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RELAGAO DOS GTS APROVADOS PARA O COLOQUIO DE MODA 2024:

*arelagao dos GTs aprovados nao segue nenhuma ordem classificatéria, apenas acompanha a ordem
temporal de inscricdo dos mesmos no sistema.
**as informacgdes trazidas estdo de acordo com o texto apresentado pelos proprios proponentes.

MODA E GESTAO EDUCACIONAL

-Proponentes: Cyntia Tavares (UFC) e Juliana Bortholuzzi (UNISINOS)

-Debatedora: Mi Medrado

-Ementa: A formagao em moda nasceu no Brasil na década de 1990 e, a principio, teve seus Projetos
Pedagogicos orientados por pesquisas realizadas em cursos superiores europeus. Com o
amadurecimento do Campo, cada curso foi buscando sua propria identidade e relativa autonomia para
definir suas politicas de ensino, extensao e pesquisa. Sabe-se que, apesar do atendimento as
diretrizes curriculares estabelecidas pelo MEC, e do PDI das Instituigdes, o gestor/coordenador acaba
sendo uma figura importantissima no reforgo de uma ou outra orientacéo, priorizando areas, em
detrimento de outras. Devido a importancia do seu papel no periodo da gestao, é essencial que suas
acdes possam ter o respaldo de pesquisas e estas sejam compartilhadas no sentido da inspiracéo e
troca entre os demais cursos do pais.

CORPO, MODA, COMUNICAGAO

-Proponetntes: Ana Claudia Mei Alves de Oliveira (PUC-SP) e Marcelo Machado Martins (UFPE — CAA:
NDC)

-Ementa: O GT mantém discussbdes acerca dos fendmenos da Moda como comunicacgao (linguageira,
identitaria, performatica, artistica, de presenga nos varios cenarios, de praticas do consumo, de
praticas sociais, de praticas interacionais etc.) em diversos recortes de sua manifestagdo — do corpo
vestido no cotidiano ordinario aos simulacros de suas expressées em midias e/ou suportes diversos,
assim como das estéticas das criagcbes de moda nas passarelas de estilistas, ou nas dos passantes
nas ruas das cidades, dentre outros. Interessam aos estudos propostos no GT as engrenagens sociais
(das tendéncias, de uso e de consumo da Moda, do corpo e da comunicagao) que orientam as praticas
dos sujeitos circunscritos em determinados tempo e espaco construidos nos enunciados das relagdes
estabelecidas entre as roupas e o corpo e, consequentemente, de onde emerge uma enunciagao, que,
por sua vez, dialoga de modo acordante ou polémicos com o contexto em que se insere como “sujeito”
do mundo, resultado de regimes de interacéo e, ao mesmo tempo, propositor desses mesmos regimes.
O GT tem se destacado por trabalhar predominantemente com o arcabougo tedrico e metodoldgico da
semidtica discursiva, mas, dada a abrangéncia de sua tematica, recebe também propostas de
trabalhos com outras semidéticas e inclusive de outras areas da construgao do saber que se pdem em
dialogos.

DESIGN , MODA E TENDENCIAS
-Proponentes: Taisa Vieira Sena (PUC-PR) e Jacqueline Keller (UFSC)
-Debatedor: Helcio Fabri
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-Ementa: Tendéncia é a direcdo, o rumo que os acontecimentos estdo tomando. O resultado disso
sera uma evolucao gradual que, com o tempo, se transformara nos principais modos de ser e estar,
de consumir, de se comunicar, de aprender e educar. As pesquisas de tendéncia sao usadas como
ferramenta para projetar o comportamento do mercado e dos consumidores no futuro. Neste cenario,
tornar-se imprescindivel pesquisar

e discutir os estudos desenvolvidos em torno deste tema, buscando entender as perspectivas futuras
para o Design e a Moda.

TRAJE DE CENA DAS ARTES CENICAS: teatro, cinema, performance, circo, danga e tudo aquilo
mais que veste para rejeitar estes conceitos

-Proponentes: Prof°. Dr°. Fausto Viana (ECA / USP) Prof2. Dr2. Carolina Bassi De Moura (UNIRIO)
-Debatedora: Maria Celina Gil

-Ementa: A glamourizagao da profissao figurinista passa longe da realidade que, muitas vezes, pode
ser cruel. O que se deseja discutir este ano é o papel do figurinista em suas diversas vertentes,
inclusive, quando o tema o desagrada, mas outras motivagdes o levam a dizer sim. Naturalmente,
outros trabalhos serao aceitos, pois a pesquisa sobre trajes de cena nao se limita ao recorte especifico
para este ano.

MODELAGEM, CONSTRUGCAO E ESTUDOS DA FORMA

-Proponentes: Lucimar de Fatima Bilmaia Emidio e Germana Maria Fontenelle Bezerra

-Ementa: As proponentes, docentes e pesquisadoras da area de modelagem, tém presenciado grande
crescimento desta area com pesquisas e projetos cada vez mais abrangentes e inovadores, que vém
ampliando as relagdes com outros campos, promovendo novos dialogos, além de estudos que vém
inserindo a modelagem como instrumento relevante no contexto das praticas projetuais do design de
moda. Assim, o GT proposto possibilitara que estes relevantes trabalhos sejam compartilhados e
discutidos, ampliando o conhecimento do campo.

IMAGEM PESSOAL, ESTILO E BELEZA

-Proponentes: Dra. Jo Souza e Maria Dra. Alice Ximenes

-Debatedora: Natalia Alves de Toledo Moraes

-Ementa: A importancia da area é percebida pela crescente oferta e demanda no mercado pelos
servigos de consultoria de imagem, o que amplia a acessibilidade a esses servigos. Nesse mesmo
sentido, o estudo se faz importante devido ao crescimento do consumo da aparéncia, da estética e da
imagem, os quais estdo cada vez mais presentes na sociedade de consumo contemporanea,
fortalecidos pelo advento das midias sociais. Com este propdsito, o objeto aqui debatido se coloca na
contemporaneidade como uma presencga tanto na vida publica quanto na vida privada de diversos
sujeitos no cotidiano, no mundo do trabalho e na comunicacgao social. Isso reflete recorréncias que
estruturam tanto novas visibilidades quanto outras performances estéticas, estésicas e artisticas.

CONSUMO DE MODA
-Proponentes: Olga maria Coutinho Pépece e Ana Paula Celso de Miranda
-Debatedora: Anthoula Fyskatoris
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-Ementa: Esse campo de estudo é de importancia para a atividade de diversos profissionais como
designers e gestores de negdcios de moda, entre outros. O desenvolvimento da compreenséo do
fendbmeno do consumo de moda é essencial tanto para criacdo quanto para a tomada de decisao
estratégica de marcas de moda.

MODA, GENERO E CULTURA VISUAL

-Proponentes: Daniela Novelli e Rochelle Cristina dos Santos

-Ementa: A proposta do GT vem de encontro ao crescente interesse no ambito académico por
formacgdes discursivas e praticas socioculturais que constituem formas distintas da experiéncia visual
atravessadas por questdes de género no campo da moda.

MODA, HISTORIA E CULTURA

-Proponentes: Valéria Faria dos Santos Tessari e Paulo Debom

-Ementa: A Moda como tema de pesquisa tem alcangado cada vez mais espaco nos estudos do campo
da Histéria. Em especial a Historia Social, a Histéria das Mentalidades, da Cultura das Aparéncias e
da Cultura Material, ttm se mostrado campos privilegiados para as investigagcdes que tomam a moda
como universo de pesquisa, evidenciando a sua relevancia na compreensao das relagdes humanas
em suas dimensdes sociais, culturais e materiais. As multiplas possibilidades de sentidos da moda e
da indumentaria ao longo do tempo s&o temas proficuos para 3esquisadores, docenties e estudanties
em diversas areas da producado académica no Brasil. Em parte, isto se deve ao fato da moda e da
indumentaria permitirem, e mesmo demandarem, dialogos entre multiplas disciplinas, areas do
pensamento e metodologias de pesquisa, na busca por dar conta da complexidade das suas relagdes.
Quanto a estreita relagao entre moda e histéria, cabe considerar que “Histéria da Moda” é disciplina
obrigatoria nas graduagdes em moda no Brasil, o que acentua a no¢gao da moda como tema de estudos
histéricos. Deste modo, compreendemos ser fundamental a presenga de um Grupo de Trabalho como
este, intitulado “Moda, Histéria e Cultura”, no Coléquio de Moda, como um espaco de dialogo,
discussao e divulgacado de pesquisas sobre a moda nas diversas perspectivas e possibilidades da
Historia, em suas dimensdes culturais e sociais, pois pensar as relacdes da e por meio da moda é
pensar sobre as relagdes humanas, sobre como lidamos com artefatos, com as cidades, com as
esferas de poder e suas disputas cotidianas, sobre modos de construir e registrar saberes, marcar
distingdes, construir identidades, corpos, resisténcias. E, por fim, pensar sobre modos de ser humano
e de estar no mundo.

A DIMENSAO ESTETICA DA MODA: aparéncia, arte e sensibilidade

-Proponentes: Beatriz Ferreira Pires e Renata Pitombo Cidreira

-Debatedora: Angélica Adverse

-Ementa: Em um tempo onde cada vez mais 0 corpo é substituido por sua imagem, torna-se
imprescindivel suscitar discussées e reflexdes sobre 0 mesmo e sobre a forma como apreendemos o
mundo.
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MEMORIAS, TRAJETORIAS E NARRATIVAS NO CAMPO DA MODA

-Proponentes: Ana Julia Melo Almeida; Francisca R. Nogueira Mendes

-Ementa: Ao longo de todo o século 20, os estudos sobre as dimensdes simbdlicas da moda estiveram
presentes em diferentes areas do conhecimento. A elaboracao dos artefatos produzidos pelo campo
constitui um conjunto de praticas culturais, que estdo atreladas aos corpos e a forma de vesti-los, as
casas € as maneiras de morar, as cidades e aos territérios em que as atividades estao inseridas. O
nosso objetivo com este grupo de trabalho € debater o campo da moda a partir de uma perspectiva da
cultura material, situando os artefatos produzidos e as relagdes sociais e culturais que os atravessam.
Entendemos a moda como uma pratica de vestir que esta ligada

a uma série de significados que dao sentido a praticas individuais e coletivas, que se manifestam em
diferentes memoarias, trajetoérias, narrativas e subjetividades.

MODA: ENTRE PRODUCOES E PENSAMENTOS

-Proponentes: Guido Conrado e Larissa Almada

-Debatedora: Verena Lima

-Ementa: E da natureza dos eventos académicos em geral (em qualquer area, ou campo de
conhecimento, e nao apenas na moda) segmentar os espacos de discussao a partir do corte disciplinar
das competéncias (gestao, confecgao, cultura e produgdo material, comportamento e consumo, por
exemplo). Acreditamos que as divisdbes por disciplinas sao relevantes e contribuem para o
desenvolvimento e o fortalecimento das competéncias especializadas. Por outro lado, acreditamos
também nos efeitos possiveis de um "corte em viés", coincidente com aquilo que o sociélogo Mark
Granovetter viria a denominar de "a for¢a dos lacos fracos", ou seja, a poténcia que as contribuicoes
"estrangeiras”, aquelas que sao trazidas de fora do ambito especifico do objeto sob discussao, tém
para prover meios especiais de se colocar em circulagdo o pensamento e iluminar aspectos do objeto,
pratica ou campo de investigagcdo, que muitas vezes acabam submersos ou pouco evidentes na
dinamica geral de producido dos consensos, natural e necessaria aos cortes especializados. Mesmo
que isso ja ocorra de forma significativa e relevante nos demais GTs, o presente GT se justifica, todavia,
por sua disposi¢ao em ampliar a transversalidade tematica como método de proposi¢cao dos encontros
e de fomentar o dialogo nao-consensual entre competéncias, maneiras de fazer, pensar e participar
do ambito da moda e de suas multiplas produgdes. Investindo experimentalmente na construgao de
um lugar de aproximacgao sintagmatico, no qual as discussdes e as pesquisas possam tirar proveito
prioritariamente do fato de estarem todas sendo apresentadas numa mesma "sala", a uma audiéncia
em comum, e nao do fato de comungarem de modo sistematico de uma mesma tematica ou recorte
epistemoldgico.

MODA & CULTURA POP

-Proponentes: Adriana da Rosa Amaral e Laura Ferrazza de Lima

-Debatedora: Paula Regina Puhl

-Ementa: O GT Moda & Cultura Pop reune trabalhos que discutem as relagbes possiveis entre os
campos da cultura pop e da moda a partir de abordagens de cunho te6rico-metodoldgico e/ou empirico
que analisam aspectos culturais, histéricos, identitarios, estéticos, tecnoldgicos, sociais,
mercadoldgicos, materiais, econémicos, politicos associados ao universo da moda no contexto da
cultura pop global, contemplando as dinamicas de produgéo, circulagdo e consumo nos ambientes
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midiaticos. A moda se faz presente nas mais variadas manifestagdes da cultura pop e dialoga cada
vez mais com elas. Dessa maneira, as questdes privilegiadas nesse GT, podem estar relacionadas a
objetos que articulem semelhancas e diferencas nos processos de popularizagdo e segmentacao da
cultura pop e da moda em seus circuitos. Artigos sobre a relagao entre a moda e produtos audiovisuais
como: filmes, seriados, videoclipes; as relagdes de nicho entre a moda e as diferentes subculturas,
culturas urbanas e outras microtendéncias ; a moda e a cultura da musica (artistas, performances,
turnés, festivais, entre outros); celebridades; videogames; fandoms e fas; histérias em quadrinhos e
cultura geek/nerd; cultura pop asiatica (mangas, animes, etc); cultura digital e a plataformizagéo da
cultura pop (Inteligéncia Artificial, streaming, influenciadoras e criadores de conteudo digital, memes,
gifs, sites de redes sociais, etc) entre outros fazem parte desse universo. O GT tem a proposta de
articular pesquisas com vistas a ampliacdo do debate e da bibliografia entre moda e cultura pop em
lingua portuguesa.

MODA E MIDIA

-Proponentes: Daniela Schmitz e Issaaf Karhawi

-Ementa: A pesquisa e produgao de conhecimento na area de Moda, especialmente no Brasil, filiam-
se a diversas areas. Mas nem por isso a moda é fendmeno/objeto pouco investigado, embora sua
producdo seja diversa e plural em relagcdo as areas que abrigam as investigagdes. A area da
Comunicacao, historicamente, € a que mais produziu teses e dissertagcées que dialogam com o campo
da moda entre 1950 e 2007 (RAINHO, 2007). Em pesquisa de Bonadio (2010), observa-se que essa
também foi a area que mais publicou livros originados de pesquisas discentes da pdsgraduacéao entre
1950 e 2010. Entre motivos diversos como a necessidade de profissionalizagao do mercado, destaca-
se o fato de que o vinculo modacomunicagao tenha se tornado um fenémeno sobretudo pelo intenso
investimento simbdlico na moda. Isso se da porque, para além dos bancos académicos, a moda e os
meios de comunicagao tém uma relagao de longa data, cada vez mais acentuada pela digitalizacao e
pelas plataformas digitais. E sob esse cenario que justifica-se a proposicdo do GT Moda e Midia.
Além disso, a proposta sustenta-se no legado do GT: sua criagdo se deu ainda nas primeiras reunides
do Coléquio de Moda, em 2005. Esse grupo tem como objetivo a pauta da midiatizagao da moda tanto
no sentido da recepgao como no sentido da configuracdo de linguagens, incluindo ai a dimenséao
tecnologica dos meios de comunicagao.

FILOSOFIAS DA MODA E HISTORIAS DA ARTE

-Proponentes: Ana Carolina Acom e Joana Bosak

-Ementa: A abordagem da moda desde a filosofia e a historia da arte & necessaria para a compreensao
de seus objetos como parte da cultura material. Através de uma percepcédo que entende as relagdes
humanas a partir de uma légica material da realidade, as vestes e os adornos fazem-se presentes no
cotidiano das pessoas e na histéria das sociedades. A moda em seu aspecto artefactual empresta
permanéncia ao carater efémero do tempo humano. A arte e a producdo de artefatos vestiveis
traduzem relagbes sociais complexas, culturas e modos de vida, indo do material ao simbdlico;
construindo sistemas de pensamento e representacéo.
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MODA E ECO MATERIAIS

-Proponentes: Breno Tendrio Ramalho de Abreu e Thatiane Mendes Duque

-Ementa: O BioStudio, desde 2013, investiga a materialidade na moda e as praticas sustentaveis,
principalmente no que concerne a tingimento e estamparia utilizando pigmentos vegetais e
bacterianos. Mais recentemente criou uma colecao capsula denominada “A Cor é Rosa”, para o projeto
Re-farm, produzindo uma série de pecgas desenvolvidas por e para a comunidade LGBTQIAPN+, toda
na cor rosa, utilizando pigmentos vegetais e bacterianos (www.biostudiodesign.com.br). Nesta
proposta de GT o BioStudio se wune ao Grupo Casulo - arte e ciéncia
(www.dgp.cnpqg.br/dgp/espelhorh/1033054009313345), que tem realizado diversos projetos que
investigam a poética do vestir, as investidas tecnologias sobre o corpo, com relagdo aos avangos
cientificos (computacgao, eletronica, e principalmente ciéncias biolégicas). Deste modo, desde 2015
tem investigado como a produgao de artefatos que relacionam moda, arte e ciéncia modificam os
nossos modos de ser e atuar no mundo a partir de uma perspectiva ecologica. Nossa pesquisa em
conjunto se dedica as relagdes entre biologia, tecnologia e moda, estudando e criando artefatos,
roupas e joias constituidas a partir de biomateriais, bioplasticos e materiais vivos (bactérias e fungos),
que foram premiados em importantes editais como o Programa ComCiencia - Programa de arte,
ciéncia e tecnologia promovido pelo MMguerdeau. Durante um bom tempo fizemos parte do GT de
Moda e Sustentabilidade, mas entendemos hoje que as pesquisas sobre a materialidade e ecologia
tem tido uma maior expressividade e presenca no mundo académico, fomentando novos projetos com
base nas praticas sustentaveis, com ampla experimentagao.

MODA, TEORIAS E METODOS DAS CIENCIAS SOCIAIS

-Proponentes: Elisabeth Murilho da Silva e Maria Eduarda Araujo Guimaraes

-Ementa: Essa proposta visa preencher a lacuna ainda existente no Coléquio de Moda sobre grupos
que discutam tanto métodos de pesquisa quanto tedricos do campo das Ciéncias Sociais, que utilizam
a moda como um fendmeno a partir do qual outras questdes sao problematizadas. Grosso modo, o
interesse desse grupo nao é analisar o que mudou, mas porque e de que maneira mudou. Sendo a
moda um objeto em si interdisciplinar, as Ciéncias Sociais vém ha muito tempo contribuindo com
analises cuja especificidade ainda nao teve espago no Coloquio de Moda.

VESTUARIO E INTERCULTURALIDADE: indigenas e afrodescendentes no brasil e américa
latina

-Proponentes: Rita Morais de Andrade e Manuelina Maria Duarte Candido

-Ementa: Nas maneiras de vestir o corpo, ha tradigdes que resistem ha séculos a moda ocidental
moderna que dominou a produgao e circulagdo de mercadorias — roupas, calgados, adornos e
acessorios, maquiagem entre outros artefatos de vestuario — desde pelo menos as expansodes
imperialistas que levaram as conquistas e as colonizagdes europeias do século XV. No Brasil, a partir
das invasdes europeias dos projetos expansionistas, as populagdes originarias foram sofrendo toda
sorte de riscos a sua sobrevivéncia objetiva e subjetiva. Estima-se que, no inicio da colonizacéo, dois
a cinco milhdes de pessoas habitavam o territério que passou a ser Brasil. Soma-se a isto a experiéncia
brutal do trafico transatlantico de pessoas sequestradas de Africa e escravizadas na nova nagéo
brasileira. O cenario de violéncia brutal: povos inteiros foram dizimados e outros foram se adaptando
as exigéncias das diferentes agendas da dominagao e exploragao colonizadora. A questao que nos
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importa investigar sdo as agéncias dessas pessoas em suas diferentes origens culturais na construcao
de sua identidade pelo vestuario. Das expressdes nos modos de vestir e adornar o corpo desses
povos, sabemos ainda muito pouco. As pesquisas e publicacbes precursoras que informam
especialmente sobre a materialidade das vestes e pinturas corporais sdo, sobretudo, da area da
Antropologia e Histdria, e muitas vezes o vestuario nao € um tema central. Contudo, ainda é escassa
a produgao, a diversidade tematica, de abordagens tedricas e metodologicas de pesquisa dedicadas
aos povos originarios, afrodescendentes, as suas relagdes interculturais e os seus modos de vestir.

GESTAO E NEGOCIOS DE MODA: analise critica das praticas de gestdo, negécios no campo
da moda e as suas interlocugées entre o processo criativo, produtivo, distributivo e de
validagao

-Proponentes: Flavio Gloria Caminhada Sabra e Maya Marx Estarque

-Debatedor: André Wonder

-Ementa: Mais do que uma analise voltada exclusivamente aos resultados financeiros, aos interesses
do mercado e as técnicas vinculadas as estratégias de marketing dentro das empresas da industria da
moda, este GT visa também abrir um espaco para discutir a aparente dicotomia entre arte e mercado,
entre processo criativo e processo produtivo, entre produto autoral e produ¢do em escala, oposigao
tdo propagada em todos os meios produtivos onde o produto desenvolvido pela industria esta
associado a questao da criagao. Desta forma, apesar deste GT focar na cadeia produtiva téxtil e de
confecgao, cabem também analises sobre outros objetos que apresentem esta relagao de oposigao,
como, por exemplo, os objetos da industria do carnaval e outros festejos, ou da industria
cinematografica, de espetaculos, televisiva, teatral, etc., porém sempre voltado para as questées de
gestao e negdcios e para os objetos de vestuario, tendo em vista que entendemos vestuario como
todas as pegas que componham as formas vestiveis que interagem com o ser humano, ou seja,
roupas, calgados, acessoérios ou outros objetos que se enquadrem nesta definigdo. Cabem aqui
também analises que investiguem a relacdo de empresas do mercado com a formacgao dos criadores,
os registros e as propriedades de criagao, bem como as analises de descartes realizados no processo
produtivo e/ou pelos usuarios. Como fundamentagéo tedrica este GT prioriza fundamentagdes tedricas
do campo da administracdo e marketing, mas também da sociologia e da filosofia, e do campo do
design, da arte e da moda.

FRONTEIRAS E RELAGOES DA MODA

-Proponentes: Deborah Chagas Christo e Aline Mongores

-Ementa: Analise do campo da moda no Brasil como um espaco social. Reflexao critica sobre a
delimitacao e definigdo do termo moda na atualidade e ao longo do tempo. Reflexao critica sobre as
fronteiras do campo da moda no Brasil e as possiveis relagdes e interagcbes com outras atividades
vinculadas a producéao téxtil e de vestuario. Analise sobre como a delimitagdo do campo da moda e
das praticas vinculadas a ele se estabeleceram e se alteraram ao longo do tempo. Analise critica sobre
0 que se entende como praticas especificas do designer de moda e sua relagdo com diferentes campos
de saber. Reflexao critica sobre o modo de pensar e fazer moda.
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MODA, SUSTENTABILIDADE E INCLUSAO

-Proponentes: Suzana Barreto Martins e Ana Mery Sehbe De Carli

-Debatedora: Brunna Lima Lummertz

-Ementa: O proprio nome do GT indica duas vertentes de igual importancia para a moda na
contemporaneidade: Sustentabilidade nas dimensdes econdmica, ambiental, social e cultural e Design
Inclusivo ou Design Universal que busca abranger todos os usuarios potenciais de produtos de moda.

ENSINO E PRATICAS DOCENTES EM MODA
-Proponentes: Maria de Fatima Mattos e Emanuelle Kely Ribeiro da Silva.
-Ementa: O ensino de moda no Brasil; politicas educacionais e propostas curriculares; Educacao,

mercado e sociedade; experiéncias pedagdgicas.



