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Resumo

O artigo tem o objetivo de investigar como o individuo contemporaneo faz uso do olhar do
Outro virtual para se reconhecer e se construir. Tendo como base a moda como um
importante fendmeno social, a pesquisa procura compreender pelo viés psicanalitico e
sociolégico, as razdes principais para que a persona virtual (digital influencer) sirva como
uma fonte legitima de identificacdo, dissipacdo e absor¢cdo de moda na plataforma midiatica
Instagram.
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Abstract

The article has the objective of investigating the contemporary individual as s/he looks at the
virtual Other as a way of self-recognition and self-construction. Using as basis fashion as an
important social phenomenon, the research intents to understand, by means of a
psychoanalytic and sociological perspective what the main reasons are for the use of a
virtual persona (digital influencer) as a legitimate popular source of identification, dissipation,
and absorption of fashion on the media platform Instagram.
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Introducéo

Engana-se quem acredita que a moda se resume apenas ao vestuério. A
moda se constitui como uma importante ferramenta capaz de esclarecer questbes
sociais e histoéricas, sendo utilizada como uma grande aliada na pesquisa para se
obter conhecimento sobre a sociedade e o individuo nela inserido. Na

contemporaneidade, pode-se afirmar que a inser¢cdo dos valores da moda no meio
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social esta cada vez mais evidente, tendo como principal caracteristica a
‘efemeridade’ (cf. Lipovetsky, 2009).

Este artigo aponta a moda como um fendmeno social na contemporaneidade,
agindo diretamente sobre o individuo como uma forma de expressdo pessoal assim
como influenciando a tessitura das relacdes interpessoais com outros individuos.
Essa acdo ocorre porque a construcao dos referenciais identitarios do individuo em
si acontece a partir de uma forte influéncia do Outro.

Partindo do principio de que esse individuo necessita olhar o Outro para seu
reconhecimento e construcéo, o recorte principal da pesquisa desenvolvida se volta
para a observacdo das personalidades, comumente conhecidas como digital
influencers, que habitam o ambiente virtual, mais precisamente a plataforma
Instagram.

Digital Influencers (influenciadores digitais em portugués) sdo pessoas que se
utiizam do ambiente virtual, como redes sociais e sites, para auto divulgacéao,
transmitindo informacgdes sobre determinado assunto ou estilo de vida para os outros
usuarios, afetando comumente os profissionais da area e levantando curiosidades
sobre a relacao de influéncia dentro do ambiente virtual.

A partir disso, surgem indagacfes sobre a construcdo pessoal do individuo
contempordneo que se utiliza da influéncia das midias sociais para obter
informagbes que consciente e inconscientemente serdo utilizadas para sua
autoconstrucao, visto que esses individuos (seguidores) sdo influenciados por meio
de Outros (digital influencers) que utilizam o meio virtual para difundir uma imagem
de ‘moda’.

Torna-se relevante observar que, com o avango das redes sociais na internet
e com o excesso de informacdes transmitidas, a moda afetou e foi afetada de forma
significativa e sua efemeridade ganhou propor¢cdes ainda maiores, possibilitando
cada vez mais a chegada de novidades e mudancas de uma forma incrivelmente
rapida e acarretando o crescimento do que é rotulado de ‘sociedade do espetaculo’.

Pode-se entender ‘sociedade do espetaculo’ como uma relacdo social entre
pessoas, mediatizada por imagens que séo construidas na afirmacdo da aparéncia e
na negacdo visivel da vida. (DEBORD, 2003).

O uso da moda como ferramenta de expressao



Ao introduzir o conceito de subjetividade, Boris e Cesidio (2007, p. 463) a
definem como o ‘“resultado da interacdo do individuo com as influéncias
socioculturais, sendo modelada de acordo com os comportamentos, com o0s valores
e com o0s sistemas econdmicos e politicos de cada sociedade”. Por conseguinte,
cada individuo constroi sua subjetividade de acordo com parametros vivenciados na
cultura, sociedade e com a aparéncia, entre outros.

Portanto, mesmo que indireta e inconscientemente, o tempo todo se esta
recebendo informacdes e influéncias desses parametros, criando um campo no qual
todos se inserem em busca de adequacao social e imagética.

A moda esta presente nesse meio e na construcdo da subjetividade dos
individuos, visto que sua principal forma de manifestacdo é a aparéncia:

Tal como na expressdo plastica em que forma e conteddo séo
indissociaveis, tal como fé é sustentada nos gestos de sua expressdo, a

aparéncia é o possivel, que, através de sua maiéutica, nos insere, nos
representa e nos constitui no mundo social (SANT'ANNA, 2015, p. 18).

A plataforma online Instagram surgiu em 2010 com a colaboracdo de dois
sécios chamados Michael Krieger e Kevin Systrom, que criaram a rede social como
uma forma de compartilhar imagens instantadneas entre amigos (VILLLICIC, 2015),
sendo possivel expressar suas opiniées por meio de comentarios rapidos e “likes”,
um simbolo de representacao de afinidade com o que esta sendo apresentado.

Essa ferramenta online ja contém mais de 700 milhdes de usuarios®, que,
com o uso de imagens, compartilham muito mais do que apenas momentos. A rede
cresceu e se tornou um objeto também de expressdo pessoal. Tal expressdo do
individuo se da pelo fato de alguns usuarios compartilharem, com seus seguidores,
imagens bem produzidas, que exprimem ndo somente momentos, mas estilos de
vida e informagdes sobre os mais diversos assuntos, dentre eles, moda.

Logo, concorda-se com Lacerda, Queiroz e Rocha (2013) ao citar o socidlogo
alemao Georg Simmel (1858 — 1918), o qual afirma que a moda possui um apoio
social, sendo capaz de elevar a singularidade de um individuo a um comportamento
universal, ou seja, algo que é praticado por todos. Ao mesmo tempo, é também uma

forma de o individuo procurar se diferenciar dos demais, exprimindo, via mudanca
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de seus conteudos, a realidade social em que ela/ele estd inserido ou pela qual é
condicionado.

No Instagram, os usudrios sdo das mais distintas classes sociais, pois 0
aplicativo é de facil acesso a todos que possuem um smartphone. Com isso, 0s
usuarios-digital influencers ‘se vendem’ a determinados publicos, exprimindo por
meio das fotos sua diferenciacdo perante os demais individuos e seu meio social,
estabelecendo ligacdbes com usuarios-seguidores que se identificam com ou
anseiam pelas informacdes postadas.

O verbo ‘se vendem’, no contexto acima, possui dois significados distintos que
se completam para caracterizar os usuarios-digital influencers. O primeiro significado
diz respeito ao fato de muitos deles venderem sua imagem para marcas que se
apropriam do meio como uma via de marketing para atingir um nimero maior de
pessoas.

O segundo refere- se ao fato de que— por intermédio da aparéncia, das acdes
e demonstracdes pessoais—, o influenciador digital acaba por criar uma imagem que
€ desejada por seus seguidores, que muitas das vezes ndo possuem o estilo de vida
mostrado, levando-lhes a serem consumidores desenfreados de informagdes

rapidas e materiais, ou seja, eles vendem seu préprio estilo de viver ou lifestyle.

Assim, a moda € uma expressao individual e coletiva das atitudes e
estéticas que emergem junto a um homem singular que vé nos produtos
construidos com esse valor, como o vestuario, atrativos que proporcionam,
antes de tudo, prazer para olhos através da diferenca e da proposta de
oferecer algo novo. Nesse contexto, a moda é fendmeno importante para
legitimar essa distingdo. (LACERDA; QUEIROZ; ROCHA, 2013, p. 2)

As autoras citam o socidlogo francés Pierre Bourdieu (1930 — 2012), que
argumenta a favor de o vestuério ser entendido como uma das formas de emissao
de um senso social, pois quando se alia aos outros bens de consumo se tornam
sinais que expressam o sentido e o valor construidos no interior do sistema de suas
variacbes segundo as classes. Conclui-se, entdo, que a producdo dos bens de
consumo relativos ao vestuario esta inserida diretamente em um sistema de
constantes transformacdes de gostos, sendo essas transformacdes dependentes do
estado do sistema de bens oferecidos, evidenciando, por fim, as mudancas sociais
geradas.

Dessa maneira:



[...] para que produtos como o vestuario consigam ser percebidos como um
simbolo distincdo e que representam o consumidor que deseja alcancar ndo
basta apenas saber o que moda exige no momento para uma determinada
producdo, mas também deve-se considerar 0s aspectos sociais onde esse
produto esta ser inserido. O impulso a distingdo pode atrair ou afastar a
escolha-consumo de um determinado item de vestuario (LACERDA,;
QUEIROZ; ROCHA, 2013, p. 2).

Observa-se que o vestuario, simbolo mais representativo da moda, ndo é
apenas uma forma de expressdo pessoal, mas também possui significado social
simbolico, sendo passivel da mais profunda interpretacdo por apresentar tais
aspectos que podem ser rapidamente, ou néo, identificados pelo outro.

O uso da aparéncia nada mais é do que a construcdo da identidade do
individuo, que se da como resultado da absorcdo de informa¢des que a/o rodeiam,
amplificando-se na sua subjetividade e formando, entdo, sua identidade pessoal

moldada por elementos culturais, sociais e imageéticos.

A moda, como produto da cultura, tera um papel decisivo na construcédo e
expressdo dessas novas identidades e também nas relagbes de consumo.
O modelo de explicacdo baseado na relagdo de imitagcdo e distin¢do criada
entre as classes sociais deixa de ser a Unica chave de explicacdo desse
fenbmeno, que passa a ser entendido como producédo da cultura popular
urbana. (GUIMARAES, 2008, p. 4)

A analise leva a constatacdo de que as redes sociais criam exatamente este
fendbmeno de producéo da cultura popular globalizada e virtual. Influenciados pelos
mais diversos fatores, os digital influencers sdo os mestres da difusdo de
informacdes de uma cultura popular urbana. Isso acontece por que o conteudo por
eles postado é disseminado para um grande numero de usudrios-seguidores,

atingindo varias classes em suas origens e em sua esséncia.

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de estilos,
lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e
pelos sistemas de comunicacdo globalmente interligados, mais as
identidades se tornam desvinculadas, desalojadas, de tempos, lugares,
histérias e tradicdes especificos parecem “flutuar livremente". Somos
confrontados por uma gama de diferentes identidades (cada qual nos
fazendo apelos, ou melhor, fazendo apelos a diferentes partes de nés),
dentre as quais parece possivel fazer uma escolha.(HALL, 1998 apud
GUIMARAES, 2008, p. 6)



Constroi-se uma identidade do ‘eu’ para o outro. Ainda de acordo com
Guimardes (2008), a expressdo das identidades hoje, com suas mdltiplas
possibilidades, é decorréncia da reflexividade da vida social que passa
necessariamente pela maneira como os individuos constroem seus estilos de vida,
estando a moda incluida.

Ou seja, o conteudo que os influenciadores digitais compartilham no
Instagram tem como objetivo criar o ambiente no qual os outros usuarios
(seguidores) irdo acreditar nas ideias compartilhadas no conteudo, irdo comprar e
absorver tais ideias como verdadeiras aliadas, gerando um desejo de imitagcdo que
esta presente no individuo desde seu surgimento, visto que “na imitacdo é o grupo
gue conduz o individuo, na medida em que, simplesmente, transmite a forma do seu
comportamento e liberta o individuo da tortura e da responsabilidade da escolha”
(SOUZA; OELZE, 1998, p. 2).

Consciente ou inconscientemente, o ser humano esta inserido em um padrao
social, em um fenbmeno que o cerca e 0 molda a cada dia, estabelecendo, assim,

ndo somente um significado simbdlico dele mesmo, mas da sociedade em que vive.

O olhar para o Outro virtual

A moda é um dos meios materiais pelos quais € mais possivel de se externar
0 que se deseja, a fim de passar para o Outro uma mensagem pessoal por meio de
simbolos da indumentaria, portanto, se faz pertinente investigar como o individuo se
expressa por meio dessa ferramenta. Como visto, a moda é um fenémeno social,
gue demarca e expde aspectos que validam o cenario historico-temporal sendo

influenciada e influenciadora.

[...] @ moda estd nos comandos de nossas sociedades; a seducdo e o
efémero tornaram-se, em menos de meio século, o0s principios
organizadores da vida coletiva moderna; vivemos em sociedades de
dominante frivola, Ultimo elo da plurissecular aventura capitalista-
democrética- individualista (LIPOVETSKY, 2009, p. 13).

A moda é tdo peculiar para o individuo, que seu alcance pode exercer
fungbes Unicas que estdo ligadas diretamente com as primeiras pessoas que se

estabelece contato na vida: os pais biolégicos ou quem exerce as funcdes parentais.



A moda se constitui num meio de existéncia na contemporaneidade se
fundamentando em imposi¢bes, rejeicdes, acolhimento que sao
manifestados através das identificacdes com as figuras parentais. Portanto,
podemos inferir que o sujeito percorre a moda em busca de si mesmo
constituindo sua identidade através da atuacdo das funcdes materna e
paterna. (PINHEIRO; FREIRE, 2016, p. 12)

Para compreender melhor essa relacdo, € importante conhecer o quéo
necessaria é a presenca dos pais na vida de uma crianca. As funcdes exercidas por
eles na vida dos filhos € algo que independe de circunstancias como género ou
modelo tradicional de familia, pois “sabe-se que a crian¢a estabelece conexdes com
as funcdes materna e paterna e suas relagbes de objeto futuras sdo derivadas
dessas primeiras vivéncias” (PINHEIRO; FREIRE, 2016, p. 5).

A mée é a imagem que oferece o maximo de conforto e carinho a crianca,
visto que- para Pinheiro e Freire (2016, p. 13), citando Freud (1914)—, “as pessoas
encarregadas da nutricdo, cuidados e protecdo da crianga tornam-se 0s primeiros
objetos sexuais, ou seja, a mde ou quem a substitui”. Os autores complementam a
caracterizacdo da mae, dizendo que é ela quem propicia alivio as ansiedades
excessivas da crianca, auxiliando assim, o contato do bebé com o seu mundo
interno e a realidade.

Pondo em evidéncia sua relacdo com a moda, € possivel compreender que
uma das funcbes fundamentais da mée, principalmente quando a crianca € um
bebé, é antecipar suas necessidades, sendo esse processo muito similar ao da
moda, que prevé a cada estacdo novas tendéncias a serem seguidas por seus
consumidores. Ou seja, a moda prevé para o individuo seus anseios da mesma
forma que uma mae prevé as necessidades de seus filhos, a fim de promover o
alivio e conforto de suas caréncias e desejos (PINHEIRO; FREIRE, 2016).

Porém, ndo € sO0 da imagem materna que uma crianga necessita, ja que a
funcdo paterna também estabelece grandes vinculos de importancia para a
construcdo do individuo, sendo que “a funcdo paterna esta ligada a insercdo na
cultura, interdicdo, separacao, coercao e enquadramento” (idem, p. 7).

Essas relacdes que se constroem com as figuras materna e paterna quando
criancas sdo de extrema importancia para o desenvolvimento ndo s6 moral, mas
também para a constituicdo das identidades. As identidades podem ser expressas
de forma material por meio da indumentaria usada no dia a dia. Contudo, a moda

ainda possui caracteristicas que extrapolam este entendimento.



A funcdo paterna também tem relacdo similar com a moda, visto que ela
representa a castracao, retirando a crianca de seu estado de satisfacéo e liberdade.
Sob o olhar da moda, isso pode ser visto como a exigéncia de codigos de vestuario
apropriados a diferentes ambientes e tribos pelos quais os individuos precisam
circular, o que prova o quao inserido esse individuo esta dentro do sistema social.

Portanto, sob o viés da psicanalise, a moda exerce o papel de mée e de pai.
Assim sendo, a moda funciona como o acolhimento buscado no dia a dia para
satisfazer desejos, que na maioria dos casos, sdo considerados infantis. Como uma
crianca que possui uma necessidade imediata ou um interesse efémero e logo cai
em adormecimento momentaneo quando a necessidade ou o interesse é satisfeito, o
individuo cai no sono da satisfacdo até chegar a seu término quando o préximo
anseio bate a porta e o desperta do sono da dorméncia. O individuo retorna, entéo,
ao sistema social que pode ser tanto acolhedor quanto traigoeiro.

O individuo investe em si ao percorrer a moda como uma necessidade de
buscar o olhar do Outro para se construir. Por meio da pulsdo escépica, que
consiste na vontade e desejo de ser olhado, o individuo anseia por um olhar
desejante que certifigue sua existéncia e funcione como um prolongamento do tato,
simulando o acolhimento materno.

Ao alinhar esse pensamento com o que é visto e vivenciado nas redes sociais
— em especial no ambiente de estudo da pesquisa, o Instagram—, € possivel
observar o quanto o olhar do Outro se faz importante para manter a esséncia
dosdigital influencers acesa. Afinal, eles desejam e anseiam por esse olhar do Outro
gue os observa para certificar sua existéncia no meio virtual.

Nasio (1995 apud FORTES, 2014, p. 10) argumenta que “ver nao é olhar,
mas eu diria ainda: é preciso que a visdo seja excluida do espaco da sessao
analitica para que o olhar tenha maior poténcia, para que o olhar seja um olhar forte
e poderoso” (NASIO, 1995 apud FORTES, 2014, p. 10). Em outras palavras, ao
prestar atencdo ao Outro, o individuo olha para si.

Esse olhar é presente tanto nas pessoas que seguem as personalidades
influenciadoras na internet, como para elas proprias, que sdo seguidas. Pode-se
exemplificar a situacéo por meio do seguinte raciocinio:

O individuo influenciador sera nomeado pelo ‘cédigo X'. Esse influenciador é

alguém que participa ativamente no Instagram, construindo conteddo e



compartilhando informacdes com seus seguidores, que serdo generalizados e
chamados de ‘Y.

Com isso, infere-se a formacao de ‘cadeias de relacdes’ entre os individuos X
e Y, habitando em ambos a necessidade de olhar e ser olhado. Essas relagbes séo
estabelecidas virtualmente, o que implica serem relacdes liquidas que néo
promovem lacos densos e solidos ou garantias duradouras, podendo se encerrar a
gualgquer momento (BAUMAN, 2004).

A partir do conhecimento da necessidade de se olhar o Outro para a
autoconstrucdo, visto que “a moda também proporciona um investimento em si
através da auto-observacdo e comparacado constante com os modelos e imagens
lancadas [...]” (PINHEIRO; FREIRE, 2016, p. 11), podemos inferir que o individuo ‘X’
acaba por se transformar em individuo 'Y’ em outra cadeia de relagdes comum
individuo ‘X’ diferente. Esse tipo de movimento leva a infindaveis cadeias de
relacdes, nas quais nao existe comeco ou fim e um individuo primario ou secundario,
pois, mais cedo ou mais tarde em momentos distintos, o0 mesmo individuo fara parte
de ambos os lados da cadeia.

Para facilitar a compreensdo, o esquema apresentado na Figura 1 foi
elaborado com o intuito de esclarecer um pouco mais sobre as cadeias de relacbes
dentro do ambiente virtual entre influenciador e seguidor, os quais, como ja dito,
desempenham ambas as func¢des de influenciado e influenciador. Pode-se observar
gue os individuos e as relacdes entre eles sdo interligados entre si, 0 que mostra a

guantidade infinita de possibilidades de relacdes dentro da rede social.

FIGURA 1: Demonstracdo das cadeias de relagbes
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Fonte: Elaborada pela autora.

As relacBes estabelecidas por quem é influenciado, ou seja, via a acdo de
olhar o Outro sao representadas pelas linhas em cor preta. As relagcbes que se
estabelecem com o intuito de influenciar pela acdo de ser olhado pelo Outro séo
representadas pelas linhas em cor vermelha.

Pode-se ver que, no ambiente virtual, se estd em constante ag&o de olhar o
Outro e ser olhado por esse Outro. Dessa forma, ocorre uma dissipacdo de muito
mais do que apenas informacbes superficiais sobre determinado assunto. E
compartilhado algo mais profundo que alimenta constantemente a fome psiquica.
Como evidenciado, o individuo influencia e é influenciado, mesmo que essas ac¢des

nao sejam seus objetivos centrais, pois

[mlesmo nos casos em que o0 sujeito imagina ndo seguir os padrbes
estipulados pela moda, ele esta inserido nesta cultura que tenta negar
assim como inconscientemente busca acolhimento, pertencimento, filiagdo e
interdicdo: caracteristicas importantes exercidas pela funcdo materna e
funcédo paterna no desenvolvimento psiquico. (PINHEIRO; FREIRE, 2016, p.
11)

Entdo, por meio do olhar do Outro é possivel — para o individuo
contemporaneo, habitante do ambiente virtual—, buscar uma forma de construir sua

autoimagem e auto identidade.

Na moda, o sujeito busca estruturar sua auto-identidade, mas, na maioria
das vezes, sua pretensdo é que, ao mesmo tempo em que se diferencia
para ser notado, também seja aceito por um grupo ja existente. Vale ainda
salientar que, tanto artistas quanto estilistas buscam o novo, a recriacéo, na
tentativa de trabalhar tantas e tdo complexas identidades onde, segundo
Castilho, a moda e as obras de arte sdo constru¢bes auxiliadoras do
individuo em seu papel na sociedade, sendo estes objetos documentos de
espaco e tempo, expressando modos, relagBes sociais e revolugdes
(SASAKI, 2008, p. 2).

Ao analisar o cenéario onde a pesquisa foi conduzida, o Instagram, faz-se
pertinente o questionamento de por quais razdes, atualmente, a plataforma é um dos
principais meios de expressdo do ator virtual. Uma rede social que trabalha
exclusivamente com imagens tem seu sucesso garantindo na decodificacdo de
signos e dissipacdo de conteudo devido ao simples fato de que o ser humano
absorve com maestria a linguagem imagética, que € a linguagem principal da moda,

das artes, e obviamente, das redes sociais.
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[...] a teia de significacBes e interpretacdes se da pela leitura e reflexdo da
figura, da imagem do todo, inserida no contexto em que esta presente, seja
em uma galeria de arte, seja nas ruas. O fato é que, destituido de palavras,
nem sempre € totalmente possivel a expressao daquilo que se deseja, seja
pelo emissor ou pelo receptor. (SASAKI, 2008, p. 3)

Dessa forma, o individuo € muito mais imagético do que verbal, o que torna
importante, por parte dos influenciadores digitais, a articulagdo de uma producao
consciente e eficiente com o objetivo de ganharem mais popularidade por meio do
inconsciente de quem os segue.

Vale ressaltar que o que se busca ao colocar o olhar nos influenciadores
digitais é a confirmacao do Eu e, consequentemente, a procura deles préprios, como
individuos inseridos no meio virtual, de um semelhante ideal em diferentes pessoas.

E cada vez mais concebivel a ideia de que se utiliza o Instagram como uma
vitrine pessoal, que tem por objetivo, consciente ou inconscientemente, atrair e
preservar o desejo e olhar do Outro. Esse desejo se faz ‘material’ por meio dos likes
gue simbolizam o quanto a imagem que foi apresentada foi agradavel para aquele
gue a observa.

O Instagram permite ter acesso, de forma mais ampla, a esse olhar, pois, por
meio da ferramenta, € possivel frequentemente ser ‘avaliado’ pelo Outro. As acdes e
performances dos usuarios sdo assistidas de camarote por intermédio de um
aplicativo que abriga inUmeros habitantes, o que viabiliza a afirmacao de que se esta
presenciando o espetaculo alheio por meio do olhar absorvedor, dando vazédo a
sociedade que comporta o Eu e o Outro, 0os quais, ao realizarem suas performances,

encontram- se em constante apreco.

Consideracgdes Finais

Compreende-se que, no Instagram, qualquer usuéario pode exercer os dois
papéis — tanto de influenciado como influenciador—, e que as relacdes estabelecidas
séo crescentes, hibridas e imprevisiveis dentro da plataforma. Ou seja, a0 mesmo
tempo em que ‘X' exerce papel de influenciador, ele também é influenciado por outro
individuo ‘Y’, provocando, assim, uma cadeia de rela¢des dentro do ambiente virtual.

Essas relacbes sdo caracteristicamente liquidas, sem qualquer traco de

constituicdo solida e podem ser desligadas ou excluidas a qualquer momento pelos
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usuarios que as constroem. Dessa mesma relacdo, ainda parte a necessidade de se
ter o olhar do Outro constantemente para se afirmar e se fazer como individuo no
meio social. E por isso que existe uma constante busca, tanto dos influenciados
como dos influenciadores, do olhar de quem os vé.

Salienta-se ainda, a importancia de se observar o objeto de estudo desta
pesquisa sob o viés da psicanalise e da sociologia para uma melhor compreensao
das relacdes de influéncias que acontecem no Instagram, pois arremeta-se a
necessidade do individuo de olhar para o Outro para construgdo propria, que por sua
vez, estara inserido em uma sociedade que se utiliza constantemente da moda para
expressao pessoal e simbolizacao social.

Nessa perspectiva, atenta-se para o fato de que o Instagram é o ambiente
certo para a acao de influenciados e influenciadores, pois trabalha especificamente
com imagens, as quais sao mais facilmente olhadas e absorvidas. Sao dissipadas,
assim, imagens de moda e estilos de vida desejados e almejados pelos usuarios que
se constroem por meio do olhar.

Como em uma vitrine, as fotos dispostas lado a lado na rede social indicam
gue o perfil do usuario nada mais € do que uma amostra do espetaculo particular
editado para dissipacdo de uma imagem, que pode ser real ou nao. Além disso,
acredita-se que a plataforma digital € um dos meios mais eficazes para a
consolidacéo e dissipacédo de informagdes de moda, pois consegue seguir o fluxo

acelerado de sua efemeridade.
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