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Criacdo e Comunicacao?

Resumo: Este artigo reflete sobre o ensino do desenho em cursos de design de moda,
suas especificidades, necessidades e objetivos em uma dicotomia que ocorre em
momentos distintos: na sensibilizacdo da percepcdo visual, livrando dos estereétipos
arraigados desde o ensino fundamental; na disseminacdo de convengbes da &rea
projetual, no desenho ilustrativo, aqui determinado de “novo estere6tipo”.

Palavras chave: Desenho; esteredtipos; design de moda.

Abstract: This article reflects about the teaching of drawing in fashion design
courses,its specificities, needs and objectives in a dichotomy that occurs at different
moments: in the sensibilization of visual perception, ridding of the stereotypes rooted
since elementary school; in the diffusion of conventions of the design area, in the
illustrative drawing, here determined of "new stereotype".

Keywords: Drawing; stereotype; fashion design.

Introducéo

O ensino do desenho® em cursos de design de moda (assim como em
design de produto) possui inicialmente o objetivo de eliminar a reproducdo de
esteredtipos, signos enraizados desde o0 ensino fundamental. A partir do
atendimento deste objetivo, com a inten¢ao de capacitar, o futuro profissional, para

1Graduada em Desenho e Plastica Bacharelado pela UFSM (1989); Especialista em Estilismo do Calgado pela
FEEVALE (1993); Mestre em Engenharia de Produgao — Projeto de Produto pela UFSM (2002); Mestre em Arte
Contemporéanea — Arte e Tecnologia pela UFSM (2013); Possui 18 anos de docéncia em cursos de Design.

2 Grupo de pesquisa do Brasil/CNPq.

3 Derdyk (1989, p. 32) define como desenho a “representacdo de formas sobre uma superficie, por meio de linhas, pontos e
manchas, com objetivo ludico, artistico, cientifico ou técnico”.
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o mercado, os professores transferem a sensibilizacdo para o entendimento e

aplicacdo de convencdes especificas do desenho ilustrativo na area projetual, com
0 objetivo de comunicar e promover os produtos de design. Com isso, o desenho
ganha outro objetivo, a partir de um repertério inerente a outras finalidades do
desenho projetual.

As diferentes convencfes graficas, tanto as anteriores ao ingresso em
cursos de design, quanto as relacionadas a linguagem da ilustracdo de produtos de
design, fazem parte de imaginarios coletivos de grupos especificos. Deste modo,
ambas as reproducdes de signos podem ser chamadas de estere6tipos ou “novo
esteredtipo” (representacédo grafica da area projetual).

Destarte, os estere6tipos sdo desenhos repetidos por imitacdo desde a
infancia, assim como 0s “novos esteredtipos” sdo convencdes da linguagem de
ilustracdo de produtos de design de moda. Deste modo, cabe aqui esclarecer o
termo esteredtipo, o qual se refere a generalizacbes e repeticbes de imagens
convencionalizadas, que seguem padrdes coletivos, com sentido de imitagéo,
pertencendo a um imaginario coletivo de determinado grupo.

A crianca imita 0 adulto repetindo certas atividades e movimentos cuja
finalidade ela até pode ignorar. A imitagdo decorre da vontade de
reproduzir a operacéo, necessidade de se apoiar e de participar. Imitar

também é simular e ai se esconde um significado lidico (...) imitar e
simular séo afirmacdes de suas identificagdes. (DERDYK, 1989, p.110).

Os desenhos convencionados referem-se ao modo de ver, perceber e
sentir de determinada coletividade. A repeticdo de sinteses graficas
distanciadas da percepcéo da forma (em seus aspectos visuais e estruturais)
refere-se a intencéo de imitar atitudes e modelos sem refletir sobre os mesmos.
Esta imitacdo d& lugar a busca de um conceito, vinculado a determinado
pensamento, tendo em vista que desenho

(..) ndo é copia, reprodugdo mecanica do original. E sempre uma
interpretacdo, elaborando correspondéncias, relacionando, simbolizando,
significando, atribuindo novas configuracbes ao original. O desenho

traduz uma visdo porque traduz um pensamento, revela um conceito.
(DERDYK, 1989, p.112)
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Neste contexto, nas academias de design de moda, distinguem-se duas

fases do desenvolvimento do desenho, consequentemente dois conceitos: um
relacionado com a representacdo da realidade percebida (primeira sensibilizag&o);
outro referente as intencées comunicacionais do produto (formacgéo especifica da

area projetual).

Esterestipos repetidos desde ainfancia

Os desenhos reproduzidos desde a infancia sao signos incentivados no
ensino fundamental, fazendo parte de um imaginario coletivo. Estes signos
enfocam uma distor¢do da realidade, um “modo de ver” relativo, restrito e
culturalmente partilhado, decorrente do modo de ser de um grupo. A
disseminacdo destes signos coletivos pode ser consequéncia de familias e/ou
escolas que ndo incentivam a percepc¢ao visual do mundo que os cercam,
contentando-se com a reproducédo de elementos graficos convencionalizados.

Estes signos, que aqui se denomina de esteredtipos, sao
representados desde o ensino fundamental, até o ingresso em cursos da area
projetual e artistica, quando inicia um processo de transformacao do desenho,
voltado a percepgéo visual e sensibilizagéo plastica.

Estes esteredtipos podem ser vistos nos primeiros desenhos dos
croquis de moda, dos ingressos em cursos de Design de Moda, na
representacdo: do olho amendoado sem espaco na lateral do rosto; do nariz como
um “vaso”; da falta de testa, ou cranio; da falta de cabelo ao lado do pescocgo; do
pescoco como um cone; do rosto arredondado; do queixo com uma ponta; do
cabelo além do formato da cabeca.

Outros esteredtipos aparecem nos exercicios de desenho, quando
solicitada uma maior liberdade de expressédo: o sol representado como um circulo
no com raios e geralmente partindo do canto da folha; as flores com miolo e
pétalas bem demarcadas de modo sistematico; a folha com formato amendoado e
nervuras sistematicas; a planta samambaia com pétalas sistematicas e com viséo
sempre frontal; a estrada que sobe sem simular a perspectiva; a casa com telhado

reto na parte de tras; as nuvens com gomos regulares.
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A partir deste contexto, os professores de desenho, dos cursos de
Design de Moda, tém como fungdo desenvolver habilidades motoras e
capacidades perceptivas voltadas a sensibilizacao visual, contribuindo para que
os académicos livrem-se destes estereotipos.

Eliminar os esteredtipos infantis é adequar aos padrbes de desenho
difundidos a partir do Renascimento. Arnheim (1986) adverte para a dicotomia
existente entre os trabalhos dos primitivos e das criancas considerados “arte
conceitual” e dos renascentistas como “arte perceptiva”.

O ensino do desenho no Design de Moda esta focado inicialmente na “arte
perceptiva” e devido a caréncia do desenvolvimento da percepcao visual em anos
anteriores, inicia questionando o imaginario coletivo de cada académico, com o
objetivo de romper com a reproducdo de esteredtipos. Porém, paradoxalmente, a
formacdo do designer de moda é concluida com a disseminacdo de “novos
esteredtipos”, outras convencdes exageram a realidade, consequentemente se

distanciando da forma naturalista.

“Novos esteredtipos” disseminados no ensino de Design de Moda

A educacgao do desenho, nos cursos de Design de Moda, em um primeiro
momento, similar ao desenvolvimento artistico, esta voltada ao incentivo da
percepcao visual e valorizagédo da expressdo. Esta primeira fase ocorre a partir do
rompimento dos modelos referenciais estereotipados e alfabetiza com a gramatica
da linguagem visual, com foco na percepcao. “No programa de ensino do primeiro
ano de toda escola ou curso universitario de arte, independente das areas de
especializacdo que o0s alunos seguirdo posteriormente, h4 sempre um curso
intitulado Desenho Bésico, desenho Elementar, desenho Bidimensional etc., que
se ocupa da gramatica dessa linguagem” (WONG, 2001, p. 41). Embora Wong
(2001) saliente esta fundamentacdo no ensino de cursos universitarios de arte,
acredita-se que se aplica também em outras areas que possuem disciplinas afins,

como as areas projetuais.
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Ap6s o rompimento dos esteredtipos que os académicos carregavam, com
um desenho naturalista baseado na percepgcdo desenvolvido, inicia-se um
processo de educacdo de novos padrbes, “novos estereétipos’. Este novo
processo de sensibilizacdo para convencdes especificas da area projetual requer
um bom desenvolvimento na primeira fase. As capacitacdes especificas so
ocorrem a partir da eliminacdo do estere6tipo e do desenvolvimento da percepcao
da forma (em seu volume, cores, textura e localizac&o) e da estruturada geométrica
(dos elementos isolados e da composicao de elementos). A partir desta primeira
formacéo, inicia a compreensao e aplicacdo de novas convencdes, com desenhos
gue valorizam determinados aspectos dos produtos de design criados ou eliminam
ruidos visuais* (para facilitar o carater comunicativo do desenho).

Por meio da representacdo destes “novos estereétipos”, convencdes do
desenho ilustrativo que valorizam os produtos de design, permitindo: destacar
determinadas caracteristicas dos produtos criados e dar visibilidade a distancia.
Desta forma, contribuindo para promover a ideia gerada no processo projetual. A
ilustracdo do produto de Design de Moda possui especificidades que, embora
valorize a representacdo grafica do produto criada pelo designer, existe uma
dificuldade na compreensdo de sua viabilizagcdo, por parte dos académicos de
Design, principalmente quanto as convencdes estabelecidas. Estes ficam receosos
em aceitarem o exagero das convencdes de representacao grafica; ou perceberem
a forma, representada, de modo claro e geometricamente estruturado.

O desenho, de um modo geral, € um processo de representacédo e/ou
criacdo visual que preenche necessidades praticas. O propésito do desenho
ilustrativo de produtos de Design de Moda, especificamente, vincula-se a
visibilidade necessaria na promoc¢do de suas qualidades, 0 que 0 associa ao
marketing. A imagem que representa o produto tem o objetivo de realcar e
promover suas qualidades estéticas e funcionais. Deste modo, a sua
representacdo exagera a realidade observada ou criada, com o objetivo de dar

visibilidade a distancia e de fixar na memoéria do observador (desde a pré-atencao).

4 Representar os cilios de um modo simplificado (s6 do meio do olho para a lateral externa) pode ser um modo de
eliminar ruidos visuais, quando desenhado de modo reduzido.
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A representacdo grafica em Design de Moda possui a necessidade de
apelo comunicativo do produto (criado ou representado), para destaca-lo em
publicacdes, projecdes e/ou exposicdes. Com isso, exagera-se na simulacdo da
realidade, criando-se uma espécie de simulacro, uma realidade paralela. Neste
contexto pode-se relacionar com Baudrillard (1991) quando comenta que simular,
inicialmente, & “fingir” ter o que ndo se tem, refere-se a auséncia; e num
segundo momento argumenta que simular pbée em causa a diferenca do
"verdadeiro" e do "falso", do "real" e do "imaginario" — criando uma hiper-
realidade, que para o autor € a realidade sem o sonho, que relaciona-se com a
“estratégia de dissuasédo”. (BAUDRILLARD, 1991).

A aceitacdo desta nova realidade adjetivada com o objetivo de comunicar
promover uma ideia, muitas vezes € dificil, tendo em vista que os académicos de
Design a pouco aceitaram trocar o entendimento empirico, baseado em
representacdo da memoria coletiva (estere6tipo) pela representacéo da realidade
percebida, com o lado direito do cérebro. Exagerar a representacao da realidade,
com fins comunicacionais é uma caracteristica do desenho ilustrativo de produtos
de design de moda. Esta caracteristica € mais aceita em sua teorizacdo, do que
em sua representacdo. Muitos académicos nao possuem um bom desenho
ilustrativo por ndo entregarem-se a esta aceitacdo, por ndo entenderem essas
necessidades comunicacionais que diferencia do desenho artistico e acentua

determinadas caracteristicas, em detrimento da promocéo do produto criado.

Representacao do brilho como exemplo deste “novo estereétipo”

Considera-se que o ideal nas representacfes de gréficas, de produtos de
design, esta no uso balanceado dos dois hemisférios do cérebro®. A percepcao
visual esta longe de ser um registro mecéanico, com 0 excessivo uso do

hemisfério esquerdo. O desenho ideal, para areas projetuais, € aquele que

5 Os estudos da lateralidade do cérebro definiram que enquanto o hemisfério esquerdo analisa, abstrai, conta, planeja,
verbaliza e faz declara¢des racionais baseadas na l6gica, o hemisfério direito do cérebro compreende metaforas,
sonha, cria novas combinagdes de idéias, contribuindo para o aprimoramento da criatividade. Cada hemisfério cerebral
tem caracteristicas préprias e um modo particular de processar as informag6es recebidas. Cada um é “dominante” em
certas fungdes, como é o caso da linguagem escrita e verbal, essencialmente representada no hemisfério esquerdo, e
das habilidades manuais n&do verbais, no hemisfério direito.
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trata da apreensdo da realidade percebida a partir do uso igualitario dos dois

hemisférios do cérebro®.
Arnheim (1986) justifica o uso destes dois hemisférios quando comenta
gue a percepcdo € também pensamento (racionalizacdo), pois perceber é
adquirir conhecimentos por meio dos sentidos e decodificar.
O pensamento psicolégico recente nos encoraja entdo a considerar a
visdo uma atividade criadora da mente humana. A percepcao realiza ao
nivel sensério o que no dominio do raciocinio se conhece como
entendimento. O ato de ver de todo homem antecipa de um modo
modesto a capacidade, tdo admirada no artista, de produzir padrbes

que validamente interpretam a experiéncia por meio da forma
organizada. O ver € compreender (ARNHEIM, 1986, p.39).

A primeira fase de sensibilizacdo para o desenho em cursos de Design de
Moda foca-se excessivamente no uso do lado direito do cérebro, o qual foi
negligenciado por muitas escolas no ensino fundamental e médio. Os académicos
de Design de Moda ingressam aos cursos sem conhecer a base da linguagem
visual e pouco habilitada para utiliza-la. I1sso ocorre devido a negligéncia no
trabalho de desenvolvimento da percepcédo visual e sensibilidade plasticidade
no ensino fundamental e médio, em favor de disciplinas verbais e numéricas,
deixando em segundo plano justamente o aprimoramento das aptiddes que
influenciam decisivamente a representacéo e valorizacdo de suas criacdes.

Os estudos sobre a distin¢cdo da lateralidade do cérebro, a compreensao
das diferentes maneiras de compreender e expressar a forma inspirou autores
como Edwards (1984), a qual estimula o desenvolvimento de habilidades e
capacidades, por meio da representacdo grafica fundada na percepcdo. A
autora estimula o uso do lado direito do cérebro, para maior percepcdo da
forma, de maneira mais pura e livre de estereétipos.

Nos cursos de Design de Moda, o ensino de desenho a partir da
primeira fase, livra-se de esterestipos, em uma sensibilizacdo voltada para a
percepcdo da realidade observada. Num segundo momento, inicia outro
processo voltado ao desenho ilustrativo, destinado a comunicagéao do produto.

5 A lateralidade foi pesquisada e conduzida principalmente pelo neurologista americano Roger Sperry, do Instituto de
Tecnologia da Califérnia, seus estudos consistiam em estimular separadamente cada hemisfério, através da projecao
controlada de imagens, os resultados dessa pesquisa deram a Sperry o Prémio Nobel de Medicina em 1981.
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Este desenho comunicativo tem um carater superlatlvo, quando ocorre uma

idealizacdo da realidade criada, com a intencao de valorizar o produto de design
criado, exagerando determinadas caracteristicas.

Estes superlativos formais podem ocorrer na representacdo das cores,
texturas, luz e sombra, brilho e demais caracterizacbes das superficies dos
produtos. Um exemplo deste fato é o contraste acentuado na representacao
exacerbada do brilho, presente no volume, mais acentuado, do calcado. Neste
caso foram realizados dois desenhos, por um mesmo académico: um sem a

representacao da luz (figura 1); outro com a representacao da luz (figura 2).

Figura 1: Representacéo de cal¢gado sem a simulacéo da luz e do brilho

Fonte: Acervo pessoal (ilustracéo do aluno Neuro L. Odorizzi Junior - Curso de Design da UNIFRA)

Figura 2: Representacéo de calcado com a simulacéo da luz e do brilho
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Ao solicitar, aos académicos, que deixem espagcos em branco para na
simulagéo da luz, muitos ficam temerosos, por racionalmente saberem que nao
tem branco naquele produto, ou que podera parecer um “buraco” se nao for bem
representado. Este estranhamento ocorre também por parte de professores de
desenho que ndo tem experiéncia (ou especializacdo) na area do desenho
ilustrativo voltado a éarea projetual de Design de Moda (croqui ilustrativo e
renderizacdo de produtos). Deste modo, este exemplo vem demonstrar as
especificidades do desenho da area projetual e a constante necessidade de
atualizacdo do professor nesta area, tanto tedrica quanto técnica/pratica.

Outra especificidade demonstrada na figura 2 € composicdo do produto,
com a intencdo de contextualizar com os elementos relativos ao conceito da
criacdo do mesmo. Neste exemplo foi criado um fundo, que do modo como foi
colocado os calgados, com desenhos que simulam a terceira dimenséo, parecem
pendurados num plano bidimensional. Com isso, constata-se que a percepgao
espacial dos elementos ficou separada da percepcéo espacial da composicéo dos
mesmos, necessitando uma constante atencdo para 0os aspectos perceptivos (da
forma e da composicdo dos elementos no plano) em todas as fases da
representacao.

A sensibilizacdo voltada para o entendimento e aceitacdo deste “novo
estereotipo”, envolve convencdes ndo fundadas na realidade percebida e sim em
uma hiper-realidade simulada e ficcionada. Esta segunda sensibilizacdo envolve o
exagero de determinadas caracteristicas, sendo esta tdo morosa quanto a primeira
fase de sensibilizacdo para a percepcao visual.

A segunda sensibilizacdo nédo envolve técnicas a serem transmitidas, mas
sim capacidades e habilidades a serem desenvolvidas. A representacéo de 6culos
pode exemplificar como ndo € apenas dominio técnico, pois quando é deixado
areas em branco (sem preenchimento) para simular luz, realizado de modo
sistematico, sem perceber o contexto formal inserido pode parecer com a lente
gquebrada (figura 3). Em contra partida no desenho de 6culos com areas brancas
demarcando o reflexo de modo mais focado na percepcdo da forma e sua

simulag&o de volume (figura 4), ndo transmite a ideia de buraco e sim de reflexo.
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Figura 3: Representacéo de 6culos sem a percepg¢ao da forma e do volume

Fonte: Acervo pessoal (ilustracéo do aluno Neuro L. Odorizzi Junior - Curso de Design da UNIFRA)

Figura 4: Representacéo de 6culos a partir da percepgéo da forma e do volume

Fonte: Acervo pessoal (ilustracdo do aluno Neuro L. Odorizzi Junior - Curso de Design da UNIFRA)

A assimetria contribui para a representacéo do reflexo da lente dos 6culos,
tendo em vista que a representacdo simétrica da luz, no primeiro exemplo,
demonstra uma racionalizacdo, o uso excessivo do lado esquerdo do cérebro ao
sistematizar racionalmente as solu¢cées. Embora a sensibilizacéo para estes “novos
esteredtipos” ndo estejam vinculados com a realidade observada, essa
sensibilizacdo se vale do uso dos dois hemisférios’, pois parte da realidade

observada para exagerar, na simulacdo de uma hiper-realidade.

7 Embora tenha ocorrido, num primeiro momento, a sensibilizag&o para a percepgdo da realidade observada no uso dos dois
hemisférios no desenho. Existe uma tendéncia em retroceder e abandonar os desenvolvimentos e conhecimentos anteriores ao
iniciar outro contexto. Este fato nao deveria ocorrer e o professor de desenho tem o papel de estar sempre alertado aos
académicos sobre as relages dos conhecimentos e potencialidades ja adquiridos.
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Consideracdes Finais

A linguagem da ilustracdo do produto de Design de Moda tem um caréater
comunicacional, com valorizacdo dos aspectos formais, funcionais e simbolicos
implicitos nos produtos industriais. Para isso, criam-se convencgdes, que aqui se
denomina de “novo esteredtipo”. Estas convencdes especificas, em alguns casos,
vém em oposicdo ao que foi preparado na primeira fase, a qual sensibiliza para a
percepcado da forma, libertando da representacéo de simbolos convensionalizados
na infancia. A sensibilizagdo do “novo estereotipo” acentua caracteristicas em um
ponto de vista superlativo, deste modo cria outras convenc¢des. Sendo assim,
acredita-se que em determinados momentos pode ocorrer uma dicotomia, a qual
indica uma classificacdo fundamentada em uma divisdo entre dois elementos,
duas partes as vezes contrarias. A partir desta dicotomia ressaltam-se as
diferencas perceptivas, em uma continuidade por vezes evolutiva e por vezes
antagonica (com obijetivos divergentes), de cada fase do ensino de desenho na
area do Design de Moda.

Ao salientar esta dicotomia que o ensino de desenho no Design enfrenta,
espera-se contribuir para demarcar a linguagem especifica da area do Design de
Moda (assim como em Design de Produto) e suas necessidades constantes de
atualizacao, por parte do professores. Acredita-se que a formacao da linguagem do
desenho no ensino de Design, permeia entre a formacao e asensibilizacao artistica
(em um primeiro momento) e termina com a formacao especifica da area projetual,
com conhecimentos restritos, voltado a comunicacdo e a promocéo dos produtos
criados. Esta formacao especifica ocorre, pois ndo basta, o académico de Design
de Moda, ser criativo e ter um bom repertério na geracéo de ideias, se a ilustracao

de seus produtos gerados ndo souber promover suas principais caracteristicas.
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