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DE MODA

A NOCAO DE GENERO NO BRASIL E A PRATICA DO DESIGNER
DE MODA: UM ESTUDO DE CASO
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Beleza, Joana; M?; PUC-RIo, joanabeleza@hotmail.com?
JUX - Juventudes cariocas, suas culturas e representacdes midiaticas®

Resumo: Este ensaio tem por objetivo refletir as nocdes de género vigentes no Brasil,
especialmente aquelas relacionadas as masculinidades, e pensar de que maneira elas
podem influenciar a praxis de design dos jovens enquanto graduandos do curso de
Design de Moda.

Palavras chave: praxis; Design de Moda; género.

Abstract: This essay aims to reflect the notions of gender in Brazil, especially those
related to masculinities, and to think about how they can influence the praxis of design
of young people while students in a Fashion Design graduation

Keywords: préxis; Fashion Design; gender

Introducéo

O género é um assunto presente em meus estudos desde o meu TCC
em Design de Moda, quando me vi atraido pelos discursos da moda sobre as
masculinidades ocidentais contemporaneas e, desde entdo, dedico minha
pesquisa académica a ele. Encontro apoio, aqui, nas palavras de Louro (2016),
por continuamente retomar o tema em questao, uma vez que ele sempre volta
a me seduzir ou demonstrar que ainda existem lacunas a serem preenchidas,

carentes de estudos e problematizacoes.

1 Mestre em Design de Moda e doutorando em Comunicagao Social, ambos pela Pontificia Universidade Catdlica do Rio de
Janeiro (PUC_Rio) e docente na graduacéo em Design de Moda da Universidade Veiga de Almeida. Pesquisa as
representacGes sociais de masculinidades ocidentais contemporaneas na moda.

2 Joana Beleza é doutoranda em Comunicagdo (PUC-RIio/CAPES), pesquisa o universo da arte e do livro a luz da antropologia
do consumo e dos estudos de cultura material, e é professora no MBA de Ciéncias do Consumo da ESPM-RJ.

3 0 JuX - Juventudes Cariocas, suas culturas e representagées midiaticas € um grupo de pesquisa vinculado a Linha
de Pesquisa "Comunicacdo e Representagdo”, do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacdo da PUC-RIo,
liderado pela professora Claudia Pereira.
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A premissa para o0 presente ensaio nasceu a partir da minha experiéncia

enguanto docente no bacharelado em Design de Moda da Universidade Veiga
de Almeida (UVA), onde leciono, dentre outras, as disciplinas “Processos
Criativos no Design de Moda”, “Projeto de Varejo” e “Projeto Desenvolvimento
de Produto”, essa ultima uma das cinco disciplinas que compdem o Projeto

Final 2 da grade curricular do curso®.

Sempre foi notdria a grande inclinacdo dos alunos ao desenvolvimento
de projetos que contemplassem o segmento feminino, em detrimento do
masculino e de outros possiveis. Somente entre 0s periodos de 2013.2 a
2016.2, foram orientados mais de cem TCC na disciplina “Projeto
Desenvolvimento de Produto”, dos quais apenas nove foram direcionados ao

consumidor masculino.

Contudo, mesmo os estudantes que se dedicam a projetar produtos do
vestuario para os homens acabam demonstrando dada limitagdo quanto ao seu
design, seja em relacdo as linhas e formas que desenham a silhueta
masculina, aos tecidos e aviamentos que materializam a roupa ou as cores e

texturas que trazem vida a superficie das pegas.

Mas, o que justificaria tal pratica? Qual a razdo da hegemonia das
formas femininas da moda, em relacdo as masculinas, no imaginario dos
jovens e estudantes de Design de Moda? Para problematizar tal assunto,
proponho um breve apontamento de determinados fatores, de ordem histérica
e cultural, que podem levar a reflexdo dessas questbes no Brasil, um pais no
gual muitas das referéncias-simbolo do masculino e do feminino se mantém,
ainda hoje, acentuadas. Recorro, assim, a revisao bibliografica, fazendo uso de
autores da area de moda e género, tomando como ponto de vista a legitimacéo

do vestuario masculino a partir do século XIX.

4 O Projeto Final 2 da graduag&o em Design de Moda da UVA é composto por cinco disciplinas: TCC 2, Programagao
Visual, Prototipagem, Criacdo e Experimentagdo e Projeto Desenvolvimento de Produto (onde os alunos desenvolvem
a colecdo de moda, a ser apresentada a banca de professores avaliadores).
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Como estudo de caso, serdo apresentados exemplos de producédo

discente do curso de Design de Moda da UVA que comprovam os dados

previamente apresentados.

Moda e género: breve contexto historico.

A partir do instante em que a moda foi legitimada como fenémeno frivolo
das aparéncias (Lipovetsky, 2009), uma questdo que desperta interesse em
muitos dos que a estudam diz respeito a nocado de género, afinal uma breve
consulta ao mais raso livro de histéria da moda e da indumentéaria é capaz de
demonstrar que a atual configuragdo de género na moda — masculino e
feminino — esta relacionada a convengdes sociais ocidentais, datadas do
século XIX (Forty, 2007).

Em meados do século XVIII, a roupa ainda tinha um transito
relativamente livre entre homens e mulheres, tomando em consideracéo,
apenas, as peculiaridades proprias de cada um deles. Um levantamento
imagético permite examinar a profusdo de babados, lacarotes, peruca,
maquiagem, salto, seda, cetim, brocados etc. em que era construida a
aparéncia dos homens da corte francesa, como a do rei Luis XIV, por exemplo.
Hoje, muitos desses elementos sdo considerados pertencentes ao universo
feminino. Citando SVENDSEN (2010, pag. 48), “até o século XIX era mais
comum que a moda masculina adotasse caracteristicas da feminina do que o

contréario”.

Uma das primeiras teorias que se propds a explicar a mudanca tao
grande que separa a aparéncia do homem aristocratico do homem
contemporaneo foi “A Grande Renuncia Masculina”, proposta por Fligel (1966),
gue dizia que o homem, a partir do século XIX e influenciado pelos ideias de
“liberdade, igualdade e fraternidade” da Revolucdo Francesa, teria passado a
renegar a moda. Hoje, a premissa de Flugel foi superada por outros fatores que
tiveram consideravel influéncia na divisdo de género da moda, e que fizeram

com gue a roupa nao fosse mais a insignia maxima de poder masculino, como
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(ndo exatamente nessa ordem) o fim do Antigo Regime e a perda de poder da

BN

aristocracia, em detrimento a hegemonia da classe burguesa; a
descentralizacdo da Franca como principal referéncia para a indumentéria
masculina e a orientacdo ao bom corte e caimento, caracteristicos do traje de
caca inglés; as Revolucbes Industriais, que aperfeicoaram e, também,
baratearam determinados materiais e padrfes; as novas modalidades de
trabalho, como o surgimento das fabricas e, posteriormente, das industrias; e a
constituicdo e controle da heterossexualidade, e das categorias que estavam a

margem dela, como a homossexualidade (Foucault, 1988).

A partir de entdo, a coexisténcia entre os dois géneros entrou em
processo de dissolugdo em meados do século XIX, dando origem a génese dos
sexos na roupa (Hollander, 1996) e que se prolonga até os dias atuais, muito
embora tenham existido (e ainda existam) diferentes criadores que, cada qual a
sua maneira, subverteram a norma daquilo que o0 senso comum determina
como sendo coisa de homem ou de mulher, deslegitimando a soberania dos
valores caracteristicos do binarismo masculino x feminino, como a liberdade
das cores e formas dos movimentos hippie e glam-rock nos anos 1970, por

exemplo, formada em sua maioria pela juventude da geracédo baby boomers,

Talvez vocé se lembre dos dandis, no século XIX, que foram homens
originalmente ingleses que tinham no hedonismo a sua filosofia de vida e
acreditavam, acima de tudo, na arte e na beleza, traduzindo-as em sua roupa e
no modo como construiam sua aparéncia. Releituras do estilo dandi séo feitas,
até hoje, pela moda, servindo de inspiracdo para colecbes — masculinas e
femininas — desfiladas nas passarelas do big four da moda (Londres, Paris,

Nova lorque e Mildo) e em editoriais de moda.

Coco Chanel foi um importante nome, no século XX, que se propds a
quebrar as regras do vestuario feminino, ao criar looks de duas pecas, em
oposicdo a onipresenca dos vestidos. Transferindo a simplicidade, a
sofisticacdo e o bom corte de figuras do século anterior, como o icone dandi

Beau Brummel, Chanel teria confidenciado a Salvador Dali, em terceira
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pessoa, que tudo o que ela fez foi transformar roupas de homem em roupas de

mulher: jagquetas, cabelo, gravatas etc.®

O estilista Yves Saint Laurent, com seu Le Smoking, criado em 1966,
inseriu permanentemente o terno, tido como a roupa masculina por exceléncia,
no guarda-roupa feminino, sendo a calca, agora, um item obrigatério na
composicao de looks femininos. Por outro lado, houve uma tentativa do estilista
Jean-Paul Gaultier, em 1985, de introduzir a saia, o equivalente feminino da
calca, no armario do homem. Hoje, aproximadamente trinta e sete anos depois,

ainda se discute se a saia € uma peca exclusivamente feminina ou néo.

Fatos ocorridos a partir da década de 1960 permitiram repensar 0s
valores sociais vigentes quanto aos papéis de género, ndo apenas em relacao
a roupa, como também sobre a vida profissional, o0 ambito familiar etc. Os anos
de 1960, por exemplo, sdo considerados por muitos autores [Hall (1997 e
2011), Lasch (1983), Maffesoli (1998), Bauman (2008), Lipovetsky (2009) e
Rainho (2014)] como um periodo de efervescéncia social e cultural,
evidenciando-se ai uma maior representatividade da juventude, o surgimento

da pilula anticoncepcional e a emancipacao feminina, dentre outros.

O movimento feminista teve como propdsito questionar a hegemonia
masculina na qual o meio social se encontrava organizado, a partir da
naturalizacdo do binarismo homem x mulher, tdo fortemente apontado por
Bourdieu (2002), do qual se pode citar o masculino x feminino, o forte x fragil, o
dominante x dominado, o viril X delicado etc. Segundo LARAIA (1986, pag. 19),
“é falso que as diferencas de comportamento existentes entre pessoas de

sexos diferentes sejam determinadas biologicamente”.

Como consequéncia, o feminismo exerceu grande influéncia na
construcdo das ideias de género, corpo e identidade sexual, especialmente
aguele da chamada “terceira onda” que, de acordo com ZAMBRINI (2016, pag.
56), contribuiu para “a renovacao tedrica e conceitual que permitiu a quebra
das grandes categorias modernas para pensar os problemas de identidade de

5 Fonte: http://www.metmuseum.org/art/collection/search/83162
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género”. Assim, o movimento fez ampliar a participacdo social das mulheres

sobretudo no ambiente de trabalho e contribuiu, consequentemente, para as
“crises de identidade masculina” surgidas no final do século XX, visto que
descortinou aquela que seria a Unica identidade masculina aceita pela

sociedade: a do homem tradicional e classico.

Sobre a masculinidade, Lipovetsky (2009) ja apontava um novo perfil de
consumo do homem contemporaneo, quando associou a fantasia e a seducéo,
dois termos empregados em referéncia ao feminino, com aquilo que ele chama
de “neonarcisismo masculino”. Tal ideia, concebida a partir de 1960, seria 0
culto em que o homem injeta, timida e inicialmente, maior seducéo e prazer em
sua forma de consumir os produtos da moda, bem como 0 momento em que
ele passa a manifestar maior preocupacdo com a estética do seu corpo, apos o
longo periodo uniforme da "moda de cem anos". “Ndo h4 duvidas de que os
homens estdo agora mais preocupados com a linha, com a pele, a aparéncia: €
essa transformacéo que, entre outras, confirma a hipotese do neonarcisismo
masculino” (LIPOVETSKY, 2009, pag.137).

Dessa forma, a virada para o século XXI abre espaco para pensar as
identidades masculinas contemporaneas. A academia e a industria vém
investindo consideravelmente em reflexbes sobre a “crise da masculinidade”,
cada qual com seu tipo de producdo (conhecimento cientifico e criagdo de
produto de moda, respectivamente), langcando o convite ao questionamento ao
modelo masculino vigente. Suas praticas sociais enquanto homens, parceiros,
pais, profissionais e consumidores sao problematizadas e velhas maximas
contestadas, como a do boys don't cry®. Foi o momento, entdo, de refletir a
condicdo masculina, questionando o que o antropélogo Roberto DaMatta
(2010, pag. 138) chamou de “eterna vigilancia das emocdes, dos gestos e dos

corpos”.

7

Pensar a situacdo das masculinidades é essencial, visto que a

sociedade ocidental ainda €, segundo Bourdieu (2002), pautada pela

5 Aqui, a express&o boys don’t cry (“meninos nédo choram”) é usada em alusdo a cang&o da banda britanica de pds-
punk The Cure langada em 1980.
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dominacdo masculina, cujo impacto incide diretamente sobre a possibilidade de

constituicdo da igualdade de direitos entre homens e mulheres e na
manutencdo das “masculinidades téxicas”, que insistem em deixar os homens
presos a um modelo de comportamento (gestual, visual, politico etc.) tido como
“machista”, fazendo questionar, assim, os muitos discursos midiaticos sobre um

possivel “novo homem”.

Perpetuando a nocao de género: estudo de caso

McCracken (2003), tedrico da Antropologia do Consumo, reflete sobre o
vestuario enquanto comunicador das categorias culturais vigentes. Sendo
assim, a roupa, nesta perspectiva, evidenciaria diferencas entre amplas
categorias binarias do mundo social, como homem x mulher, por exemplo, e
reforcaria, ainda, alguns principios marcadores dessas distingdes — delicadeza
versus forga, respectivamente. Nesse processo, a cultura, entdo, seria feita
material, concreta, tangivel e sobretudo inteligivel. Materializam-se, assim, os
valores culturais na prépria roupa, que estampa nao apenas temas e bordados,

mas sobretudo preceitos, juizos, padrbes e classificacfes socio-culturais.

McCracken, no entanto, também observa o vestuario participando
ativamente da geracédo, da confirmacao e da legitimacdo de mudancas sociais
em curso. Consenso, inovagao ou resisténcia, a roupa seria, portanto, a partir
de seus pressupostos, sempre rica em expressao e significado. No Brasil, a
roupa ainda carrega o “conjunto de diferencas fisicas” e também “conceituais”
estampadas em sua materialidade e expressdo, ora caracterizando um
determinado género, ora seu binarismo, desconsiderando ainda a existéncia de

uma pluralidade de outros.

Embora aos jovens seja sempre associado o ‘protagonismo’ de cenarios,
rompendo praticas, costumes e regras sociais (ROCHA & PEREIRA, 2012),
ressalta-se aqui a permanéncia da solida influéncia das nocdes de género
legitimadas pelo senso comum no processo de formacgao de jovens graduandos

em Design de Moda. Ainda que esses jovens designers se alimentem
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constantemente de referéncias mais livres, ainda reproduzem na pratica o

convencional.

Nas disciplinas de criagcdo em moda, ministradas no bacharel em Design
de Moda da UVA, os alunos estudam e experimentam as possibilidades de
elementos de design para 0s seus respectivos projetos, definindo, ai, a cartela
com as cores da colecdo, a cartela de materiais (téxteis, em sua maioria) e
aviamentos, as formas e shapes dos desenhos, os beneficiamentos do produto

e o design de superficie (estamparia e textura).

Vale destacar que a matriz heterossexual normativa ja insere o individuo
em uma transicao do estado natural para o estado cultural de masculinizag&o
ou feminizacéo, desde o seu nascimento, a partir do momento em que 0 corpo
nu (natural) é coberto, pela primeira vez, com uma peca de vestuario infantil
desejada pelos seus pais, com a cor fazendo a distingdo entre meninos (azul) e

meninas (rosa). Essa passa a ser, a partir de entdo, sua identidade social.

No projeto da aluna Anna Luisa (Figura 1), com o tema “Homem Nada
Machista”, a proposta era criar uma colecdo cdpsula masculina para a marca
Mercatto, conhecida pelo seu uso de cores e estampas. Embora coloridos, os
experimentos de cor sdo, em sua maioria, s6brios ou em tons pouco saturados,
com apenas uma referéncia a cor rosa, que ainda hoje é considerada mais
prépria ao universo feminino. Outro destaque diz respeito aos possiveis
materiais utilizados, grande partes deles reforcando os valores de dureza,
rigidez, lisura, simplicidade e rusticidade, vistos, por exemplo, na madeira, na
sarja, no couro e no linho. De todas as linhas da matriz, apenas aquela
relacionada ao atributo “Amor” parece subverter a no¢do de masculinidade
vigente no senso comum. Contudo, ela o faz reforcando uma relacdo de
estereotipos relacionados ao sentimento: rosa/vermelho e delicado (tule e
renda).
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Tabela 1 — matriz conceitual com elementos de design da cole¢édo da aluna Anna Luisa

Atributos | Cor Forma Material | Beneficiamento
Natureza [ [ ' Grande Madeira Bordado
. . Volumoso Sarja
Personalidade Estruturado Ferro Estampa
. .‘ Linho localizada
Homem Modelagem Couro Lixar
. . reta Brim Rasgar
Anos 90 [ ' I ‘ Solto Viscose Estampa
. . | ‘ Algodao/ poliester corrida
Igualdade [T ] Material Pele/couro Trangar
. Acompanha o Veludo
corpo
Amor ‘ [ Irregularidade Renda Tie-dye
=
Compromisso Circulo Corrente Alvejar
[ ] Sarja Manchar

Outros signos aparecem para acentuar essa distingdo, como 0s motivos
gue decoram as pecas, onde na moda infantii masculina surgem temas
agressivos e radicais (canhao, foguete, esportes, ledo, urso...) e na moda das
meninas é comum ver elementos decorativos delicados, suaves e
romantizados (borboletas, fadas, joaninhas, balé, princesas, coracdes...); ja €
perceptivel o uso de determinadas matérias-primas rusticas para a roupa dos
garotos, como jeans, sarja, moletom, malha e tricoline, enquanto para as
garotas, além dos materiais citados, também se vé a delicadeza dos tule,
renda, cetim, seda, lycra etc.; os beneficiamentos para 0s meninos se resumem
guase ao bordado (geralmente nimeros bordados em tops) e ao velcro, para
as meninas € comum ver bordado, croché, aplicacbes de pedras, canutilho,
paeté etc.; quanto as formas e aos processos de construcdo, diferentemente
das roupas delas, € praticamente inexistente a presenca de lacarotes, franzidos
e babados nas roupas deles; e, por fim, a legitimacdo da saia e do vestido

como “patrimdénio” das meninas.

Esse habitus se intensifica na roupa jovem e adulta, surgindo mais
variantes no vestuario feminino, como o drapeado e os recortes vazados,
dando como naturais tais referéncias e deixando de lado o seu carater

meramente cultural.
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Outra diferenca existente quanto aos produtos de moda mascullno e

feminino diz respeito ao corpo e as suas partes. Conforme apontam Portinari &
Coutinho (2006) e Sabino (2002), a parte superior seria mais masculina, o que
comprova, por exemplo, o fato de os homens que praticam musculacéo
desejarem trabalhar mais o top, como o abdémen, o biceps, o triceps, o
peitoral etc., enquanto as mulheres exercitam mais as partes relacionadas ao
bottom, como os gluteos, as pernas etc. Se assim for considerado, percebe-se
gue as pecas inferiores masculinas, como calgas e bermudas pouco variam em
cores e forma, com excecédo dos shorts do segmento surfwear, muito utilizados

pelos homens cariocas em especial.

Tabela 2 — TCC da aluna Marcia Alves, inspirado em letras de Chico Buarque

Valores Cores Formas Materiais Beneficiamento
Estampa, recorte, metalizado

Subjetividade Azul petréleo, branco, cinza Poligonal, triangular, circular  |Acrilico, metal, papel

'Verde bandeira, branco, azul Transparéncia, leveza, recorte
Liberdade claro Ampla, fluida, irregular Cetim, grama, papel

Sinuosa, assimétrica, Aplicagdo de pedrarias, verniz, papelado

Autenticidade  [Bordd, roxo, amarelo ovo sobreposta Couro, acrilico, metal

'Verde musgo, vermelho sangue,|Quadrada, irregular, volumosa Desgaste, camuflagem, rachado
Revolta marrom escuro Madeira, ferro, sarja

Preto, marrom escuro, Aplicagdo de correntes, desgaste,
Punigdo vermelho sangue Circular, fechada, reta Cadeados, algemas, couro [manchado

Cinza chumbo, marrom escuro, [Rigida, retangular, sobreposta Entretela, aplicagéio de acrilico, aspecto
Estrutura verde musgo Madeira, ferro, metal duro

Amarelo ovo, vermelho sangue, Polimento, tricd, brilho
Arte Musical laranja Curva, aberta, volumosa Acrilico, algoddo, plastico

Dourado, vermelho sangue, Fosco, efeito matizado, cascalhos de
Cultura Social  [azul marinho Aberta, ampla, sobreposta Seda, espelho, metal cimento

'Verde musgo, preto, bordd Aplicagdo de correntes, cadeados,
Poder Reta, quadrada, rigida Algemas, polvora, madeira|matelassé

Azul petrdleo, bege areia, cinza Transparéncia, polimento, chamuscagem
Dualidade Curva, ampla, triangular Areia, cetim, acrilico

Na Tabela 2, temos a matriz relativa ao trabalho de conclusdo de curso
da aluna Marcia Alves, uma colecdo sem género com o tema “Um quebra-
cabeca de Chico Buarque”, onde a mesma refletiu a relagéo entre a ditadura e
as letras do cantor, abstraindo dai suas referéncias para a criagdo. Se em um

momento a aluna obteve éxito ao construir modelagens que vestissem corpos

10
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masculinos e femininos, demonstrando isso no ato de sua apresentacédo, o que
se V&, através da matriz, € ainda uma predominancia de elementos tidos como

representativos do universo masculino.

Aqui, vale ressaltar o fato de que muitas das cole¢des direcionadas ao
consumidor “agénero” (ou sem género), sejam elas projetos de alunos ou de
designers e marcas do mercado, ainda demonstram uma maior inclinacdo aos

valores masculinos do que aos femininos.

Uma terceira aluna, Thaisa Morello, em seu projeto chamado Lucy in the
sky with diamonds, trouxe para o segmento masculino o universo da banda The
Beatles a luz da referida cancdo. Assim, Thais descreve as cores e tecidos de

sua colecéao:

Entre os materiais selecionados para essa colegdo estdo o jeans, a
sarja, malha tricot, tricoline, tecidos de alfaiataria, entre outros
materiais. As cores predominantes sao o preto, branco, off-white, cinza
e azul marinho; e para as estampas muito colorido, trazendo cores
como o rosa pink, verde limao, azul royal, roxo, amarelo, laranja, entre

outras cores. (MORELLO, 2016, pag. 5)

Além de reforcar o que ja foi dito sobre o uso limitado de materiais na
roupa do homem, o trabalho da aluna Thaisa levanta outra questdo curiosa
guanto ao produto de design de moda masculina no Brasil: a maior profusao de
cores vibrantes existentes na roupa do homem ainda € no design de estampas,
e em menor escala na composi¢cdo de looks monocrométicos ou coloridos,

como por exemplo a tendéncia color blocking’.

Conclusao

Através da breve contextualizagdo da legitimacdo de género ocorrida no
campo da moda, quando o vestuario masculino adotou para si a nocdo daquela
gue deveria ser a “roupa de homem” e, consequentemente, a “roupa de

mulher” e até de outras categorias a margem da matriz heterossexual

7 O color blocking € uma tendéncia onde se combinam cores vibrantes em um mesmo look, especialmente em tons
complementares no circulo cromatico.
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hegemdnica, como a dos gays, pode-se perceber que tal ideal ainda persiste

ndo s6 no imaginario social brasileiro, mas também é materializado na praxis

de design dos alunos da graduagéo de Design de Moda.

Sendo assim, para um caminhar mais igualitario e livre no campo do
Design de Moda, urge o compromisso dos professores, que semanalmente
encontram seus alunos e, junto com eles, constroem o saber de design, de
fazer romper a hegemonia dos binarismos de género compartilhados pelo
senso comum, para que os alunos possam perpetuar essa desconstrugdo em

sua formacgao e atuagao.
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