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IMAGENS FRAGMENTADAS: DIALOGOS SOBRE MODA
MASCULINA E SUBVERSAO NA RUA AUGUSTA - SP

Fragmented images: dialogues on men's fashion
and subversion on Augusta Street — SP
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Resumo: O presente trabalho busca compreender a vestimenta e a imagem
reconfigurada do homem cosmopolita, sendo aprofundadas no conhecimento do
campo de pesquisa, que neste caso é a rua Augusta, em S&o Paulo-SP. E possivel
compreender através da antropologia visual e da comunicacdo urbana as
caracteristicas desse ambiente que propicia hovas expressoes.

Palavras-chave: Moda masculina. Imagem fragmentada. Rua Augusta.

Abstract: The present work aims to understand the vestment and the reconfigured
image of the cosmopolitan man, with a profound study on the research field, which is,
in this case, Augusta Street, in Sdo Paulo-SP. Through visual anthropology and urban
communication, it is possible to understand the characteristics of this environment,
which enables new expressions.

Keywords: Men's Fashion. Fragmented Image. Augusta Street.

Introducéo

Compreender uma cidade significa colher fragmentos. E lancar entre
eles estranhas pontes, por intermédio das quais seja possivel
encontrar uma pluralidade de significados. Ou de encruzilhadas
herméticas. (CANEVACCI, 2004, p. 35)

Iniciamos este trabalho com um fragmento da obra A cidade Polifénica:
ensaio sobre a antropologia da comunicagcao urbana (2004), ensaio e pesquisa
antropolégica de Massimo Canevacci que discursa de forma hermética o
espirito do tempo e a simbiose urbana materializada na roupa e nos gestos. e

analisa uma das maiores cidades do mundo: Sao Paulo-SP.
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Miller (2013) ao argumentar sobre a profundidade de significados da

roupa, se comunica com a pluralidade de interpretacdes e na pluralidade de
signos que compdem uma imagem, em nossO caso a imagem do homem
cosmopolita. De acordo com o autor citado, o estudo sobre a imagem desse
homem né&o se sustenta apenas na semiologia, mas também na antropologia
visual, que busca de forma mais eficaz a profundidade que ha nas superficies
das aparéncias. Com 0s seguintes questionamentos: Que relacdo h& entre
moda e homens passantes na Augusta? Como o espirito da cidade €
representado pelos que nela habitam?

A delimitacdo do objeto de pesquisa se concentra no comportamento e
no vestuario de homens jovens cosmopolitas, com idade entre 21 e 29 anos,
gue residem ou transitam pela (Baixo e Alta) rua Augusta, em Sao Paulo,
capital. Os pressupostos que permeiam 0s questionamentos desta pesquisa
circulam em torno de ideias como a atual revolucdo tecnoldgica, o culto as
novidades, que confere ao individuo novas formas de representacao e interfere
no vestuario como uma projecdo de diferenciacdo, e a arquitetura urbana
contemporanea e sua pluralidade comunicacional, que interferem no
comportamento e na vestimenta de homens jovens cosmopolitas e possibilitam
uma multiplicidade de estilos e manifestagdes individuais.

O objetivo geral deste estudo é relacionar a antropologia visual e
urbana, com conceitos da pés-modernidade liquida de Bauman(2011), que faz
reflexdes sobre os valores, comportamento e imagem do homem jovem
cosmopolita contemporaneo. Os objetivos especificos compreendem-se em
identificar, através da etnografia®, o perfil desse jovem cosmopolita imergindo
em seu meio de convivéncia, descrever seu estilo de vida, comportamento,
estética e suas manifestagcdes no universo urbano, explicar quais influéncias
esse individuo sofre, como ele interfere em seu ambiente por meios estéticos e
de visualidades e como o ambiente urbano interfere em suas caracteristicas,

producdes e comunicacao.

3 Pesquisa realizada entre 2013 e 2016, com jovens cosmopolitas, com idade entre 21 e 29 anos, que residem,
trabalham ou transitam pela (Baixo e Alta) rua Augusta, em Sao Paulo.
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| Espaco de hibridacfes

“Na atual fase pds-moderna, o relacionamento entre a antropologia, a
comunicacao e as metrépoles é dado por estes cruzamentos entre paisagem
virtuais e paisagens reais, mediados pela concretissima dimensao visual”
(CANEVACCI, 2004, p. 52). A definicdo de uma cidade ndo se da apenas pela
sua estrutura fisica, mas por sua cosmopolidade, sua virtualidade e paisagens
criadas pelas potencialidades comunicantes. A cidade cosmopolita é imagem,
imaginario, virtual e subjetiva. A imagem do individuo é hologréfica e projetada
para o pertencimento da subjetividade cosmopolita pés-moderna. Por mais
plurais que possam ser essas imagens, elas buscam segmentar, segregar e
fragmentar o imaginério metropolitano.

A vida dessa cidade € a comunicacdo para consumo de ideias, de
politicas e de mercadorias. Sem o consumo capitalista, a comunicacdo da
metropole ndo faz sentido, sem as hibridacBes de estilo que ela produz, o
mercado de vaidades ndo se sustenta. A globalidade, junto com o mercado de
consumo estabelecem novas vivéncias, valores e pertencimento. S8o novas
tipologias que se originam para recriar e interferir gerando novos individuos,
novos estilos e novas corporeidades.

A dialética que se estabeleceu nesta pesquisa buscou um olhar obliquo
da cidade para interpreta-la como que por encruzilhadas herméticas, para dar
sentido aos diversos fragmentos que essa cosmopolidade pode representar
como espaco globalizado pés-moderno. Sdo Paulo é esse espaco de
hibridag@es, por isso podemos elencar todo seu pluralismo sensorial através da
comunicacao visual, seja ela publicitaria ou de comunicacéo publica, com suas
imagens, sons, musicas, suas vitrines, as programacfes e sua arquitetura
urbana, além de seus habitantes, que formam uma massa miscigenada por
suas etnias, credos, géneros e cultura. H4& um ecletismo e um sincretismo
religioso e ideoldgico que ndo € apenas uma caracteristica pdés-moderna, mas
prépria desse centro urbano. Um ambiente matizado e que se comunica por
hibridacdes impressas e expressas por/nos individuos de forma imagética,
visual e em sua subjetividade. Ela pode ser considerada um centro cosmopolita
gue se assemelha a outros centros globais, como Nova York, que se absteve

APOIO REALIZAGAO

*0 =
@l cose™  unesp® 2 & 0o @ Sote



o | coLoQuIO
13 DE MODA 11 a15 OUTUBRO DE 2017 - UNESP Bauru - SP

do passadismo para construir uma polis futurista e miscigenada. “Esta é a nova

percepcdo da comunicagcdo urbana, recebida por um sistema plurissensorial
atualmente ja treinado pelos novos estimulos metropolitanos.” (CANEVACCI,
2004, p. 65). Estimulos esses culturais e midiaticos.

Sédo Paulo, uma cidade que se segue através da transmutacao, ja
nascia para transformar-se, para deixar o passado e revestir-se do futuro. “As
casas durardao menos do que nés. Cada geracéo devera construir a sua cidade”
(SANTOS, 1990, p. 13 apud CANEVACCI, 2004, p. 71). O volatil futurista se
comunica com o zeitgeist que rege as hibridagdes do contemporaneo, no qual
0 passado e as tradicdes ndo possuem as mesmas importancias, mas novos
significados. A volatilidade é expressa nas modas, na tecnologia, nas formas
de consumo, no desenvolvimento para o consumo, no ritmo da cidade e nas
suas ideologias. O desprezo ao passadismos ndo é soO futurista?, ele se
desloca para outras instancias, outras ideologias e formas de pensamento e de
relacionamento. A cidade pede mudancas rapidas, ela se reconfigura e
promove novos espacos de tempos em tempos, e vai se caracterizar pelo
hibridismo em duas instancias: a comunicacéao hibrida que é composta por uma
miscelanea comunicacional e de individuos, e o sujeito fragmentado que
parece encarnar esse hibridismo urbano. Vamos usar como exemplo e
estabelecer a Augusta em paralelo com Sao Paulo, por ser reconhecida, pela
Antropologia Visual de Canevacci (1990), como um meio que resume O
cosmopolitismo de Sao Paulo, tendo em vista seu agigantamento e
hiperfragmentagcdo, a extrema e pulsante estilizagdo e a criagdo de
signos/novos signos, e também de seu espaco de confusa imagem dialética,
uma rua que se configura em paradoxos. Serd a localidade geografica que ira
permear o0 corpus deste estudo e isso por conter um imaginario e uma
construcdo historica que determinou mudangas no cenario paulistano em
diferentes décadas. A seguir, serdo abordados conceitos e narrativas que
descrevem e conceituam a Augusta e Sao Paulo como esse espaco de
hibridacdes.

As trifases e pluralidades da Augusta

4 Futurismo de Marinetti.
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A Rua Augusta possui uma peculiaridade, ela foi uma das localidades

escolhidas por Canevacci para sua pesquisa de antropologia visual, isso
porque expressa a pluralidade urbana de S&o Paulo. Discorrer sobre a Augusta
€ como argumentar sobre os padrdes, e a quebra deles, que constroem a
Grande Sao Paulo. Essa rua possui um imaginario e uma histoéria de consumo,
moda, subversdo, comunicacdo e um ponto de encontro para os diversos
amores, tribos e jeitos.

A sua principal caracteristica é a ambiguidade. Sdo duas Augustas
narrando uma transformacéo antropologica que mudou de forma expressiva a
juventude paulistana em diferentes décadas. O recorte em trés localidades
possuem imaginarios, histéricos e costumes diferentes — a Alta Augusta, seu

cruzamento com a avenida Paulista e a Baixo Augusta.

O recorte da Alta Augusta pode ser feito entre a rua Estados Unidos e
Alameda Jau. Esse trecho da rua € conhecido por agregar pessoas diferentes
em seus estilo e forma de vida. A cultura dominante da Alta Augusta é a
convivéncia com a diferenciacdo e com a pluralidade estética associada ao
lifestyle referenciado nas megal6poles internacionais. Suas esquinas sao
ocupadas por lojas e marcas globais. A estética da Alta Augusta é normativa e
subversiva, porém elitizada, caracterizada pelo consumo de design inovador e
de acesso a poucos. Por outro lado, na regido do Jardins também possui lojas
e brechds voltados para um publico mais jovem e com carater de vanguarda de
Moda, pecas criativas e subversivas, porém com prec¢os elevados. No passado,
grandes marcas com esse perfil residiam a Galeria Ouro Fino, ponto de
tradicdo de compras desde a década de 1970, que comportou durante muito

tempo lojas que atendiam a subculturas e tribos urbanas.

A terceira parte da Augusta € a Baixo Augusta (entre as ruas Luis
Coelho e Jodo Guimarées Rosa), que foi se ressignificando com o decorrer das
décadas. Comecando pelo inicio do século XX, assim como a Alta Augusta,
essa regido era povoada por familias que buscavam entretenimento e consumo
em seus cinemas, sorveterias e casas de alfaiataria, ndo muito diversa e

completamente tradicional. Com o passar do tempo, muitas casas de alfaiataria
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fecharam e seus prédios e casardes antigos foram substituidos por casas de

e

prostituicdo, bares e jogos. Nesta fase, um novo imaginario é criado e
instaurado na Baixo Augusta, que ainda conota um lugar de subversividade,

prostituicdo e de subcultura, um lugar bestificado.

A Baixo Augusta comeca a ser habitada ndo s6 pelos consumidores
dos prazeres lascivos, mas pela subcultura paulistana. A lista € extensa:
skinheads, hippies, punks, clubbers, emos, skaters, travestis e garotas de
programa. As festas na Baixo Augusta eram plurais, onde todas as subculturas
se toleravam e comungavam no mesmo lugar; eram festas populares que
paravam o transito e que estabeleciam nela um lugar para ser qguem quiser e
de fazer o que quiser. Mas a partir de 2000, ela foi expurgada, limpa para uma

nova fase — a Augusta residencial e gentrificada.

Com prédios suntuosos e novas constru¢des, os empreendimentos
responsaveis pelo expurgo da Baixo Augusta buscam gradualmente substituir
as casas de prostituicdo por condominios residenciais, universidades
particulares, galerias de arte, galerias colaborativas de produtos de design e
casas noturnas para classe média alta. As festas de subculturas foram
deslocadas para outros centros. Ela ainda € um lugar para a diversidade e para
a comunhdo de diferentes estere6tipos; a subcultura pode ser expurgada da
Baixo Augusta, mas a marca que ndo sai Sao as imagens que decoram seus
muros e fachadas. A diversidade pode se esvair, mas a comunicagdo visual
subversiva fica e estampa esses novos prédios. HA um processo de
resisténcias contra a gentrificacdo e a especulacéo imobiliarias, resisténcia que
vem através do povoamento noturno e pelas impressbes feitas em suas
paredes, postes, sarjetas, asfalto, portdes e fachadas. A apropriacdo do espaco

reafirma e mantém o imaginério que permite diferentes formas de vida.

A Alta Augusta e a Baixo Augusta possuem um elo, que seria a sua
segunda parte. O cruzamento com a avenida Paulista se caracteriza por
prédios e escritorios de grandes corporacdes e que comportam um cOmercio
diverso, porém mais normativo e moderno no sentido classico. O centro

econdmico do pais é atravessado pela Augusta e comp8e mais diversidade e a
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coexisténcia do normativo com o antinormativo entre o moderno e o poés-

moderno.

A Augusta € o lugar dos opostos — sacro/profano, moderno/retrogrado,
classe alta/classe baixa, terno/street wear. Esse oposto ndo é apenas
representado por individuos que traduzem polos especificos de pensamento,
estilo ou visdo ideoldgica e politica, mas pode estar inserido dentro de um sé
individuo e em um so0 local ou suporte comunicacional, pois “[...] a rua Augusta
transformou-se num modelo hibrido” (CANEVACCI, 2004, p. 217). Para
Canevacci (2004), a Augusta é composta por um passado-presente-futuro,
como uma sincronia de tempos e de pensamentos e comunicacfes que se
cruzam e se hibridizam, formando novos tipos de sensibilidade e de novas
formas de pertencer a cidade. Ela se comunica com uma sincronicidade do

tempo e pela metamorfose do signos.

Ao tratar das estéticas urbanas que se hibridizam e se reconstroem, é
imprescindivel destacar conceitos de Canevacci presentes em seu estudo
sobre o fetichismo visual e a metropole comunicacional. Um deles o dress-code
(CANEVACCI, 2008, p. 38), que resumiria a hibridagdo estética de elementos
visuais que compdem ndo s6 a roupa do individuo, mas seu espaco, suas
aguisicbes e seu comportamento. A matizacgdo € comum em centros
metropolitanos justamente porque se movem através da comunicagcdo. A
polissemia e a polifonia sdo presentes tanto em Nova York quanto em S&o
Paulo. Essa polissemia é composta pela pluralidade de pessoas, de elementos
comunicantes, da arquitetura e das linguagens do ambiente cosmopolita.
Sendo assim, os estilos visuais e de moda, ou antimodas, séo produtos dessas
hibridagbes, sdo compostas por fragmentos, por pedagcos que se juntam e

formam outras estéticas.

Sao Paulo é a pura dissolvéncia, € nela que os estilos se dissolvem e
0s arquétipos sdo desconstruidos e fragmentados, pluralizados. A moda
cosmopolita e a imagem cosmopolita se apropriam desse drees code, ao
configurarem uma imagem de moda polissémica e matizada, na qual os signos

sdo esvaziados e a referéncias sdo ressignificadas, as tribos sdo compostas
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pela pluralidade, e a imagem tribal urbana se apresenta em qualquer lugar,

qualquer cor e qualquer moda. S&o imitagdes reconfiguradas, compostas por
fragmentos e camadas estéticas, apropriacbes, hibridacbes, recortes e
colagens divorciadas de sua origem e que ganham novos sentidos ou nenhum

sentido, embora sejam apresentados como novos e originais.

Uma etnografia na augusta —imersao e observacao

Pessoas como eu ndo estdo apenas em Sao Paulo, elas existem em
todo lugar, mas o contexto onde vivem as impede de se vestir de uma
forma mais ousada. (Entrevistado - R.Y.D)

A metrépole pode contribuir para o desenvolvimento de uma ousadia
em relacdo a manifestacdes sociais e pessoais, como reflexos de conceitos e
ideais contrarios as tendéncias seculares. Moracce (2009), ao se referir aos
Linker Peoples, traz similaridades com grupo pesquisado: “A paisagem urbana
transforma-se em representacdo da experiéncia individual, uma historia visual e
emocional, metafora de uma unicidade que nasce da simbiose entre a cidade e
guem a atravessa” (MORACE, 2009, p. 47).

No contemporaneo, ndo ha mais originalidade. A midia e o universo
cibernético expdem as novas vozes das ruas e meios urbanos, captam a
estética dos guetos e a transformam, modificam, deformando sua identidade e
mostrando para o mundo uma nova forma de trajar. O conceito polissémico de
visualidade é diluido e absorvido por habitantes de outros meios urbanos, nao
tdo cosmopolitas.

Esses jovens passam pelos transeuntes modificando a paisagem a sua
volta, causando reacdes de estranhamento e confidenciais admiracdes. Eles
sabem que sua forma auténtica de se vestir transgride a formalidade do
homem comum cosmopolita. Vale salientar a atencdo para as mudancas de
comportamento e a evolugdo do pensamento e convic¢cdes do grupo estudado,

representados em uma constante transformacao de estilos.

Dialogos, (re)producdes e apropriacdes
A cidade rege o individuo: manipula o seu andar e o faz pertencer, se
reconhecer nas esquinas, nos sons, nas cores e nas imagens hibridas,

ambiguas, desconstruidas, que traduzem o zeitgeist e sua identidade local.

APOIO REALI Z}it;ﬁC!

pem Ay
@l gggu unesp



o | coLoQuIO
13 DE MODA 11 a15 OUTUBRO DE 2017 - UNESP Bauru - SP

“-;‘“““““

Através dessa flanérie® e do olhar do flaneur, como citou W. Benjamim, é

possivel sentir a cidade e discernir o tipo de interacdo que se estabelece com
seus habitantes. Elas se tratam de percepc¢des visuais que sao confirmadas e
respaldadas pelos entrevistados ao relatarem a motivagcdo de seu trajar como
resultado do meio onde transitam e habitam. A liberdade de expresséao artistica
esta estampada nos muros; as pichacbes e os grafites que customizam
fachadas e outdoors correspondem a liberdade dos individuos que ousam na
forma de se vestir e de se expressar no dia e na noite paulistana. Relacionar a
vertigem que se sente com a comunicacdo visual da Augusta e seus
frequentadores indica que esses individuos séo filhos daquele lugar, uma forma
de vida simbidtica na qual o homem interfere no meio em que circula através
de imagens, e esse meio, esse lugar, ao mesmo tempo, influencia os demais
individuos que circulam e que atravessam suas ruas. A paisagem da Augusta
nado possui apenas seus prédios, estabelecimentos e propagandas, ela é

constituida também por seus proprios transeuntes diurnos e noturnos.

Ao decodificar novos codigos do vestuario desses homens que
transitam pela Augusta, ndo h& pretensdo em encaixa-los em padrbes
formatados, uma vez que o grupo em estudo estd associado a uma constante
metamorfose de estilos; por isso, é possivel identificar os tracos em que essa
metamorfose se origina e se reconfigura, mas ndo fechar um estilo taxativo.
Sao variadas linguagens mixadas em composi¢cfes pessoais que expressam
parte de um todo.

O grupo observado, porém, possui padrbes de comportamento, o que
pode parecer contraditério, mas o padrdo existente é o de desconstrucdo do
vestuario normativo: a utilizagdo mais livre de cores e composicdes
descombinadas no look, o uso de pecas de criacdo autoral ou de designers
autorais, a customizacdo, a utilizacdo de pecas femininas ou
convencionalmente femininas em um look supostamente masculino, a variagéo

de estilos em um Unico look, a composicdo superelaborada de texturas, a

SFlaneur — Passante, aquele que flana, que observa. Flanérie — Termo usado por W. Benjamim para retratar o observar
das ruas do meio urbano em sua obra Passagens. (BENJAMIN, 2007 p.)
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influéncia midiatica em suas producdes e o cosmopolitismo em suas producdes

relacionadas a arte, moda e comunicacao.

O exercicio do flaneur ndo pode ser atribuido aqui como apenas o olhar
do pesquisador, mas também do individuo observado. E como se cada um
deles também fossem flaneurs, “ao olhar para outro hoje, isso te definira
amanhd” (Entrevistado DD). O olhar para o outro € uma atividade de peso na
elaboracao do visual de cada dia. A pluralidade de pessoas com toda bagagem
comportamental, cultural e linguistica em um meio coopera para a elaboracéo
da identidade visual, embora o foco deste trabalho seja nesse ultimo aspecto.

A tentativa de unicidade é comum na cultura jovem pés-moderna e é
preciso interpretar essa questdo de originalidade, porque a pluralidade
imagética ndo se configura apenas no vestuario de rua, sendo também
disseminada e elaborada pela midia em seus variados suportes. O homem
cosmopolita que tem apreco pela imagem e por compor imagem, seja nos
muros, em suas roupas ou na propria pele, sempre usara referéncias visuais. A
motivacdo de pesquisar o grupo é desvendar a forma original e inusitada que
essas composicdes sao feitas. Nao € sé copiar nem so vestir, € recriar.

A apropriagdo de imagens mididticas coopera para alimentar esse
conceito estabelecido em que o ser diferente é ser original e estranho. Com
certeza, a maioria dos jovens que se vestem de forma diferente em Sao Paulo
possui seus idolos e referéncias, assim como aqueles que também criam sua
prépria roupa e seu proprio jeito de se comportar e de se vestir. A diferenca
esta em quem realmente interpreta as referéncias imagéticas que possui e
aqueles que simplesmente copiam editoriais e posts inusitados de moda e logo
circulam em ambientes comuns e sé@o reconhecidos como os “diferentdes, até
serem delatados” (Entrevistado DD). Mas, independentemente da forma como
se apropriam dessas referéncias midiaticas ou do outro, a producéo visual se
da, em todas as instancias, por referenciais.

Na Rua Augusta especificamente, existem os dois perfis que
caracterizam essa suposta originalidade e unicidade no trajar. Na Alta Augusta,
sdo encontradas lojas de marcas consagradas e que dialogam com outras
marcas populares. Essa parte da rua, que se localiza entre a avenida Paulista e
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a rua Estados Unidos, € povoada por pessoas que sao reconhecidas como

modernas. L& sdo encontradas lojas destinadas a um publico mais criativo e
gue consome objetos e vestuario reconhecidos por uma estética cool e hype.

7

Nesse lugar, o dialogismo entre os variados estilos € evidente a luz do dia.
Tradicionalmente, a Alta Augusta é transitada por um perfil de homens que
procuram se vestir de forma diferente e consomem marcas reconhecidas como
autorais, que produzem pecas Unicas e com um design inusitado e fora do
comum normativo, em contrates com outras marcas que atendem a tribos
urbanas - refiro-me aqui a estilos especificos, como skaters, e lojas com uma
estética rocker, e ateliés de alfaiataria, lojas de sapatos artesanais de couro
com outras marcas globais de calgado.

Do outro lado da Augusta, entre a avenida Paulista e a Praca Franklin
Roosevelt, € possivel identificar outros perfis de homens. La também é possivel
encontrar as mesmas denominacfes, hype, cool, porém com tracos de
subvers&o. E possivel encontrar homens que mesclam variados estilos em seu
look, que compdem de forma criativa as inUmeras referéncias da moda atual e
de modas passadas, e também pessoas que sdo autorais na forma de vestir,
gue possuem referéncias proprias ndo relacionadas a tendéncias, além de
grupos conflitantes, como punks e géticos. Essa parte da Augusta também
dialoga com outros estilos mais normativos, como os frequentadores comuns
das baladas na Baixo Augusta.

Entdo seria mais coerente definir o traje do grupo de estudo como algo
polissémico e hibrido, uma vez que as questdes referentes a originalidade séo
tdo relativas. A questdo € que esse lugar permite esses variados estilos, que
transitam nas mesmas calcadas e comungam nas mesmas festas. A cidade,
culturalmente e por tradicdo, carrega essa carga simbdlica de agregar o plural
e permitir as variadas tribos e estilos existirem, gerando individuos que vestem
e expressam todos eles. Essa mescla também indica posicdes de
desconstrucdo de géneros e de estereétipos visuais de masculinidade, que
ressignificam a roupa e o individuo.

Géneros e estilos
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O relativismo pés-moderno também se representa na convic¢do da

roupa como roupa, como objeto que cobre o corpo, portanto sem género. Na
pespectiva do grupo de estudo , seria inconcebivel atribuir género a uma roupa.

[...] Mas, cara, vocé falou saia masculina, ndo sei se existe saia
masculina. E saia! N3o existe essa distincdo, é claro que vocé pode
ver saias que sdo mais floridas, mas isso ndo quer dizer que
necessariamente que elas sejam femininas, ou que se o cara usar
uma saia curta que ela seja feminina também ou masculina, acho que
roupa é roupa, e pessoa € pessoa. E cada pessoa tem o direito de
escolher o que ela quer vestir. A distingdo estd no olho de quem veste
e ndo de quem vé, sabe? Eu acho que vocé dizer que existe uma
roupa especifica para certa pessoa nao existe, a gente esta no século
XXI.LEu simplesmente usei saia por acaso, gostei e comecei usatr,
ficou bem em mim, ficou bem esteticamente. Tem muita gente que
usa como um discurso e ndo deixa de ser certo, sabe? N&o deixa de
ser legitimo. Mas eu nunca tive essa pretensdo tipo de ficar
pensando, sabe? E algo mais organico, mais estético. Uma vez eu
estava vestindo uma saia e fui andar pela Oscar Freire, um homem
passou por mim e disse: — Se fosse na minha quebrada, eu ja metia
uma 12 nele”. Eu respondi: — “Vai tomar no cu”. (Entrevistado MY)

E evidente que muitos utilizam pecas femininas como protesto politico
e ideoldgico. Na atualidade, esse tipo de manifesto ganha forca e é reiterado,
assim como na época das tribos urbanas do século XX. Isso revela a
importancia da roupa como linguagem que comunica novas experiéncias e um
tatear novas possibilidades, porém nem toda subversao do traje se configura

em um protesto intencionado.

Dentro desses variados tipos de homens, a aquisicdo de pecas
femininas configuram dois tipos de estereétipos, sem abordar o travesti ou o
crossdresser. Primeiro, a mistura de linguagens em uma Unica imagem, sendo
uma configuracdo do shape masculino, porém composto também com pecas
femininas. As pecas femininas que sao utilizadas sempre estdo associadas a
cores e estampas mais exoticas ou tonalidade que ndo sdo encontradas em
colecdes destinadas ao publico masculino. Algumas pecas com o shape

feminino sdo usadas, como saias e camisas femininas, ou lencos e acessorios.

Outro esteredtipo que discutiremos aqui € o andrégino, que se apropria
de uma modelagem mais ampla e atemporal, a qual confere uma imagem néo
bindria e em alguns momentos futurista. Dependendo da forma e o

comportamento do individuo, fica dificil distinguir entre feminino e masculino.
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Foram identificados no grupo de estudo homens com coédigos masculinos,

como a barba grande, bigode, corte de cabelo masculino, porém utilizando
saias e blusas mais amplas em tons neutros. O que caracteriza essa parte do
grupo é a utilizacdo de pecas femininas ou sem género, mas com um rosto
masculino caracterizado pela barba e pelo cabelo, mesclando com o uso de
batons e maquiagens. A imagem do homem jovem cosmopolita € plural e ndo
se resume as duas caracteristicas citadas, sdo varios “arquétipos masculinos”

gue compdem uma diversidade dentro do mesmo género bioldgico.

Pluralidade de estilos

Compreender o pluralismo presente no perfil estético do vestuario e do
grupo estudado faz emergir razbes profundamente submersas e que passam
despercebidas no ritmo da metropole. Na Moda do século XXI é muito comum
identificar inameras referéncias em um anico look, e essa mistura de estilos
ndo é criada apenas fora das passarelas, mas em editoriais de moda, nos
guais ela propria sugere essa mistura de estilos, de tipos de vestuario e formas
de comportamento em producdes de imagem de moda. Mas 0 que deixa essa
guestao mais instigante é o fato de que no século de XXI ndo ha uma Moda,
mas varias modas e inumeros modos de comportamento. O estilo individual
acompanha a pluralidade pds-moderna e propicia interminaveis possibilidades
de composicdes imagéticas. Isso se agiganta no meio urbano, onde a
pluralidade e a diversidade sdo pulsantes. Como foi citado na entrevista
realizada com Felipe Fanaia, “a tendéncia é diversificar”, pois a geracdo pos-
moderna é diversificada, a cada tempo sdo criadas novas formas de pensar, de
vestir e de ser, novos tipos de homens entram em cena.

O pluralismo de estilos é representado por essa composi¢do, ndo ha
como tracar um unico perfil ou poucos perfis na metropole. O que importa, além
desse pluralismo estético, é o pluralismo no look do individuo estudado, que é
construido de forma espontanea ha inumeras décadas e com referéncias
urbanas tribais em um Unico look. E um novo costume que indicia uma nova
forma de pensar e de absorver a cultura de imagem de uma civilizagdo. A

construcdo dessa nova identidade visual se da pela matizacdo. S&o
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combinac@es de tempos e de imagens que acabam se perdendo nesse mar de

referéncias. A escolha dessa imagem que define um individuo de um tempo se
caracteriza pelo plural, matizado e cosmopolita.

Customizar

A customizacdo € uma atividade praticada por quase todos o0s
membros do grupo e se origina por alguns fatores. Esses jovens adeptos do
estilo hibrido geralmente sédo pertencentes a classe média baixa, o que
justificaria a procura e o garimpo em magazines e brechos. A limitacdo do
poder de compra resulta no exercicio de criatividade em compor looks com
multiplas referéncias, construido de pecas de brechds ou o garimpo de pecas

mais criativas em cole¢fes de grandes magazines.

Customizar se relaciona com a forma de interferir no objeto, tornando-o
exclusivo e unico. E isso ndo restringe ao vestuario, mas € possivel fazé-lo com
outros objetos que integram 0 meio onde vivemos e transitamos. A
personalizacdo esta nos muros, nas lojas, nas tatuagens que estampam a pele
e na forma como esse sujeito se apresenta para o mundo real e virtual. E uma
identidade tracada e materializada por objetos e incorporada por novos gestos.
Todos os valores conferidos a uma peca de determinada marca, época e/ou
estilo sdo desvirtuados para novas ressignificacbes, compondo looks hibridos
de signos esvaziados. O produto designado para um publico especifico e para
uma persona é readaptado para o novo usuario, tirando a identidade inicial e

recolocando a prépria identidade. E o recriar para si.

Consideracdes Finais

Sdo Paulo, como defende Canevacci (2004), possui esse
cosmopolitismo e a associagdo com outros grandes centros globalizados e
globalizantes. Mas esse perfil polissémico é proprio de Sado Paulo. Mesmo
construida nos moldes da modernidade, ela se reconstroi a cada época e
torna-se 0 espaco para a hibridacdo de estilos e de valores no cenario
brasileiro. E cidade referencial para a moda masculina brasileira e lugar onde a
prépria masculinidade na pés-modernidade é questionada e rediscutida. Esse

ambiente de permissividade coopera para o fluir das estéticas e para a
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construcdo de um estilo plural proprio do Brasil. E global, mas também é local.

7z

O Brasil nasce na diversidade, e S&o Paulo nasce e é configurada pela
diversidade. Sem a coexisténcia dos opostos, ndo ha hibrida¢cdes. A pluralidade
de pessoas, de espacos, comércio e de virtualidades coopera para os jogos de
apropriacfes. Assim como imagens e estéticas, 0s géneros/esterestipos séo
hibridizados. Os variados arquétipos de masculinidade sédo concebidos por
esses espacos urbanos, onde a roupa classificada por género também perde o
sentido, os valores de masculinidade sao dissolvidos para darem lugar ou se

reconfigurarem em outros valores, ou apenas estéticas.

A rua Augusta traduz bem o conceito de ambivaléncia, dualidade,
policulturalidade, policromia, politeismo, sincretismo, poliglotismo, polissemia,
polifonia, policromia, polimorfismo, hibridismo e pluralidade. A propria tendéncia
globalizada de gentrificar também esta presente nesse espaco. Resta entdo
entender a peculiaridade da rua Augusta, que fragmenta e contextualiza a
formacédo de novas identidades para a masculinidade e representa um centro
cosmopolita diverso e composto por individuos compostos pela diversidade em
sua origem étnica, em seus valores éticos e em suas plurais e fragmentadas

estéticas.
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