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Resumo: O atual cenério da moda revela uma estrutura insustentavel e em colapso; o
apelo ao consumo frenético através da légica do Fast Fashion fez com que a sua cadeia
produtiva alcangasse um patamar desumano e completamente fragmentado. Em resposta
a este panorama, o movimento Slow Fashion propde a desaceleracdo da producgéo e do
consumo além de defender atitudes mais éticas e a conscientizagdo do consumidor.

Palavras chave: slow fashion; consumo consciente, moda

Abstract: The current fashion scene reveals an unsustainable and collapsing
structure; The call for frantic consumption through the logic of Fast Fashion made its
production chain reach an inhuman and completely fragmented level. In response to
this scenario, the Slow Fashion movement proposes to decelerate production and
consumption, as well as to defend more ethical attitudes and consumer awareness.

Keywords: slow fashion; conscious consumption; fashion

Introducéo

O atual cenério da moda revela uma estrutura insustentavel e em colapso; o
apelo ao consumo frenético através da l6gica do Fast Fashion fez com que a sua
cadeia produtiva alcancasse um patamar desumano e completamente

fragmentado. O surgimento constante de novas estéticas traduz as necessidades
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da sociedade em um consumo exacerbado, que transforma produtos recém-

langados em obsoletos rapidamente. Este crescimento acelerado foca na
reproducdo de tendéncias e deixa de lado a preocupacdo com a qualidade dos
produtos, gerando grandes impactos sociais e ambientais. Em resposta a este
panorama atual da industria da moda, o movimento Slow Fashion propde a
desaceleracéo da producéo e do consumo além de defender atitudes mais éticas e
a conscientizacédo do consumidor.

O presente estudo se dedicou a verificar a proposta do movimento de
moda slow fashion perante 0 modelo de mercado dominante no atual cenéario da
industria da moda. Identificar as particularidades de cada um, aproximando
conceitos e contrapondo valores foi um dos objetivos da pesquisa para
compreender as mudancas atuais em torno da moda e do consumo.

Para tanto buscando maior conhecimento e dominio sobre conceitos
referentes ao tema abordado elegeu-se a pesquisa bibliografica de caréater
descritivo que serviu como base para investigar as relagbes entre os fenbmenos
pesquisados. Segundo Cervo, Bervian e da Silva (2007, p.61l), a pesquisa
bibliografica ‘constitui o procedimento béasico para os estudos monogréficos, pelos
guais se busca o dominio do estado da arte sobre determinado tema.” Seu carater
descritivo, segundo Barros e Lehfeld (2000, p.71), esthd em procurar descobrir com
que frequéncia um fenbmeno ocorre, sua natureza, suas caracteristicas, causas,

relacdes e conexdes com outros fenébmenos.

A moda para a sociedade

Ao se pensar a moda, existe a convencdo de que € uma area
restrita ao consumo e a um publico seleto. No entanto, atualmente,
alguns estudos analisam tal area como parte importante da sociedade,

que traduz comportamento e estilo de vida.

Quando pensamos em moda, temos em mente um conceito
usualmente aceito por uma grande maioria. Podemos associar o
termo a inumeros itens de nosso cotidiano: desde objetos de
consumo (a marca do automoOvel) e utensilios (0 modelo de
determinado eletrodoméstico) até usos e costumes culturais (uma
musica, um estilo musical ou literario) e a prépria comunicagdo
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(girias, estrangeirismos). Quase tudo pode “estar na moda”. Na
atualidade, todavia, o uso habitual dessa palavra quase a transformou
num sinbnimo do universo que engloba roupas, acessorios,

cosméticos e perfumes. (AVELAR, 2011,p.25)

Em uma primeira definicho do termo moda encontra-se no
dicionério:
“(...) Uso, habito, ou estilo geralmente aceito, variavel no tempo, e
resultante de determinado gosto, ideia, capricho, e das
interinfluéncias do meio (...). Uso passageiro que regula a forma de

vestir, calcar, pentear (...). Maneira, costume, feicdo, modo.” (Novo
dicionario Aurélio da lingua portuguesa, 1986)

Segundo mesmo dicionario (AURELIO, 1986), a moda pode ser
entendida como um fendmeno social, ou cultural, de carater mais ou
menos coercitivo, e cuja vitalidade provém da necessidade de conquistar
ou manter determinada posi¢ao social. Percebe-se ai uma analise social
do tema. Em ambas as definicbes se nota uma caracteristica de
efemeridade, ao passo que ao longo dos anos a moda é reinventada e
transformada de acordo com a sociedade.

Para (AVELAR, 2011, p.29), a moda é o elemento primeiro que
marca a mudanca comportamental do corpo, mas também a difusdo
dessa mudancga (moda comercial, ou seja, aquela que se apresenta mais
pronta para a venda e para o uso mais rapido, ainda que esta também
contenha o conceito). E ainda pode-se dizer que a moda introduz, atraves
do elemento “novo”, mudancas nos padrdes do comportamento tradicional
instituido ha certo tempo e que aos poucos se tornou um habito.

Segundo (SANT'ANNA, 2007, p. 75), as roupas podem ser
consideradas signos que carregam em si uma série de significados
atrelados a beleza, juventude, feminilidade ou masculinidade, a riqueza e
distincdo social ou a marginalidade, a alegria ou tristeza. Elas imprimem a
guem as veste uma escolha diaria de posicionamento no conjunto maior

das teias de significados compostos como cultura.

“Com a dificuldade cada vez maior de estabelecer referéncias de
comportamento restritas, em virtude da complexidade cultural em que
todos os elementos permeiam uns aos outros, 0 sujeito se vé perdido
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numa dindmica que oferece de tudo (propaganda), exceto uma
solucdo para concretizar a identidade. E essa complexidade, no
ambito da moda, torna-se mais intensa quando a oferta de
possibilidades se faz para o corpo, para sua apresentacdo social.”
(AVELAR, 2011, p. 33)

De acordo com (SANT’ANNA, 2007, p.88), mais que uma nuancga
da sociedade global, a moda é entendida como a propria dindmica de
construcdo da sociedade moderna e, como tal, a aparéncia pode ser
entendida como a propria esséncia desse universo. Na dindmica da moda,
0 sujeito moderno adquiriu a legitimidade de viver da aparéncia, de
abandonar a religido, os ideais revolucionarios e politicos, de buscar mais
o prazer em viver do que sua compreens&o. E na aparéncia que o sujeito

moderno encontra o gosto em viver.

O mercado atual e as novas vertentes para a moda

O cenério da moda, atualmente, € marcado pelo hiperconsumo e
producao acelerada, caracteristicas de um mercado dominado por marcas
de fast fashion, de alto grau competitivo e baixo custo de produgdo. O
apelo a constante novidade estética e a promessa da felicidade através do
consumo delineiam o perfil de uma sociedade hiperconsumista baseada
na obsolescéncia das tendéncias cada vez mais efémeras. Este
crescimento acelerado deixa de lado a preocupagéo com o fortalecimento
da identidade de marcas e a qualidade na producéo, gerando grandes

impactos sociais e ambientais.

De acordo com (GROSE, 2013, p.110), varios fatores incentivaram
a implantagdo de um sistema baseado em moda rapida, sendo alguns:
custos reduzidos de méo de obra em paises com forga de trabalho flexivel
e disponivel, avancos tecnolégicos associados ao aumento da velocidade
da internet e a evolucéo dos sites de previsao de tendéncias favorecendo
a cultura da copia e a imitacdo barata de produtos apresentados nos
desfiles de prét-a-porter; os incentivos governamentais na Unido Europeia
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e nos Estados Unidos para acesso rapido aos mercados asiaticos em

busca de uma producdo de vestuario mais rapida e barata em paises
pobres como Bangladesh, Sri Lanka e Ilhas Mauricio; a crise econdmica e
a recessao no inicio desta década, que levou o consumidor médio a

buscar por produtos de preco mais baixo.

Neste contexto a discussdo acerca de temas ambientais e
guestdes trabalhistas se tornam emergentes na area da moda, ndo sendo
uma dindmica facil de administrar diante da grande pressdo para a
reducdo de custos e otimizagdo do tempo e recursos. O crescimento
econbmico do negocio (marca) fica, desta forma, atrelado a questdes
como o aquecimento global e a producédo de carbono, o uso dos recursos
naturais, o descarte dos produtos ao final do ciclo de vida, a distancia
percorrida no transporte dos produtos, o uso de méo de obra infantil, as
condicbes e os direitos trabalhistas. Além disso, a opinido dos
consumidores ganha forca para influenciar as marcas de moda a
adotarem uma posicdo ética e ecologicamente correta na fabricacdo e no

fornecimento de seus produtos.

“(...) hd uma demanda crescente por um comeércio justo e produtos
organicos, além da rastreabilidade das matérias primas” e comenta
sobre os dados divulgados pela empresa de pesquisa Mintel sobre o
crescimento da industria de moda ética britanica a partir de 2008 na
ordem de 71% ao ano, mais rapido do que os demais setores éticos e
conclui afirmando que ‘o aumento da disponibilidade de artigos de
moda ética é vital para este crescimento™. (GROSE, 2013, p.121)

De acordo com (MENDES E HAYE, 2009, prefacio), a

bY

obsolescéncia inerente & moda, pela qual as roupas sdo descartadas
antes pelo desejo de novidade estilistica do que por razdes utilitarias, gera
a reacao apaixonada tanto dos consumidores como dos tedéricos. O baixo
custo e a producdo em escala guiaram um habito insustentavel de compra

e descarte que vem dominando o mercado ao longo dos anos.

Em resposta a este panorama atual da industria da moda, o

movimento Slow Fashion propbe a reflexdo acerca dos valores de
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DE MODA

producdo e consumo dominantes. Defendendo atitudes mais éticas e a
conscientizacdo do consumidor, essa nova filosofia leva a entender a
importéancia das escolhas, valorizando o conhecimento do processo
produtivo, levando em conta a qualidade e a durabilidade das pecas.
Sendo assim, a transparéncia das marcas e seus valores passam a ser
guestionados e cobrados, o que reflete em uma adaptacdo necessaria a
um novo cendrio. Para acompanhar as novas exigéncias do mercado, 0s

negocios devem se adaptar e renovar suas estratégias.

Movimento Slow Fashion: uma nova corrente para o mercado da

moda

Os principios conscientes originados no Slow food, proposto em
1986 por Carlo Petrini, jornalista italiano, inspiraram o modelo Slow
Fashion, termo cunhado pela britanica Kate Fletcher, consultora e
professora de design sustentavel do britanico Centre for Sustainable
Fashion, em 2007. O slow fashion representa, desta forma, uma corrente
oposta ao sistema fast fashion, buscando diversidade e oposicdo a
producdo em massa; global-local em oposicdo a globalizacao;
autoconsciéncia em oposicdo a imagem; a simbiose em oposicdo ao
parasitismo; confeccdo e manutencdo para um ciclo de vida longo ao
invés da novidade constante; preco real incorporando custos sociais e
ecolégicos em oposicao ao custo baseado em mao de obra e materiais;
fortalece o tecido social e valoriza o territério em oposicao a fragilizacao
do tecido social; producdo em pequena e média escala em oposicdo a
grande escala; sustentavel em oposi¢cdo ao insustentavel. Uma analise

comparativa entre os dois modelos esté representada na tabela 01.
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Tabela 1: Andlise comparativa entre Fast fashion e Slow fashion
Fast Fashion Slow Fashion

Fatores Favoriveis
L. Liberdade de aciio Reduzida devido a solidificagdo E o pilar do sistema de slow

do sistema de fast fashion, que Sfashion, que clama por uma
pede por acdes ja preé- diversidade de moda no produto
determinadas final

IL. Incentivo i ideias Espera-se novas solugcdes: Espera-se novas solugdes:

novas aperfeicoamento do timing de durabilidade do produto,
chegada do produto final ao aprimoramento do impacto social e
consumidor e rapidez na cadeia conhecimento do ciclo do produto
criativa

I11. Disponibilidade de O processo criativo prioriza o tipo | O planejamento sustentavel do uso

recursos materiais de produto que pode ser da matéria prima ¢ essencial
comprado e nfio o que é durante o processo criativo
NECcessario

Fatores Desfavoriveis
L. Excessos de servico e | Profissionais da darea demonstram | O sistema possui autonomia do

escassez de tempo a pressiio sofrida devido a calendario de moda do fast fashion
impossibilidade de serem e as colegdes sdo desenvolvidas
movadores em um ritmo para durarem a longo prazo
extremamente acelerado

IL Blogueio a ideias Por se tratar do comportamento Por se tratar do comportamento

novas dos profissionais no ambiente de | dos profissionais no ambiente de
trabalho, ha a chance de acontecer | trabalho, ha a chance de acontecer

I11. Resisténcia a ideias | O fast fushion faz parte de um O slow fashion abre a

novas movimento onde a roupa esta oportunidade de trazer o

mais em contato com a Moda do pensamento sobre as novas
que a sociedade, o que trouxe uma | possibilidades da Moda
acomodacdo em relagdo a

inovagio

Fonte: Fast fashion e slow fashion o processo criativo na contemporaneidade (PEREIRA
e BUSARELLO, 2016)

(FLECHER 2010, apud ARAGON, 2016, p. 28) afirma que contra
este cenario de crescimento obcecado, emerge um movimento de
promocao da cultura desacelerada. Segundo a mesma, 0 movimento
“slow fashion” € um convite a pensar em mudancas nos sistemas da
moda e questionar o papel dessa indlstria no crescimento econémico
para que uma sociedade verdadeiramente mais rica se desenvolva. Para
(CARVALHAL, 2016, p.51) essa abordagem lenta representa uma visao
de mundo diferente e intervém como um processo revolucionario no
cenario contemporaneo. A busca por maior qualidade, criatividade e ética
requer, naturalmente, a necessidade de um tempo maior no planejamento

e producéo dos artigos de moda.
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N&o se restringindo apenas a preocupacdo com a origem da

matéria prima e da utilizacdo responsavel de recursos, o movimento
propde a conscientizacdo do consumidor no que tange a cadeia produtiva,

considerando também a valorizacdo de cada etapa.

“Comércio justo denota parceria de comércio baseada no diadlogo, no
respeito e na transparéncia; almeja maior equidade no comércio
internacional e, para isso, proporciona melhores condicBes de
negociacdo para trabalhadores e produtores marginalizados,
garantindo seus direitos.” (FLETCHER, 2011, p.183).

Segundo dados da Uncomon Magazine, a industria da moda € a
mais poluente do mundo. Seus impactos ambientais somam numeros
altos de consumo de agua e energia, além da grande quantidade de
residuos solidos que provém tanto do processo de produgdo como do
préprio descarte das pecas. As matérias-primas, processos produtivos e
distribuicdo envolvidos neste setor consomem os valiosos recursos da

nossa Terra a uma taxa insustentavel.

Em 2015, Lidewij Edelkoort, pesquisadora de tendéncias, apontada
pela revista Time, como uma das pessoas mais influentes do mundo da
moda, apresentou o Manifesto Anti- Fashion, criticando aspectos atuais da
moda e apontando o modelo fast fashion como um dos exemplos da
desvalorizacdo da moda e, afirmando ainda que, a cadeia inconsequente

da moda fast fashion estd com os dias contados.

‘A sustentabilidade talvez seja a maior critica que o setor da moda ja
enfrentou, pois desafia a moda em seus detalhes (fiboras e processos) e
também com relacdo ao todo (modelos econdmicos, metas, regras, sistema de
crencas e valores) (FLETCHER e GROSE, 2011, p.4). Este contexto de crise
se configura segundo ‘em um momento propicio para mudancas por que se
busca novas perspectivas, possibilidades, cenarios e objetos que viabilizem a
construcdo de outros estilos de vida que simbolizem e materializem uma outra
visdo de mundo. ' (CYNTHIA, 2013, p.33)

“Imaginar uma préatica baseada em novos paradigmas traz enorme
potencial de mudanca. Abre (...) possibilidades e pontos de
intervengdo para implementar a sustentabilidade. Percepcgdes desse
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tipo, e as ac¢les lideradas por seu intermédio, vém sendo vistas com
um “renascimento econ6mico, cultural e social.” (Rob Hopkins apud

FLETCHER, 2011, p.180)

Neste sentido o slow fashion é uma proposta de desenvolvimento
sustentavel para a moda, uma vez que, em seu cerne ‘esta a experiéncia
de conexidade com as coisas, a compreensao vivenciada das incontaveis
inter-relagbes que vinculam o0s sistemas econdmicos, materiais e
socioculturais a natureza. ' (FLETCHER; GROSE, 2011, p.128).

Consideracgdes Finais

Apesar de estar entre as que geram mais investimentos e
empregabilidade no mundo, a indastria da moda, atualmente, com producao
acelerada de produtos baratos e descartaveis, e consumo desenfreado, tem se
mostrado cada vez mais insustentavel. Seus impactos negativos somam
problemas ambientais e sociais, utilizando uma infinidade de produtos quimicos
toxicos associados a emissao de carbono, que muitas vezes sao descartados
na natureza sem o manejo e o controle adequados. No ambito social vem
sendo responsavel pela pasteurizagdo cultural, desmantelamento de marcas e
industrias locais e abusos dos direitos trabalhistas denunciados por longas
jornadas de trabalho em condicdes precarias e arriscadas, baixa remuneracao

(ou ndo remuneracao) e a exploracdo da mao de obra infantil.

E preciso reavaliar os resultados deste mercado junto & uma visdo da
sociedade atual, onde o ritmo cada vez mais acelerado faz com que a maioria
das atividades diarias sejam terceirizadas, levando muitas grandes marcas ao
desconhecimento de sua cadeia produtiva. E preciso repensar a moda e
apostar mais em sua funcdo como vetor de mudanca, como agente
transformador e disseminador de novas ideias e habitos de consumo. Seu
impacto é gigantesco, e precisa ser reorientado para que sua forca esteja a

favor de um desenvolvimento mais sustentavel.
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Neste sentido o slow fashion se configura em um caminho possivel e
necessario para que a moda se reinvente guiada por valores sustentaveis e
éticos; com maior consciéncia sobre o fazer e as oportunidades de

transformacdao social e cultural que pode promover.
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