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Resumo: Este artigo analisa o papel do designer de moda na contemporaneidade, e sua
relagdo com a producéo, o consumo e a sustentabilidade. A cultura material e 0 consumo
séo contextualizados com o design, e sdo demonstradas estratégias de sustentabilidade
no ciclo de vida nos produtos de moda. Por fim, sdo apresentados exemplos de iniciativas
atuais no Brasil que evidenciam as novas formas de atuar dos designers de moda.

Palavras-chave: designer de moda; consumo; sustentabilidade.

Abstract: This paper analyzes the fashion designer’'s role in contemporaneity, and
his/her relationship with production, consumption and sustainability. Material culture and
consumption are contextualized with design, and sustainable strategies applied to
fashion products’ life cycle are demonstrated. Last, some examples of current initiatives
in Brazil are presented, which highlight new ways that fashion designers can work.

Keywords: fashion designer; consumption; sustainability.

Introducéo

Em seu livro “Design para um mundo complexo”, Rafael Cardoso (2013)
chama a atencéo para o fato de que os “0s objetos ndo morrem; sobrevivem,
nem que seja como lixo ou residuos” (CARDOSO, 2013, p. 155). S6 é preciso
olhar para os aterros sanitarios, por exemplo, para entender esta sentenca; ali
€ possivel encontrar todo tipo de objetos, e muitos deles demoram anos para
se decompor em matéria organica. O autor ainda afirma que “lixo nada mais é
do que matéria desprovida de sentido”3, e que, portanto “se lixo é uma ideia

gue se faz de um objeto, entdo segue que é possivel redimir uma parcela das

1 Mestranda do Programa de Pés-graduagio em Design (PPG Design) da Universidade Federal de Pernambuco
(UFPE). Especialista em Design de Estampas pelo SENAI-CETIQT — RJ.

2 professor e pesquisador do Departamento de Design da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE). Professor
colaborador do Mestrado em Design de Artefatos Digitais do CESAR (Centro de Estudos e Sistemas Avangados do

Recife). Bolsista de Produtividade em Pesquisa do CNPq - Nivel 2. Lidera o Grupo de Pesquisa em Inovagéo, Design e
Sustentabilidade.

3 Ibid., p.157.
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coisas que tratamos como lixo pela requalificacdo do seu sentido.”* Ou seja, 0
gue € lixo para uns, € luxo para outros, assim como 0 que € lixo em um
momento pode se tornar um artefato com um novo significado e talvez uma
nova utilidade posteriormente.

O entendimento da cultura material, ou seja, da cultura dos objetos® é
parte integrante no desenvolvimento de produtos e servigos por parte dos
designers de moda. Essencialmente, é através da cultura material (e imaterial)
gque uma sociedade pode ser compreendida. Da mesma forma, dentro do atual
processo de degradacdo ambiental pelo qual o planeta passa, € extremamente
necessario o estudo e aplicacao de conceitos e praticas sustentaveis dentro do
design de moda.

Busca-se aqui uma breve compreensado acerca da cultura material e o
consumo e como estes se relacionam com o design, para depois analisar
algumas das estratégias sustentaveis aplicadas ao design de moda. Por ultimo,
sdo abordados 0s novos papéis que os designers de moda podem assumir no
contexto atual da sustentabilidade e sdo apresentados alguns exemplos

brasileiros que demonstram tal realidade.

Cultura material, moda e consumo

Entende-se por cultura material aquilo que:

“..consiste em coisas materiais, bens tangiveis, incluindo
instrumentos, artefatos e outros objetos materiais, fruto da criacado
humana e resultante de determinada tecnologia. Abrange produtos
concretos, técnicas, construges que regularizam seu emprego.”®

A cultura material esta intimamente conectada a identidade de uma
sociedade: “os artefatos s&o expressado concreta do pensamento e do
comportamento que nos regem. O conjunto de todos os artefatos que
produzimos reflete o estado atual de nossa cultura” (CARDOSO, 2013, p. 162).

Segundo Leitdo e Pinheiro-Machado (2010), o objeto construtor se
traduz em uma relacdo dialética, ja que os sujeitos constroem, produzem e

arranjam o0s objetos de acordo com um sistema de pensamento que

4 .
Ibid., p.158.
5 Objeto nesse texto se refere a artefato, ou seja, aquilo que é fruto do intelecto e da criagdo humana sobre a matéria-
prima, por meio da fabricagao.
5 Slide da aula da professora Virginia Cavalcanti, na Disciplina “Design e Cultura Material”, 28 set 2016.
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compartilham (cultura), mas por outro lado, esses mesmos objetos sé&o
fundamentais na construcéo do proprio sistema. Cardoso (2013) aponta para a
mesma direcdo quando diz que os artefatos obedecem a uma “logica
construtiva”, a qual € a “soma das ideias contidas em seu projeto com seus
materiais e condi¢cdes de fabricacdo. Por outro lado, formas e artefatos séo
passiveis de adaptacdo pelo uso e sujeitos a mudanca de percepcdo pelo
juizo” (CARDOSO, 2013, p. 36).

Leitdo e Pinheiro-Machado (2010) apontam para Daniel Miller (1995)

guando ele observa que:

“[...] o consumidor transforma mercadorias impessoais em coisas
pessoais ou domesticadas. Por outro lado, bens atuam sobre
individuos através da sua capacidade de expressar o “eu” e, além
disso, de expressar e produzir afetos interpessoais” (MILLER, 1995,
p. 143 apud LEITAO; MACHADO, 2010, p. 238).

Para entender o significado de um artefato € necessario saber por onde
ele ja passou, ja que a sua existéncia se insere dentro de um ciclo de vida que
abrange desde a sua concepcdo até o seu descarte. Desta maneira, como
Cardoso (2013) explica, quanto mais o artefato resistir ao tempo, de modo que
se mantenha integro e reconhecivel, maiores as chances de que incidam
mudancas de uso e entorno sobre ele.

Assim, a moda é parte fundamental da cultura material. Através dos
produtos de vestuario com valor de moda, os valores, as ideias, as crencas e
as experiéncias de uma sociedade e de um individuo sdo comunicados ao
mundo exterior. Os simbolos de pertencimento ou diferenciacdo de um
individuo a uma comunidade ou grupo social sdo externados e interpretados de
acordo com o repertério do individuo que recebe essa mensagem. E como
parte da cultura material, os produtos de moda também s&o influenciados por
fatores externos ao seu proprio sistema.

Dentro da sociedade capitalista de consumo, 0s comportamentos,
costumes e estilos de consumo das pessoas sao influenciados pelo espirito da
moda. E fato que ndo se pode desassociar a relacdo do capitalismo com a
moda enquanto fenémeno sécio-econdmico-cultural. Jones (2011) aponta para
oito fun¢des do produto de vestuario com valor de moda, sejam elas praticas,

estéticas ou simbolicas: utilidade, decéncia, indecéncia (atragdo sexual),
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ornamentacdo, diferenciacdo simbolica, filiacdo social, autoaprimoramento
psicolégico e modernidade (no sentido de novidade).

Uma das principais caracteristicas do atual consumo de moda é a da
obsolescéncia programada. Thierry Kazazian (2005) adverte para a existéncia
de dois tipos de obsolescéncia: uma objetiva e outra subjetiva. A obsolescéncia
objetiva é de carater técnico, quando a inovacdo € rapida, como no caso dos
aparelhos eletrénicos (celulares, TVs, computadores); aparece no mercado um
produto mais “performatico”, que torna as versdes anteriores “caducas”. Ja a
obsolescéncia subjetiva é motivada pela aparéncia e a moda, as quais
“condicionam o fim da vida de alguns objetos enquanto suas funcdes
permanecem vdlidas. Entre as duas dimensfes se criam sutis especulacdes
entre a qualidade real e a qualidade percebida” (KAZAZIAN, 2005, p. 45).
Desta forma, os produtos de vestuario com valor de moda sdo projetados e
produzidos para serem logo descartados, e assim “girar a roda” do consumo
desenfreado.

Entretanto, seria admissivel considerar um conceito de moda que nao
esteja necessariamente relacionado a valores de distingdo social (status),
materialismo e novidade? A partir da atual situacéo de degradacdo do planeta,
onde a escassez de recursos naturais, o efeito estufa e o aquecimento global, o
desmatamento, o rapido crescimento da populacdo mundial, e o0 aumento da
desigualdade socioecondémica entre os paises tem sido amplamente difundido
pela midia, e fonte de discussdes entre governo e sociedade, o designer de
moda do século XXI ndo pode ficar indiferente a essas questdes. A0 mesmo
tempo, percebe-se que o consumidor atual ndo é mais o0 mesmo que o de
antigamente; munido de informac¢des que estdo disponiveis a qualquer hora e
em qualquer lugar, ele carrega o poder e a responsabilidade de escolha de
bens e servicos de consumo. O consumidor hoje possui as condigOes
necessarias para recriar os sistemas de moda e consumo, ja que ele &, ao

mesmo tempo, agente e alvo da moda.

Moda e sustentabilidade

No cenario atual, os designers de moda enfrentam um dilema: continuar

projetando novos produtos que abastecem O consumo excessivo em um
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planeta com escassez de recursos naturais, ou buscar novas formas de atuar
profissionalmente, e que através de seus conhecimentos possam produzir
novos significados a produtos e servigos que atendam ao consumidor de forma
sustentavel.

A expressao “desenvolvimento sustentavel” foi utilizada pela primeira
vez em 1987, em um relatério chamado “Nosso futuro comum”, de carater
socioecondmico elaborado pela Organizacdo das Nacgdes Unidas (ONU) e que
dizia: “o desenvolvimento que satisfaz as necessidades do presente sem
comprometer a satisfacdo das necessidades futuras”.

O conceito de sustentabilidade como um todo passa pelo tripé social
(capital humano), ambiental (capital natural’) e econdmica. Ezio Manzini e
Carlo Vezzoli definem o conceito de sustentabilidade ambiental da seguinte

forma:

“[...] sdo as condi¢cbes sistémicas segundo, as quais, em nivel
regional e planetério, as atividades humanas nao devem interferir nos
ciclos naturais em que se baseia tudo o que a resiliéncia do planeta
permite e, a0 mesmo tempo, ndo devem empobrecer seu capital
natural, que serd transmitido as geracdes futuras.” (MANZINI,
VEZZOLI, 2005, p. 27)

Nesse contexto, a moda se encaixa como area fundamental onde o
designer pode aplicar os conceitos de Design para a Sustentabilidade.
Segundo Carlo Vezzoli, o Design para a Sustentabilidade se qualifica como
“uma pratica de design, educacdo e pesquisa que, de alguma maneira,

contribui para o desenvolvimento sustentavel” (VEZZOLI, 2010, p. 45).

Estratégias de sustentabilidade na moda

Diante do cenario atual, pode-se perceber que o papel do designer de
moda vai além do tradicional projeto que inclui valores estéticos, praticos e
simbolicos. A sustentabilidade é hoje um fator essencial que precisa ser
inserida em todos os projetos. Contudo, os desafios sdo enormes, e cabe ao
designer de moda entender e aplicar as melhores opcbes que estiver ao seu
dispor para fazer do seu projeto, e consequentemente do seu produto, 0 mais

sustentavel possivel. Inicialmente, € importante mapear os impactos causados

7 Segundo MANZINI e VEZZOLI, o capital natural € o conjunto de recursos ndo renovaveis e das capacidades
sistémicas do ambiente de reproduzir os recursos renovaveis. Mas o termo se refere também a riqgueza genética, isto &,
a variedade das espécies viventes do planeta.
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por uma peca de vestuario com valor de moda ao longo do seu ciclo de vida,

para, a partir dai tomar as atitudes necessérias.

FIGURA 1: O uso de estratégias de design sustentavel aplicado ao ciclo de vida de produtos de
vestudrio com valor de moda.
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Fonte: livro Moda sustentavel: um guia pratico, de Alison Gwilt (2014).

O grafico acima mostra o ciclo de vida de uma peca de vestuario, junto
as estratégias de design sustentavel que podem ser aplicadas a cada fase nos
produtos e processos de moda. Percebe-se que existem estratégias de design
sustentavel adequadas para cada fase do ciclo. Este é um caso de ciclo de
vida fechado, ou Cradle to Cradle (C2C), que significa de “Bergo a Berco”. Esse
conceito, desenvolvido por Michael Braungart e William McDonough tem como

premissa “onde ndo existe o conceito de lixo, tudo é nutriente para um novo
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ciclo e residuos sdo de fato nutrientes que circulam em ciclos continuos.”
(EPEA Brasil). O C2C procura atender aos seguintes principios:

¢ Eliminar o conceito de lixo (residuos = nutrientes);

e Usar energia solar ilimitada. Fazer escolhas por sistemas renovaveis;

e Celebrar a diversidade. Valorizar as espécies, a cultura e a inovacao.

O ciclo de vida de um produto de moda pode ser dividido em cinco
etapas: design, producéao, distribuicdo, uso e fim da vida (descarte). Em cada
uma dessas etapas é possivel aplicar mudancas para que uma peca de roupa
possa ser mais sustentavel e ter um menor impacto negativo no planeta. Desta
forma, existem estratégias de design sustentavel que podem ser inseridas em
praticamente todo o seu ciclo de vida, como por exemplo, a minimizacdo do
desperdicio de recursos (materiais, agua, energia) nas etapas de design,
processo de producdo e descarte. Ou a estratégia pode ser introduzida em
uma etapa especifica, como a reciclagem e o upcycling (o processo usado para
transformar materiais téxteis descartados que podem ser reaproveitados em
uma nova peca de vestuario ou serem usados para reformar uma peca ja
existente), e o “design para o desmonte” no fim da vida Gtil dessas pecas.

E importante notar que algumas estratégias pedem a acio direta do
consumidor, ou seja, a responsabilidade € compartilhada entre o designer que
projetou a peca, a empresa que fabrica e o consumidor que adquire e descarta
a peca de vestuario posteriormente. Estas estratégias estdo principalmente
relacionadas as fases de uso e fim da vida (descarte) do produto de vestuario
com valor de moda. E o caso, por exemplo, da lavagem das roupas, onde o
designer é capaz de projetar uma roupa usando tecidos que permitam ser
lavados com menor frequéncia, ou tecidos que possam ser lavados, secos e
passados a baixas temperaturas. O designer ainda pode projetar uma peca que
contenha estampas que se misturem as manchas, adiando assim a
necessidade da lavagem. Por outro lado, o consumidor / usuario também é
responsavel pelo produto e deve ter essa consciéncia de lava-lo quando
realmente for necessario. Isto passa pelo repertério do individuo, que carrega
suas proprias experiéncias nas decisfes quanto ao processo de lavagem e a

importancia da sustentabilidade.
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O designer transformando as praticas de moda

Kate Fletcher e Lynda Grose (2011) afirmam que o designer de moda
pode atuar em quatro frentes em relacdo a sustentabilidade e assim
transformar as praticas de moda vigentes. Ao revisitar setores existentes da
industria da moda com uma nova perspectiva, 0os designers tem oportunidade
de aplicar seus conhecimentos e habilidades em beneficio da ecologia e da
sociedade. As autoras determinaram as seguintes categorias: designer como
educador-comunicador, como facilitador, como ativista e como empreendedor.
A seguir, serdo expostas as definicbes de cada um.

O designer como educador-comunicador ndo € necessariamente um
professor em sala de aula. Ele pode manifestar-se através de novos prototipos
de negécios, com uma perspectiva diferente sobre a moda, ou de produtos e
servigcos que interrompem as formas de pensar atuais e a0 mesmo tempo criam
novas formas; oficinas préaticas, competi¢cdes na internet e chamadas a acao.

O designer como facilitador desenvolve estratégias para transformar a
indUstria e o negoécio de moda, criando oportunidades para as pessoas
trabalharem de forma completamente nova. As autoras destacam que “o papel
do facilitador tende a enfatizar o processo, em detrimento do resultado, e
redesenha as fronteiras do ego dos designers, por entender 0 ‘sucesso’ como
esforco coletivo, ndo de talento isolado” (FLETCHER; GROSE, 2011, p. 162).
Nessa categoria estdo inclusos, por exemplo, o design colaborativo e o
intercambio de roupas.

O design colaborativo segue um caminho diferente do que é
tradicionalmente associado ao designer de moda. Ao invés de desenhar para o
usuario, o designer desenha com o usuario, e gera no processo de inclusédo e
acao participativa, um maior senso de democracia e autonomia e um menor
senso de dominacao. De acordo com as autoras sua proposta se refere ao fato
de que “aqueles que usam um produto tém o direito de opinar sobre sua
criacdo e de que, quando partes interessadas e seus interesses modelam o
processo de design e contribuem para este, o design ganha em qualidade”
(FLETCHER; GROSE, 2011, p. 144).

O designer como ativista pratica o ativismo em prol da sustentabilidade.

Ele pode trabalhar tanto na esfera privada, atuando independentemente,
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através do trabalho freelancer e colaboracéo entre grifes e ONGs, ou na esfera
publica através de parcerias com o governo e ONGs.

O designer como empreendedor vai além da acdo de criar empresas
para fabricar produtos inovadores para a industria de moda convencional, a
gual foca especificamente no conceito de maximizar a producao e desempenho
econdmico, visando abrir tantos mercados quanto possivel. Esses designers,
no entanto, trabalham dentro da lentiddo e do trabalho manual, do
processamento natural e da pequena escala.

A seguir serdo apresentados quatro exemplos de iniciativas inovadoras
estabelecidas no Brasil e que estdo transformando a préatica do design e do
consumo de moda. Sdo elas: a Re-Roupa, o Banco de Tecido, a Roupateca e o

Roupa Livre.

Re-Roupa

A Re-Roupa foi fundada por Gabriela Mazepa, que realiza um trabalho
de upcycling de produtos novos, antigos ou com defeito e os transforma em
produtos de vestuério com valor de moda e de sustentabilidade. Ela oferece
uma oficina onde proporciona aos participantes a oportunidade deles mesmos
modificarem a roupa antiga, através de técnicas de corte e costura, e desta
forma possam reaproveitar a peca que seria descartada. Além de promover
uma conscientizacdo sobre a vida util das pecas de vestuario, a Re-Roupa
provoca um senso de criatividade nos participantes e gera novos significados
no artefato.

Percebe-se aqui, que no caso da Re-Roupa, o designer atua no papel de
facilitador, ajudando no design colaborativo e possibilitando acdo e mudanca
por parte dos participantes. Além disso, pode-se perceber a atuacdo do
designer como educador-comunicador em cursos para artesas de comunidades
carentes para que estas pudessem gerar renda, através da criacdo de uma
linha de produtos que utilizam residuos doados por malharias e fabricantes de
tecidos. Os produtos sao entdo vendidos na propria cooperativa das artesas e

em uma rede de lojas.
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FIGURA 2: técnica de upcycling aplicada a moda e realizada na oficina da Re-Roupa.

Na oficina de
Re-Roupa:

Fonte: site da Re-Roupa. Disponivel em http://www.roupalivre.com.br/evento//re-
roupa-em-sp

Banco de Tecido

O Banco de Tecido funciona como uma loja de tecidos, onde sao
guardadas mais de duas toneladas de tecidos. A iniciativa proporciona o
reaproveitamento de tecidos, que de outra maneira seriam descartados.
Através de um sistema de crédito, o estoque da loja € colocado em circulacéo.

Fundada por Lu Bueno, figurinista e cendgrafa, o Banco de Tecidos
partiu do problema que ela mesma tinha em lidar com um estoque de tecido de
800 quilos, fruto do trabalho de 20 anos no cinema, teatro e televisdo. Tem-se
agui o caso do designer como empreendedor, na visdo de Fletcher e Grose, 0
gual se engaja em um modo inovador de pensar e capaz de transformar a

prépria industria.

FIGURAS 3 e 4: Banco de Tecido - pesagem de tecidos e estoque.

Wt
§o:

Fonte: site do Banco de Tecido. Disponivel em http://bancodetecido.com.br/sobre
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Roupateca

A Roupateca trabalha com o sistema de aluguel de roupas ou, como a
empresa define a si mesma, um “guarda-roupa compartilhado”, o qual funciona
através de uma assinatura mensal. O consumidor escolhe um plano com um
valor mensal, podendo levar de 1 a 6 pecas por vez, e pode trocar as pecas
todos os dias (ou até mais de uma vez ao dia). Com isso, interrompe-se a
relacdo de “uma peca por usuario”, e maximiza o nimero de usuarios por peca.

Desta forma, cada peca € utilizada o maximo possivel antes de ser descartada.

FIGURA 5: Roupateca - aluguel de roupas por valor mensal.

WHTEATWRT A .

Fonte: site do Hypeness. Disponivel em
http://www.hypeness.com.br/2016/02/roteiro-hypeness-conheca-a-
roupateca-um-guarda-roupa-comunitario-cheio-de-pecas-bacanas-em-sp/

Roupa Livre

O Roupa Livre € um movimento que busca integrar pessoas e empresas
apoiadoras do consumo consciente. O grupo responsavel pelo movimento
realiza uma série de eventos, palestras, workshops, cursos e oficinas na cidade
de Sao Paulo e em outras capitais para difundir os valores de sustentabilidade
na moda. O Roupa Livre também desenvolveu um aplicativo de celular que tem
0 objetivo de proporcionar trocas de roupas usadas entre 0s usuarios. Ha ainda
0 “Mapa da Mina”, espaco colaborativo no site, onde € possivel ver uma lista de
brechds, coletivos, cursos, costureiras e fornecedores, entre outros. As funcdes

predominantes do designer, neste caso, sao as de ativista e facilitador.
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Consideracdes finais

Este trabalho fez uma reflexado acerca do papel do designer de moda na
contemporaneidade, sendo este um dos agentes responsaveis pela formacéo
da cultura material e proposicéo de significados dos produtos de vestuario com
valor de moda. Buscou-se entender o conceito de cultura material e relaciona-
lo com o design de moda, além de buscar a compreensado de como funciona e
quais as principais fungcbes da moda dentro da sociedade capitalista de
consumo. Foram expostos 0s conceitos de sustentabilidade e as estratégias de
sustentabilidade aplicadas aos produtos de moda, dentro do proéprio ciclo de
vida do produto. Além disso, foram apresentadas as transformacgfes da pratica
do designer de moda que estdo ocorrendo atualmente, ou seja, novas
maneiras de atuacao do profissional de design no sistema da moda. Por fim,
foram apresentadas as iniciativas presentes no Brasil, com quatro exemplos
concretos de que o designer pode sim, ir muito além do tradicional modelo
producao-consumo de bens e servicos.

N&o € mais possivel pensar no trabalho do designer de moda apenas
em relacdo a criacdo de novos produtos, 0s quais serdo descartados na
natureza sem levar em conta as reais necessidades das sociedades
contemporaneas. Necessidades estas que incluem o bem-estar das pessoas e
do meio-ambiente, o que pode ser percebido através do consumo consciente
de produtos e servicos. A capacidade de resiliéncia do planeta é finita e seu
limite esta muito préximo de ser alcancado. O designer de moda tem um papel
fundamental no planejamento de um futuro mais responsavel, levando em
conta os aspectos econémicos, ambientais e socioculturais de uma sociedade.
Além de criar produtos uteis e duraveis, o designer de moda pode atuar em
outras frentes, que leva em conta ndo sé o valor econémico, mas o valor social
dos artefatos, e que busca a utilizacdo de recursos (mao-de-obra e matéria-
prima) locais, a fim de melhorar o desenvolvimento de uma determinada regiao.
O designer de moda proporciona, desta forma, uma possibilidade real de
mudanca nos paradigmas rumo a sistemas de producdo e consumo mais

sustentaveis.
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