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RESUMO

Tendo como objeto de estudo o impacto provocado pela imagem criada pela familia
Kardashian-Jenner em seguidoras no Instagram, o presente artigo prop0s
compreender como € possivel que estas conexdes sejam estabelecidas, chegando-se
ao entendimento de que esta influéncia se da de forma direta e é absorvida quase
integralmente por aquelas que séo influenciadas.

Palavras-chave: midia, moda, imagem

ABSTRACT

In order to study the impact of the image created by the Kardashian-Jenner family in
followers on Instagram, this article proposed to understand how it is possible that these
connections are established, reaching the understanding that this influence takes place
directly and is absorbed almost integrally by those who are influenced.

Key Words: media, fashion, image.

INTRODUCAO

Desde o surgimento dos veiculos de comunicacdo de massa, a midia
se faz presente na vida de muitos que compdem a sociedade ocidental. Assim,
ela amplia o seu papel de informar e de entreter, e contribui, também, para a

conexdo de individuos diversos, atraves da sua linguagem.
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Neste contexto, muitas celebridades acabam se tornando objetos de

consumo, disponibilizadas como espécies de vitrines da midia, produzidas e
projetadas por ela, tendo um impacto significativo no meio social. Nado sem
razéo, a criacao de perfis idealizados, e o planejamento de suas exposi¢coes
vem se tornando profissdo para muitas destas celebridades e também para
pessoas andnimas, que se tornam famosas a partir dos seus seguidores.

Incorporada a industria midiatica, a familia Kardashian-Jenner tornou-
se um dos simbolos modernos do que é ser uma celebridade. Cercada de
polémicas, controvérsias, e opinides diversas, ela traz, em seus simbolismos,
guestbes discutidas diariamente em nossa sociedade contemporanea, e que
pdem em debate assuntos tdo recorrentes a vida, como a exposi¢cao pessoal,
0s estereotipos, o papel da mulher na atual sociedade ocidental, entre outros.

Através da pesquisa bibliografica, realizada em obras sobre
celebridades, sociedade e moda, foi possivel perceber que essa relacéo entre
influenciadores e moda normalmente é retratada de forma superficial. Em
virtude disto, o0 objetivo deste estudo é compreender como a familia
Kardashian-Jenner simboliza a cultura de massa da sociedade contemporanea,
através do seu marketing pessoal, imagem de moda e estilo de vida.

Como objetivos especificos, buscamos compreender como a cultura de
celebridade se consolidou nos tempos atuais, e como ela influencia a formacéo
social daqueles que contatam diariamente as mais variadas formas de midia,
principalmente as redes sociais; como a figura publica da familia Kardashian-
Jenner é constituida imageticamente; quais estratégias de marketing sao
utilizadas para manté-la na midia; e quais os impactos comportamentais da
popularizacdo desta figura familiar entre usuarios de redes sociais na
sociedade ocidental contemporénea.

Metodologicamente, para o desenvolvimento do estudo e obtencéo das
respostas para as questbes propostas, foi necessaria uma pesquisa
bibliografica, e uma pesquisa documental, sendo ambas as pesquisas com
abordagem qualitativa, e as etapas de realizacdo da pesquisa foram:
levantamento de dados, que consistiu emler, assistir e visualizar todos os tipos

de midia que envolvam a familia Kardashian-Jenner; pesquisa documental, que
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consistiu em uma pesquisa e selecdo na rede social Instagram de perfis de

mulheres, com mais de um milhdo de seguidores, que sigam dois ou mais
perfis das mulheres mais influentes da familia Kardashian-Jenner, e que sejam
visivelmente influenciadas por seu estilo, a fim de que seja feito um
comparativo entre os estilos apresentados nos perfis das influenciadoras, no
caso, as mulheres da familia, e as influenciadas, no caso as usuarias; € 0
tratamento dos dados, que consistiu na andlise de conteddo e interpretacao

dos dados obtidos.

A Cultura de massa e as celebridades

Desde os primordios da humanidade, em todas as sociedades, 0s
seres humanos produzem informacfes repletas de simbolismos. A partir do
inicio das primeiras formas de comunica¢do gestual, passando pela criacédo
das primeiras midias impressas, até as atuais formas que comunicagao
eletrbnica, o surgimento dos meios de comunicacdo € um dos principais
elementos da construcdo das sociedades modernas, ja que seu
desenvolvimento fundiu-se a uma sucessao de acontecimentos que constituem
0 que hoje é conhecido por modernidade, e estes acontecimentos passaram
por transformacfes ao longo do tempo, alterando também o0s processos de
producéao e distribuicdo de informacgbées. (THOMPSON, 2014).

A comunicacdo de massa é formada por algumas caracteristicas
principais. Uma delas é a sua capacidade de ser difundida, e quais processos
sao utilizados para fazé-lo. A midia tem se baseado numa série de inovacdes
técnicas que permitem que ela seja explorada comercialmente, o que significa
gue sua industria cresce e se beneficia da possibilidade de mercantilizar
informagbes, o que implica no aumento de investimentos para O Seu
desenvolvimento. Isso ocorre desde as primeiras formas de comunicacdo em
massa, como 0s jornais que eram vendidos, até os dias de hoje, em que
propagandas sao exibidas e produtos sdo comercializados a um toque no

célula
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Um dos principais simbolos desta cultura de massa € a figura da

7z

celebridade que, segundo Daniel Boorstin (1961), é “fabricada com o propdsito
de satisfazer nossas exageradas expectativas de grandiosidade humana”, e
alcanca a fama, ndo necessariamente por suas ac¢des ou seus feitos, mas por
diferenciar sua personalidade de todo o resto.

A figura da celebridade, sem duvidas, experimenta uma visibilidade na
sociedade atual sem precedentes, que tem como uma de suas principais
causas, segundo Rojek (2001, p.9). Alguns intelectuais acreditam que tal fato
representa uma transformacéo nas condi¢cdes em que os significados culturais
sdo gerados, em que as celebridades acabam se tornando modelos de
aspiracao pessoal na sociedade.

A construcao de celebridades pode se dar de diversas maneiras, e um
tipo de projecdo midiatica tem feito muito sucesso: os reality shows, que sao
programas transmitidos através de alguma midia, seja televisédo ou internet, em
gue sao construidos de forma ficcional, mas imitando a realidade.

Nestes programas, nem sempre as pessoas que querem aparecer tem
algum talento e, quando elas alcancam a fama sem o ter, sdo severamente
criticadas e questiona-se sua relevancia na cultura de massa, a adoracao das
pessoas para com estas celebridades e quais as expectativas colocadas sobre
elas, e & exatamente dentro deste cenario controverso em que se encontra a
familia Kardashian-Jenner, tendo alcancado uma posi¢édo de fama exorbitante.

Por se tratar de algo ficcional que busca imitar a realidade, aqueles que
participam de reality shows sdo, de certa maneira, “atores sociais”, que
constroem uma versao de si mesmos que possa parecer real, mas que
permaneca ficcional, a fim de ser mantida sob a imagem que Ihes € necessaria.
A partir disso, estas pessoas tornam-se marcas subjetivas: personalidades
comerciais que estdo a exposi¢ao nas vitrines midiaticas e a venda no mercado
real. Construido de maneira ficcional por pessoas reais, o reality show passa a
ser um reflexo da construcédo da realidade como ares de espetaculo (SIBILIA,
2008). Assim, por se basear em um nucleo familiar, as Kardashian-Jenner tém
conseguido se tornarem familiares ao publico, o que fortalece uma ideia de

intimidade e conexao.
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A Korporacgao Kardashian®

A origem deste ndcleo familiar de sucesso iniciou-se em meados do
século 19, quando um grupo de rebeldes religiosos, conhecidos como
Molokans, tiveram a permissdo para escapar a perseguicdo religiosa na
Arménia, e se refugiarem na aldeia russa de Karakale, que hoje pertence a
Turquia.Ap6s uma profecia de um idoso da aldeia sobre tempos dificeis,
principalmente para os arménios (o que depois ficaria conhecido como “A
Grande Calamidade”), a familia Kardashian, que estava entre este grupo de
rebeldes embarcou em um navio em direcdo a América.Chegando la, Tatos, o
filho da familia, casou-se com Hamas Shakarian, outra refugiada arménia que
conheceu no navio, e tiveram trés filhos, um deles chamado Arthur, que mais
tarde se casou com outra imigrante arménia, Helen Arkenian, e abriu um

negocio de carnes

Figura 1 — Arvore genealdgica da familia Kardashian-Jenner
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Fonte: propria autora.

3A letra K tornou-se uma das marcas registradas da familia, sendo geralmente trocada por palavras que tenham C, nos
produtos e marcas relacionadas a familia, como uma das linhas de roupa, a Kardashian Kollection (originalmente
Collection), o livro autobiografico das irmas, o Kardashian Konfidential (originalmente Confidential), ou a linha de
maquiagem KhromaBeauty (originalmente Chroma), fazendo com que a presenga da letra K represente a presenca da
familia.
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Quando a América entrou na Segunda Guerra Mundial, Arthur foi
contratado pelo servigo militar para alimentar as tropas, fazendo com que sua
companhia se tornasse a fornecedora de carne mais bem sucedida da costa
oeste, relatou Will Stewart para o Daily Mail Online#, em 2015.

Na ocasidao do nascimento de Robert Kardashian, filho de Arthur e
Helen, em 1944, a familia ja era multimilionéria, e ele e seu irmdo Tommy
tiveram uma vida abastada. Robert conseguiu seu diploma de direito em 1969
e, pouco apos a graduacao, uniu-se a um pequeno escritorio de advocacia. Em
uma de suas frequentes idas a pista de corrida de cavalos, Robert avistou
Kristen Mary Houghton, oriunda de uma familia dona de um dos primeiros
emporios de velas da Califérnia. Apesar de estar noiva quando se conheceram,
Kris aceitou sair com Robert, ap6s ele continuar investindo nela; pouco tempo
depois, iniciaram um relacionamento. Aos 21 anos, ela decidiu tornar-se
aeromoca e, em 1978, aos 22 anos, eles se casaram, relatou Kris em
entrevista ao canal E!,em 2014.

O casal teve quatro filhos: Kourtney, Kim, Khloe e Robert Jr., que
sempre tiveram uma vida abastada, com direito a carros caros, cavalos e festas
caras. Em 1991, Kris e Robert se separaram e, em cerca de um ano apos o
divorcio, Kris casara-se novamente com o ex-atleta olimpico Bruce Jenner, com
guem teve mais duas filhas: Kendall e Kylie.

A primeira importante men¢do ao nome da familia ocorreu no caso do
julgamento de O.J. Simpson®, jA queRobert fez parte do time de defesa de O.J.,
tornando-se um nome familiar nos noticiarios, o que trouxe alguma visibilidade
a familia na época. (HALPERIN, 2016).

Em fevereiro de 2007, ocorreu o vazamento de um video de sexo entre
Kim e o rapper Ray J, na época seu namorado. O video, denominado Kim

Kardashian Superstar, rapidamente tornou-se de conhecimento publico, e deu

4<http://www.dailymail.co.uk/news/article-29396 22/Keeping-Kardashians-circa-1900-Kim-s-ancestors-heeded-prophet-
s-warning-looming-slaughter-escape-rural-Armenia-new-life-U-S.html>. Acesso em: 08 de junho de 2016.

5Conhecido na midia como O Julgamento do Século, o caso durou 372 dias e consistiu na acusagdo de que Orenthal
James (0O.J.) Simpson, ex-jogador de futebol americano, ex-ator, ex-produtor e ex-empresario, teria assassinado a
facadas sua entéo esposa, Nicole Brown Simpson, e seu amigo, o garcom Ronald Goldman, em 12 de junho de 1994,
em frente a casa dela. Kris ficou muito abalada ap6s a morte de Nicole, tanto que no ano seguinte, Kris homenageou a
amiga assassinada, dando a sua primeira filha com Bruce Jenner o nome de Kendall Nicole Jenner
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a Kim uma grande visibilidade. Ainda em 2007, estreava a primeira grande

fonte de popularidade da familia: o reality show denominado Keeping Up With
The Kardashians (Acompanhando os Kardashians, em tradugéo livre). A ideia
inicial para o show surgiu da brincadeira de uma amiga da familia, que afirmava
gue eles eram como um reality show. Depois de ser flmado um episédio piloto
informal, uma produtora amiga da familia conseguiu uma reunido entre Kris
Jenner e Ryan Seacrest, um popular apresentador e produtor de TV.

Apoés a conversa entre Kris e Ryan, o reality passou a ser produzido, e
teve sua estreia em outubro de 2007, atingindo uma grande popularidade no
inicio, tornando-se a série mais vista do canal E! atualmente. Mesmo assim,
apesar de gerar uma renda de seis digitos para a familia, por episédio, o reality
ndo é a principal intencdo de renda; tanto ele, como seus spin-offs®, servem
como vitrines para a marca Kardashian. A familia tem um modelo de negdcios,
gque lhes proporciona uma alta renda, baseada em trés componentes
comerciais: interacdo com fas através das midias sociais (a familia tem mais de
416 milhdes de seguidores no Instagram); produtos entre os mais vendidos e
expansdes de marca; e a bem sucedida franquia do reality. “Esses shows séo
um comercial de 30 minutos”, disse Khloe Kardashian, a filha mais nova de Kris
Jenner com Robert Kardashian, em entrevista ao The Hollywood Reporter em
2011, sendo esta exposi¢cao semanal, ha treze temporadas, uma das principais

estratégias de marketing da familia.

As Kardashians como vocé vé

A partir da mercantilizacdo da beleza, o papel das celebridades atuou
como decisivo na massificacdo deste novo tipo de comportamento, tendo, a
partir dai, uma relacdo intrinseca com a percepcdo que a beleza,
principalmente a beleza feminina, assumiu na sociedade atual, tornando o
poder de influéncia das celebridades sobre a percepcao fisica e psicoldgica das
pessoas algo forte e inegavel.

A imagem da familia € construida através de constantes habitos de

beleza, que influenciaram uma nova concepcdo de corpo, vestimenta e

®Obras secundarias derivadas de uma obra original.
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maquiagem, inicialmente nos Estados Unidos, espalhando-se para o resto do

ocidente nos ultimos anos. Estes habitos iniciaram-se cedo, quando Kris
Jenner comecou a fazer a sobrancelha das filhas, quando elas completaram
onze anos, e leva-las ao saldo para depilacdo nas partes intimas aos treze
anos, além de visitas semanais a manicure e pedicure. (MCCLAIN, 2014).
Durante a primeira década do século vinte e um, péde-se notar uma
grande tendéncia & magreza, tendo sido vista como o ideal de beleza vigente

durante muito tempo:

A estética da magreza ocupa evidentemente um lugar preponderante
no novo planeta beleza. Os peridédicos femininos sdo cada vez mais
invadidos por guias de magreza, por se¢fes que expdem 0s méritos
da alimentacdo equilibrada, por receitas leves, exercicios de
manuten¢do e modelagem do corpo. (LIPOVETSKY, 2000, pag. 131).

Assim, acreditando-se que ndo s0 ndo ha mais como ignorar Kim
Kardashian, bem como a silhueta que ela popularizou, em um artigo de 2014
publicado em seu site, a revista Time’ chamou a atengdo para esta barreira,

dizendo:

Considere o caso de Kim Kardashian. A estrela de reality finalmente
conseguiu seu desejo quando apareceu na capa de Abril [da revista
Vogue], mas o conjunto da edi¢do pareceu vagamente critico. (...) E
entdo houve uma carta do editor por Anna Wintour que montou uma
estranha defesa da capa (‘Quanto a capa, minha opiniao é que ela é
encantadora e emocionante, ' escreveu Wintour como se ela néo
tivesse a encomendado nem escolhido. (Time Online, 2014, traducéo
nossa).

Em relacdo a moda, o estilo das mulheres da familia variou bastante
com o tempo, mas algo sempre foi inerente a elas: as roupas com um estilo
sexy, justas e decotadas, destacando o corpo e criando uma série de
simbolismos e conotacdes.

A familia também € conhecida por ter popularizado uma técnica
conhecida como Contorno, que consiste em um processo de sombreamento e
iluminacéo do rosto, através da utilizacdo de produtos tais como pds, cremes e
sombras, aplicados a fim de criar a estética facial desejada. O Contorno, até o
inicio dos anos 2000, era amplamente utilizado entre as celebridades, mas era

pouco divulgado ao grande publico, permanecendo como algo exclusivo

’<http://time.com/3544184/kim-kardashian-instagram-fashion-vogue-icon/>. Acesso em: 08 de maio de 2017.
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daqueles inseridos nas grandes midias. Até que em 2012 Kim Kardashlan

divulgou em seu Twitter a seguinte imagem

Figura 2 — Kim Kardashian divulga técnica de contorno

Fonte: Disponivel em: <https://cdn.cliqueinc.com/posts/171860/from-1500-to-2015-the-
fascinating-history-of-contouring-1522506.640x0c.jpg>. Acesso em: 17 de junho de 2017.

A foto € um comparativo de durante a realizacdo do processo da
técnica do Contorno e depois que a técnica é finalizada. A partir dai, ela se
tornou um fenébmeno cultural, quando milhées de pessoas a adotaram, tanto
por ser simples de se realizar, quando pela diferenca que seus resultados
trazem.

Centenas de produtos para a realizacdo da técnica sdao
comercializados atualmente.Mais recentemente, a propria Kim Kardashian
lancou sua marca de cosméticos, a KKW, tendo como primeiro produto e carro-
chefe um kit de produtos para a realizacdo do Contorno, que ela teve papel
fundamental para popularizar. Este kit, que teve 300 mil exemplares em sua
primeira remessa, segundo o site da revista Forbes® (2017), esgotou em menos
de trés horas, gerando um lucro estimado de mais de 14 milhdes de dodlares
para a marca.

Outro membro da familia associada ao seu popular estilo de
maquiagem é a irma& mais nova, Kylie Jenner. Ela comecou a chamar atencéo

com sua constante presenca nas redes sociais, mostrando o seu estilo, e

8<https://www.forbes.com/sites/clareoconnor/2017/06/21/kim-kardashian-west-beauty-sold-out-of-
contour-kits-in-less-than-three-hours/#4e503c0b5b30>. Acesso em: 24 de junho 2017.
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seguindo os passos das irmds mais velhas ao se mostrar uma forte

influenciadora para as geragdes mais novas.

Seu nome comecou a tomar conta das revistas e sites em 2015,
quando suas feicOes foram gradualmente se modificando, tendo sua mudanca
mais notavel sido seus labios que ficaram notavelmente mais volumosos; a
partir da obsesséo gerada em torno dos labios de Kylie na época, a jovem teve
a iniciativa de criar uma marca, a Kylie Cosmetics, que tem como seu carro-
chefe um kit para labios, incluindo um Iapis labial e um batom liquido que, a
cada lancamento de uma nova cor ou colecdo, eles esgotam em minutos, dada
a imensa atencédo que foi direcionada aos labios de Kylie, gerando um negdcio
altamente lucrativo para sua marca que, por sua vez, traz um retorno midiatico
muito grande a ela.

Assim, a influéncia da familia, associada a velocidade caracteristica
das redes sociais, impactou o mercado de cosméticos e a maneira com estes
séo utilizados, alterando a percepcao de beleza a partir do que inicialmente foi

observado na celebridade, reiterando a fala de Lipovetsky supracitada.

Os impactos comportamentais da familia Kardashian no Instagram

Com o aumento desta insercdo midiatica na vida contemporanea, as
pessoas passam a ndo mais se verem como objeto de estudo das ciéncias que
procuram compreender seus fendbmenos, mas como um fruto das relacdes
midiaticas e dos impactos que estas causam na sociedade. Assim, como fala
Sodré:

(...) o individuo é solicitado a viver, muito pouco auto-reflexivamente,
no interior das tecnomediagfes, cujo horizonte comunicacional €
interatividade absoluta. Desde o imediato pds-guerra, esse processo
vem alterando costumes, crencas, até mesmo afetos, e agora perfaz-
se com a integracdo entre 0s mecanismos classicos da
representacéo e os dispositivos do virtual. (SODRE, 2006, p.22)

Desta forma, a medida que o espaco que a midia ocupa na sociedade
aumenta, com ele aumenta este processo de ressignificacdo que € realizado,

como evidencia Martin-Barbero (2006) quando fala que “a tecnologia remete
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hoje, ndo a alguns aparelhos, mas, sim, a novos modos de percepcdo e de

linguagem, novas sensibilidades e escritas”.

Com esta quebra de significados e proposicédo de novas relacoes
através da tecnologia, o processo de popularizacao das celebridades se tornou
mais intenso e rapido, fazendo com que ndo seja necessario muito tempo até
gue as pessoas passem a acompanhar e o que elas fazem e adaptar seus
estilos de vida para a vida cotidiana.

Um dos principais mecanismos que € utilizado para realizar esse
acompanhamento € o Instagram, tanto por sua praticidade de uso, quanto por
seu carater instantaneo, proporcionando aos seus usuarios uma experiéncia
em tempo real. A partir do seguimento desta plataforma, foi possivel observar a
direta e indireta influéncia dos membros da familia Kardashian-Jenner nos mais
diversos perfis na rede social, podendo ser percebida seja nas roupas, na
maquiagem ou ha atitude dos usuarios e usuarias que a segue.

A partir desta observacao, foi realizada uma pesquisa, que tomou
por base a andlise de diferentes perfis na rede social Instagram, de usuarias
gue exprimem um estilo diretamente influenciado pela familia Kardashian-
Jenner, seja na forma de se vestir ou na atitude expressa nas fotos. As
usudérias seguem um ou mais membros da familia e possuem mais de um
milhdo de seguidores o que, no contexto da rede social, é significado de
aprovacdo, jA que quanto maior a quantidade de seguidores, maior a

aprovacao virtual.

Figura 3 — Amostra da pesquisa feita em perfis na rede social Instagram para analise da

influéncia do estilo das mulheres da familia Kardashian-Jenner

@ rorneppardass £ hesthersanders_ © vimsarcastion
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A figura 1 faz a comparacéo entre Kourtney Kardashlan a irma mais

velha da familia, e Heather Sanders uma estilista e digital influencer, de 27
anos, que segue as cinco membros mais influentes da familia Kardashian-
Jenner. Na fotografia é ela usa um conjunto quase que idéntico ao de Kourtney,
diferenciando-se apenas pelo modelo da camisa, mas sendo da mesma marca,
e cabelos pretos e lisos, que sao outra marca da familia.

A figura 2 faz a comparacgao entre Kim Kardashian, a irma mais famosa
da familia, e Chantel Jeffries, uma atriz, DJ e digital influencer, de 23 anos que
segue trés das membros mais influentes da familia Kardashian-Jenner. Na
fotografia € ela usa um vestido nude e uma bota de cano alto, diferenciando-se
do que foi usado por Kim em apenas alguns detalhes, e usa os cabelos presos

assim como Kim.

Figura 4 — Amostra da pesquisa feita em perfis na rede social Instagram para andlise da
influéncia do estilo das mulheres da familia Kardashian-Jenner
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A figura 3 faz a comparacdo entre Khloé Kardashian, e Daphne Joy,
uma atriz, modelo e digital influencer, de 30 anos, que segue quatro das

membros mais influentes da familia Kardashian-Jenner. Na fotografia ela usa
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um conjunto jeans da mesma marca do de Khloé, com a camisa sendo

estiizada da mesma forma, a diferenciacdo, novamente, acontecendo por
detalhes e tem cabelos loiros e os usa soltos, como Khloé.

As figuras 4 e 5 fazem a comparacao entre Kendall e Kylie Jenner, as
irmas mais novas da familia, e Amra Olevi¢, uma maquiadora e blogueira, de
29 anos, que segue quatro das membros mais influentes da familia
Kardashian-Jenner. Na fotografia 4, ela usa um vestido idéntico ao que Kendall
usou no seu aniversario de 21 anos, e na fotografia 5, usa um macacéo

idéntico ao usado por Kylie no natal passado.

Discussobes dos resultados

Durante as pesquisas, 0 que pbéde ser observado foi que a maneira
com que as mulheres influenciadas introduzem elementos usados pela familia
Kardashian-Jenner em seu cotidiano é sutil, mas facilmente identificavel. Em
muitos casos é perceptivel a utilizacdo de silhuetas similares, roupas super
justas e em tons neutros, como marrom e bege, funcionando como uma
segunda pele, maquiagem usando de tons terrosos e a constante presenca do
contorno.

A exposicao e valorizagao de diferentes partes do corpo, como busto,
barriga, pernas e bumbum € a caracteristica da familia mais forte que pode ser
observada. Ao fazer uso destes elementos, elas, inconscientemente, aprovam
o estilo de vida da familia, ao associar-se a ela através de sua vestimenta,
maquiagem, atitude e poses nas fotografias. Esta associacdo pode ser
justificada, dentre varios motivos, pelo desejo de serem vinculadas a imagem
de mulheres independentes, confiantes, populares e de status financeiramente
elevado, o que reflete no publico que as segue.

O publico que as segue pbéde ser percebido como um publico que
também segue as Kardashian-Jenner, mas a diferenca percebida entre elas e a
familia, € que elas atuam como uma versdo mais real e acessivel do estilo de
vida proposto, desempenhando um papel de propagadoras deste em canais
menores e aproximando-o do publico final da familia, 0 que gera uma alta taxa

de aprovagdo por parte de seus seguidores, pois eles enxergam como

APOIO REALIZAGAO

*0 =
@ %ess™  unesp® @ & O



o | coLoQuIO
13 DE MODA 11 a15 OUTUBRO DE 2017 - UNESP Bauru - SP

possivel, ainda que distante, esta vinculacdo a imagem supracitada e, através

da aprovacao, por meio de milhares curtidas, comentarios e engajamento, do
gue estas mulheres influenciadas expdem em suas redes sociais, aprovam
também a imagem das Kardashian-Jenner, fazendo com que, quanto mais

popular a familia se torne, mais populares elas também se tornaréo.

Consideracgdes Finais

O desenvolvimento do presente estudo possibilitou uma analise
da concepcédo do termo cultura de massa, sua relacdo com as celebridades, a
construcdo destas, e como se d& sua influéncia na vida cotidiana. A exemplo
disso tem-se a familia Kardashian-Jenner, construida através de geracdes de
empreendedores, que resultou em uma familia que se apresenta atualmente
como uma das mais bem estruturadas do ponto de vista midiatico e
empreendedor, usando de sua personalidade para criar uma realidade que a
conecte ao publico e o fideliza, gerando um alto retorno financeiro, baseado no
desejo gerado pela imagem apresentada por ela, que se constréi em seus
corpos, suas roupas e sua maguiagem, gerando um impacto que pode ser
medido diretamente na rede social Instagram, com a andlise de perfis que
visivelmente séo influenciados pelo tipo de imagem supracitado.

Neste sentido, foi possivel perceber, através da pesquisa, que a
absorcdo da imagem promovida pelas Kardashian-Jenner € feita quase que
integralmente, tendo apenas pequenas alteracOes entre o que foi exibido
inicialmente e o que foi realmente utilizado, mostrando que manter a fidelidade
neste canal € um elemento essencial para gerar uma boa imagem também aos
seguidores destas mulheres influenciadas, criando uma forte conexdo entre a
familia e seus seguidores, populares ou néo.

Por fim, para futuras pesquisas, podera ser explorado o viés semiético
da forma com que suas imagens sao criadas e percebidas pelo grande publico,
a partir dos resultados da presente pesquisa, compreendendo 0 que gera maior
interessepara aqueles que observam as fotografias, do ponto de Vvista
imagético, fazendo a relagdo de o porqué as imagens serem tao copiadas e de

gue maneira elas sao reproduzidas por quem é influenciado.
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