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Resumo: O presente artigo apresenta uma discussao sobre a midia local que divulgou o desfile
de moda dos idosos do Lar Torres de Melo promovido pelos estudantes de Design em Moda da
UFC, no caso os portais do Jornal o Povo e o Diario do Nordeste. Esses eventos buscam
promover a inclusao social de idosos, quebrando paradigmas, pois a moda é um fenémeno global
dos estilos de vestir, inseridos nesse contexto encontram-se pessoas da terceira idade.
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Abstract: This article presents a discussion about the local media that published the fashion show
for the elderly of the Lar Torres de Melo promoted by the students of Design in Fashion of the
UFC, in the case the portals of the newspaper the People and the Diary of the Northeast. These
events seek to promote the social inclusion of the elderly, breaking paradigms, since fashion is a
global phenomenon of dress styles, inserted in this context are people of the elderly.
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Introducéo

O presente artigo foi realizado com o intuito de analisar a comunicacdo e a
experiéncia da terceira idade na moda, tendo como principal foco a atuacdo da midia
local, aliada ao desfile dos idosos do Lar Torres de Melo, produzido por estudantes do
Curso de Design em Moda, do 2° e 6° semestres da UFC - Universidade Federal do

Ceara. O evento teve como protagonistas idosos a partir de 65 anos.

A Revista Vogue, na edi¢ao n° 438, de fevereiro de 2015 desenvolveu um trabalho
parecido, com pessoas de 65 a 90 anos, publicando um editorial voltado para a incluséo
social do idoso no contexto da moda, onde eles desfilaram para a marca italiana Dolce &
Gabbana. No decorrer desse artigo vamos dialogar com autores que contextualizam
assuntos inerentes a terceira idade e retratam o fator de envelhecimento, dentre eles

destacamos: DEBERT (2003, pag. 143), “os velhos nos anuncios publicitarios, em que a
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personagem de mais idade pode acionar uma multiplicidade de significados”,
Portella(2004), ALVES JUNIOR (2006) e outros de relevancia para a escrita do artigo

cientifico.

Para tanto, os idealizadores do evento em questéo, apostaram no publico idoso de
uma instituicéo asilar: o Lar Torres de Melo em Fortaleza Ceara. Foi realizada uma pes-
guisa de campo para coleta de dados através de entrevista com 5 idosos, 2 estudantes e
a orientadora do projeto. Houve um procedimento de preparacdo, desde a criacdo das
roupas usadas no desfile, bem como a escolha dos modelos.

A elaboracéo desse artigo em P6s Graduacdo do Curso de Assessoria de Comu-
nicacdo, na Fac, surgiu com a inquietacdo na qual derivou no desenvolvimento de um
video documentario, fruto do TCC, da conclusdo do Curso de Comunicacédo Social com
Habilitacdo em Jornalismo, para entender o processo de envelhecimento e dar continui-
dade ao projeto de pesquisa que teve como tema: Desafios na Terceira Idade no Lar Tor-
res de Melo que, além de despertar um novo olhar para a questdo dos idosos em siste-
ma de asilamento, dara continuidade ao projeto de pesquisa anterior, S6 que por outro
viés com foco na midia.

Diante do exposto, o0 presente trabalho esté dividido nos seguintes topicos, sendo
gue o primeiro aborda sobre: o conceito de envelhecimento e a midia através da publici-
dade oferecendo um novo cenario mercadolégico de consumo para o idoso.

No segundo topico apresenta as acdes do desfile de moda e a repercussao pro-
movido pelos estudantes da UFC na midia local.

No terceiro topico, busca-se entender as idosas do Lar Torres de Melo e suas im-
pressdes sobre o desfile de moda. A partir desses elementos buscaremos identificar a
atuacao da midia, por meio das experiéncias das idosas no cenario da moda.

A abordagem da pesquisa sera de cunho qualitativo que integrara a metodologia
utilizada no desenvolvimento desta pesquisa. Inserido nesse contexto Mills (1982) expla-

na que:

No arquivo que vou descrever unem-se a experiéncia pessoal e as atividades
profissionais os estudos em elaboracédo e os estudos planejados. Nesse arquivo,
o estudioso como artesdo intelectual tentara juntar o que esta fazendo intelectu-
almente e o que experimentado como pessoa. (MILLS, 1982, PAG. 222).
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Logo, a pesquisa qualitativa é aquela capaz de unificar a questao do significado e
da intencionalidade como essenciais aos atos, as relacdes e as estruturas sociais, sendo
essas Ultimas tomadas, tanto no seu aparecimento quanto nas suas transformacoes,
como constru¢des humanas significativas (BARDIN, 1977).

Desta forma, utilizamos analise de conteudo e trabalhamos com entrevistas para
compreender a experiéncia dos aspectos gerais da realidade vivenciada pelos idosos.
Sendo assim, procura-se entender como percebem sua autoestima a partir do estudo
dos dados expostos nesta investigacdo, além de uma breve analise sobre a relevancia
desses atores na representatividade na midia.

A andlise de conteudo multiplica as atengBes ao concentrar-se nas adaptacdes
das informacBes em matéria de inovacao metodoldgica. Segundo Bardin, (2009, p.27):
“Mas observa com interesse as tentativas que se fazem no campo alargado da analise
de comunicacgdes: lexicometria, enunciacdo linguistica, andlise de conversa¢do, docu-
mentacéo e base de dados, etc”.

Dessa forma, o presente artigo procurou compreender a satisfacdo das idosas com
0 vestuarios através das suas sensacOes vividas no desfile de moda com looks
produzidos para esse publico, inclusive fazer uma analise sobre a relevancia dessa
modalidade de politicas de inclusdo social para as idosas nessa nova Visdo

mercadoldgica para a terceira idade.

O Idoso na Sociedade Contemporanea

Percebe-se que o perfil do idoso deste século transformou-se, naquele conceito de
individuo que convivia das invencdes do passado rescindiu-se, gradualmente transfor-
mando-0, num sujeito funcional, capaz de produzir, interferir em mudancas politicas e so-
ciais, além de estar inserido no mercado consumidor, que cada dia, desenvolve novos
produtos voltados para essa categoria, cita-se como exemplo, no caso em estudo, a mo-
da. Segundo o IBGE (2005):

(...) o Brasil caminha velozmente rumo a um perfil demografico cada vez mais
envelhecido, fendbmeno que, sem sobra de dividas, implicara em adequagdes nas
politicas sociais, particularmente aquelas voltadas para atender as crescentes
demandas nas areas da salde, previdéncia e assistente social. (BRASIL, 2005,
PAG.56).
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Os numeros de idosos aumenta a cada ano, com a perspectiva de aproveitar a vida

com qualidade e produtividade. O envelhecimento da populacdo mundial é considerado
um dos maiores fendmenos do século XXI. Contudo, a velhice humana ainda persiste a

ser desprestigiada pela sociedade moderna.

Atualmente, as questbes sobre o fenbmeno do envelhecimento excedem o0s
aspectos bioldgicos, compreendendo que o envelhecimento tem uma maior intensidade
em nossa sociedade. Salientamos que esse processo, conduz os idosos a refletir sobre a

vida e buscar novos objetivos. Sobre o envelhecimento Portella (2004) conceitua:

Envelhecer € um processo tédo natural e esperado quando nascer, crescer e mudar,
mudar no sentido de sofrer transformacées acompanhadas de alteracdes, que véo
da aparéncia fisica ao comportamento e aos papeis sociais, passado pelas
experiéncias e relacbes estabelecidas ao longo dos anos (PORTELLA, 2004, p.
11).

Hoje em dia, sabe-se que com o envelhecimento ocorre uma gradativa reducao da
condicdo de vida dos idosos devido aspectos fisicos, psicoldégico ou social. De tal mo-
do, “o conceito de ‘envelhecimento saudavel’ engloba trés diferentes dominios multidi-
mensionais: evitar as doencas e incapacidades, manter uma alta fungéo fisica e cognitiva
e engajar-se de forma sustentada em atividades sociais e produtivas” (ALVES JUNIOR,
2006; FRANCHI et al, 2005).

Essa inovacéo da imagem inventada pela termologia da terceira idade remete-se a
uma parcela significativa da sociedade, que evidencia disponibilizar de tempo, saude e
situacdo financeira para realizar determinadas atividade que acomodam a consumacao e
contentamento pessoal. Esse acontecimento pode ser elucidado com as novas formas de

lazer que estdo sendo oferecidas para 0s idosos.

A publicidade e a propaganda estdo inseridas nessa nova modalidade mercadolo-
gica, procurando mediante o uso desse negdécio, que oferece uma ampla potencialidade
de lucro, transmitir e reforcar a imagem de idosos saudéaveis. Contudo, analisa-se que sob
essa légica capitalista, as pessoas contraem o status de mercadorias e 0s idosos que nao
conseguem interagir com esse pensamento sdo diminuidos a condi¢cfes rigidas, como,
por exemplo, serem avaliados como “produtos descartaveis”. Esse fenbmeno despertou o
interesse do mercado capitalista, que tem como uma de seus resultados, a inspiracao de

uma nova imagem do idoso através da midia.
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Segundo Bezerra (2006), “a imagem que a sociedade tem da velhice € uma cons-
trucdo do marketing comercial”. Ou seja, a midia proporciona uma nova formulagéo repre-
sentacional da imagem do idoso. E provavel entender que, cada vez mais os idosos est&o

adotando novos papéis na publicidade.

Para Debert (2003) atualmente, os personagens idosos parecem pertencer com

papéis e costumes que eram apropriadas para 0s jovens onde:

As imagens da velhice na publicidade brasileira séo ativas na producdo do que
chamo de ‘reprivatizacdo do envelhecimento’, que implica a sua transformacédo
num problema dos individuos que foram incapazes de se envolver em atividades
motivadoras, deixando de adotar formas de consumo e estilos de vida capazes de
evitar a velhice e seus problemas. (DEBERT, 2003, P. 133 — 155).

Atualmente, a publicidade delibera um novo mercado de consumo, no qual o idoso
aparece com um novo valor, torna-se o pano de fundo para a criacdo da moda, do culto a

estética novas maneiras de lazer, novas rela¢des pessoais, entre outros.

Acdes do Desfile de Moda dos ldosos e a Repercusséo na Midia Local

A Moda pode ser percebida como um principio de producédo e de comunicagao
gue impde transformacdes de comportamento e de aparéncia, conforme a cultura e os
ideais de cada época.

Fogg (2013) explana sobre a moda,

A palavra “moda” em inglés — fashion é também um verbo, “moldar”, ou seja:
confeccionar algo de uma forma especifica, ndo é s6 por meio da escolha das
roupas eu moldamos nossa aparéncia, mas também com penteados, linguagem
corporais e comportamentos especificos. (FOGG, 2013, pag. 06).

Logo, a linguagem corporal estd aliada a moda, pois o vestir combina com o
formato do corpo, em que ha uma comunicacdo, na qual podem encontrar harmonia e

expressar valores sociais e encontra-se o0 desejo de se vestir com elegancia.

Na terceira idade a moda néo é diferente, embora seja uma etapa da vida em que a
maioria das pessoas se tornam mais frageis e necessitam de atencéo, carinho e cuidados
especiais. Elas se vestem para sentir-se bem conforme seu estilo. Pensando nisso, um
grupo de alunos do curso de Design de Moda da Universidade Federal do Ceara (UFC)
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realizaram um trabalho com idosos da Organizacdo N&o Governamental (ONG) Lar

Torres de Melo na cidade de Fortaleza.

Assim, surgiu a ideia de produzir as pecas para as modelos e promover um evento
com um desfile de moda, baseado nisso, descobriram o gosto de cada pessoa, eles
tiraram as medidas e examinaram toda a estrutura corporal dos 30 idosos escolhidos para

desfilarem.

De acordo com a professora da disciplina, Araguacy Filgueira, o trabalho resultou
em um aprendizado Unico. O grupo de estudantes, além de desenvolverem atividades
académicas, buscaram elevar a autoestima daqueles que nem sempre recebem o0s

cuidados necessarios.

Para a estudante Karina Uchoa (35), uma das organizadoras do evento, o trabalho
foi além do contexto académico. O mesmo foi organizado dessa forma: “a coordenadora
do curso conversou pessoalmente com os administradores da instituicdo e apresentou o
proposito do projeto, como forma de substituicdo de uma prova pratica dentro da sala de

aula, j& que a disciplina tem o objetivo de desenvolver algo para a sociedade.

Conforme Karina, o corpo muda muito de acordo com o0 passar do tempo. Com
isso, 0s estudantes tiveram que trocar pecas de roupas por outras que teriam maior
durabilidade e seriam mais apropriadas para a idade. “Trocamos ziperes por elasticos,
tiramos botdes, enfim fizemos mudangas que nao mudariam muito na beleza, mas que

ajudariam na comodidade”, disse.

Anélises das coletas das entrevistas: Lar Torres de Melo

Antes de realizar a coleta de dados, foram feitas as visitas para interagdo com a
informante, a Assistente Social do Lar Torres de Melo, Julia Barros nos auxiliou com a

relacdo dos nomes de idosos que poderiam conceder as entrevistas.

Neste sentido, fomos ao Lar Torres de Melo com a intencdo de coletar dados
relevantes para a analise do conceito de cada idoso, visando ouvir os convidados para o
desfile e como eles se sentiram sendo modelos, através de entrevistas presenciais, em
gue gravamos as falas dos participantes na integra. As perguntas foram elaboradas com

0 proposito de mensurar o grau de satisfacdo e sensacgao de cada participante e averiguar
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suas emoc¢des com as roupas escolhidas para os mesmos usarem no dia do desfile.

Estas informacdes foram estudadas pela fala dos entrevistados, como eles se
sentiram com a preparacdo do desfile e quais foram as expectativas diante da construcao
dos looks. Haja vista, que ha uma transformacao corporal, apos atingir a terceira idade,
mas isso ndo impede que o idoso deixe de fazer suas escolhas, pois eles possuem uma
identidade prépria e podem fazer suas op¢des a partir de seus anseios.

Conforme, Fogg (pag.7), “As roupas sao usadas sobre o corpo e exprimem nosso
gosto pessoal, desenvolvido em um contexto cultural especifico, a moda desempenha um
papel especialmente importante na no¢éo de identidade do individuo”.

Geralmente, os idosos passam por modificagbes que surgem com O
envelhecimento e que podem desencadear no individuo a necessidade de
transformacdes, que estarao relacionadas a aceitacdo ou ndo deste processo por parte de
cada um, e, também, aos valores e interesses assimilados ao longo da vida.

Quando se fala em transformacées do corpo, observa-se que o0s cabelos
embranquecem e tornam-se mais ralos. E um sistema que ocorre naturalmente, embora
essas etapas ja sejam esperadas na velhice. A pele enruga, as orelhas alongadas estéao
entre as manifestacdes mais Obvias da perda de elasticidade do tecido no corpo. A
espessura dos sulcos da pele é significativamente modificada, dai a necessidade de
escolher o que vai se usar desde o tipo de tecido até os componentes para confeccao das
roupas, face a fragilidade que acontece nessa etapa da vida. Mesmo assim, alguns idosos
revelaram nas entrevistas, que a idade ndo seria empecilho para ousar nos vestuarios,
dando um toque mais moderno e elegante, pois conforme depoimento de alguns usuarios,
faltou mais criatividade por parte dos estilistas, que se quer pensaram em acessorios.

A entrevista foi guiada pela seguinte questdo norteadora: Como o(a) Sr(a) vé o
desfile que ganhou destaque na midia? Apdés, cada entrevista foi transcrita, com posterior
leitura dos depoimentos que permitiram a construgdo de um texto que expressasse 0

sentimento dos idosos e o0 que sentiram ao desfilar looks elaborados para eles.

A terceira idade é uma fase da vida em que os idosos devem desfrutar das
oportunidades que o momento |lhes proporcionam. Porque ndo é facil chegar aos 65
anos de idade gozando de uma boa saude e autoestima. Os estudantes do Curso de
Design de Moda da UFC, foram assertivos quando organizaram o desfile pensando no

bem estar dos idosos.
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Dos entrevistados foram coletadas informacdes para auxiliar na construcao deste

artigo cientifico.

Primeira entrevistada: Maria Nilza Souza, 83 anos natural de Massapé Ceara.
Profissdo do Lar, mora no “Lar Torres de Melo ha 6 anos. Para Senhora Nilza o desfile foi
6timo, uma oportunidade que nunca teve em toda sua vida. Ela tinha muita vontade de
desfilar, e o convite foi oportuno para realizar o sonho de estar nas passarelas, teve
medo de ndo conseguir pois uma semana antes do desfile teve um problema no pé, mas
mesmo assim, ndo desistiu. Sra. Nilza fala do desfile com muita alegria e descreve cada
detalhe da sua forte emocéo: “Minha roupa ficou perfeita para minha idade, o tecido tinha
um caimento bem leve embora sem muita sofisticacdo. Eu senti falta de um acessorio,

acho que eles ndo pensaram nesse detalhe”.

Segunda entrevistada: Maria das Gragas Feitosa, 68 anos, natural de Morrinhos
reside na Instituicdo ha 9 anos. Profissao: trabalhava em Laboratorio. Graca falou sobre
o desfile com alegria: “O desfile foi uma oportunidade que trouxe muita alegria pois me
senti feliz em saber que seria uma das modelos a desfilar looks elaborados com
exclusividade. Embora n&do tenha ocorrido ensaios e uma preparagao para o desfile, deu
tudo certo, tudo foi escolhido e preparado com carinho pra mim é o suficiente, saber que
existem pessoas que se importam com a gente. Recebi muitos aplausos isso me trouxe
muita confianga para o desfile. As roupas tinham a nossa cara apesar de ter sentido falta
de algum adereco complementar.

Terceira Entrevistada: Maria do Socorro Nascimento, idade 78 anos, natural de
Marco municipio de Acaral. Reside no Lar Torres de Melo ha 2 anos. Para Socorro o
desfile foi perfeito, ela ficou contente quando soube que ia desfilar e que teria um look
preparado com exclusividade, elas escolheram cada detalhe, sou apaixonada por longo,
estampas e foi exatamente como queira, e ap0s o desfile fiquei feliz ao saber que
poderia ficar com o vestido e para completar minha felicidade desfilei ao lado do meu

namorado, foi tudo maravilhoso.

Quarto Entrevistado: Edgar Rodrigues Cajado 81 anos, natural de Serra Grande
Ibiapina, mora ha dois anos no LTM. Tem um relacionamento com a Sra. Socorro
Nascimento. Conforme Edgar, foi gratificante desfilar ao lado da amada, ele acrescenta

gue sentiu uma enorme emocao ao desfilar acompanhado da namorada, adorou 0s
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aplausos e gostou da sua produgdo, porém gostaria que 0s estudantes tivessem

pensado ndo s6 na roupa, mas também nos cal¢cados para compor o look.

Quinto entrevistado: Audirio Correia Lima, 75 anos, natural de Iguatu. Profisséo
Advogado. Gostou do desfile, se sentiu bem e surpreso com o convite, mas ficou
alguns detalhes a desejar com relagdo a qualidade e producao dos looks, esperava
roupas com estilo bem a cara da moda. Segundo ele, os estudantes deveriam ter

caprichado, pois estdo se formando em design e poderiam construir coisas melhores.

Sexta entrevistada: Francisca Pacheco, 79 anos, natural de Aquiraz. Nado gostou
do seu look, esperava uma producdo bem melhor, queria um vestido acinturado e godé
que lhe caisse bem. Outro detalhe que faltou segundo a entrevistada, foram os
acessorios como brinco, colar e os calgcados. Se sentiu chateada pois havia comentado
com a estudante que queria um vestido que definisse formas e ficasse bem no corpo.
“Néao é porgue sou idosa que tenho que usar qualquer roupa sem caimento, faltou isso,
senti falta de um vestido acinturado algo que elevasse meu ego, também queria um
colar, acho que pegaram o tecido cortaram reto e pronto. Senti falta de um vestido mais
chique que eu me sentisse bem, sou idosa mas tenho meu charme, risos.” Mas acho

gue se tiver o proximo desfile eles podem pensar melhor nos modelos.

Sétima Entrevistada: Maria Joana da Conceicdo, 69 anos, natural de Vigcosa.
Profissdo: Agricultora. Reside no Lar ha 3 anos. Adorou a ideia do desfile, abragou com
carinho o convite. Conforme a Sra. Joana nada compensa a satisfacdo e alegria da
passarela. “Eu amei desfilar, quero participar mais vezes, isso me deixa muito alegre e
minha autoestima se eleva, senti falta de ensaio, acessorios e mais garra dos

estudantes”.

Diante dos relatos dos entrevistados, podemos observar a insatisfacdo com
relacéo as roupas produzidos para o desfile, no geral eles gostaram e aceitaram a ideia,
mas alguns sentiram falta dos acessérios nos looks dando um toque de elegancia para
se sentirem mais bonitos. O estere6tipo de que idoso deve usar roupas retas e sem corte
deve ser quebrado na opinido de alguns entrevistados, principalmente das mulheres, que

deram énfase a essa questéo, pois para elas estilo e o gosto pela moda nao tem idade.

O gosto pela moda, o estilo apurado e o cuidado estético ndo séo privilégios

apenas de jovens e lindos modelos. Qualquer idade, biétipo e raca pode e deve
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expressar-se por meio da moda.

A Moda é uma éarea distinta da experiéncia estética. Segundo Rosa (2006), ao
longo da historia, pode-se ver em cada época fatos e eventos que assumem determinada
forma ritmica nas semelhancas visuais. A moda € carregada de conceitos, conteudos e
contextos expressivos, que retratam diferentes épocas em que o homem viveu. Trata-se
da repeticdo destes padrdes visuais no seu modo de vestir.

Sendo assim, a moda influencia muitos aspectos da vida, como arte, negocios,
consumo, tecnologia, corpo e modernidade, além da mudanca social. Seus aspectos
estéticos sao relevantes, e parte da moda moderna tem como foco estilistas especifico, no

caso em estudo, os idosos.

Analise da atuacdo da Midia Local sobre o desfile dos idosos: O Povo e Diario
do Nordeste

A andlise deste estudo objetiva a sistematica no sentido de conduzir as
intervengbes sucessivas do diagnostico. Para tanto, escolhemos como amostra dois
jornais online local de Fortaleza-Ceara, O Povo e Diario do Nordeste que publicaram o
desfile de moda realizado com os idosos do Lar Torres de Melo promovido por alunos de
Design em Moda da UFC. N&o se pode mais ficar fora do mundo da internet, por isso, a
opcao por tal modalidade miditica.

Segundo Castells (2012, p. 287) “a internet é o coracdo de um novo paradigma
sociotécnico, que constitui, na realidade, a base material de nossas vidas e de nossas
formas de relacdo, de trabalho e de comunicacdo”. Acrescenta 0 socidlogo espanhol, a
internet processa a virtualidade, ao “transforma-la na nossa realidade, constituindo a
sociedade em rede, que € a sociedade em que vivemos”.

Despertou-nos, a atencdo a maneira como cada uma das midias em estudo
geriram a noticia, ou seja, percebemos que as entrevistas ndo foram aprofundadas para
melhor entendimento do leitor, como por exemplo, mencionar as falas dos idosos.
Sentimos falta do depoimento dos idosos em estudo para maior compreensao dos leitores
em relacédo aos conteudos publicados na midia local.

De acordo com Mercadé (1997):
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A informacdo local continua sendo necessdria, ndo apenas por sua tradicdo
mentida pelos jornais em atender aos acontecimentos locais, mas também pelo
papel que desempenha na manutencdo da identidade. H4& uma tendéncia a
defender o local como complemento do universal e vice-versa. Parece razoavel
gue ndo haja enfrentamento entre o local e o universal, ainda que haja tenséo na
busca do equilibrio entre as questdes mais imediatas e as que se produzem mais
ligadas a realidade, onde se desenvolve a vida dos cidaddos de uma comunidade.
E necessario defender um equilibrio razoavel entre a informacao global e a local,
defesa que passa pelo respaldo de uma consolidagdo de uma midia prépria, com
uma estrutura empresarial adequada para competir no mercado atual de empresas
de comunicacdo economicamente viaveis (MERCADE, 1997, p. 57, traducéo do
autor).

Ao analisar tais publicacbes do desfile, constatamos que algumas midias locais
coletaram testemunhos dos estudantes e da professora e ndo entrevistaram o0s
protagonistas do desfile, no caso, os idosos. O Jornal online Diario do Nordeste noticiou,
em 28 de janeiro de 2016, sobre o evento em que foram selecionados 30 idosos para
desfilar, mas inseriu apenas a fala da idosa Maria Joana, gerando descontentamento por
parte de alguns dos demais participantes. Os profissionais de comunicacéo envolvidos na
divulgagcdo do evento ndo enfatizaram a tematica idoso merecidamente. Tendo em vista
gue, as falas dos idosos seriam de suma relevancia para obter maior entendimento sobre
0 que eles sentiram, suas emocdes, gostos e opinides, ao longo do processo de
preparacdo, até o lancamento do desfile.

Vale ressaltar que a informacdo local tem experimentos e valores culturais
compartilhados, dentre quem enuncia e quem recebe participando ou ndo da constituicao
da mensagem, porque o jornalismo local decodifica a realidade pelo prisma dos valores

partilhados. Lopez Garcia (2008) explana sobre a informacéao local,

A informacéo local do terceiro milénio tem que ser uma informacao de qualidade,
plural, participativa, imaginativa, que explique o que acontece no ambito onde esta
sediado o veiculo de comunicacdo, para quem informa e que narre o que afeta e
interessa os habitantes desse territério espacial, inclusive, quando se produz fora.
A informacdo local do terceiro milénio deve promover a experimentacdo e
converter os cendrios de proximidade em lugares de comunicacdo eficiente e
lugares de onde possam ser exportadas novas linguagens e formatos para a
comunicacdo mundial (LOPEZ GARCIA, 2008, p. 34, tradug&o do autor).

J& o portal do jornal O Povo em sua publicacdo do dia 28 de janeiro de 2016,
divulgou o desfile de moda dos idosos do Lar Torres de Melo no qual desperta a atencéo,

abrindo precedente para aprofundar na analise a partir dessa fala. Entendemos que nao
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podemos afirmar algo sem ouvir as opinides que, por sua vez podem ser usadas como

contrapontos. No caso, o referido jornal pautou em sub titulo. “Com a participacdo de

alunos de outros cursos, o desfile trouxe roupas projetadas a partir do gosto dos idosos”.

Tal afirmativa nédo foi tdo assertiva, ja que a maioria dos idosos entrevistados narram que

sentiram falta de sugerir na elaboracao dos looks que, apesar do conforto que os alunos

pensaram oferecer, faltou um toque de requinte que lhes proporcionassem uma sensagao

de moda do real desfile. Outras observa¢cdes foram checadas como: cobertura e fotos,

alguns veiculos usaram as fotos de divulgacao do facebook, mas as duas exerceram sua
cidadania chamando a sociedade para ajudar o Lar Torres através de doacdes.

Barbosa (2002, p. 64) avalia que esses portais “[...] se distinguem pela atuacéo

segmentada e pela relacdo direta estabelecida entre comunidade e conteudo”.

Outra midia que divulga o esse perfil do idoso é o Blog especializado em Moda da
Terceira ldade, Advanced Style, implantado em 2008, por Ari Seth Cohen, faz sucesso
exibindo-os com muito estilo. A inquietacdo do Blog é exatamente essa, mostrar para o

mundo que os Idosos tém poses e podem sim ficar bonitos com alguns looks arrojados.

Ari diz que mudou-se do interior dos EUA para nova lorque e que dialogar com as
pessoas nas ruas era uma maneira de fazer amizades. Dessa forma, ele percebeu que
havia idosos criativos e estilosos pela cidade. O Blog abre espaco para discussao,
guebrando paradigmas estereotipados por algumas pessoas que acham que idoso deve
usar vestuarios antiguados e sem nenhum estilo. As adversidades podem ser
desconstruidas a partir de um novo projeto moderno, Ari apostou nos parceiros da

terceira idade de varias cidades do mundo, além de NY, que recebeu destaque.

O blog a Advanced Style j& é referéncia, em 2012 langcou um livro e uma série com
a mesma denominacdo (disponivel no Netflix). Além de ser um projeto aguerrido e
contemporaneo, a medida que vai contra 0s estereotipos tradicionais das nossas
referéncias de moda. O blog tem uma iniciativa social de reconhecimento e base a

autoestima e beleza, como uma probabilidade auténtica do processo de envelhecimento.

Para Lipovetsky (2003, p. 24), “a moda é um fenbmeno que abrange: a linguagem
e as maneiras, 0s gostos e as ideias, os artistas e as obras culturais”. Acrescenta Rech
(2002, p. 29) que, “os avancos da ciéncia, além disso, envolvem o fendbmeno da moda e

estdo presentes nas mudangas socioldgicas, psicolégicas e estéticas que acontecem na
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A midia local desempenha um papel importante na divulgacdo de assuntos
pertinentes a sociedade. Seria de suma importancia divulgar o desfile de moda dos
idosos, tanto na impressa, quanto na virtual, evidenciando um Projeto de Ac¢do Social
voltado para esses individuos. Embora, ndo tenha sido acompanhado por uma
Assessoria, houve uma cobertura de parte dos meios de comunicacao de Fortaleza.

De acordo com Jorge Duarte (2003), sobre assessoria:

O assessor pode ndo somente acrescentar a aspecto das fontes na
imprensa, contudo mesmo democratizar a promoc¢ao da sociedade a
informacéo, clarear a totalidade em que a organizagcdo estd implantada
para os dirigentes e instigar a inclusdo dos empregados com as questdes
que lhe comprometem, uma vez que ele aproveita 0 seu conhecimento
técnico e atuacdo ética para adicionar valor, criar e dirigir produtos
informativos de uma organizacdo, uma vez que “a noticia institucional & de
interesse ndo apenas para jornalistas na redacdo, mas também para
acionistas, empregados e familiares, aposentados, dirigentes e outros
segmentos de publico”. (JORGE DUARTE, 2003, pag. 237).

Nesse sentido, destaca-se a relevancia do acompanhamento do profissional de
assessoria no intuito de divulgar eventos nessa magnitude, pois, embora a midia tenha
publicado sobre o desfile de moda dos idosos, a participagdo de um assessor de

comunicacao teria dado maior visibilidade a sociedade sobre o projeto.

Consideracgdes Finais

Nos ultimos anos vemos surgir uma pequena visibilidade da midia local na
dindmica da terceira idade, percebe-se pelo pouco destaque voltado ao desfile dos idosos
do Lar Torres de Melo em que os mesmos pouco foram ouvidos para compor as
informagdes veiculadas nos meios de comunicagao regional.

Os meios de comunicacdo, na maioria das vezes divulgam o que € de interesse
mercadoldgico esquecendo de dar espagco a esse novo grupo de pessoas que hoje tem
uma maior expectativa de vida, dai surge um movimento societario mais amplo ligando-se
as novas demandas.

Nos referimos a midia local, que passam a prestar mais atengdo as execugdes dos

proprios lugares onde se situam, haja vista a mudanca de postura demonstrada por
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jornais locais que passaram a abrir um pouco de espaco para projetos sociais
direcionados a idosos vinculados as localidades onde se encontram.

Evidenciou-se a existéncia de duas grandes vertentes na midia local: Jornal O

Povo e Diario do Nordeste, o primeiro citado ndo deu voz aos idosos no sentido dos

mesmos expressarem seus anseios com o desfile, ja o segundo divulgou depoimento

discretamente, apenas, de uma idosa, sem enfatizar muito os protagonistas do evento.

Ambos, tratam dos temas locais como nicho de mercado. Claro que dentro da primeira

vertente encontramos midias que através de alguns de seus conteudos e, as vezes até
por alguns dos processos de producéao, contribuem para a cidadania.

Sendo assim, a midia local lida com assuntos voltados diretamente, a vida das

pessoas no seu espaco cotidiano. Logo, a comunicacdo pode criar uma ponte de

divulgacdo de acbOes de interesse da sociedade. Dessa forma, valorizando mais as

pessoas da terceira idade.
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