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Resumo

Este artigo apresenta a etapa de desenvolvimento e criacdo de Imagem
de Moda para a colegao Identidade, que faz parte do trabalho de conclusio de
curso em design de moda. O objetivo deste artigo € demonstrar a importancia
da construgdo da imagem de moda de uma colec&o. A metodologia utilizada foi
a qualitativa, com revisao de literatura, reflexdo e experimentagcéo que resultou
em um ensaio fotografico para a divulgacdo de uma colegdo de moda.
Percebeu-se a importancia de escolher os elementos que constituem o styling
com a intengdo de comunicar o conceito subjetivo da imagem de moda.

Moda e Comunicagao

Para Barnard (2003) a moda é um fendmeno cultural, impregnado de
significados, que pode comunicar os fundamentos de uma sociedade, por meio
de suas atividades, artefatos e instituigbes. Castilho (apud CASTILHO e
MOURA, 2013) concorda e acrescenta que sdo por esses aspectos que a
moda recebe o estatuto de linguagem.

O vestir € uma coisa que comunica muito, as vezes
vocé nao fala uma palavra, vocé entra em um lugar e
sua roupa estd dizendo muita coisa. (GARCIA e
MIRANDA, 2010, p.104).

E possivel afirmar, entdo, que moda também pode ser considerada uma
forma n&o verbal de comunicagao? Fiske (apud Barnard 2003, p. 51) afirma
que, grosso modo, comunicagdo pode ser entendida como, “interagdo social
através de mensagens”. S&o muitas as conexdes possiveis entre moda e
comunicagcdo. Desde as mensagens que tentamos transmitir diariamente
através de nossas roupas, até as mensagens que as marcas de moda e
designers tentam disseminar com suas criagdes. Portanto, dadas estas
definicdes € possivel entender que moda € comunicagéo.

Uma dessas possiveis conexdes diz respeito ao Styling e a Imagem de
Moda. Roncoletta (2012) afirma que a Imagem de Moda é a comunicagéo das
qualidades de uma marca, Mesquita (2008) acrescenta que ela ainda pode
abranger, de forma subjetiva, um estilo de vida, um perfil de consumo ou ainda
uma proposta estilistica. Sdo diversas as plataformas utilizadas para esta
comunicagao, desde anuncios, catalogos e desfiles até exposi¢cdes, making offs
e editoriais, ainda segundo Roncoletta (2012), a utilizagdo destas plataformas,
tem como principal objetivo disseminar o conceito de criagdo da marca ou do
designer, por vezes este conceito de criagdo, também conhecido como briefing
da comunicagdo, para a Imagem de Moda ndo € o mesmo da marca ou do
designer e sim um desdobramento deste.

Apds a determinagdo do conceito da imagem a proxima etapa € a
produgcao de moda.

A producdo de moda é o acabamento do ook, atualmente
literalmente produzidos como o0s acessorios que serdo
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utilizados. Relembro que a definicdo de look engloba pecas do

vestuario (inclusive acessorios), beauty (maquiagem, cabelo,

textura de pele, unhas e etc.) e ainda a atitude corporal;

portanto, a produgcdo de moda é aquilo que finaliza esta
composicao (RONCOLETTA, 2012, p. 71)

Como ja citado anteriormente, existem muitas formas de uma marca
e/ou designer comunicar suas criagdes. Para este projeto, o ensaio fotografico,
inserido em um fanzine® da prépria marca, foi a forma escolhida para
comunicar a imagem de moda da presente colegdo, a um publico-alvo
especifico. No ensaio fotografico todas as etapas precisam estar alinhadas, a
ambientacdo, o casting, a linguagem fotografica, a produgdo de moda até
mesmo a linguagem corporal da modelo, devem expressar o briefing de forma
auto-explicativa, mas ndo 6bvia. (RONCOLETTA, 2012)

Projeto de Imagem de Moda

O conceito de imagem, utilizado no ensaio fotografico, descrito a seguir
e representado pela figura 1, € um desdobramento do conceito da coleg&o
Identidade, que aborda como a comunicagao da identidade individual e social
pode ser transmitida por meio da tatuagem.

Figura1: Painel de referéncias (moodboord). Fonte: acervo pessoal.

Para o projeto de imagem, um novo conceito foi desenvolvido. Intitulado
Miscelanea, ele fala sobre a constru¢cdo da identidade individual.

A palavra miscelanea, tanto em sua definigao literal quanto no sentido
figurado, remete a uma unido, uma mistura. Relacionando a palavra
misceldanea com a construcdo da identidade individual, percebe-se que esta

7

ultima também € uma mistura, uma unido. Uma construgdo que acontece a

* Entende-se como fanzine uma publicacdo desenvolvida por um admirador (uma revista de fa), de
determinado assunto dentre uma diversidade de temas, podendo ele ser um especialista no assunto ou
um mero entusiasta. E uma publicagdo artesanal que utiliza técnicas de producdo semelhantes as do
jornalismo impresso (fanzine) ou digital (ezine). Fonte: LOURENCO, Denise. Fanzine e procedimentos
antropofagicos. In: PINHEIRO, Amalio. O meio é a mesticagem. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores,
2009.
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partir da jungcdo e da interacdo entre uma diversidade de elementos e
acontecimentos do dia a dia de uma pessoa.

Como em um jogo de montar, a identidade é construida. E possivel
montar e desmontar, construir e recriar a identidade. E um jogo de erros e
acertos, e todos esses processos deixam marcas. Perenes ou nao, essas
marcas também fazem parte desta construgao.

E nesse jogo de montar a identidade, as pegas nao pertencem ao
mesmo pacote, porém as possibilidades sdo diversas e as combinacdes
infinitas, tornando-se uma constru¢do que pode nunca parar. O individuo,
assim como sua identidade, estd sempre em movimento, sempre mudando.
Mudam-se as escolhas, os desejos, as necessidades, as vontades; o individuo
sempre esta a procura das “pecas” com o encaixe perfeito, para compor sua
obra, sua histdria e, portanto, sua identidade.

O painel de styling (fig. 2) demonstra os principais elementos que
compdem a comunicagao e criagdo da imagem de moda do ensaio fotografico,
segundo Roncoletta (2012), sdo eles: ambientagdo, linguagem fotografica,
casting, beauty, atitude corporal, edigdo de /ooks e produgao de moda.

Figura 2: Painel referéncias do styling do ensaio fotografico

Fonte: Acervo pessoal.
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O ensaio fotografico foi realizado em locagao externa (ambientagc&o), em
ruas da cidade de Sao Paulo. A intencao é representar o decorrer de um dia e
como alguns dos acontecimentos e elementos desse dia podem fazer parte da
construcao da identidade de um individuo.

A linguagem fotografica € composta por diversos angulos, representando
movimento e mudanga, em plano geral e em primeiro plano. A iluminagéo
respeitara o passar do tempo ao longo de um dia. O tempo é o elemento que
permite que essas situagdes acontegcam.
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O casting € composto por duas modelos, com tracos e belezas naturais,

demonstrando que o processo de construcido da identidade acontece com
todas as pessoas.

No beauty, optou-se por um make leve e natural, no rosto. Foi feito
também um make de pele, nas pernas, nos bracos e busto, que aumentam
e/ou diminuem e se misturam no decorrer do ensaio; estas pinturas corporais
representam as marcas na construcdo de si mesmo, da identidade, marcas do
dia a dia, que vém e vao e que as vezes ficam para sempre.

A produgédo de moda contara com acessorios formulados especialmente
para a colegdo, tais como, O6culos, pulseiras e bolsas, que serao
confeccionados a partir da reutilizagao de residuos téxteis e pecas de lego.

Para o tratamento das imagens, o fundo sera em preto e branco (fig. 3),
ressaltando esse individuo, quando sozinho; ja o fundo colorido, para as fotos
em que as modelos interagem. Os destaques nas cores aparecem ressaltando
alguns aspectos, tais como make e acessorios.

Figura 3: Ensaio Fotografico. Designers: Beatriz Ingrid Gongalves, Linda Jade Sa Freitas, Paulo Samu, Samantha
Rodrigues . Fotos: Thiago Zanlucas. Diregao de arte: Beatriz Ingrid Gongalves e Linda Jade Freitas Fonte: Acervo
pessoal.
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Consideragées finais

Apos a pesquisa, a reflexdo e a experimentagdo apresentadas, foi
possivel perceber que a elaboragdo de um projeto de Imagem de Moda € parte
fundamental para uma marca e/ou designer, pois ela faz parte da comunicagao
com o0 seu publico alvo. O processo criativo da comunicagéo iniciou-se por
meio de pesquisa, a seguir realizou-se a construgdo do briefing e do
moodboard, fundamentais para informar os demais profissionais envolvidos,
entre eles, modelos e fotografo conhecem o conceito do projeto. Percebeu-se a
importancia de escolher os elementos que constituem o styling de moda, tais
como, ambientagdo, produgdo de moda, casting, linguagem corporal e até
mesmo a linguagem fotografica com a intencdo de comunicar o conceito
subjetivo da imagem de moda. Faz-se a ressalva de que a interpretacéo
depende do receptor, portanto, esta comunicagdo, impregnada de significados,
pode ser interpretada de outra maneira. Neste sentido, quanto maior o
conhecimento sobre o publico alvo e seu repertorio sociocultural para qual o
projeto de imagem sera apresentado menor a chance da comunicagédo sofrer
interferéncias.
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