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Introducéo

Este artigo foi desenvolvido pelo Programa de Educacdo Tutorial do curso de
Design-Moda da Universidade Federal do Ceara (PET-Moda UFC). Objetiva-se
visualizar a roupa como forma expressiva de género, além de observar o uso da moda
agénero na cidade.

A pesquisa de campo ocorreu na praca da Gentilandia, localizada no bairro
Benfica em Fortaleza. O l6cus foi escolhido por abrigar trés das principais instituicbes
de ensino da cidade - o Instituto Federal de Educacgédo, Ciéncia e Tecnologia do Ceara
(IFCE), o centro de Humanidades da Universidade Estadual do Ceara (UECE) e da
Universidade Federal do Ceard (UFC). A concentracdo desses espacos possibilita
consideravel fluxo de jovens, que reinventam os espacos do bairro com atividades
politicas, artisticas e culturais. A metodologia escolhida foi a pesquisa bibliogréfica,
seguida pela observacao participante e pela entrevista semi-estruturada.

O conceito de género emerge das manifestacbes feministas anglo-saxas, que
buscava diferencia-lo do conceito de sexo, fugindo do determinismo biolégico e
atribuindo um carater social a palavra. Dessa forma, o conceito esta atrelado a histéria
e sua construcdo social, principalmente do movimento feminista, como defende Louro
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(1997). Nesse ponto, o foco deixa de ser as caracteristicas biologicas-sexuais e passa
a ser o modo como isso € interpretado na sociedade.

Visto que os estudos sobre género estdo atualmente em destaque, é necessario
verificar como isso se aplica na moda e como a mesma é refletida na sociedade. Torna-
se relevante observar como e se a fluidez de género € expressa através da roupa.

As percepcdes de género

As percepgOes de género se dao no lugar social, pois é através da cultura que o
préprio € moldado. Louro (1997) explica que nos séculos passados, a distingdo entre os
géneros dava-se a partir de uma viséo biolégica do que nos forma como homem ou
mulher. No entanto, segundo a autora, o feminino e masculino se constituem a partir de
caracteristicas sociais. Ndo se nega a constituicdo biolégica, mas coloca-se em
segundo plano quando se trata de género. O conceito em si quer dizer mais sobre
como as caracteristicas sexuais sédo entendidas e construidas na pratica social,
participando do processo historico, do que algo fisico dado a priori.

As aceitacoes, repressoes e opressdes se dao no campo das relagdes sociais, e
devido a isso 0 género deve se constituir e ser discutido nesse ambito. Joan Scott
(1989, p.21) explica que essas relagdes se baseiam nas diferengas percebidas entre os
sexos, além de ser uma forma primeira de significar as relagdes de poder, pois para ela
género esté diretamente ligado ao poder e a forma como um € dominante e o outro é
dominado. Além de subjugar um em detrimento do outro, Butler (2006) também afirma
que insistir no binario homem-mulher como Unica forma de entender género, reduz a
possibilidade de pensar na alteracédo dessa relacao.

Quando se fala de género, a cultura ocidental reconhece primeiramente a no¢ao
biologica, e com isso a existéncia de apenas duas categorias: o0 masculino e o feminino.
Tal fato preserva a oposi¢cdo binaria de homem e mulher, evidenciando socialmente,
segundo Louro (1997), a prioridade do primeiro elemento em relacdo ao segundo.
Dessa forma, o agénero visa romper com essa noc¢ao biolégica binaria, abrindo espaco
para maior fluidez do suijeito.

A roupa como expressao identitaria de género

Género é uma das varias identidades que o sujeito possui. De acordo com Louro
(1997), o individuo possui um género, etnia, nacionalidade e outras categorias. Todas
essas identidades estdo ao mesmo tempo constituindo o ser humano, se articulando e
interferindo entre si. Para Crane (2006), a principal forma de expressar essas
identidades € através da roupa, ja que esta € uma das formas mais visiveis de
consumo.

Segundo Embacher (1999), as roupas adquirem func¢des sociais, estéticas e
psicolégicas, que sdo misturadas e expressas simultaneamente em determinadas
ocasides, atuando como forma de expressao do individuo, explicitando sua identidade.
Lanz (2014, p. 93) também explica que o ato de vestir-se é resultado de inUmeros
fatores e condicionantes sociopoliticos, econémicos e culturais. A roupa é um espelho
da percepcdo que cada um tem de si, conectando 0 NOSSO eu interno ao n0OSSO eu
social. Dessa forma, Crane (2006) acredita que a moda € uma das mais evidentes
marcas de status e género, podendo manter ou subverter simbolos sociais, como por
exemplo quando um homem usa pecas que sao direcionadas ao publico feminino.
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A divisdo das roupas por sexo, afirma Lanz (2014, p. 96), produz um vestuério

contraditério e ambiguo que traduz, de maneira visual, os valores e conflitos

‘naturalizados’ e impressos pela sociedade no corpo das pessoas sob o rétulo de

‘género’. Criando, entdo, uma expectativa social sobre o corpo do individuos e como ele

deve se vestir. Dessa forma, a moda agénero tenta quebrar o binarismo masculino-
feminino, dando ao sujeito liberdade para se expressar.

O estudo de campo

A pesquisa foi realizada em uma noite de sexta-feira na Praca da Gentilandia,
visando um lugar urbano, com grande circulacdo de pessoas. Mesmo néo se colocando
como objetivo estudar o pubico LGBT, por coincidéncia estava acontecendo o Ato
Show Cultural Contra a LGBTfobia, mas isso ndo alterou o publico usual da praca.
Inicialmente observou-se que padrbes de roupa feminina e masculina ndo eram
seguidos pela maioria dos frequentadores da praca. No geral, ambos 0s sexos usavam
calca justa, camiseta e ténis. Os cortes de cabelo ndo seguiam padrdes normativos,
tanto as meninas usavam cabelos curtos quanto os meninos usavam cabelos longos.

Foram entrevistadas um total de oito pessoas, dentre estas, quatro garotas e
quatro garotos. Segundo as respostas, o critério de escolha da roupa era conforto e
“algo que fique bem no corpo” e “se sinta bem”. A maioria dos meninos disse comprar
roupa mais na sessdo feminina, assim como as meninas responderam comprar na
sessdo masculina. A maguiagem vista como modelo de beleza feminino ndo era usada
pelas mulheres abordadas, enquanto alguns dos homens a usavam. As entrevistadas
identificaram sua vestimenta como predominantemente masculinas. Enquanto os
quatro entrevistados reconheceram sua indumentéria como agénero.

Consideracdes finais

Diante do que foi observado, e a partir das entrevistas foi possivel concluir que
h& pouco reconhecimento de moda agénero dentro os frequentadores da Praca da
Gentilandia. Apesar de haver uma expectativa de sucesso em torno da moda sem
género, a grande maioria das pessoas consultadas respondeu nao reconhecer essa
tendéncia ou ndo usa-la, ainda que estivessem vestindo uma roupa supostamente sem
género.
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