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INTRODUGAO

O presente artigo esta vinculado a Pesquisa de Iniciacdo Cientifica,
onde estudamos o consumo como ato de satisfagcdo as nossas necessidades,
comprando itens que nos auxiliam na sobrevivéncia, atravessando o
tempo/espacgo e atingindo milhares de pessoas. Com o avango tecnoldgico,
histérico e socioecondmico, gerou-se um aumento na aquisicado de produtos,
chegando a uma forma exagerada do consumo, 0 consumismo.

Em uma visdo hedonista, vemos o consumo como uma mascara para a
felicidade, diferentemente da visdo moralista, na qual associamos os
problemas sociais ao ato de comprar irresponsavel e mal planejado. Este
estudo do consumo esta ligado a cultura e fatores simbdlicos, podendo ser um
cédigo de entendimento das relagdes sociais.

Como resultados da Revolugao Industrial e grande quantidade produzida
temos a facilidade de adquirir pegcas de baixo custo. Esse acesso levou a
populagdo de menor poder aquisitivo a comprar em feiras um produto da moda.
O maior exemplo de feira popular que temos no Brasil € a Sulanca, ainda vista

com um conceito errébneo de baixa qualidade.
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OBJETIVOS

A base deste artigo € ligada a diversas areas do conhecimento e traz

como objetivos:

Objetivo geral

Analisar as relagdes de consumo dos individuos em feiras populares, em
particular a feira da Sulanca, em Santa Cruz do Capibaribe, no Agreste de

Pernambuco.

Objetivos especificos

- Descrever os aspectos histéricos ligados ao consumo popular.

- Investigar o publico que frequenta a feira, pontuando seus fatores
socioculturais e relagdes de necessidade e desejo.

- Colaborar com a desmistificacdo do consumo realizado na feira da

Sulanca.

CONSUMO

Na fase embrionaria do consumo, a economia ditava as regras,
satisfazendo as necessidades: alimentar, moradia e vestuario. Em seguida
temos o vestuario ligado ao modo de vida, tempo e espaco, diferentemente da
moda, que € um fendmeno social ligado a realidade sécio historica do Ocidente
e da propria modernidade (LIPOVETSKY, 2006).

A produgdo em massa aparece na 12 Revolugdo Industrial, com um
aumento populacional, melhorias no transporte e comunicacéo, crescimento
das cidades, acumulagcdo de riqueza e especializagdo econdmica
(HOBSBAWM, 1978).
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O continuo avango do maquinario impulsionou uma produgéo de larga
escala e caracterizou a 22 Revolucao Industrial. Assim, a concorréncia ficava
mais forte e o consumo vira uma atividade de lazer, democratizando e
barateando os bens para uma grande parte da populagao.

E perceptivel uma obsolescéncia de estilo nos produtos, o que antes era
feito para durar, satisfazendo apenas a sua fungéo, agora é a sua forma que
importa, trazendo o conceito de produto “fora de moda”. Na década de 1950, a
publicidade impulsiona o consumismo desenfreado e sede por novidades
constantes. Muitas pessoas com dinheiro excedente agora querem gastar com
desejos psicologicos, culturais e sociais, transformando o hiperconsumismo em
um abismo entre ricos e pobres.

Os anos 1980 vieram como um novo meio de interacdo de consumo: a
internet. Mas foi s6 nos anos 1990 que essa tecnologia foi divulgada
comercialmente numa amplitude mundial, onde a Era Digital trouxe informagéao
facil e acessivel ao maior de pessoas do que as antigas formas de difusdo da
moda, como revistas e desfiles privados.

Esse € o cenario onde o consumidor pode ser a influéncia ou o
influenciado. Os produtos sdao moldados aos seus gostos, surgindo a
customizagdo como singularidade diante da massificacdo dos géneros e
superficialidade de tendéncias de consumo efémero.

Esta revolugdo do consumo trouxe uma classe média trabalhadora que
consumia bens supérfluos imediatos, passando por uma mudanga cultural
através do aumento de lazer, modificando sua interagdo homem/necessidade e

seu consumo de familiar para individual.

CONSUMO POPULAR

Conforme a definicdo ja citada neste artigo, podemos perceber que
consumo diz respeito ndo s6 ao ato da compra, mas, como expde McCracken
(2003), também é relacionado aos processos em que os bens sdo criados e

utilizados. Essa significacdo se faz importante para compreendermos que o
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consumo popular abrange desde a matéria-prima até a func¢do pratica do
produto em questao.

Frente a tais conceitos, o consumo popular de moda aqui tratado é
remanescente ao que acontece nos centros populares da Sulanca em Santa
Cruz do Capibaribe. Esta feira comecgou no final dos anos 1940, quando esse
municipio ainda era uma vila, com o trabalho pioneiro de trés comerciantes na
venda de retalhos (subprodutos de fabricas de tecidos), o que permitiu a
confeccdo de cobertas (tiras emendadas). A partir dai iniciou-se o fabrico de
roupas com retalhos maiores com precos populares.

Quanto a sua origem vemos duas vias, uma aonde a Sulanca vem da
unido de helanca (malha vinda do Sul do Pais) e sul. A outra por uma
designacao depreciativa dada ao produto, algo como sucata, por ser oriunda de
uma sociedade muito pobre, que buscava sobreviver com seus proprios meios.
Assim, é provavel que o “su” de Sulanca tenha vindo de sucata e o “lanca”, de
helanca.

O cenario recente ainda apresenta a Sulanca como um mercado
reduzido a pirataria, incapaz de realizar outras formas de consumo e onde a
baixa qualidade dos produtos € resultado da busca por precos menores. Seus
compradores sao caracterizados pelo baixo poder aquisitivo e pela falta de

exigéncia em relagcédo a proveniéncia das pegas.

METODOLOGIA

Este artigo assume um carater exploratorio/descritivo de corte
transversal devido a natureza escassa de estudos em torno dessa
problematica. Conforme afirma Malhotra (1993), a pesquisa exploratoria
permite que uma maior compreensdo seja desenvolvida acerca do tema e
ainda acrescenta uma maior flexibilidade em relagdo ao uso de métodos na
obtencao de conhecimento e desenvolvimento de hipoteses.

Este estudo esta estruturado em duas etapas: a primeira (quantitativa)

constitui-se basicamente do levantamento de dados estatisticos e da realizacéo
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de entrevistas com os fornecedores dos produtos a venda, a administracéo da
Sulanca e o Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae), que assessora a feira nas questdes de desenvolvimento e inovagao.
Segundo Mattar (2005), as maiores vantagens da utilizagdo desse instrumento
estdo na simplicidade de sua aplicagcao e na facilidade que proporciona para a
tabulagéo, analise e interpretagao.

A segunda etapa (qualitativa) inclui a observagdo de grupos focais
presentes e a coleta de dados desses consumidores, tanto de atacado quanto
de varejo, através da aplicagdo de um questionario estruturados para entender
quatro pilares dos fatores ndo mensuraveis: “Como? Onde? Quem? Por que?”.
Aplicar técnicas etnograficas para a coleta ajuda a examinar todo o contexto de
vivéncia sobre o fendmeno, desde o ambiente até o comportamento dos

individuos, para reconstruir analiticamente o cenario e seu funcionamento.

CONSIDERAGOES FINAIS

Em fase de desenvolvimento, direcionamos os estudos para o consumo
de moda regional em Pernambuco, que nos leva involuntariamente para a feira
da Sulanca, tdo pouco estudada do ponto de vista antropologico. Mapear os
motivos que levam as pessoas a comprarem na Sulanca, como se relacionam
com o consumo em si e sua visao futura sobre a moda popular ligada a
qualidade, sao fatores que carecem de aprofundamento no setor
mercadoldgico.

Observou-se que, no tempo decorrido de pesquisa, a feira da Sulanca
mudou de nome, passando a se chamar Moda Center Santa Cruz, e busca se
firmar na comercializagcao internacional, alterando também o perfil dos clientes
atuais.

E também pretensdo dos autores fundamentar a pesquisa no sentido de

identificar quais mecanismos ou estratégias que o Moda Center Santa Cruz
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adotou para este novo publico e verificar que mudancas foram ou necessitam

ser adotadas para se firmar no mercado internacional.
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