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Resumo

O presente artigo tem como objetivo discutir os processos implicados pelo
consumismo e sua relagdo com a construcdo da identidade. Foi realizada
pesquisa bibliografica para a abordagem do tema, concluindo-se que a mudanca
nas dinamicas sociais pés-modernas ressignifica o consumo, tornando-o mais
acessivel e democrético.
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1. Introducao

Este estudo discute os impactos da cultura de consumo na vida do homem
pos-moderno. Surge como forma de diferenciacdo social, proveniente do
comportamento da nobreza europeia, a partir daquilo que Veblen (1981) chama
consumo conspicuo, relacionando-se com a moda e a criacdo do estilo de vida.
Todavia, € investigado se tal consumo ainda mantém suas caracteristicas.

Objetiva-se também compreender o motivo que leva o individuo pos-
moderno a consumir para além de suas necessidades. Busca-se ainda analisar
a relacdo que o sujeito pdés-moderno mantém com o0s objetos, meio que tem para
se qualificar social e individualmente, bem como analisar se a construcdo da
identidade pds-moderna, feita a partir do consumo, é possivel. Salienta-se que
o foco deste trabalho n&o visa o esgotamento do tema, mas a reflexado sistémica
do fenébmeno denominado cultura de consumo e seus desdobramentos.

2. Metodologia
Para desenvolvimento do trabalho exposto, foi realizada pesquisa bibliografica,

cujo universo abrange as principais obras que discutem o assunto referente a
cultura de consumo e pos-modernidade. Utilizou-se a abordagem que Lipovetsky
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(2009) faz a respeito da modernidade, reconhecendo a fragmentacdo entre os
lacos sociais e individuais no presente, bem como interpretando suas influéncias
no comportamento de consumo atual. Para maior compreenséo das dinamicas
sociais do mundo da moda e seu impacto na construcdo de identidade do
individuo pds-moderno, valeu-se da discussdo de autores como Svendsen
(2006), Bourdieu (2007) e Veblen (1981).

3. Moda e consumo moderno

Conforme Lipovetsky (2009), a moda caracteriza a passagem para a
modernidade, legitimando o presente, uma vez que rompe com as tradicbes ao
impor o novo. Promove, assim, uma nova mecanica social baseada na
efemeridade das rela¢es dos individuos entre si, bem como suas rela¢gées com
0S objetos que consomem.

Mas nem sempre existiu moda. Como aponta Thorstein Veblen (1981), tal
comportamento encontra suas raizes no denominado consumo conspicuo
estabelecido pela corte europeia de meados do século X1V, que via neste uma
maneira de se diferenciar da crescente burguesia. Ndo se tratava de poder
econdbmico, uma vez que a nobreza dependia de empréstimos do rei, mas de
destacar-se da nova classe social que vinha ganhando forca, a partir da criagéo
de um status social (TASCHNER, 1997).

Para além disso, destaca-se também sua dimensao politico-econdémica,
que pode ser observada no governo de Elizabeth I, que, com a “centralizando
dos impostos, fez com que os nobres dependessem dela pessoalmente para ter
uma participacdo nessa receita, forcando-os a abandonar seus lugares no
campo e vir para a corte para obter sua atencao” (TASCHNER, 1997, p.38). Ou
seja, a monarca britanica consolidava o consumo moderno a partir do movimento
forcado de migracao para o grande centro, tendo como intuito gerar mais capital.

De uma forma mais ampla, percebe-se o desenvolvimento de um
individuo cada vez mais dependente das relacdes sociais, implicadas pelo ato
de consumir e frequentar os grandes centros de consumo e ostentagdo. Assim,
surge a cultura do consumo, pelo qual entende-se o comportamento de uma
sociedade que se realiza pelo consumo e que encontra seu apogeu no
contemporaneo.

4., Culturade consumo

O consumismo € um fendmeno de destaque na sociedade pos-moderna.
Segundo Svendsen (2006), para além de manter suas necessidades basicas, 0
consumidor do século XXI busca neste a realizacdo de seus desejos,
consumindo ndo apenas por necessidade, mas pela dimensédo social que este
possui.
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Baudrillard (2008) defende a ideia de que tudo é consumo de signos
simbdlicos e o produto ndo é nada mais do que um signo; isto &, objeto de
transmissao de simbolos sociais. Dessa forma, a aquisi¢cao de tais simbolos, que
pressupde a compra de bens, esta associada a construcdo de uma imagem que
o individuo busca projetar com a finalidade de exibir um status social.

O individuo pés-moderno acredita que, ao se diferenciar, estara
qualificando sua superioridade perante os demais com a aquisicdo de produtos
de qualidade, conforme discutido por Bourdieu (2007). O luxo é um bom exemplo
disso: seu valor estd em sua exclusividade, que € o maximo da diferenciagéo.
Por isso é objeto de desejo, bem como fonte rica de cépias. Sabe-se que as
grifes investem somas exorbitantes de capital para proteger sua marca, isto é,
sua identidade, contra piratarias, tal € a importancia da imagem que os objetos
tém para a sociedade atual.

Assim, a pirataria enquanto pratica que envolve a sonegacao de impostos
provoca uma revolucdo no consumo atual. Se este era, de certa forma, uma
medida imposta a corte para fazer circular dinheiro a partir da arrecadacao de
impostos, hoje isso ocorre de maneira contraria. Para Svendsen (2006, p.154),
“a dissolucdo das classes sociais abriu caminho para o desenvolvimento de
diferentes modos de vida, fato que contribuiu, para a desintegracdo das classes
como consequéncia da diferenciacdo”. Logo, surge como um movimento de
resposta e ressignificacdo do consumo moderno e seus processos produtivos,
tornando-o mais democratico e acessivel, bem como impactando o mundo da
moda.

5. Construcédo daidentidade do individuo p6s-moderno

Conforme elucida Svendsen (2006, p.140), mais do que exibir um status
social e saciar seus desejos, 0 homem pds-moderno encontra sua identidade no
consumo, “sendo impossibilitado de construi-la a partir de suas escolhas de
consumo, até porque a transitoriedade do consumo torna invalida a construcéo
de uma personalidade”. Tal construcdo € isso: uma mistura entre aquilo que
gosta em si e aquilo que se deseja ser, € um constante exercicio de
autoafirmacdo e negacdo que combinadas constituem um individuo que,
paradoxalmente, encontra-se cada vez mais fragmentado.

Logo, a construcdo da identidade surge como um fator de grande
importancia para a compreensdo do sujeito consumidor. Se o homem pré-
moderno se via preso as tradi¢des, e, por consequéncia, uma identidade estavel,
hoje encontra-se livre para a construcao de sua identidade, tendo como objetivo
méaximo a manutencdo de um estilo de vida, através do consumo (SVENDSEN,
2006).

6. Consideracdes finais
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Nota-se que, mesmo com a maior flexibilidade dos lagos sociais, a
construcdo de identidade exercitada com o consumo ndo ocorre devido ao
carater efémero do mercado. Considerando que consome para além de suas
necessidades, observa-se ainda que os desejos do consumidor pos-moderno
acompanham as tendéncias da moda e, portanto, tornam-se dificeis de serem
exauridos. Ressalta-se também a ressignificagdo que o consumo atinge na
presente sociedade motivada pela mudanga na dinamica social, contribuindo,
portanto, para a atualizacdo e democratizacdo da moda no contemporaneo.

Referéncias
BAUDRILLARD, J. O Sistema dos Objetos. 5. Ed. S&o Paulo: Perspectiva, 2008.
BOURDIEU, P. A Distingéo: critica social do julgamento. Porto Alegre: Editora Zouk, 2007

LIPOVETSKY, G. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas.
S&o Paulo: Companhia das Letras, 2009.

SVENDSEN, L. Filosofia della Moda. Parma: Ugo Guanda Editore, 2006.

TASCHNER, G. Raizes da cultura do consumo. Sao Paulo: Revista USP n°® 32 (p. 26-43),
1997. Disponivel em: <http://www.revistas.usp.br/revusp/article/view/26029>. Acesso em: 05
maio 2016

VEBLEN, T. La Teoria della Classe Agiata. Torino: Giulio Einaudi Editore, 1981


http://www.dicionarioinformal.com.br/significado/dispon%C3%ADvel/7280/
http://www.revistas.usp.br/revusp/article/view/26029

