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Resumo: Este artigo pretende desenvolver uma reflexdo sobre os estudos
antecipatorios e as metodologias de prospecc¢éo de futuro e sua relagdo com a moda,
pensada aqui como meio de expressdo de comportamentos e de consumo. Essas
metodologias sdo: a andlise de tendéncias, a constru¢do de cenarios e a criagdo de
narrativas.

Palavras chave: estudos antecipatorios, futuro, tendéncias, cenarios, narrativas

Abstract: This article aims to develop a reflection on the anticipatory studies and future
forecasting methodologies and its relationship with fashion, designed here as a means
of expression of behavior and consumption. These methodologies are: trend analysis,
scenario building and the creation of narratives.
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Somente o futuro é interessante na moda
Karl Lagerfeld

Introducéo

Ainda que possamos dizer que o futuro sempre foi uma preocupac¢ao humana e
muitas tém sido as formas de pensa-lo ao longo dos séculos, envolvendo
predicdes e adivinhagbes, do ponto de vista das ciéncias humanas e sociais
seu estudo se estabelece com mais énfase a partir da segunda metade do
século XX.

As primeiras abordagens sobre os estudos prospectivos ocorrem apls a

Segunda Guerra Mundial, com a adoc¢do do uso das técnicas que envolvem o
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desenvolvimento de cenarios pela empresa norte-americana RAND

Corporation, visando apoiar estratégias bélicas. Alguns autores referem-se ao
trabalho pioneiro do filésofo e pedagogo francés Gaston Berger, considerado o
primeiro a empregar a palavra “prospectiva”. Professor da Universidade de Aix-
en-Provence, em 1957 fundou o Centre Universitaire International e o Centre
de Prospective (em Paris), langcou um jornal com o mesmo nome, e ainda o
livro ‘A atitude prospectiva’ (1958), no qual procurou diferenciar os conceitos de
previsdo, mais associada a profecia, onde a ideia de futuro € construida a
imagem do passado, e de prospectiva , na qual o futuro é decididamente
diferente do passado, ndo sendo portanto, possivel se pensar em um futuro

anico previsivel:

A atitude prospectiva ndo nos volta somente para o futuro. E preciso acrescentar que
ela nos faz olhar longe. Em uma época na qual as causas engendram seus efeitos a
uma velocidade que ndo cessa de crescer, ndo € mais possivel considerar
simplesmente os resultados imediatos das a¢Bes em curso. Nossa civilizagdo é
comparavel a um carro que anda cada vez mais rapido em uma estrada desconhecida
no meio da noite. Nesse caso, se quisermos evitar uma catéstrofe, € preciso que os
fardis do carro iluminem cada vez mais longe. Assim, a prospectiva é, essencialmente,
o estudo do futuro distante. (BERGER, 2004, p. 313)

Ao longo do século XX foram se desenvolvendo varias metodologias dedicadas
aos estudos do futuro, ndo apenas visando uma previsdo, mas também
apresentando carater antecipatorio, de maneira a poder efetivamente intervir
nesse futuro.

Nesse quadro, a andlise do comportamento dos consumidores permitiria a
captacdo de sinais que identificariam nao apenas acOes imediatas como
também acdes de longo prazo e que possibilitariam pensar em cenarios futuros
para a producdo de bens e servicos.

Da mesma forma, os objetos pensados a partir de sua materialidade e sua
dindmica estdo inseridos em um contexto soOcio cultural e auxiliam na
compreensao de seu tempo, mas também apontam para as mudancgas tanto do
ponto de vista tecnoldgico quanto das relagdes sociais, razéo pela qual a moda
pode ser apontada como um importante veiculo para essa observacao.

Assim, os estudos antecipatorios tém sido pensados, a partir das ciéncias

sociais, como uma forma de entender as direcfes nas quais o corpo social se
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move e enfatiza que esses estudos tem que focar ndo apenas no

desenvolvimento do conhecimento, mas também na comunicacdo desse
conhecimento, pois quando mais se espraia o conhecimento mais rapidamente
ele se amplia.

A UNESCO (Organizacdo das Nac¢bes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a
Cultura) tem desenvolvido esforcos em criar um projeto que consolide os

estudos antecipatorios como uma disciplina. Esse projeto tem como objetivo:

O objetivo principal do projeto é o desenvolvimento da Disciplina de Antecipagéo,
incluindo o desenvolvimento de um sistema de estratégias e técnicas de antecipacao.
Quanto mais a cultura de antecipagdo se espalha, mais facil ser4 desenvolver
estratégias antecipatérias socialmente aceitaveis.Ser4 entdo possivel acumular
experiéncia relevante em como pensar sobre o futuro e usar métodos de antecipacao.
Também serd possivel tentar desenvolver uma linguagem e um conjunto de praticas
gue sdo mais adaptados para pensar sobre o futuro e para o desenvolvimento de
novas formas de abordar tépicos e oportunidades. (PROJECT ANTECIPATION,
online)? [Tradugéo da autora]

Dentre as metodologias de prospeccao e antecipacdo, pretendemos destacas
trés: a identificacdo de tendéncias, a construcdo de cenarios e a criacdo de
narrativas, indicando sua relacdo com a moda, a partir das transformacgdes de

comportamentos e do consumo.

Anéalise de tendéncias

As tendéncias, em nossa sociedade, tem sido por longo tempo associada a
moda e é nesse sentido que 0 senso comum a interpreta: aquilo que sera eleito
pelo gosto coletivo em termos de consumo. Ainda que nao restritas a moda, as
tendéncias tém nesta seu principal parametro: tendéncias estariam ligadas a
troca rapida, caracteristica da moda (LIPOVETSKY, 1989), e a formas de

distincdo e imitacdo (SIMMEL, 2008) e também seria uma eficiente maneira

2 The project’s main objective is the development of the Discipline of Anticipation, including the
development of a system of anticipatory strategies and techniques. The more the culture of
anticipation spreads, the easier it will be to develop socially acceptable anticipatory strategies. It
will then be possible to accumulate relevant experience on how to think about the future and to
use anticipatory methods. It will also be possible to try and develop a language and a body of
practices that are more adapted for thinking about the future and for developing new ways to
address threads and opportunities.
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engendrada pelo capitalismo para evitar tanto os riscos da superproducao

guanto da ampliacdo da oferta em carater constante (ERNER, 2015).

Saber as novas tendéncias, seja em moda, gastronomia ou turismo, confere ao
usuario uma seguranca em relacdo as suas escolhas. Ainda que as escolhas
sejam individuais, elas estdo sob o escrutinio do coletivo e, portanto, sujeitas a
aprovacao ou ndo. Dessa forma, escolher ja sabendo para onde tende o gosto
coletivo gera uma seguranca em termos de julgamento, impedindo aquele que
segue as tendéncias de correr riscos e estar sempre nos limites do ja
aprovado.

Nesse sentido, podemos caracterizar as tendéncias como previsdes de curto
prazo, que procuram detectar alteracbes que possam ser apresentadas como
‘0 novo’, deixando para trés o ja estabelecido. Segundo Caldas (2004, s/p), ‘o
conceito de tendéncia que se generalizou na sociedade contemporanea foi
construido com base nas ideias de movimento, mudanca, representacdo do
futuro, evolugéo, e sobre critérios quantitativos’. Ou, segundo Erner (2015),
tendéncias poderiam ser descritas no ambito sociolégico, como ‘um
comportamento adotado de maneira temporaria por uma parte substancial de
um grupo social quando esse comportamento é percebido como socialmente
adequado para a época e situagao’ (p.12). Ainda segundo esse autor, a
sociologia das tendéncias buscaria dar uma resposta para a transformacéo do
gosto coletivo, o que nos leva a perceber que o foco das tendéncias esta nas
alteracdes do gosto e no entendimento de como se propagam.

Cabe, entdo, discutir se as tendéncias podem ser consideradas prospeccfes
em termos de pensar o futuro.

Segundo Berger (2004, p.313), ‘As previsdes tém mais chance de serem
exatas quando elas abrangem um periodo longo, ao invés de um periodo
curto’.lsso se da em funcdo de que os estudos verdadeiramente antecipatorios
nao trabalham com certezas, mas com possibilidades e precisam acompanhar
um determinado fenbmeno ao longo do tempo a fim de verificar a sua real
implementagdo. As previsbes de curto prazo precisam ser mais exatas e
peremptorias, de modo que elas ndo chegam a ser um estudo de fatos e acdes
que, em conjunto, podem mudar a sociedade em um tempo e lugar, elas

aparecem quase de como determinacdes, que deixam ao usuario a escolha de
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aderir ou ndo, mas retira do conjunto dos agentes sociais a real construcao

dessa tendéncia.

Nenhum setor supera a moda em transformar em certezas algo que deveria
ser, por defini¢cdo, incerto, ao instrumentalizar o conceito de tendéncia como
uma ferramenta para a producéao, criando um sentido de afirmacdo ao que era
proposta, transformando em decreto suas previsoes.

As tendéncias surgem dentro da industria da moda, considerando os criadores
e 0s produtores, e disseminam-se pela midia, por meio dos editores e
jornalistas de moda e, mais recentemente, das chamadas digital influencers,
atores das midias sociais, consideradas aqui como aquelas que utilizam as
redes sociais e a Internet. A cada estagcéo cores, estampas e modelagens séo
eleitas como tendéncias, mas ao se consolidar essa eleicdo elas ja sdo uma
realidade e ndo mais apenas uma possibilidade. Como afirma Guillame Erner
(2015), elas podem ser consideradas uma profecia autorrealizavel, pois néo
dependem de um conjunto complexo de mudancas sociais, como ocorre nas
projecbes de longo prazo, mas apenas de uma adesdo dos consumidores.
Tendéncia aparece como um adjetivo, significando algo que estd muito em
voga (CALDAS, 2004). ‘Como oraculos, as revistas langcam ordens da mesma
maneira que os papas lancam bulas. As leitoras sdo interpeladas com
expressdes como “vocé precisa”, “vocé tem” e outras variacdes sobre o tema
must haven. ’ (ERNER, 2015, p.58). Nesse sentido, a tendéncia é vista como
uma confirmacdo para aquilo que ja aconteceu e que se projeta como uma
antecipacao.

Entretanto, ndo podemos deixar de considerar que mudancas de longo
alcance, transformacbes de padrbes de comportamento e de consumo,
também podem e sdo alcangcadas pela moda, o que acontece € que quando
elas se tornam suficientemente visiveis na sociedade, acabam sendo
incorporadas pela industria da moda e, ai sim, dentro da logica da moda,
virariam tendéncias.

Um dos exemplos mais recentes pode ser identificado na moda que surgiu a
partir do movimento hip hop, que emergiu de uma mudanca nas periferias dos
grandes centros urbanos do Ocidente, criando uma visualidade que

correspondesse as essas mudancas e que, uma vez consolidada como
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expressao da identidade desses grupos, deixou de ser apenas o estilo de seus

agentes e se transformou em tendéncia de moda, ou seja, em moda.

A moda €, dessa forma, um lugar onde podemos perceber as transformacgdes
em curso na sociedade, porém ndo é o mecanismo de criacdo de tendéncias
de moda o mecanismo capaz de captar os sinais dessa transformacdo. A
moda, assim como a arte, pode ser vista como um lugar de iminéncia
(CANCLINI, 2014), no qual as mudancas em curso nas sociedades estdo se
agrupando e emitindo sinais de que algo diferente do que o que esta
estabelecido esta para acontecer. Para Canclini (2014), dizer que a arte esta
situada na iminéncia significa que ela ndo apenas ‘suspende’ a realidade, mas
ela esta situada no momento anterior ao qual o real € uma possibilidade,
quando os fatos podem ser tratados como eventos que estao prestes a vir a
ser.

A moda nao pode ser compreendida apenas como tendéncia, mas sim
mecanismo de captacdo das mudancas e deve ser lida como um emissor de

sinais de algo que podera se traduzir em futuro.

Construcao de cenarios

A segunda metodologia de prospeccdo de futuro que vamos discutir € a
chamada constru¢do de cenarios. O uso do termo cenario, segundo Fellows
Filho e Cavalheiro (2011), teria sido sugerida por Leo Rosten, sociblogo,
escritor, roteirista e assessor da RAND Corporation. Ao observar um grupo de
fisicos que tentavam achar um nome adequado para as descri¢cdes alternativas
de como os satélites poderiam se comportar, disse: ‘Vocés deveriam chama-las
de cenarios. Nos filmes, cenario é o esbogo minucioso de um futuro filme’. A
concepcao de cenarios pressupunha a ideia compreender o quadro ficticio para
o qual se buscava uma resolucdo. Em seguida, essas ideias passaram a ser
difundidos a outras areas do conhecimento, tendo nos Estados Unidos e na
Franca os principais centros de desenvolvimento de técnicas de construcéo de
cenarios.

A partir da década de 1960, os estudos de construcdo de cenarios se ampliam

€ governos e empresas passam a se utilizar dessa abordagem e a desenvolver
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meétodos especificos para suporte a processos de planejamento estratégico e

tomadas de decisédo. Entre os exemplos mais conhecidos esta o da empresa
de petrdleo Shell que, a partir de estudos prospectivos realizados em 1969,
antecipando a elevacao dos precos do petréleo em 1973, iniciou 0 processo de
extracdo no Mar do Norte antes dos demais concorrentes.

Para Fellows Filho e Cavalheiro (2011, p.5):

Existem varias definicbes para cendrios assim como ha uma grande variedade de
métodos Uteis para a sua construgdo. Entretanto, o conceito central de que cenarios
compreendem uma sequéncia de eventos que, emergindo do presente, podem
conduzir ao futuro (Masini, 2000) esta presente em qualquer definicdo e serve de base
para as mais variadas metodologias. Na forma mais frequentemente utilizada, o cenario
elaborado revela um futuro possivel e explicita uma sequéncia de condicdes,
mudancas ou eventos necessarios para alcancgéa-lo.

Em 1972, foi fundado o Clube de Roma, cujo trabalho ‘Os limites do
crescimento’, marca a utilizagcdo dos estudos prospectivos e da construcao de
cenarios como estratégia para politicas publicas de ampla escala.

Véarios autores tém se dedicado aos estudos prospectivos e de criacdo de
cenarios ao longo das ultimas duas décadas do século XX e inicio do século
XXl e entre eles se destacam Peter Schwartz, Michel Godet e Eleonora Masini,
entre outros.

Consolidada como método para entendimento dos rumos da sociedade, a
construcdo de cenarios se pauta por varios sinais, de maior ou menor
magnitude, envolvendo uma perspectiva global ao lado do planejamento local.
Dessa forma, cenarios ndo podem ser entendidos como formas de prever o
futuro, mas como instrumento para pensar os possiveis futuros a partir do
presente e levando em conta também o passado, pensando 0s cenarios como
campo de batalha das transformacdes, avaliando o peso que cada um dos
componentes pode apresentar e como o todo vai se comportar a partir de cada
uma das composic¢des possiveis de serem pensada

Tomemos como exemplo os cenarios sobre o futuro da mobilidade urbana que
sao construidos atualmente, a moda também deve olhar para estes e ser capaz
de pensar em respostas para as perspectivas que esses cenarios criam. Dessa
forma, as possibilidades que vemos hoje em termos de acbles para a

mobilidade urbana: acdes de compartilhamento, uso de aplicativos como Uber,
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aumento do uso das ciclovias, aumento do nimero de pedestres e de consumo

pensados em escala humana, aumentando o consumo em base territorialmente
proxima, ao serem colocadas em confronto como aumento do uso do
automoével, ampliacdo das distancias para o consumo, queda no uso do
transporte publico, entre outros comportamentos contrarios que sao lancados
nos cenarios para efeito de ponderacao, a industria da moda tem que saber
avaliar cada uma dessas possibilidades e pensar estratégias para o futuro, seja
em termos de tecnologias téxteis ou em termos do estilo e das modelagens.
Esse tipo de estudo, de fato, se apresenta com um grau de prospeccéo e
projecdo muito maior do que a analise de tendéncias, quando se quer pensar
um futuro de longo prazo.

Uma versédo dessa metodologia tem sido empregada ndo apenas no ambito
das empresas e nas previsdes de carater econébmico, mas em situaces de
transformacado politica e social. Essa metodologia é a do Planejamento de
Cenarios Transformadores e foi utilizada nos anos 1990 na Africa do Sul para
conduzir o processo de mudancas que o fim do regime de apartheid
acarretaria. Segundo Adam Kahane, essa metodologia teria como propdsito
‘permitir aqueles que estdo tentando mudar o futuro de maneira colaborativa,
transformar, em vez de se adaptar a situacdo em que se encontram’. (2013,
p.23)

A expectativa dessa metodologia ndo é apenas entender as possiveis
configuracdes do futuro, mas efetivamente planejar esse futuro. Esse tem sido
o sentido mais fecundo dos estudos sobre o futuro, a premissa de que ao
enxergarmos seus caminhos, podemos aspirar a transforma-lo.

Nesse sentido, € possivel pensar que os caminhos da moda podem ser vistos
como formas de alterar comportamentos a partir de acées que j& estdo visiveis
no presente, tais como o menor desperdicio de matérias primas, menor uso da
moda como fonte de exclusdo, compartiihamento e cocriacdo, enfim, varias
correntes sao visiveis hoje na moda e que podem ser vistas como opg¢éo para
investirmos na criagao de um futuro melhor por meio da moda se optarmos por

transformar esses sinais em objetivos.

Criacéo de Narrativas
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As discussdes nas ciéncias sociais sobre os estudos antecipatorios partem
também da ideia de que o futuro € um fato cultural (APPADURAI, 2013) e que
a capacidade de aspirar seria a nogao que uniria a cultura, a voz e o futuro, voz
entendida como capacidade de se fazer representar. No sentido proposto por
Appadurai, a cultura é a grande narrativa que integra esses elementos, de
modo que podemos ndo ser capazes de controlar o que o futuro sera, mas
existiriam muitas maneiras de pensar sobre os caminhos que gostariamos que
fosse.

Para Appadurai devemos ‘lancar os fundamentos de uma antropologia do
futuro [...] que podem ajudar na vitéria de uma politica de possibilidade ao invés
de uma politica de probabilidade’. (APPADURAI, 2013, p.3)% [Traducédo da
autora).

A cultura digital, especialmente em seus aspectos referentes as redes sociais,
e seus novos fluxos de criagcdo e participagdo na construcdo da cultura
contemporanea também podem ser descritos como uma porta de percep¢ao
dos novos rumos da sociedade. Com essas ferramentas temos quase que uma
lupa apontada para os individuos, descobrindo seus comportamentos, gostos e
estilos de vida a partir de sua participacdo nas redes sociais e em outros
mecanismos digitais, com isso é possivel acompanhar de forma muito mais
acurada as movimentacgdes sociais em direcdo as mudancas.

Agregar essas ferramentas, criando novas formas de pensar o futuro, a partir
do consumo, dos estilos de vida e da cultura material, podem nos ajudar a
estabelecer propostas para o desenvolvimento futuro da moda.

A ideia de construir narrativas amplia a ideia de cenarios, ja que as narrativas
podem tomar caminhos diversos e ir além dos limites propostos nos cenarios.
As narrativas podem ser consideradas um modo de pensar, uma forma de
organizacdo dos conhecimentos e experiéncias, de maneira que possam ser

compartilhadas e com o propdsito de ‘domesticacdo do novo para torna-lo

3 “lay the foundations of an anthropology of the future [...] that can assist in the victory of a
politics of possibility over a politics of probability”
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familiar’. (EMILIANI, 2009, p.159). A narrativa ndo é uma explicacdo dos fatos,

mas uma interpretacao.

Um dos pontos que temos que levar em consideracdo quando pesamos a
estratégia das narrativas € o do surgimento de termos especificos para
designar novos comportamentos. Em seu trabalho sobre o surgimento do
trabalho de cuidador, Nadya Araujo Guimardes chama a atencdo para a
novidade que é o emprego desse termo, pois até a bem pouco tempo 0s
cuidados com os idosos eram uma atribuicdo da familia. Segundo a
pesquisadora, ao acompanhar no espaco publico duas palavras: “cuidador’ e
“cuidadora”, espaco publico considerado por ela como a imprensa, a frequéncia
com que os termos vao aparecendo ao longo dos ultimos anos permite
perceber a mudanca de um comportamento, o de delegar a profissionais o

cuidado com algum familiar incapacitado de viver autonomamente.

A trajetéria das formas de nomear se constitui numa pista instigante por meio do qual
podemos acompanhar como processos sociais se constituem. Palavras surgem e se
consagram no uso social corrente ou redefinem os conteddos a que aludem, num
movimento que deixa, para nos interpretes, as pegadas preciosas das transformacdes
sociais em curso: novas modalidades de organizagdo da vida, novos papéis, novas
formas de divisdo do trabalho, novos atores, novas representacdes. (GUIMARAES,
2014, p.3)

A moda pode ser apontada como um dos campos em novas palavras surgem
com grande constancia, seja para designar novos estilos, cores ou mudancas

efetivas de comportamento que se consolidam em novas formas de viver.

Por ser especialmente uma atividade social, a moda permite o estudo de seus produtos
culturalmente significativos e de seus integrantes (aqueles que participam das
atividades ligadas a moda). Ademais, a isso se acrescenta também o exame de seu
Iéxico, marcado por movimentos de expansdo, atualizacdo e modificacdo, com
fundamento nos processos disponibilizados na lingua comum. (ORSI e CARMO, 215,
p. 66).

Novos termos como gender bender, agender e outros que procurar discutir uma
possivel mudancga entre as representacfes de género tem aparecido com
bastante frequéncia na moda nos ultimos anos e, por meio delas, podemos
perceber que ha um comportamento de consumo se alterando e que € reflexo
de um novo posicionamento entre 0s géneros. Esse é um exemplo de termos

gue constituem novas narrativas sobre a moda.
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Como aponta Howard Becker, ‘ndo existem quaisquer ‘fatos’ independentes

das ideias que usamos para descrevé-los’ (2007, s/p) razdo pela qual a
redacgdo cientifica também é uma narrativa que aponta para mudancas futuras,

pois, segundo o0 autor:

(...) ao contrario das tendéncias, que ndo podem ser percebidas em seu processo, nas
narrativas, cada etapa €é construida por motivos reais que fazem as pessoas
escolherem caminhos: as relacdes pessoais, com o mundo, com o trabalho, as
novidades tecnoldgicas, os sonhos, a consciéncia, a motivagdo do outro, a ambicéo,
enfim, séo tantas as raz8es para escolhas que visam um determinado futuro que, em
conjunto, apresentam também uma variedade de futuros possiveis. (BECKER, 2007,

s/p)

Nesse sentido, as agdes humanas ndo acontecem sem que estejam em um
processo, considerando que ha um grande numero de passos seguintes
possiveis, mas como aponta Becker (2007), esses passos hdo sao infinitos e
apenas um numero pequeno pode ser considerado mais ou menos provaveis,
pois eles estdo em uma cadeia de contingéncia, ou seja, uns em dependéncia
dos outros. As variacbes da moda que refletem as transformacgdes sociais
guase sempre ndo sdo mudancas aleatérias ou rupturas radicais, mas mostram
esse encadeamento de eventos, como podemos perceber na pesquisa de
Diana Crane (2006) sobre o uso da calca pelas mulheres, processo de levou
cerca de um século para se completar, pois estava diretamente associado as
mudancas do papel social feminino.

A narrativa do uso das calcas pelas mulheres pode ser vista como uma
trajetdria para a emancipacao feminina e se olhada a partir da segunda metade
do século XIX para frente, apontaria para um futuro de maior participacédo
feminina no mundo do trabalho e da vida publica, ao menos no Ocidente, onde
0 uso das calgcas femininas se consolidou a partir da segunda metade do
século XX.

Dessa forma, podemos perceber que os eventos ndo sdo nem aleatorios nem
determinados (BECKER, 2007), mas estdo em uma cadeia sucessiva de
eventos que estdo interconectados e partem de escolhas que fazem sentido
dentro da narrativa do evento que estamos analisando, mesmo que nem
sempre tenham sido as melhores escolhas. Ainda segundo Becker (2007), as
palavras que usamos para pensar as narrativas sdo: causalidade, dependéncia

e conexao, palavras indicativas de variacdo e que apontam para possiveis
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resultados, ndo para um resultado Unico e inexoravel, ja que as atividades

humanas ndo seguem padrdes, mas ao contrario, S&o sempre mais variaveis e
inesperadas, por isso conseguem criar narrativas que estardo sempre em
construgcdo, pois as mudancas na vida social sdao sempre esperadas e
desejadas e 0 que pretendemos enxergar ndo € apenas a mudanca imediata

em si, mas a direcdo que ela toma e que ira construir um futuro diferente.

Consideracdes finais

O futuro sempre foi uma questdo para a moda, porém esse futuro era algo
construido a partir dos agentes do campo e transformado em tendéncias, as
quais nao representariam uma visao de longo prazo. As transformagdes que a
moda pode engendrar sdo resultado dos embates no plano da cultura e do
social e tornam visiveis essas alteracdes.

S&do poucas ainda as a¢des no campo da moda que tenham como objetivo
antecipar o futuro e agir sobre ele, mas no ambito da sociedade cada vez mais
vemos as forcas que se movem em direcdo ao futuro se expressando também
por meio da moda e, nesse sentido, podemos construir cenarios e narrativas
para prospectar o futuro e que tenham na moda um vetor das transformacdes
que desejamos, tanto no comportamento quanto no consumo.

Cabe lembrar, entretanto, que as proje¢des para futuro sdo um campo de
incertezas, de possibilidades e, por essa razdo, sujeitos a desvios e a eventos
imponderaveis que podem alterar as perspectivas projetadas, por iSso 0s
estudos antecipatérios entendem as previsdes como possibilidades ndo como
certezas.

Uma das grandes dificuldades desses estudos € acompanhar as previsdes e
confronta-las com os eventos que se efetivaram. Muitas previsfes sdo feitas
diariamente, mas ndo costumamos voltara elas e ver o seu grau de acerto,
especialmente quando projetamos mudancas de comportamento.

Nesse sentido, o que podemos fazer é efetivamente planejar e antecipar um
futuro para a moda que seja compativel com o futuro que desejamos para a

sociedade e que tenha na moda uma de suas forgcas motoras. Para tanto, é
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preciso entender as metodologias que compdem os estudos antecipatorios e

como podemos utiliza-los e aperfeicoa-los para projetar o futuro da moda.
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