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Resumo

Este artigo apresenta um levantamento inicial do processo de profissionalizagdo dos
blogs de moda no Brasil. Parte-se do pressuposto de que as blogueiras definem um
novo perfil profissional resultante da institucionalizagdo de suas praticas. Apresentamos,
com base em uma perspectiva arqueoldgica, as seguintes etapas da consolidagdo dos
blogs: vanguarda, ascensao, consolidagao, institucionalizagao e profissionalismo.
Palavras-chave: blogueiras; blogs de moda; profissao; profissionalizagao.

Abstract

This article presents an initial survey of the process of professionalization of fashion
blogs in Brazil. It is based on the hypothesis that bloggers represent a new professional
profile that emerged as a result of the institutionalization of their practices. Rest on an
archaeological perspective, this paper discusses some periods that marked this process:
vanguard, rising, consolidation, institutionalization and professionalism.
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Introducgao

Este artigo é fruto de uma pesquisa de doutorado, ainda em andamento,
que parte da questao: como se deu o processo de profissionalizagao dos blogs
de moda no Brasil? Partindo do geral para o especifico, pergunta-se: como se
deu a emergéncia da profissdo blogueira de moda? Aceitar as blogueiras de
moda como um novo perfil profissional € compreender que sua pratica é regida
por habilidades e competéncias préprias dessa profissdo. E para entender seu
percurso até aqui, um dos objetivos de nossa tese é definir as etapas de
profissionalizagao dos blogs de moda no Brasil. Este artigo, portanto, apresenta
algumas dessas etapas que sao identificadas, a priori, como: vanguarda,

ascensao, consolidacao, institucionalizacao e profissionalismo.

! Doutoranda em Ciéncias da Comunicagdo na Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo
Paulo (PPGCOM-ECA-USP). Bolsista do CNPq ¢ pesquisadora do COM+.
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Blogs de moda no mundo

“Para um leitor casual de revistas de moda, deve parecer que os blogs de
moda surgiram do nada”, a afirmacgédo de Findlay (2015: 158) define bem a
relacdo do publico geral e da midia tradicional frente aos blogs de moda. Nos
anos de 2006 e 2008, algumas noticias apresentavam as blogueiras para o
mundo, mas ninguém estava realmente familiarizado com as novas “formadoras
de opinido” da moda. No entanto, em setembro de 2009, o burburinho sobre as

blogueiras se intensifica quando

a edicdo de setembro de 2009 da revista britanica Elle apresenta uma
reportagem fotografica sobre algumas das celebridades que
participaram de uma recente apresentagao das colegbes. Entre elas
esta Susie Lau, também conhecida como Susie Bubble, do blog
homonimo. Sua presenca nos desfiles, e a decisdo da Elle de noticiar
isso, mostrando a foto de Susie ao lado da famosa Jagger Jade, Natalia
Vodianova, Rachel Zoe e outras estrelas do campo da moda, é o
testemunho da crescente importancia, neste dominio, de um novo tipo
de atores: os blogueiros (ROCAMORA , 2011: 408, tradug&o nossa).

Ndo apenas a Elle noticiou a ocasido, mas varias outras midias
especializadas em moda. Na retrospectiva do ano de 2009, o The New York
Times publicou a matéria Bloggers Crash Fashion’s Front Row pontuando um
dos marcos naquele ano na area de estilo. A matéria assinada por Eric Wilson
mostrava certo descontentamento por parte da midia tradicional de moda frente
a “invasao blogueira”:

Como um fendmeno relativamente novo na arena lotada de jornalistas
especializados em relatar as noticias das passarelas, as blogueiras de
moda tém ascendido dos assentos nosebleed [em areas mais
distantes, de dificil visibilidade] para as primeiras filas com tanta
prontiddo que um cddigo social de longa data estabelecido entre
editores — que atribui grande valor a posicdo e experiéncia em
detrimento da exibicdo de ambicdo ou divertimento -, tem sido
praticamente extinto (WILSON, 2009, s/n, tradugdo nossa)?

E é a partir de 2009 que os blogs passam a fazer parte da rotina midiatica
de diversos publicos. No entanto, a blogosfera de moda ja existia antes da midia
torna-la (ainda mais) visivel. Nao ha consenso entre os pesquisadores sobre a

data de publicagdo do primeiro blog de moda. Segundo Rocamora (2011), o

2ZWILSON, Eric. The Year In Style - Bloggers Crash Fashion’s Front Row. The New York Times, Nova lorque, 24/12/2009.
Disponivel em: <http://www.nytimes.com/2009/12/27/fashion/27BLOGGERS.htmI> Acesso em 04/06/2015.
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primeiro data de 2003. Ja de acordo com Findlay (2015), os primeiros sao de
2001; a época, os blogs de moda n&o tinham coeséo entre si, nem em termos
de conteudo, nem de estilo.

Apesar da discordancia em relagcédo as datas, € no inicio dos anos 2000
que a blogosfera comega a abrir espago para um novo campo: o do estilo
pessoal. No levantamento histérico feito por Findlay (2015: 163), a autora afirma
que “[...] houve um grande numero de féruns, redes sociais digitais e sites sobre
moda frequentados por comunidades de usuarios interessados em estilo e
compras que influenciaram o desenvolvimento dos blogs de moda”. Um dos
primeiros sites do tipo foi o Fashion Spot que reunia foruns em que os membros
podiam publicar imagens e discutir sobre moda. Susie Bubble (Susie Lau), a
blogueira mencionada pela revista Elle, conta que, em 2005, o Fashion Spot foi
o primeiro lugar que Ihe permitiu descobrir a possibilidade de compartilhar com

outras pessoas seu estilo pessoal, antes do surgimento de seu blog em 2006.

Eu tirava uma foto no espelho da minha roupa, com as palmas das
maos suando — porque aquilo parecia um ato ridiculo de narcisismo na
época. Um upload rapido (sem o processo padrdo de hoje de
Photoshop) e minha imagem pessoal estava la para os membros
[comentarem] [...] (BUBBLE, 2012: 7, traduc¢éo nossa)

Como parte de uma cultura da participacdo inerentemente amadora
(Shirky, 2011), os blogs de moda surgiram assim; despretensiosamente. Para
Rocamora e Bartlett (2009), eles favoreceram uma comunicacéo de tom mais
espontaneo, subjetivo e irreverente. As blogueiras foram “atraidas para a
blogagem? por seu entusiasmo com a moda e o desejo de compartilhar com os
outros” e esse ato tdo genuino tornou-as “[...] a uma sé vez, consumidoras e
também produtoras [...]” (ROCAMORA; BARTLETT, 2009: 107, tradugao nossa).
Ainda, os blogs acabaram se tornando responsaveis por uma redistribuicdo dos
poderes na sociedade em rede contemporanea (Rocamora; Bartlett, 2009).

Ainformacéao entregue pelos blogs de moda, especialmente nos primeiros
anos de sua consolidagao, era muito diferente da midia de moda tradicional.
Tratavam-se de diarios pessoais sobre estilo. A ideia ndo era noticiar ou educar
para a moda, mas compartilhar gostos, combinagdes de looks, compras.

3 Em inglés, o termo blog tem seu verbo e substantivo correspondentes: to blog; blogging, termos ainda sem tradug&o no
portugués, mas aqui, por vezes, usados como blogar e blogagem.
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Findlay (2015: 166) afirma que os anos entre 2004 e 2006 foram os que
cristalizaram os blogs de moda como um subgénero na blogosfera. A autora
caracteriza esse periodo como a primeira onda dos blogs de moda, do inglés
first-wave style blogging. As postagens eram mais limitadas ao look do dia, ou
what | wore como eram nomeados esses posts: “[...] as blogueiras se
fotografavam para os posts de outfits nos arredores de suas casas, ou em locais
como sua sala de estar, seu quarto ou seu quintal, normalmente usando um tripé
e o timer da camera para tirar suas fotos” (FINDLAY, 2015: 167, tradu¢ao nossa).
Na primeira onda dos blogs de moda, as tdo famosas fotos do /look do dia, além
de despretensiosas, ndo exibiam pecgas de grife ou de luxo. A intengao era copiar
combinagdes de passarelas com pegas de seu préprio guarda-roupa ou
compartilhar ideias de faga-vocé-mesmo. Os blogs eram espagos para 0s
criativos e outsiders do mundo da moda, “os conceitos-chave que a midia
profissional de moda circulava a cada nova temporada [...] estava ausente
desses espacos” (FINDLAY, 2015: 169, tradu¢do nossa). Nao havia nenhuma
intencéo de fazer parte do mercado fashion, tampouco de mostrar qualquer tipo

de especialidade na area — como um jornalista o faria.

Ainda, a primeira onda dos blogs de moda n&o estava posicionada fora
da industria da moda por conta de sua localizagdo geogréfica: eles [os
blogs] estavam posicionados como outsiders pela prépria pratica da
blogosfera. Nos primeiros anos, havia pouca conex&o entre os blogs e
a industria da moda. Blogs eram encarados como entidades
desconhecidas, comparados ao “Oeste Selvagem” pelo jornalista Kelly
Cutrone [...], e as blogueiras eram mais comumente caracterizadas
como enfadonhas e modestas do que consideradas comunicadoras
legitimas com um ponto de vista relevante [...] (FINDLAY, 2015: 169,
tradugdo nossa)

Hoje, os blogs de moda ocupam um lugar oposto ao que ocupavam na
primeira onda da blogosfera: o de meios de comunicagao, midia de moda. Mas,
em seu surgimento e consolidacédo, a entrada no mundo da moda se deu pela
vontade de participar de uma cultura de compartilhamento online. Como bénus

dessa pratica, as blogueiras ainda foram responsaveis por permitir que

[...] as mulheres, tradicionalmente excluidas do imaginario do mundo
da moda, entrassem em seu campo visual. Mesmo que algumas
blogueiras sejam constantemente elogiadas por suas leitoras pela
aparéncia de modelo — o que garantiu a algumas, contratos com
marcas — os tragos fisicos de muitas blogueiras ndo estdo em
conformidade com os critérios de beleza que a imprensa de moda
convencionalmente promove (ROCAMORA, 2011: 421, tradugéo
nossa)
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Entre os anos de 2008 e 2010, estabeleceu-se o limiar entre a primeira e
a segunda onda dos blogs de moda. A cobertura da “primeira fila” feita pela
imprensa (no exemplo que demos anteriormente, pela revista Elle britanica) foi
a responsavel por um efeito cascata que fomentou o desenvolvimento acelerado
da segunda onda dos blogs de moda, a second-wave style blogging (Findlay,
2015). Esse foi o periodo em que os blogs comegaram a se aproximar da
industria da moda e a conseguir oportunidades lucrativas de colaborar com
marcas consagradas. E aqui que a ideia de blog como profissdo comeca a surgir.
Os blogs passam a ser uma oportunidade de gerar renda, estabelecer-se na rede
como uma autoridade em estilo e moda e, em alguns casos, galgar um status de
celebridade (Findlay, 2015: 170). Para Findlay, h4 um momento problematico
nessa transi¢ao; enquanto na primeira onda o conteudo compartilhado com os
leitores era fruto da vida intima e cotidiana da blogueira, uma performance do
self por meio das roupas; na segunda onda o conteudo do blog é subvertido para
self e sales pitch (promogao de vendas). Findlay observou que havia uma
dificuldade para os leitores em discernir a procedéncia das roupas que as
blogueiras vestiam em seus posts: eram pecgas da prépria blogueira? Pegas
enviadas pelas marcas de roupa ou por agéncias de publicidade? Nao havia

mais clareza ou sinceridade nas publicacdes.

Essa possibilidade gerou uma ambiguidade problemética na pratica da
segunda onda dos blogs de moda, os leitores passam a ser cada vez
mais percebidos como “uniques [viewers]” em potencial, Uteis nao
necessariamente pela sua capacidade de se tornar um publico
comprometido ou mais intimo, mas como um fim possivel de ser
rentabilizado (FINDLAY, 2015: 172, tradugdo nossa).

Esse periodo também marcou o inicio do surgimento das plataformas ou
redes de blogs: portais que hospedam blogueiras de destaque — com um grande
numero de leitores e visibilidade comercial — e atuam como seus agentes
comerciais e assessores de comunicacdo. Uma caracteristica em comum entre
essas blogueiras agenciadas pelas plataformas “[...] € sua adequagéo a imagem
contemporanea da figura elegante: essas blogueiras s&o uniformemente jovens,
esbeltas, atraentes e se vestem quase que exclusivamente com roupas de grifes
renomadas” (FINDLAY, 2015: 173, tradugao nossa). Obviamente, esse perfil ndo

contempla todas as blogueiras de moda do periodo e da atualidade, mas
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sdo indicativos da blogosfera ‘modelo’ da segunda onda das blogueiras
de moda: lindamente vestida, admirada pelos seus leitores e conhecida
pela midia tradicional de moda, desfrutando do acesso a eventos do
ramo, como semanas de moda e festas, recebendo presentes de
marcas de luxo e de nicho e, em ultima analise, ganhando a vida
enquanto se faz isso (FINDLAY, 2015: 173, tradugédo nossa)

No Brasil, a historia dos blogs de moda se assemelha muito a
documentada por Findlay. Mesmo que os blogs, aqui, tenham aparecido com
alguns anos de atraso, as blogueiras de moda também ja galgam um espaco

importante na vida dos seus leitores, na midia tradicional e no mercado de moda.

Blogs de moda no Brasil

Assim como no exterior, no Brasil também n&o ha consenso quanto a data
de criagao do primeiro blog de moda do pais. Os dados disponiveis, em sua
maioria, sdo os fornecidos pelas proprias blogueiras de moda. Entre os poucos
trabalhos da area, a tese de doutorado de Hinerasky (2012) identifica os
pioneiros na blogosfera de moda no Brasil como sendo os blogs Moda Pra Ler,
da jornalista Laura Artigas e o blog Oficina de Estilo das consultoras de estilo
pessoal Cris Zanetti e Fé Resende, ambos criados em 2006 e ainda em
funcionamento — o primeiro como um blog de assuntos para-além da moda e o
segundo, ainda concentrado na tematica de trabalho das consultoras. Em outro
trabalho, Hinerasky (2010) acrescentava titulos a lista de blogs de moda do ano
de 2006 como o blog de lesa Rodrigues, o Moda sem frescuras e o About
fashion, os trés nao estdo mais disponiveis online.

Em 2007, o numero de blogs de moda ja era maior. Foi nesse ano, por
exemplo, que o primeiro blog de looks do dia foi criado, o Hoje vou assim, da
publicitaria Cris Guerra. O Petiscos, assinado por Julia Petit € hoje um portal de
noticias de moda e estilo de vida, também é de 2007, assim como nomes de
destaque na blogosfera brasileira como o blog de Camila Coutinho, Garotas
Estupidas; o de Marina Smith, 2Beauty; de Camila Coelho, Super vaidosa; de
Vic Ceridono, Dia de beauté. A lista, desde entdo, so6 cresce diariamente.

A blogosfera de moda brasileira compartilha muitas caracteristicas da
primeira e segunda onda dos blogs de moda no mundo, trazidas por Findlay

(2015). A excegao esta no fato de os blogs daqui terem sido influenciados por
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uma pratica ja comum nos EUA, Inglaterra e em outros paises em que a
blogagem de moda ja estava mais consolidada.

Mesmo assim, as semelhangas sao inumeras, inclusive a que diz respeito
aos blogs como tabua de salvagao para os leitores. Mesmo que Findlay (2015)
afirme que na primeira onda dos blogs de moda ndo houvesse interesse das
blogueiras em discutir informagdes mais especializadas, além daquilo que
estivesse estritamente ligado ao seu gosto pessoal, € nitida a evolugdo desse
tipo de pratica para a construgcao de espacos de informagao de moda atualizada
e aprofundada. As blogueiras sdo responsaveis por uma democratizagao da
moda, ao traduzir uma linguagem de nicho para um numero maior e multiplo de
leitores. A informacgao disponivel nos blogs ja se pareava a de revistas impressas
ou da midia especializada da area, mas com um bénus: a linguagem informal e
a proximidade e intimidade construida entre leitoras e blogueiras. Sérgio

Gordilho, sécio diretor de criagdo da agéncia Africa, explica esse o fenémeno:
Quanto mais informacao vocé tem, mais perdido vocé fica. [...] Sabe
aquele momento que vocé esta no mar de informagéo, nada, nada,
nada e ndo chega a lugar nenhum? Quando vocé encontra uma boia
vocé se agarra a ela. As blogueiras significam mais ou menos isso.

Vocé confia e termina se abragando aquela boia e consumindo tudo
que ela traz para vocé de informagao®.

Passadas as primeiras fases da blogosfera de moda, fica muito clara a
ansia dos blogs em se tornarem espacos de informagao de qualidade e nao
apenas de compartiihamento de gosto pessoal. E, pouco a pouco, os blogs
ocupam um lugar de destaque na cadeia informativa da moda. Jenkins, Green e
Ford (2014: 109), também aceitariam afirmar que a era de information overload

foi um trampolim para o sucesso de iniciativas como a das blogueiras de moda:

Em um mundo em que o publico € bombardeado por centenas de
mensagens diariamente e onde, em resposta, ele se tornou
extremamente desconfiado em relagdo a autenticidade e a
credibilidade das mensagens de marketing, as recomendagdes boca a
boca sdo uma fonte muito importante de informagéo digna de confianga
(JENKINS; GREEN; FORD, 2014: 109)

Essa confianga sobre a qual os autores falam esta ligada diretamente a

legitimagao dos blogs, legitimacéo geralmente outorgada pelos pares sociais,

4 Entrevista ao programa Mundo S/A, exibido pela Globo News em 28/07/2014. Trata-se do terceiro episodio da série
Moda S/A, um especial apresentado por Maria Prata. Disponivel em: <http://globotv.globo.com/globo-news/mundo-
sa/v/mundo-sa-a-febre-das-blogueiras-e-uma-entrevista-com-camila-coutinho/3527733/> Acesso em 10/08/2014.



12° Coléquio de Moda — 92 Edigao Internacional
3° Congresso de Iniciagdo Cientifica em Design e Moda
2016

proveniente de reconhecimento e consagracgao (Bourdieu, 1983). Bourdieu, aqui,
se refere aos pares em um mesmo campo® — por exemplo, o jornalismo de moda
legitimando os blogs —, mas na rede o “[...] reconhecimento dos demais
blogueiros e dos leitores” também é essencial (HINERASKY, 2012: 162)

Na esteira das teorias de Bourdieu (1983), a legitimacéao esta atrelada aos
capitais cultural, econémico e social. Pedroni identificou, na blogosfera de moda
italiana, que “as blogueiras usam o capital cultural acumulado pela educacéo
formal e auto-didatismo” (2015: 189, traducdo nossa); que o capital econdmico
esta relacionado a possibilidade de se sustentar ou ndo apenas com os ganhos
do blog. O capital social completa a triade “[...] como um fator que fortalece o
poder de alguém em um campo. Ele consiste nas redes de relacionamentos do
agente [blogueiras] e seu grupo social” (PEDRONI, 2015: 190, tradugao nossa).

Para completar,

a interagao entre essas trés diferentes formas de capital produz um tipo
de meta-capital, um quarto capital que Bourdieu chamou de ‘capital
simbdlico’; ele consiste na percepcdo e legitimacdo dos outros
diferentes capitais. Além de ser uma garantia de poder, prestigio e
distincdo para aqueles que o detém (PEDRONI, 2015: 190).

Para o autor, as blogueiras que detém o capital simbdlico conseguem uma
dupla consagracéo: na blogosfera de moda (entre seus pares e leitores) e na
midia tradicional, “[...] afirmando os blogs como uma atividade tao legitima
quanto o jornalismo de moda e/ou comunicagcao de marcas” (PEDRONI, 2015:
190, tradugao nossa). Apesar de nao se referir diretamente as nogdes de capital
de Bourdieu, Hinerasky (2012: 229), por meio de observagbes empiricas da
blogosfera de moda brasileira, afirma que “[...] a legitimagdo do publico, dos
pares e da midia tradicional, parece advir da qualidade estética e de conteudo
apresentada e da regularidade das postagens e constante renovacéo do blog
[...]", questbes muito relacionadas a construgao de capital simbdlico.

Portanto, é assim que os blogs de moda no Brasil vao construindo seu
espaco. A pratica que comegou em 2006, hoje € amplamente difundida,
conhecida e valorizada ndo apenas social, mas monetariamente. Esse processo

trouxe as blogueiras até o patamar de profissdo. Se no inicio da blogosfera de

54...] € olugar, o espago de jogo de uma luta concorrencial. O que esta em jogo especificamente nessa luta € o monopalio
da autoridade [...]” (BOURDIEU, 1983: 122).
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moda era comum que as blogueiras se apresentassem fazendo primeiro
referéncia a sua profissao (jornalista, estilista, publicitaria, maquiadora), hoje,
uma profissao tradicional ndo € mais necessaria para legitimar o discurso dessas
jovens. A profissionalizagao trouxe a possibilidade de ser blogueira de moda.
Nossa tese de doutorado apresenta a hipotese de que as blogueiras configuram
um novo perfil profissional na Comunicagédo. Assim, aceitamos que blogueiras
sao blogueiras e tém suas proprias habilidades e competéncias. Elas
inauguraram uma profissdo com expertise propria, com seu préprio saber fazer.
Hoje, blogueiros tematicos — que escrevem sobre entretenimento, seus hobbies,
como culinaria, viagem, literatura, decoragdo, games, etc — tém seguido esse

caminho aberto pelas blogueiras de moda.

Etapas de profissionalizagao da blogosfera de moda brasileira

Com a leitura de posts, videos, comentarios de leitores, entrevistas,
reportagens, reunimos um vasto material sobre os blogs de moda brasileiros
(entre 2011 e 2016). A analise desse material apoiou-se na Arqueologia da Midia
(Huhtamo; Parikka, 2011) e na Arqueologia do Saber (Foucault, 2014),
perspectivas tedrico-metodoldgicas que nos permitiram observar a génese de
processos comunicacionais (como a pratica de blogagem e eclosao de novas
dinamicas profissionais) e a emergéncia de discursos (como o discurso acerca
da “profissdo blogueira”). Essa analise discursiva permitiu apontar alguns
momentos que definem a blogosfera de moda nacional. Nao se tratam de
momentos lineares ou excludentes — muitos acontecem em simultaneidade -,
mas categorias conceituais, grandes marcos qualitativos na génese do blog de
moda como espago profissional. Diferentemente da proposta de linha do tempo
exposta por Findlay, nossa proposta ndo € cronoldgica, mas ciclica. Assim, nao
ha um caminho pré-definido para a profissionalizagdo, mas marcos constitutivos

desse processo que apresentaremos a seguir:

a) Vanguarda/anonimato: Nossa hipdtese sustenta que as blogueiras de moda
precursoras da pratica no Brasil passaram por um primeiro periodo de anonimato
— por conta de sua caracteristica vanguardista. Enquanto Findlay (2015) associa

a eclosao dos blogs de moda internacionais a uma evolug¢ao natural dos foruns
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de moda, aqui no Brasil, as blogueiras criam suas primeiras paginas na internet
inspiradas em blogs internacionais. Pedroni aponta que, na blogosfera de moda
italiana, “mesmo que o campo dos blogs seja recente, ja existe uma tentativa de
distingao entre as first-comers [as que chegaram primeiro] e as recém-chegadas
[...]7 (2015: 191). Isso também acontece no Brasil; ha uma primeira leva de
blogueiras que definiram a pratica e a relagdo da blogosfera com o mercado e
que servem de exemplo — e de inspiragao — para blogueiras iniciantes. As recém-
chegadas adentram um mercado ja definido e sabem quais caminhos percorrer
na pratica diaria de ser blogueira, oposto do que aconteceu com as first-comers.

E por isso que a etapa de vanguarda/anonimato esta restrita as blogueiras
que foram precursoras da pratica no Brasil. Aquelas que comegaram a definir a
cara da blogosfera de moda e beleza nacional. Um ponto é importante: nossa
tese tem como objetivo principal a caracterizacdo de um novo perfil profissional
no campo da Comunicagdo, o de blogueira de moda. Isso significa que nosso
corpus, apesar de nao ser pré-definido e ir se delineando a partir dos trés eixos
expostos anteriormente, € composto por blogueiras de moda. Ou seja, mulheres
que sao blogueiras e nada mais. Talvez elas possam ter alguma formacao em
outra area, mas, hoje, se denominam como blogueiras e assumem a pratica
como profissdo®. Por questdes de espacgo e recorte, neste artigo discutiremos
apenas a etapa de vanguarda/anonimato enquanto as outras etapas (todas
hipéteses de trabalho) serdo apenas apresentadas pontualmente.

Nesta lista de first-comers esta Marina Smith que langou o seu blog,
2Beauty, em 2007. A criagao do blog veio da necessidade de encontrar conteudo
em portugués na internet. Foi na internet, inclusive, que Marina aprendeu a se
maquiar: assistindo a videos do YouTube de norte-americanas. “Mas eu queria
dicas de produtos nacionais [...]", recorda a blogueira em entrevista a revista
Donna, suplemento do Jornal Zero Hora’. O formato e inspiragdo do 2Beauty
vieram de blogs norte-americanos como o Makeup and Beauty Blog (2007) e o

Temptalia (2006)8. Também em 2007, a blogueira Camila Coutinho teve um

6 Portanto, descartariamos dessa lista editoras de moda que escrevem blogs, mas que tem como profissdo o jornalismo
de moda, por exemplo. Muitas editoras, inclusive, foram donas dos primeiros blogs de moda do Brasil, de acordo com
Hinerasky (2010 e 2012).

7 Como Marina Smith fez de seu 2Beauty um dos blogs de beleza mais conceituados do Brasil. Revista Donna, 27 fev
2016. Disponivel em: < http://goo.gl/EOt17R> Acesso em 17/05/2016.

8 ARAUJO, Mariana. Vale o quanto posta. Revista Gloss, S3o Paulo, n.68, p.108, maio 2013.

10



12° Coléquio de Moda — 92 Edigao Internacional
3° Congresso de Iniciagdo Cientifica em Design e Moda
2016

comego similar ao de Marina, mas sua inspiracéo nao estava ligada diretamente
amoda e beleza. No video “Tudo sobre blogs com Camila Coutinho™, a blogueira
conversa com a colega Taciele Alcolea sobre a blogosfera de moda e conta sobre

o surgimento de seu blog:

Eu tenho o Garotas Estupidas, que é o meu blog, ja ha quase dez anos.
Foi o primeiro blog de moda. Entdo — alias, quando eu comecei eu
falava sobre celebridades e ai ele evoluiu até comecar a falar sobre
moda, mas — assim — realmente foi o primeiro do Brasil. Eu comecei
inspirada em blogs gringos de celebridades [...].

Outra blogueira que passou por um periodo de anonimato e vanguarda na
rede foi Camila Coelho. Apesar de sua estreia como YouTuber — produzindo
videos tutoriais com passo-a-passo de maquiagens -, Camila é hoje referéncia
por ser blogueira de moda. Assim, ela corrobora nossa hipotese de que as
blogueiras de moda se inspiraram naquilo que se fazia fora do pais para comegar
seus blogs. Em entrevista a revista Elle, Camila Coelho relembra que em 2010,
quando trabalhava como maquiadora nos EUA, “os videos que ensinavam a se
maquiar me chamaram a atenc¢ao. Percebi que havia muitas op¢des em inglés,
mas ndo em portugués. E resolvi criar um canal no YouTube como hobby”1°.

E notdrio no discurso das blogueiras, no entanto, que a vontade de
comecgar um blog ndo surgiu apenas da necessidade de traduzir aquilo que se
fazia fora do Brasil, mas de outras aspiragdes. O blog da mineira Cris Guerra é
fruto de outras motivagdes. A publicitaria, que atuava no mercado a época, ja

assinava outros blogs e abriu 0 “Hoje vou assim” com naturalidade:

E ai um dia eu fui trabalhar com uma combinagédo que eu achei legal
na época [...]. Foi em 31 de agosto de 2007. E achei muito legal aquela
combinagéo. [...] Pedi que alguém tirasse uma foto do meu look inteiro
e abri um blog e falei: “Ah, vou fazer um blog de moda. Mas ndo é um
blog de moda. Eu vou registrar a roupa que eu fui trabalhar todo dia. E
ai coloquei la “hoje vou assim” e mandei pros amigos [...]

Lia Camargo também vem na esteira de Cris Guerra. As duas abriram
seus blogs por conta de uma expertise anterior, uma familiaridade com a
linguagem digital. Em entrevista a revista TPM!, Lia Camargo, autora do blog

Just Lia, conta que quando adolescente

[...] comecou a mexer em sites e decifrar cédigos HTML, nem
imaginava que o interesse viraria profissdo e empreendedorismo. Em

® Video postado em 21 de agosto de 2015. Disponivel em: < http://y2u.be/9z2ZWkHSE77WA> Acesso em 23/02/2016.
10 p|ZA, Renata. Take a Picture! Revista Elle, Sdo Paulo, n.318, novembro 2014.
11 COMO elas multiplicam. Revista TPM, Sao Paulo: n.136, ano 12, outubro 2013.
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janeiro de 2000, ela fazia as primeiras postagens de um blog pessoal
que acabaria a levando-a a uma categoria pouco compreendida, mas
muito rentavel entre as carreiras hoje: a de blogueira profissional. A
pagina Just Lia, que a validou nessa area, foi uma das primeiras do
Brasil e € uma das mais bem pagas.

Igualmente, Lala Rudge n&o se inspirou em blogs internacionais, mas na
vontade de compartilhar algo que conhecia bem: o mundo da moda. Por conta
de sua experiéncia em loja de roupas e gosto por dar dicas a amigas sobre
maquiagem e moda, além de uma familia que trabalha na area, Lala Rudge

decidiu abrir seu blog em 2010. Nas palavras da blogueira:

Naquela época, nem era essa “febre” de blogs... Hoje em dia muitas
meninas resolvem fazer sites/blogs pensando somente nos fins
lucrativos, o que jamais passou pela minha cabeca. Queria falar/dividir
minhas dicas e achava que esse espago seria somente para 0 meu
circulo de amigos?2.

Como exposto anteriormente, a construcao de reputagao é fator essencial
para a consolidacdo da pratica de blogagem de moda. Seguindo a légica de
Pedroni (2015), até aqui, ha sempre algum tipo de capital cultural compartilhado
pelas blogueiras precursoras. Seja ele o conhecimento daquilo que estava sendo
feito fora do pais (e, para tal, o conhecimento do inglés e uma postura de early
adopter de redes sociais digitais), seja uma expertise especifica como saber
combinar pecas de roupas, conhecer de cole¢cbes de moda ou saber maquiar.

Além do ineditismo, essas blogueiras compartilhavam uma caracteristica:
a época, por conta da novidade dos blogs, elas escreviam para um publico muito
pequeno. Lu Ferreira, autora do blog Chata de Galocha, ao responder perguntas

dos leitores, comenta sobre o surgimento do blog:

quando o blog comegou n&o era o que € hoje. Em 2007 quando eu criei
o Chata de Galocha, blog ndo dava dinheiro, nao dava presente, ndo
dava jaba, ndo dava nem audiéncia porque eram quinze pessoas que
entravam pra ler meu blog. Entdo ele era meu hobby, era meu
passatempo...13

E sé depois de um periodo escrevendo para um nicho especifico e ainda

pequeno que as blogueiras passam ao que chamamos de periodo de ascenséo.

12 Trecho do post “Esclarecimento”, publicado em 19/09/2012). Disponivel em: <http://goo.gl/8WkmVC > Acesso em
25/05/2016. Dados apresentados sobre a blogueira estéo disponiveis em: < http://goo.gl/Qts9rb > Acesso em 25/05/2016.
13 Video “Dieta, criticas, cabelo vermelho... Respondendo leitores!”. Publicado em 20 de mar de 2015. Disponivel em: <
https://goo.gl/1DA7pd > Acesso em 16/05/2016.
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b) Ascensio: E na etapa de ascensdo que as blogueiras de moda comegam a
definir seu espagco no ambiente digital. Para tal, elas precisam construir
reputacdo, ou seja, construir lagos baseados na confianga. A medida em que os
leitores dos blogs confiam na palavra da blogueira, em suas dicas de moda e
sugestdes de maquiagem, elas passam a construir um relacionamento baseado
em credibilidade. E conforme as blogueiras se tornam referéncia no assunto,
seus posts sdo cada vez mais lidos e alcangam um publico maior. Nessa etapa,
elas se tornam as melhores amigas de suas leitoras dando dicas de beleza e
moda e criando, simultaneamente, seu espaco de legitimidade. Assim, as leitoras
“[...] aceitam esse espago como confiavel, tanto do ponto de vista afetivo e
pessoal (confianga na palavra da “amiga virtual”’), quanto do ponto de vista
tematico (conhecimento sobre moda)” (KARHAWI, 2016: 202).

c) Consolidagao: A etapa de consolidagdo, por sua vez, esta fortemente ligada
ao reconhecimento outorgado pela midia tradicional. Trata-se de um periodo
importante, tendo em vista que a midia tradicional “continua a ser um
amplificador proeminente e fundamental em um ambiente de midia propagavel”
(JENKINS; GREEN; FORD, 2014: 108). Ao mesmo tempo em que a midia abre
espacgo para as blogueiras de moda em suas capas de revista ou em colunas
mensais, 0 mercado de moda e beleza também reconhece a legitimidade dos
blogs de moda. E nessa etapa que se iniciam as parcerias comerciais com as

marcas e convites para cobertura de semanas de moda.'*

d) Institucionalizagao: Quando falamos em blogueira como profissdo é
inegavel que haja a institucionalizagdo de algumas praticas. Assim, ao transitar
de um hobby para um negodcio, os blogs exigem novas rotinas de producgao,
defini¢gdo de valores de troca, modos de fazer, equipes e assessoramento juridico
e financeiro. Além disso, essa etapa € eixo de toda nossa pesquisa de doutorado:
o processo de profissionalizacdo das blogueiras de moda depende de
competéncias, habilidades e expertises especificas dessa profissao em

14 No artigo “Apontamentos sobre a influéncia da midia tradicional na emergéncia dos blogs de moda”, discutimos a
relagdo midia-blogosfera. Em outro trabalho, “Influenciadores digitais: o eu como mercadoria”, a ser publicado no e-book
“Tendéncias em Comunicagao Digital” (SAAD, B.; SILVEIRA, S. Ainda no prelo), discutimos a relagdo das marcas com
influenciadores digitais, incluindo as blogueiras.

13



12° Coléquio de Moda — 92 Edigao Internacional
3° Congresso de Iniciagdo Cientifica em Design e Moda
2016

emergéncia — que serao identificadas na etapa final de nossa pesquisa. Todas
elas vao se definindo com mais clareza no momento de institucionalizagdo. A
parceria com marcas de moda e beleza sdo essenciais nesse periodo uma vez
que ao trabalhar com empresas, cabe as blogueiras atender exigéncias do

mercado que antes nao existiam no ambiente isolado do blog.

e) Profissionalismo: Essa € a etapa em que grande parte das blogueiras de
moda brasileiras, as precursoras da pratica, se encontra (algumas delas séo
citadas ao longo desse artigo). Se o blog era apenas um hobby, no inicio, hoje
ele é o trabalho principal e fonte unica de renda das blogueiras. E isso se deu
para aquelas que conseguiram construir rotinas produtivas, modelos de negocio
€ processos comunicacionais — ganhando dinheiro com posts e construindo um
veiculo de midia e uma marca. Assim, nessa etapa, elas “vivem do blog”, ou seja,

sdo blogueiras em tempo integral e ja deixaram seus empregos anteriores.

Consideragoes Finais

Ao final da pesquisa de doutorado, cada um desses momentos do
processo de profissionalizagdo dos blogs de moda no Brasil — e da
institucionalizacdo de um novo perfil profissional no campo da Comunicagao —
serao discutidos com mais profundidade ao lado dos materiais e analises que
levaram aos marcos qualitativos apresentados. Para a criagdo de cada uma
dessas categorias foi preciso encontrar certa regularidade na aparicao da etapa
de profissionalizagdo, ou seja, as etapas apresentadas como hipéteses foram
identificadas na trajetéria de mais de um blog ou corroborada pela midia
tradicional.

Nao sdo apontamentos definitivos, mas parte de uma investigacao
arqueoldgica da emergéncia dos blogs de moda no Brasil, ainda em andamento.
Portanto, ao longo dos préximos anos de pesquisa serdo esperados ajustes e
mudancgas. Nossa tese principal, no entanto, ja vem sendo confirmada: as
blogueiras de moda ndo sao uma febre passageira, ndo s&o jovens futeis falando
sobre moda e combinagcédo de batons. Blogueiras ndao sao jornalistas, nem
stylists, nem modelos de look do dia. Muito menos sao publicitarias ou relagdes

publicas. Blogueiras sdo blogueiras. Elas configuram novos perfis profissionais
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no campo da Comunicagdo. Sua pratica define competéncias e habilidades que
vem sido compartilhadas por diferentes profissionais da area e tem aberto novos

caminhos no mercado de moda, beleza e comunicacao.
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