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Resumo: Esta pesquisa tem como objeto de estudo a producdo de vestuario. Seu
objetivo base consiste na identificacdo do grau de sustentabilidade encontrado no
cenario da produgao de acessorios, verificando a uniformidade ou nao dos discursos e
praticas sustentaveis dos criadores. Para tanto, fundamentou-se em pesquisas
bibliograficas e de campo cujos dados sao discutidos por meio da analise de conteudo.

Palavras chave: design; moda; sustentabilidade.

Abstract: This research has as study object the production of clothing. Your basic goal
is to identify the basis of the degree of sustainability found in the setting of production
accessories, checking the uniformity or not the discourses and practices of sustainable
creators. For this, it was based on bibliographic research and field whose data are
discussed using content analysis.

Keyword: design; fashion; sustainability.

Introducgao

O paradigma atual da sociedade contemporénea no que se refere a
criagcdo, produgao e ao consumo dos artefatos € insustentavel e necessita ser
remodelado. O novo contexto requer mudangas nas percepgdes, nos

pensamentos, nas agdes, nos valores e principalmente no comportamento das
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pessoas de forma global. O design como criador, produto e comunicador tem
papel significativo nessa transformagao.

A sustentabilidade envolve multiplos problemas. No contexto da moda,
foco desse estudo, eles se evidenciam no dominio do consumo (compra, uso e
descarte), da produgado (fabricagdo), da criagdo (ideia), entre outros. Essa
abrangéncia se justifica, pois, com base em Lipovetski (2001), Fletcher e Grose
(2011) e Salcedo (2014), o conceito de moda envolve a produg&o simbolica nas
relagdes sociais configurada por meio do sistema de uso da produgao material
de vestimentas e acessorios. Segundo Berlim (2012), os produtores na area de
moda trabalham dentro das normatizagbes socioambientais exigidas por lei.
Contudo, a autora salienta que o problema esta ndo sé no produto, mas no
sistema produtivo.

Entre os principais problemas encontrados estdo: (a) o consumo
desenfreado de roupas e acessorios de moda; (b) o consumo excessivo dos
recursos naturais que nao conseguem se renovar; (C) o crescimento e nao
reaproveitamento dos residuos; (d) a poluigdo do solo, ar e aguas devido ao
descartes de residuos, entre outros.

Como apontam Bauman (2001) e Lipovetsky (2011) o consumo
demasiado de bens tornou-se parte da dinamica da sociedade contemporéanea,
principalmente no universo material e imaterial da moda. Do ponto de vista de
Bauman (2014), a individualizagdo do ser humano gerou a dependéncia
universal das compras. As pessoas nao fazem reflexdes sobre o ato de
comprar e consumir produtos. Na visdo do autor, acarretando a banalizagao do
consumo. De fato, para Bauman (2001), no mundo globalizado, uma das
principais formas de se obter lucro é mediante o crescimento do consumo. E
conclui que a producéo de produtos efémeros e sem durabilidade realimenta o
fendbmeno do consumismo moderno.

Identificou-se também que designers, em sua maioria, projetam
utilizando o modelo linear de concepcgdo: da criacdo ao descarte. De acordo
com Cardoso (2012), o modelo ciclico € pouco trabalhado. Esse método
deveria ser o mais utilizado, pois, fecha o ciclo, utilizando o descarte para a
realimentacdo de outro processo criativo e produtivo. Portanto, a modificacao
da perspectiva de projetar € um complexo desafio para os profissionais de

design.
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Além dos problemas mencionados, percebe-se o0 crescimento do

‘greenwashing’. Para Ribeiro e Epaminondas (2010) o termo significa:

Sua melhor tradugdo seria “lavagem verde”, um recurso usado
quando uma empresa, ONG, ou mesmo o proprio governo, propaga
praticas ambientais positivas e, na verdade, possui atuagédo contraria
ou neutra aos interesses e bens ambientais. (RIBEIRO;
EPAMINONDAS, 2010, p.1)

Diante dessa contextualizagdo, esse estudo aponta como problema de
pesquisa a discrepancia do discurso e da pratica da sustentabilidade na
producdo de moda, mais especificamente da produgdo pernambucana de
acessorios. Para trabalhar essa problematizagao, algumas perguntas norteiam
essa pesquisa: (a) os designers e criadores seguem rumo a sustentabilidade?
(b) Quais os principios basicos para sustentabilidade no dominio da produg¢ao
de moda?; (c) Quais as estratégicas realmente empregadas para
sustentabilidade?, (d) Quais parédmetros sustentaveis sdo ignorados ou pouco
trabalhados?

Nesse panorama, esta pesquisa conclui a necessidade de se
caracterizar o cenario produtivo pernambucano no contexto da sustentabilidade
para comprovar suas praticas reais. Portanto, objetiva identificar o nivel de
sustentabilidade da producdo pernambucana de acessérios no dominio do
processo de criagdo, buscando definir as agdes sustentaveis (a) necessarias;
(b) efetivamente realizadas e (b) apenas presentes nos discursos. Por meio de
diretrizes basicas de sustentabilidade discutiu-se as agdes reais dos designers
e criadores pernambucanos, comprovando aplicabilidades ou ignorancias.

Para tanto, desenvolveu-se uma pesquisa de carater tedrico-reflexivo ao
gerar conhecimentos académicos com base teodrica (as diretrizes base de
sustentabilidade) e com carater empirico quando os dados decorreram da
realidade concreta e atual (o cenario produtivo de acessorios de Pernambuco).
Qualifica-se com pesquisa descritiva e qualitativa ao apresentar o fendmeno
estudado (a sustentabilidade na criagdo de moda) com base no significado dos
dados coletados. Caracteriza-se com pesquisa analitica quando discute e
identifica por meio da analise de conteudo as mensagens apresentadas pelos

criadores pernambucanos a partir de entrevistas semiestruturadas.
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As Diretrizes Compiladas de Sustentabilidade

Como base nas principais diretrizes apresentadas por Kazazian (2005),
Thackara (2008), Manzini e Vezzoli (2011), Fletcher e Grose (2011),
McDonough e Braungart (2013), Salcedo (2014), esta pesquisa define que a
sustentabilidade possui trés parametros macro de atuagdo: (a) natureza
(ambiental), (b) pessoas (social), (c) continuidade (econémico). Assim sendo, o
projetar sustentavel requer: (1) ‘Projetar integrando a natureza’; (2) ‘Projetar
com as pessoas’; e (3) ‘Projetar para continuidade’.

‘Projetar integrando a natureza’, significa ter estratégias projetuais
para respeitar os limites do meio ambiente e a resiliéncia dos ecossistemas. A
escolha de matéria prima, recursos e processos com menores impactos
ambientais € a agdo base. Como na natureza ndo ha desperdicio, o principio
de projetar sem residuos esta inserido neste pensamento projetual. Este
direcionamento ocorre quando os descartes do sistema produtivo sao
eliminados, minimizados e reutilizados. E os residuos devem ser considerados
como nutrientes (bioldgicos ou tecnologicos) construindo ‘fluxos fechados’, ou
seja, que “[...] a empresa controla a totalidade do ciclo de vida do produto”
(KAZAZIAN, 2005, p. 52). Um exemplo de reutilizagdo dos residuos é os
sistemas de devolugao de vestimentas apos o uso, para serem inseridos em
novos ciclos de produgao.

‘Projetar com as pessoas’ representa o processo de desenvolvimento
de lacos emocionais e a participacao efetiva de colaboradores, tanto enquanto
parceiros (como fornecedores) como consumidores. E necessario a valorizagdo
de todos os atores envolvidos em todas as etapas do ciclo de vida de um
artefato. Ter o pensamento projetual com o foco no ser humano, colabora com
o argumento de Manzini (2008) sobre a transigdo rumo a sustentabilidade, em
gue as mudangas serdo mais comportamentais do que tecnoldgicas.

‘Projetar para continuidade’ envolve a preocupagédo com persisténcia
do existir dos produtos. Foca na sobrevivéncia das pegas em relagdo a (a)
durabilidade da matéria e do sistema de uso, (b) a permanéncia do sentido ou
(c) aos processos de ressignificagdo. Para Kazazian (2005), os individuos

guardam os objetos em fungcdo das relagbes (utilitarias, hedonistas ou
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cognitivas) que estabelecem com eles. Um exemplo desse contexto sdo as
indumentarias adaptaveis conforme o envolvimento com seus usuarios.
Projetar para continuidade é pensar na vida util prolongada (intensificagdo do
uso) dos artefatos por meio do sistema de ressignificagdo constante (produto-
usuario). Desta forma, modifica-se o foco. O centro ndo é o vestuario em si,
mas o servigo prestado por ele (significados e usos).

A figura 1 esquematiza essas diretrizes. Aponta a agdo principal
"projetar" e seus principios bases "integrando com a natureza; com as pessoas
e para a continuidade". A figura denominada ‘criando com o infinito’ foi
idealizada com base no pensamento para o infinito, a favor das geragdes
futuras, em que a criatividade também ¢ infinita. Uma inspiragdo para nao ter

limites na busca de solu¢des mais sustentaveis no universo da moda.

Figura 1: Esquematizagcédo da compilagdo das diretrizes grafico (criado por autor) 2016.

Projetar

Com as
Pessoas

Integrando
a Natureza

para
Continuidade

O Contexto de Criagao de Acessorios Pernambucano

A caracterizacdo do cenario de criacdo de acessorios em Pernambuco
foi construida por meio de entrevista semiestruturada com os criadores
pernambucanos de acessorios com representatividade no mercado. Esse

contexto foi discutido a partir das diretrizes de sustentabilidade compiladas.
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A entrevista foi composta por varios questionamentos preestabelecidos e
organizados em 03 grupos: (1) marca/ empresa; (2) producgéo; (3) critérios de
sustentabilidade. Eles foram apresentados em sequéncia a cada participante
individualmente no seu ambiente de trabalho, sendo respondidos livremente.

A amostragem dos participantes se qualifica pela tipicidade. Participaram
05 (cinco) criadores, os quais 03 (trés) sdo designers de formagao, 01 (um) é
formado em outra area académica e 01 (um) ndo tem formacgéo oficial. Para

evitar exposicao, sao intitulados marca A, B, C, D e E.

A caracterizacao das marcas representantes:
Marca A

Ha nove anos no mercado, a marca A desenvolve a produgdo artesanal de

acessorios femininos e atualmente também atuando no setor de decoragéo.
Possui uma loja fisica compartilhada com outra marca e trabalha com vendas
virtuais por meio de redes sociais e aplicativos digitais de celular (‘instagran’ e
‘whatsapp’). O gestor da empresa é designer de formacdo e também
responsavel pela criacdo. Possui um discurso de comprometimento com a
sustentabilidade.

No preceito de ‘projetar integrando a natureza’, em relagdo a escolha
das matérias primas, a marca utiliza linhas sintéticas e naturais. O designer n&o
tem o habito de misturar diferentes tipos de materiais. Um fator favoravel, caso
seja necessario desmontar algum produto. Quando se trata de projetar sem
desperdicio, segundo o criador, ha uma estimativa pequena de residuos,
aproximadamente de 2%. Entretanto, utiliza-se muita linha na sua produgéo.
Dessa forma, ndo demonstra a preocupagdo com a quantidade de matéria
prima utilizada. Mesmo utilizando muita linha na produgao, um ponto positivo &
o reaproveitamento das sobras, que sao transformadas em outros produtos
menores, Como anéis e brincos.

Na questdo de ‘projetar com as pessoas’, a marca realiza servigos de
acordo com as demandas dos clientes, como consultoria em estilo, pecas sob
medidas e penteados. Um outro servigo que a empresa oferece é manutencao
das pecas, caso haja algum problema ou defeito.

No critério ‘projetar para continuidade’, de acordo com o designer, 0s
produtos da marca s&o considerados objetos de arte, atemporais e de
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qualidade. Os acessorios sao feitos para durar. Os materiais que compdem os
acessorios podem ser separados e desmontados facilmente. Portanto,
possibilita a reestruturacdo de um modelo no caso da nao absorgdo do
mercado ou a substituigho de algum material no caso de desgaste,
aumentando o uso do produto.

Contudo, no fim da entrevista, o criador se contradiz, afirmando que
identificou-se a demanda em produzir produtos com a obsolescéncia
programada (prazo de validade pré-estabelecido) por causa da participagao
constante nos eventos fast fashion’, como feiras de moda. Uma diretriz oposta

aos principios de pensar para continuidade (atemporalidade e durabilidade).

Marca B

Ha vinte anos no mercado pernambucano, a marca B possui a produgao
totalmente artesanal, com o foco em calgados e acessoérios femininos e
masculinos. Possui uma loja fisica e um atelier que funciona também como
ponto de venda. O criador e gestor da marca ndo tem formacao oficial, se
considera um autodidata.

Em relacdo ao parametro ‘Projetar integrando a natureza’, a marca
emprega matéria-prima sintética na maior parte de sua produgdo. De acordo
com o criador, a industria de calgados incentiva o uso do sintético por ser um
material mais sustentavel. No entanto, afirma que em alguns modelos de
calgados utiliza somente o couro. E em outras situagdes mistura o sintético e o
couro. Para tentar n&o produzir desperdicio, o gestor aproveita alguns residuos
criando detalhes menores em seus artefatos. No caso de n&o existir um uso
especifico para as sobras, o criador faz doacdo para profissionais que
trabalhem com refugos.

No quesito de ‘projetar com as pessoas’, o criador € enfatico quando
comenta sobre a fidelizacdo do seu cliente, afirmando que o consumo de seu
produto gera um circulo vicioso sobre seus consumidores, que desejam
sempre mais. O processo de dialogo é constante com os clientes, alguns deles
até reclamam que seus produtos demoram para acabar. Este fato, poderia ser
um momento educativo para ensinar ao seu comprador sobre a satisfacdo e os

beneficios de possuir produtos feitos para durar.
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No sentido de ‘projetar para continuidade’, o criador afirma que por ser
um produto completamente artesanal, tem uma durabilidade melhor do que os
produtos industriais. Em relagdo ao sistema de uso, ndo utiliza nenhum artificio
para informar o consumidor sobre a manutencédo de seu produto. Porém, em
caso de problema nos calgados, realiza o servico de manutencao. O criador
conclui que nao faz sandalias somente para calgar e sim para proporcionar
conceito. Neste sentido, a durabilidade pelo viés simbdlico pode colaborar para

0 rumo a um caminho mais sustentavel.

Marca C

Ha oito anos no mercado, a marca C tem como produtos principais
bolsas e acessorios. Possui duas lojas, sendo uma compartilhada com outras
marcas. O gestor da empresa tem formagado em administragcdo, sendo também
responsavel pelas areas de producgao e criacdo da sua empresa. O discurso do
criador esta carregado de referéncias de sustentabilidade.

No contexto de ‘Projetar integrando a natureza’, ndo utiliza nenhuma
matéria prima de origem animal, s6 materiais sintéticos. A escolha dos
materiais € realizada de acordo com a funcédo estética, sem o foco na
preocupacdao ambiental. A marca produz uma unica cole¢do por ano e nao
obedece a tendéncia do calendario da moda mundial, de acordo com as
estacdes do ano. Na questdo do desperdicio, de acordo com o discurso do
criador, aproveita-se 0 maximo os encaixes nas modelagens para ter o minimo
de residuos. Esta agdo é realizada de forma intuitiva e sem planejamento no
momento criativo. As sobras s&o utilizadas como detalhes dos produtos (como
fechamentos) ou na criagdo de pequenos produtos (como porta moeda). Sua
embalagem € uma sacola de TNT, para que o cliente reutilize outras vezes.

No direcionamento de ‘projetar com as pessoas’, a marca estabelece
relagdes de cooperagdao com outros criadores do mesmo setor de atuagao.
Essas relagdes auxiliam na difusdo de informagdes sobre materiais, tecnologia
e na divisao de custos em relacdo ao espacgo fisico de comercializacdo. O
criador desenvolve produtos considerando as necessidades reais dos clientes e
do mercado.

Para ‘projetar para continuidade’, a marca cria produtos em sua maior

parte versateis, com mais de uma funcionalidade. Seus artefatos sdo de
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qualidade, atemporais e duraveis. Também realiza servicos de manutencéo,
possibilitando uma maior vida util para seu produto e maior fidelizagdo dos

seus clientes.

Marca D

A marca D desenvolve calcados femininos e esta no mercado ha sete
anos. No inicio, seus produtos eram confeccionados com residuos do sistema
produtivo de uma empresa de calgados. O gestor e criador da marca € formado
em design. Por este motivo, o designer € bem criterioso em relagdo aos
métodos de criagdo e pesquisa. Produz duas colegcbes por ano: inverno e
verao. Entretanto, atualmente, experimentou a criacdo de uma terceira colegao
com a tematica do carnaval.

No que se refere a ‘projetar integrando a natureza’, sua produgdo é
terceirizada, realizada no Sul do Brasil, devido a qualidade da mao de obra
(custo x beneficio). Dessa forma, ndo envolve profissionais locais em sua
producdo e nao acompanha o processo de fabricacdo de seus produtos. No
direcionamento de trabalhar a localidade, os grandes deslocamentos
(transporte) também causam impactos negativos no meio ambiente. Apesar da
producao ser no Sul, o criador afirma que a quantidade de residuos € minima.
E em relacdo a matéria-prima, sua marca € caracterizada pela mistura de
materiais (couro e sintético).

Na questdo de ‘projetar com as pessoas’, a marca D ja realizou uma
acao beneficente em parceria com uma marca de vestuario da mesma cidade.
Porém, um projeto pontual. No relacionamento com os clientes, a marca tem
uma grande preocupagado com a opinido de seus consumidores e possui um
sistema de dialogo rapido pelo site e pelas redes sociais.

Para ‘projetar para continuidade’, o criador busca que seu calgado seja
duravel e confortavel. Sobre a funcionalidade, seus produtos sao adaptaveis a
diversas tipologias de pés. Um fator positivo que amplia a possibilidade de uso

de um mesmo produto por diferentes consumidores.

Marca E
Com cinco anos de existéncia, a marca D produz acessorios femininos e

masculinos. O gestor da empresa tem formacdo em design e € o proprio
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criador da marca. Nao possui loja fisica, mas estabelece parcerias com outras
marcas para venda de seus produtos. Atualmente esta abrindo a loja virtual.

Em relagdo ao projetar ‘integrando a natureza’, a matéria prima base é o
couro. Em relagdo ao desperdicio, a marca armazena cuidadosamente seus
residuos, separando-os por tamanhos para realizar projetos futuros em
parcerias com outros artesdos na confec¢ao de outros produtos. Desta forma, a
marca nao projeta para um design sem residuos, porém, considera suas
sobras fontes de inspiracdo para outros produtos. Este potencial criativo de
seus descartes incentiva a marca a cuidar do armazenamento desses refugos
de uma forma mais sentimental.

No critério de ‘projetar com as pessoas’, a marca D tem uma consciéncia
ampliada sobre a sustentabilidade e demonstra ter uma grande preocupacgéo
com o ser humano: respeito pelo consumidor, valor justo de suas pecgas e pelo
trabalho dos seus parceiros e crescimento compartilhado com todos os atores
envolvidos com a criacdo, produgcdo e comercializacdo do seu produto. O
gestor tem uma visdo de futuro voltada para o social. Planeja projetos sociais
com artesdos do sertdo de Pernambuco. Este ano, pretende realizar um projeto
piloto para ser testado na Feira de Negocios do Artesanato, a ‘Fenearte’.

No direcionamento ‘projetar para continuidade’, a marca realiza servigos
de reparo e de atendimento personalizado (comercializagdo) nas residéncias
dos clientes. Sobre a durabilidade, os acessorios sdo duraveis feitos em couro
natural, com conceitos atemporais. Dessa forma, a vida util dos produtos é
prolongada, sem prazo de validade pré-estabelecido pelas tendéncias
efémeras da moda. Nesse sentido, o discurso do criador se contradiz, quando
afirma a necessidade de desenvolver produtos mais comerciais devido as
demandas do mercado de consumo, mesmo sendo contrario a filosofia do

consumo desenfreado.

Consideragoes Finais

Diante da contextualizacdo do cenario criativo de acessorios
pernambucanos confirma-se a desarmonia entre os discursos e praticas no
dominio da sustentabilidade. Os criadores tentam caracterizar suas agdes nas

premissas da sustentabilidade na fase de producé&o (depois), resolvendo

10
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problemas. E ndo na fase criagdo (antes), momento de planejamento de suas
acdes base para evitar problemas. Assim, ressalta-se um nivel baixo de
comprometimento real com o desenvolvimento sustentavel em seus diversos
niveis.

Percebe-se uma consciéncia da necessidade de ser sustentavel entre os
criadores, contudo, na pratica as ag¢des e decisdes nao refletem a maioria dos
principios da sustentabilidade. Isto acontece principalmente porque exige maior
gasto intelectual e financeiro, bem como mudangas profundas no modo de agir
e pensar do criador e gestor. Muitos criadores desejam a qualificacdo de
sustentavel porém o mercado, as necessidades de seus clientes, sua
disponibilidade financeira e tecnologica, entre ouros fatores ndo permitem.

Como apresentado nas diretrizes bases de sustentabilidade, exige-se
acdes em trés dominios basicos (macro) no campo da concepgao de artefatos:
(1) ‘projetar integrando a natureza’; (2) ‘projetar com as pessoas’ e (3) ‘projetar
para continuidade’. Alguns desses parametros ja sdo preocupagdes ativas com
acgdes sendo efetivadas. Outros sdo ignorados ou pouco trabalhados.

A gestdo dos residuos € a area mais trabalhada e de maior
preocupagao. Devido a exigéncias das leis e normas como a ‘Politica Nacional
de Residuos Sodlidos’. A economia de matéria-prima, a imagem publica e as
estratégias financeiras, tanto em relagdo a sua minimizagdo e/ou a sua
reutilizacdo, sdo desenvolvidas e estimuladas.

A escolha de matérias-primas mais sustentaveis ou de menores
impactos ambientais também parece ser uma tentativa constante de
compromisso com a sustentabilidade. Sado decisdes significativas devido a
utilizagcdo (ou pelo menos a tentativa) de materiais biodegradaveis (couro) ou
que podem ser reciclados. Contudo, a selecdo de materiais e a quantidade
empregada nao tém a atencéo necessaria. As questdes estéticas e simbdlicas
ainda s&o a base da escolha das matérias-primas.

O envolvimento de coparticipagao de outros individuos como parceiros e
clientes € uma tatica constante. Existe a consciéncia da importancia da
colaboracdo externa para decisbes dos requisitos principais dos produtos
(funcionais, estéticos e simbdlicos), bem com para a manutengao da qualidade
produtiva. Servigos agregados como customizagdo em menor escala, produ¢ao
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de pecas exclusivas em maior escala e entre outros também reforcam a
estratégia de ‘projetar com as pessoas’.

A continuidade € o parametro com menor dedicacdo por parte dos
criadores. A responsabilidade com o aumento do ciclo de vida dos artefatos,
com novas funcgdes, diferentes aplicagdes, entre outras, sdo qualificacdes
pouco trabalhadas na maioria dos processos criativos. Os criadores
demonstram o desejo de ndo obedecer ao langamento de varias colegbes por
ano, como o calendario ditatorial da moda. Algumas marcas criam somente
uma unica colegcdo por ano, com langcamentos sazonais de novidades. Os
produtos concebidos no universo pesquisado possuem caracteristicas mais
atemporais. De fato, um ponto importante, para que os artefatos possam durar
mais tempo com seus usuarios e no proprio mercado, sem obedecer as regras
do universo efémero da moda. De acordo com os discursos dos criadores,
ambos prezam ao maximo pela qualidade e criam acessorios para durarem o
tempo necessario de cada produto. Sem obedecer ao conceito de
obsolescéncia programada, apesar de algumas contradigdes nos discursos.
Portanto, em relacdo a durabilidade, a parte estética e a qualidade dos
produtos sdo os conceitos que se sobressaem.

Enfim, a adaptacdo com a capacidade produtiva (equipamentos
disponiveis, capacidade técnica dos profissionais e etc.) e com as
necessidades e desejos do mercado sao os fatores que realmente interferem
no processo de criacdo de acessdrios no contexto estudado. E necessario,
portanto, ainda uma mudanca filosdfica, de comportamento, com o
enfrentamento do paradigma atual da produgdo lucrativa e do consumo
desenfreado.
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