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Resumo

O presente artigo faz uma andlise sobre a moda dos anos 1940, observando a
influéncia do cosmopolitismo e da modernidade, com suas transformagdes culturais,
especialmente nos meios de comunicagdo, nos modos de vestir das mulheres nesta
década em Teresina - PI.
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Abstract

This article makes an analysis of the fashion of the 1940’s, noting the influence of

cosmopolitanism and modernity, with its cultural transformations, especially in the
media, in modes of dress of women in this decade in Teresina - PI.
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1 Introducéo

O inicio do século XX é marcado por diversas transformacdes

tecnoldgicas, politico-sociais, culturais e econémicas. A dinamica de tempo e
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espaco ganha um novo ritmo, no pulso da modernidade, mais acelerado, em
decorréncia dos avancos em meios de comunicacdo — dentre os quais:
telefone, telégrafo, radio, jornais, revistas, cinema — e 0s meios de transporte,
que ‘encurtam’ os espacos geogréficos, aproximando pessoas e lugares em
menores espacos de tempo.

As trocas de informacdes entre as diversas partes do mundo, e sobre os
mais variados assuntos, se fazem cada vez mais presentes no cotidiano,
tornam-se habito e até necessidade, o0 que nos permite falar em
cosmopolitismo, uma interagcdo entre diversas partes do planeta, rompendo
barreiras geogréficas, o que inaugura o fendmeno da globalizacdo ou
mundializacdo. A cultura local de um determinado espaco, comunidade ou
pais, interage com elementos de outrem a partir da facilidade do transito de
informacgdes e pessoas, provocado pelos meios de comunicacao e transportes
em expansao.

Ao tratar de diversidade cultural e cosmopolitismo, Renato Ortiz (1999,
p.79) cita:

A modernidade avanca com as revolugées industriais, agora
nao apenas a inaugural, mas a segunda (final do século XIX) e
a terceira (meados do século XX), secretando um movimento
integrador que curto circuita as diversidades étnicas,
civilizatérias e nacionais. [...] As relagdes sociais ja ndo se
limitam mais aos individuos que vivem no contexto desta ou
daquela cultura, elas se apresentam cada vez mais como
“desterritorializadas”, isto €, como realidades mundializadas.

Ortiz (1999) afirma que a modernidade-mundo carrega consigo um
elemento diferenciador, ou seja, a mundializacdo € ‘uma’ e ‘diversa’. ‘Uma’
enquanto matriz civilizatéria com alcance planetario, considerando improéprio
falar de ‘modernidade japonesa’ ou ‘modernidade europeia’, como se tratassem
de estruturas diferentes, pois partiham dos mesmos elementos da
modernidade, como: desterritorializagdo, industrializagcdo, urbanizacao,
avancos tecnologicos, etc. Para o autor, devem ser consideradas como parte
de um tronco comum, revelando ser ‘diversa’ na forma como a modernidade

atravessa cada pais ou formacgéo social especifica; para ele, a sua realizagdo
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se faz segundo as historias dos lugares, considerando também um movimento
de diferenciacdo que envolve os grupos, classes sociais, géneros e individuos.

Neste contexto de transformacdes do inicio do século XX, cabe destacar
uma das dimensdes da cultura: a roupa. “No século XX, a moda deixa de ser
encarada como uma atividade frivola e as pessoas se convencem de que ela
esta ligada as modificagdes que atingem a sociedade e seus varios aspectos”
(MOUTINHO; VALENCA, 2000, p. 10). A categoria moda € estudada como um
fendbmeno cultural, social e temporal, constitui-se como um sistema de
renovagdes impulsionadas por diversos fatores; assim sendo, podemos
observar nas roupas de cada periodo histérico um reflexo do contexto cultural,
econdmico e dos anseios de uma sociedade em um determinado momento, “as
mudancas da moda dependem da cultura e dos ideais de uma época. Sob a
rigida organizacdo das sociedades, fluem anseios psiquicos subterrdneos de
gue a moda pressente a direcdo”. (SOUZA, 1987, p.25).

Observa-se que a roupa, para além de um objeto da cultura, € um
artefato de grande representacédo da efemeridade, pertencente ao fenémeno do
sistema da moda, sistema este que teve seu O surgimento a partir das
sociedades modernas. O filésofo Lipovetsky (2009, p.184), ao falar das
sociedades modernas, faz essa intima relacao entre a moda e a modernidade.
Para ele, € impossivel dissociar uma da outra. O autor afirma que “pode-se
caracterizar empiricamente a ‘sociedade do consumo’ por diferentes tracos:
elevacdo do nivel de vida, abundancia das mercadorias e dos servigos, culto
dos objetos e dos lazeres, moral hedonista e materialista, etc. Mas,
estruturalmente, é a generalizacdo do processo de moda que a define
propriamente”.

Partindo destas perspectivas até aqui expostas, observaremos neste
texto a influéncia do cosmopolitsmo e da modernidade, com suas
transformacdes culturais, especialmente nos meios de comunicagdo, nos

modos de vestir das mulheres, nos anos 1940, em Teresina- PI.
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2 Breve resumo sobre o contexto mundial da moda nos 1940

A Segunda Guerra Mundial, que durou de 1939 a 1955, provocou
transformacdes significativas na moda deste periodo. Segundo Moutinho e
Valenca (2000), Paris, que concentrava os grandes criadores e suas maisons,
foi tomada pelos alemdes, que queriam transferir a inddstria da costura

francesa para Viena e Berlim,

A Alemanha, nessa época, requisita em beneficio dela mais da
metade da producéo francesa [...] 0s arquivos da Camara Sindical de
costura sdo apreendidos, sobretudo o fichario da clientela. Quanto
aos costureiros, pede-se encarecidamente a eles que deportem seus
ateliés para as duas capitais triunfantes, mas igualmente estranhas a
moda uma da outra. Trata-se na realidade, de quebrar um monopdlio
que atenta contra a supremacia do Grande Reich. (BAUDOT, 2002, p.
108)

Em meio as ofensivas aleméas, Baudot (2002) afirma que Lucien Lelong,
presidente da Camara Sindical da Alta Costura neste periodo, atuou contra os
invasores, sustentado pelo governo francés e reivindica o direito de cada pais
conceber a propria moda, demonstrando as autoridades alemés que cabia a
elas conceber a sua. Baudot (2002, p. 108) cita um trecho do relatério de
Lelong sobre a costura francesa de 1940 a 1944, onde o presidente da Camara
Sindical desabafa:

N&o esta no poder de nenhuma nacao roubar de Paris o génio criador
da moda que |4 é ndo somente uma explosao espontanea, mas
também a consequéncia de uma tradi¢cao cultivada por uma infinidade
de operéarios e operéarias especializados e espalhados em muitos e
diferentes tipos de trabalho.

Lelong consegue salvar parte da costura parisiense e, assim, parte da
alta-costura continua em atividade, sem a clientela internacional, e passam a
fazer roupas para as mulheres dos oficiais dos alemées, de acordo com
Moutinho e Valenca (2000, p. 120).
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Os tempos de guerra trazem escassez para os diversos setores do
cotidiano, e ndo foi diferente para a moda. Matérias-primas somem dos
mercados e a criatividade foi necessaria para reinventar modelos e substituir
materiais. A falta de materiais leva aos cupons de racionamento e normas que
regulam o vestuario, “era proibido mais de quatro metros de tecido para um
mantd e um metro para Chamisier (excecdo para gravidas). Nenhum cinto de
couro deve ter mais de quatro centimetros de largura.” (BAUDOT, 2002, p.109-
110). As roupas ecoam os uniformes de guerra, assumem linhas retas, ombros
marcados, 0 uso de calca e saia-cal¢ca, pelas mulheres, invade os espacos
publicos; utilizam estratégias para a economia de tecidos, além de partir para
materiais de cortina e tapecaria, como alternativa, recicla-se roupas velhas,
utiliza-se debruns, bolsos e retalhos para driblar a falta de tecidos. “Surgem os
sapatos de saltos de madeira ou cortica [...] surgiram as bolsas a tiracolo, mais
praticas para quem usava a bicicleta como meio de transporte” (MOUTINHO;
VALENCA, 2000, p. 121) e os cabelos ganham chapéus variados e turbantes,
justificados pela escassez de cosméticos e pelos cabeleireiros que tinham se
alistado no exército.

Apesar dos tempos dificeis, a alta-costura sobreviveu, “mesmo limitando
a 75 o numero de modelos apresentados nos desfiles, reduzindo a noite,
abreviando o dia e recorrendo a todas as possibilidades” (BAUDOT, 2002,
p.109).

Apos o final da guerra em 1945, a feminilidade é retomada, as saias
rodadas que chegavam a consumir trinta metros de tecido e as novidades da

industria de cosméticos sdo como um alento apds 0s anos de racionamento,

0 novo ideal feminino do pos-guerra valoriza as formas da mulher. A
cintura era bem fina, as formas ficavam de fora, o busto era realcado
e 0s ombros expostos em modelos tomara que caia; fazem sucesso
os vestidos do tipo sereia, que tdo bem delineavam as grandes
estrelas de Hollywood. (MOUTINHO; VALENGCA, 2000, p. 138)
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3 Influéncias na modaem Teresina nos anos 1940

A metodologia utilizada para a realizacdo desta pesquisa, no que diz
respeito & moda em Teresina nos anos 1940, é a histéria oral®’. Para FREITAS
(2006), a “Nova Historia” foi um importante movimento que contribuiu para a
mudancga dos procedimentos na pesquisa de fontes para se reconstruir a
Historia (dentre estas fontes, o depoimento oral) ressaltando ainda que “o tema
da memodria, juntamente com o da cultura, passou a ser, para os historiadores,
um desafio e motivo de renovada criagdo”. Segundo a autora, a histéria oral
fornece documentacao para reconstruir o passado recente, legitima o presente
e privilegia a voz dos individuos, permitindo captar, a partir de reminiscéncias,
0 gque as pessoas vivenciaram e experimentaram.

Como fonte de histéria oral, foi realizada entrevista com Maria Genoveva
de Aguiar Moraes Correia®, filha de Euripedes de Aguiar, governador do estado
do Piaui entre os anos de 1906 e 1912. Genu Moraes, como era mais
conhecida, foi uma mulher ousada e vanguardista que viveu em Teresina, a
primeira mulher a tirar habilitacdo para dirigir automoével e a usar calcas
compridas no Piaui. Genu tinha uma vida social ativa e um olhar atento para a
moda.

Adentrando ao periodo dos anos de 1940, observa-se que o Brasil
apresentava um parque téxtil atrasado e com escassez de mao de obra
qualificada. A area da confeccdo, pouco expressiva, ndo possuia prestigio,
fazia copias baratas da alta costura parisiense (BONADIO, 2010). No Piaui,
segundo Genu Moraes, as formas de producdo do vestuario ainda aconteciam
em casa pelas méaos das proprias mulheres da familia, ou feitas sob medida,
em pequenos ateliés, por modistas. A primeira boutique, em Teresina, a vender

roupas prontas para vestir surgird, apenas, em meados dos anos 1960.

® A histéria oral é uma metodologia de pesquisa que consiste em realizar entrevistas gravadas com pessoas que
podem testemunhar sobre acontecimentos, conjunturas, instituicbes, modos de vida ou outros aspectos da histéria
contemporanea. Comegou a ser utilizada nos anos de 1950, apés a invengdo do gravador, nos Estados Unidos, na
Europa e no México, e desde entédo difundiu-se bastante. Ganhou também cada vez mais adeptos, ampliando-se o
intercambio entre os que a praticam: historiadores, antropdlogos, cientistas politicos, sociélogos, pedagogos, tedricos
da literatura, psiclogos e outros. Essas informagdes foram retiradas do site CPDOC.
www.cpdoc.fgc.br/acervo/historiaoral

* Entrevista realizada em 25 de Fevereiro de 2013 por Camila Maria Albuguerque Aragao.
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Apesar de ndo apresentar, nesta época, um parque téxtil e de confecgéo
desenvolvido, os modos de vestir em Teresina foram desprendendo-se de
tracos regionais ao tempo em que entrava em contato com dois veiculos
comunicadores da época: 0 cinema e as revistas nacionais e internacionais.
Em seus relatos, Genu aponta que estes meios eram uma espécie de “ponte”
com o global, principalmente Hollywood e Paris — deve-se levar em
consideracdo a hegemonia destas culturas nesse momento, no mundo. Por
confeccionarem as roupas em casa, ou por modistas, as mulheres
encontravam nestes meios, cinema e revistas, ideias e informacfes sobre
moda.

Cabe ressaltar a influéncia que Paris exercia como simbolo da
modernidade neste momento histérico. A capital francesa era o modelo de
modernizacdo para o Brasil, o que levou vérias cidades brasileiras a
transformacdes urbanas. Paris representava os ideais de civilizacdo e
progresso, além dos ideais higienistas e sanitaristas em voga no inicio do
século XX. Em Teresina, construiu-se o Hospital Getulio Vargas, o sanatério
Meduna e um cemitério em regides mais afastadas da cidade, neste periodo,
influenciados pelas politicas higienistas. Teresina — que foi a primeira cidade a
ser construida com o tracado geométrico no Brasil, quando foi criada, em 1852
— foi, nas primeiras décadas do século XX, projetando-se com pracas e ruas
planejadas nos moldes da urbanizagdo francesa, com construgdes com
arquitetura art déco, incorporando espacos de lazer e cultura ao seu espaco,
como no ano de 1933, que ganha o cinema falado transmitido no Teatro 04 de
Setembro e, em 1939, inaugura um cinema, o Cine Rex.

As grandes atrizes de Hollywood, com seus status de divas, apareciam
nos filmes nas telas do Cine Rex, vestidas exuberantemente, dirigindo
automoveis, dancando, fumando em publico — representando o poder da
emancipacao feminina — e, ao mesmo tempo, romanticas e sutis. Elas forjavam
o ideal do que seria a mulher moderna e, entdo, passaram a ser mais uma
fonte de inspiragdo para as mulheres teresinenses. Genu Moraes, ela relata
gue as mulheres iam ao cinema e, no dia seguinte, estavam copiando 0s
modelos que viram na grande tela nos corpos de Greta Garbo, Marlene

Dietrich, etc.
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A Europa, especialmente a Franca, representava o berco da moda que
ditava as tendéncias da Alta Costura, reproduzidas mundialmente. De acordo

com Lipovetsky (2009, p. 83), no comeco do século XX, a Alta Costura

adotara o ritmo de criacdo e de apresentagdo que lhe conhecemos
ainda em nossos dias [...] Cada grande casa apresenta a partir de
entdo, duas vezes por ano em Paris, no final de janeiro e no comeco
de agosto, suas criacdes de verdo e de inverno, e depois, sob a
pressdo dos compradores estrangeiros, as de outono e de primavera
(meia-estagcdo) em abril e novembro. As colec¢des, apresentadas em
primeiro lugar aos representantes estrangeiros (sobretudo
americanos e europeus), sdo em seguida apresentadas aos clientes
particulares, duas ou trés semanas mais tarde. Os profissionais
estrangeiros compram o modelo com o direito de reproduzi-los no
mais das vezes em grande série em seus paises.

A Franca divulgava através das revistas de moda da época, 0 novo
modo de vestir da mulher europeia. As revistas serviam como um “guia” de
tendéncias — assim como hoje, porém, nos dias atuais sao patrocinadas por
grandes industrias da moda, visando o consumo de roupas prontas e nao a
manufatura de roupas de forma caseira — estes periddicos tinham como alvo
este publico, traziam dezenas de desenhos de roupas e, muitas vezes,
acompanhados dos moldes, o que facilitava a confeccdo doméstica. Além de
moda, as revistas abordavam assuntos como comportamento, receitas,
poemas, economia doméstica, dentre outros assuntos considerados do ‘mundo
feminino’.

Uma das revistas nacionais mais conceituadas desse periodo foi o
Jornal das Mocgas, que circulou no Brasil de 1914 a 1965, com edi¢des
semanais. Esta foi uma das revistas que fez sucesso em Teresina, como
relembra Genu. Estas revistas, que muito traziam sobre a alta costura francesa,
tornaram-se referéncias em moda para as mulheres.

Uma peca que marca a modernidade no vestuario feminino é a calca
comprida. Na Europa, ja havia existido algumas tentativas de inclusao desta
peca no guarda-roupa feminino, mas, é em virtude da Primeira Guerra Mundial
que a calca comecga a conquistar, lentamente, os corpos femininos. A nova

dindmica das cidades europeias, no contexto de guerra, exigia das mulheres
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uma roupa préatica para andar de bicicleta e se movimentar nos afazeres dos
postos de trabalho na cidade, tendo em vista que os homens estavam nos
campos de batalha. Neste momento, o0 uso da calca comprida era uma
necessidade mas, ao longo das décadas seguintes, vai-se tornando um habito.
Esta influéncia chegou ao Brasil, posteriormente, através de revistas e, no que
diz respeito a insercdo do uso da cal¢ca comprida feminina no Piaui, podemos
citar Genu Moares como a primeira mulher a usar calgcas compridas; isto data
do inicio dos anos 1940, de acordo com o relato de suas memoarias.

A partir do momento em que a calga passou a fazer parte do guarda-
roupa e cotidiano feminino, desencadearam-se polémicas em relacdo ao
comportamento dessa nova mulher que surge juntamente com esta peca de
roupa, interpretada por muitos como uma ruptura com as tradicdes, uma
transgressédo de valores. Apesar de todas as resisténcias, a peca bifurcada
incorporou-se as saias e aos vestidos, ocasionando reviravoltas no vestuario
feminino e na vida de algumas mulheres que resolveram aderir a tendéncia, a
qual se consolida ao longo do século XX como uma peca unissex,
incorporando a peca um carater binario e ndo dicotbmico de antes, onde calca
era ‘coisa de homem’ e ndo ‘coisa de mulher’.

Genu Moraes — que, além de ndo se intimidar com os comentarios
alheios, sempre recebeu o apoio de seu pai em todas as suas praticas
consideradas ousadas pela sociedade, tais como: dirigir automével, ter amigos
homens, usar calcas, etc — relata que apreciava também andar a cavalo pela
cidade e, em uma viagem ao Rio de Janeiro, comprou algumas calcas
compridas. Ao retornar a Teresina, vestiu a novidade e foi para um passeio a
cavalo na principal avenida da cidade, a Av. Frei Serafim. Dessa maneira,
Genu, orgulhosamente, relata que foi a primeira mulher a usar calcas
compridas no Piaui e, segundo sua entrevista, 0 uso da peca provocou
desconforto a muitos piauienses, “foi um falatério danado, as pessoas diziam
que era uma ousadia muito grande, que eu estava desrespeitando os bons

costumes, mas eu ndo me importava com o que falavam”, relatou Genu.

Figura 1 - Genu Moraes vestindo cal¢cas compridas na década de 1940 em Teresina.
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Fonte: Acervo pessoal de Maria Genoveva de Aguiar Morais Correia.

Genu contou um fato em especial de quando comecou a usar calgcas
compridas: ao passar pela Avenida Frei Serafim, em frente ao Colégio das
Irmas — colégio tradicional catélico s6 para mocas, dirigido e cuidado por freiras
— as alunas ao a avistarem, correram para as varias janelas que tomam a
frente da fachada, ficando a observar a sua passagem a cavalo usando calcas;
tdo logo as freiras repreenderam as alunas para retornarem aos seus lugares e
nao fazerem plateia para a ‘ousadia de Genu’; em seguida, fecharam as
janelas da escola.

O movimento trazido pelo cosmopoliismo e pela modernidade
despertava o desejo de pertencimento e inclusdo neste novo mundo, desejo
qgue era absorvido pela individualidade, mesmo que como fruto dos anseios
coletivos, como pode-se perceber através das memorias relatadas por uma das
mulheres da época, Genu Moraes. Essa influéncia promoveu em Teresina,

10
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assim como em diversas partes do mundo, “o galho do diverso”, um dos nds do
grande tronco da modernidade-mundo, citada por Ortiz (1999).

Esse “galho do diverso”, para as mulheres teresinenses, representava
expressar-se como ‘moderna’, considerando-se atualizada nos ditames da
moda europeia e hollywoodiana dentro das possibilidades locais, por isto, neste
caso, resguardaremos as devidas propor¢gbes do termo moderno, tendo em
vista que a sociedade era bastante conservadora. Podemos citar dona Genu
Moraes como uma mulher vanguardista, pois rompeu com padrdes e sofreu
julgamentos; mas, o grupo feminino, de forma geral, seguia apenas 0s passos
do espirito do tempo. Dentro da sociedade conservadora na qual viviam, a
roupa feminina trazia a representacdo do capital simbdlico da familia, ndo
podendo, portanto, comprometer os signos relacionados a tradicdo e ao poder
do nome da familia que se construiam, também, por intermédio da roupa com a
qual as mulheres se apresentavam para a sociedade.

De acordo com Bourdieu (2012, p.117) as mulheres “trazem uma
contribuicdo decisiva a producédo e a reproducdo do capital simbdlico da familia
[...] expressando o capital simbdlico do grupo doméstico que concorre para sua
aparéncia”. O autor ilustra o exposto acima quando ressalta a importancia do
traje e da aparéncia feminina para a familia dentro da sociedade, contendo
signos e significados que se relacionam, diretamente, com as influéncias
sociais.

O pensamento de Bourdieu (2012) ratifica, dentro da sociedade
conservadora teresinense, a necessidade do grupo feminino de pertencer a
esse movimento da moda, ditado em grande parte pela Alta Costura e
popularizado através dos meios de comunicag¢do. Porém, ao mesmo tempo em
que estes séo fatores de propagacdo das influéncias sociais, sdao também
colaboradores para uma progressiva ruptura de padrdes, para a renovacéo dos
estilos, para uma emancipacdo e expressao individual no vestir-se, que é

prépria da modernidade.

11



12° Col6quio de Moda — 92 Edicao Internacional
3° Congresso de Iniciagdo Cientifica em Design e Moda
2016

4 Consideracgdes Finais

De fato, os avancos nos meios de comunicacdo modernos foram
propagadores de modos e modas, promoveram interagdes e transformacdes
culturais de forma efémera, agindo ndo apenas de forma exdgena. Podemos
observar que estas transformacbes advindas com a modernidade e o
cosmopolitismo modificaram a forma com a qual o individuo se relaciona com a
sua vestimenta, inaugurando uma fase de consumo menos ligada a tradicédo e
mais ligada a renovacéo do estilo, ao desejo de pertencimento as tendéncias
globais e, paradoxalmente, a necessidade de individualizar-se dentro do
mimetismo coletivo. Todo este contexto foi favoravel a popularizacdo e
massificacdo da moda.

Assim, a moda pode ser considerada uma memoria em circulagdo e
pertencente a experiéncias dos grupos sociais, dentre eles, ao grupo feminino.
As representacdes sociais sobre a mulher foram responsaveis em produzir uma
memoria de afirmacéo e pertencimento a esse processo de modernizacao, em
relacdo aos ditames da moda.

O cinema e as revistas, nacionais e internacionais, foram agentes de
‘mundializagdo’ das realidades e culturas, a modernizacdo-mundo foi
amalgamando-se a cultura nacional-regional e muito influenciou a moda
teresinense neste momento em estudo. Mesmo com 0 processo de producao
da roupa ainda néo industrializado, portanto, ndo havia oferta ao consumidor
do produto pronto — a roupa — havia, na realidade, a oferta de uma nova
proposta de estilo de vida, o qual contribuia para a progressiva afirmacéo da

mulher na sociedade e sua emancipacéao.
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