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Resumo

A presente pesquisa, recém-iniciada, faz parte do Programa Institucional de
Bolsas de Iniciagdo em Desenvolvimento Tecnoldgico e Inovacao (PIBITI). Aqui
se apresenta o projeto desta pesquisa que se propbe a compreender e
explanar as possibilidades e dificuldades da insercdo das tecnologias de
fabricacédo digital no processo criativo para o desenvolvimento de produtos de
moda nos diferentes contextos de producédo (industria e atelié) no estado de
Pernambuco.
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1. Introducéo

Vivemos um processo significativo de mudancas em relacdo ao que €
produzido e consumido. (MORACE, 2013). Para Clotilde Perez:

Dentre as inumeras possibilidades de interacdo social, o
consumo se destaca como uma dimensdo que enfrenta
profundas mudancas decorrentes do volume e da
gualidade de informacdes e ofertas que os individuos tém
acesso na contemporaneidade. Os reflexos se evidenciam
na maior conscientizacdo, no comportamento critico e na
seletividade dos consumidores. (PEREZ, 2008)

Com base nesta perspectiva entende-se que se faz necessario 0
desenvolvimento de produtos e servigcos diferenciados e de qualidade, para
atender as demandas do consumidor contemporaneo. A criatividade pode ser
entdo importante forma de solucionar novas problematicas do design.

Exercitar a criatividade e aplica-la na elaboragédo de produtos € um importante
desafio para os profissionais que atuam em toda a cadeia da moda, tanto em
fabricas como em ateliés. Acredita-se que as tecnologias de fabricacao digital
podem trazer para estes profissionais novas possibilidades de criagcdo e
materializacao de ideias.
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1.1 Metodologias e processos de criacdo nos contextos industria e atelié de criacdo de
produtos de moda

Com base na metodologia de desenvolvimento de produtos apresentada por
Lobach (2001), o processo passa por quatro fases: preparacdo, geracao,
avaliacao e realizacdo. A fase de preparacdo envolve pesquisa e planejamento,
a fase de geracdo envolve os processos de criagdo e concepgdo, na fase
analise acontece a etapa de prototipagem, e a fase de finalizacdo abrange as
etapas de producdo e comercializacéo (BASTOS, 2014).

Segundo Victoria Bastos (2014), os processos de criacdo, concepcao e
prototipagem nos contextos industria e atelié sdo diferentes:

A dinamica do processo de prototipagem em um ambiente
como atelié e na industria séo bem diferentes, no primeiro
caso 0 processo permite maior experimentacao do que na
industria, que exige maior velocidade em todo o processo.
(BASTOS, 2014)

1.2. Fabricacgéo digital e processos criativos

Segundo Diane Pfiffer, fabricagao digital é “o ato de fabricar objetos através do
uso de ferramentas controladas por computadores™ (PFIFFER, 2009).
Percebe-se que essas tecnologias sao geralmente associadas a processos de
confeccdo em ambito industrial e com alto custo, estando assim distantes do
processo criativo de produtos de moda. Parte da pesquisa se propde a
entender melhor essas associacfes e hipoteses através de pesquisas de
campo e experimento.

Considerando a metodologia de Ldbach (2001) e os processos de design nos
contextos industria e atelié, entenderemos o processo criativo como a
criatividade situada num sistema composto por 5 diferentes etapas, que
segundo Wallas (1926/2014) sao: inspiragdo inicial, preparacao, incubacéo,
iluminacéo e verificacdo (BAXTER, 2000 apud PLENTZ, 2011). Pretendemos
adentrar na explanacgéo do conceito e das etapas no decorrer da pesquisa.

2. Justificativa

A grande concorréncia no mercado de produtos de moda e a presenca de um
publico consumidor cada vez mais informado e exigente (JAFFE, 2008)
evidenciam a criatividade como importante fenbmeno para a elaboracdo de
produtos diferenciados que possam ser inseridos no mercado, e pela mesma
razdo, acredita-se que as tecnologias podem auxiliar nos aspectos de inovacao
e qualidade desses produtos, tornando-os mais competitivos.

As tecnologias de fabricacdo digital ja estdo associadas a industria de
confeccdo de produtos de moda em larga escala ha algum tempo,
principalmente nas etapas de prototipagem e de confeccdo das pecas. A
Lectra, por exemplo, jA em 1986, era empresa lider mundial em vendas de
equipamentos e servicos CAD/CAM para a industria téxtil (STERLACCI;

Tradugéo livre do autor para o texto original: “The making of physical objects through the use of computer-controlled
tools”. COLOCAR AQUI A REFERENCIA BIBLIOGRAFICA DO LIVRO.
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ARBUCKLE, 2008). Tal familiaridade, no entanto ndo parece ser a mesma nos
ateliés de criagdo, ambiente em que algumas vezes 0s processos de criagdo e
prototipagem se confundem e onde a utilizacdo do maquinario de fabricacao
digital € quase sempre inexistente (BASTOS, 2014).

Com base neste panorama apresentado faz-se necessario compreender as
possibilidades da unido de criatividade e tecnologia, por isto a pesquisa visa
aplicar um experimento que ao envolver uma empresa da area de
moda/confec¢do/vestuario do contexto industria ou atelié e ao introduzir as
maquinas de fabricacdo digital no processo criativo possa resultar em novos
apontamentos e possibilidades para o desenvolvimento de produtos de moda
diferenciados e de qualidade.

3. Objetivo Geral

A Pesquisa tem, como objetivo, explorar as possibilidades de uso das
tecnologias de fabricagédo digital no processo criativo para o desenvolvimento
de produtos de moda, considerando os contextos de producdo atual nos
ambientes da industria e ateliés de criacdo no estado de Pernambuco.

4. Objetivos Especificos

- Explanar conceitos de termos abordados como “Processo Criativo”,
“Prototipagem” e “Fabricagao Digital”;

- Conhecer os processos criativos de produtos de moda nos contextos
industria e ateliés de criacdo, considerando os diferentes objetivos, dificuldades
e métodos utilizados em cada empresa;

- Realizar experimento com uma empresa local e uma maquina de fabricacéo
digital que seja mais versatil para a producéo de produtos de moda,;

- Descrever as possibilidades de insercdo dessa maquina na criagao,
prototipagem e producdo de moda, a partir da experimentacao.

5. Metodologia

Tendo em vista o objetivo geral da presente pesquisa de explorar as
possibilidades no processo criativo do desenvolvimento de produtos de moda,
considerando os contextos de producdo atual nos ambientes da industria e
ateliés no estado de Pernambuco a pesquisa tera duas etapas, uma de revisao
bibliografica e outra de pesquisa de campo.

Na revisdo bibliografica serdo levantadas as principais questdes a respeito de
fabricacdo digital e moda.. Considerando que se trata de um tema bastante
atual, € importante que seja feito o estado da arte para embasar a pesquisa de
campo. Serdo levantados os tipos de maquinarios mais utilizados na fabricacédo
digital que apresentem maior potencial e versatilidade para a producdo de
produtos de moda. A partir dessa identificacdo serd possivel partir para a
segunda etapa.

Na segunda etapa, a partir das informacdes coletadas, sera proposta uma
atividade de experimentacdo e aplicacdo dessa tecnologia na criacdo de
produtos de moda, visando os processos mais utilizados atualmente na area de
moda nos diferentes contextos (industria e atelié), pois se acredita na
possibilidade de aliar as tecnologias de fabricagéo digital com processos mais
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artesanais comuns em ateliés. Para isto a coleta de dados sera feita a partir da
observagdo das atividades praticas e entrevistas com o0s participantes.
Também serdo necessarios questionarios, caso seja importante uma analise
preliminar em um contexto mais amplo.

6. Consideragdes finais

Espera-se com essa pesquisa entender melhor os processos criativos nos dois
contextos abordados (industria e ateli€) e conhecer quais séo as possibilidades
e dificuldades da insercdo das tecnologias de fabricacdo digital nesses
processos. Percebe-se que o experimento que pretendemos realizar € de
grande importancia no que diz respeito ao entendimento pratico destas
questdes e que, em primeira instancia, faz se necessario a compreensao de
alguns conceitos que vao nortear o experimento.
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