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Programa de Educacéo Tutorial PET Moda — UFC

Introducéo

De acordo com Dalpra (2009), a crescente valorizacdo de elementos
caracteristicos de diferentes sociedades e culturas, contraria o que se julgava
ser uma tendéncia na atualidade: a homogeneizacdo das culturas diante da
globalizacéo.

Com o objetivo de estudar as relacbes entre artesanato, o design e a
moda, a partir de uma “visdo consciente”, criou-se o grupo de estudo PET Naif,
desenvolvido no curso Design-Moda da UFC. O foco dos estudos esta na
valorizacdo dos bens culturais cearenses pelo design, assunto pouco
contemplado no universo académico.

Composto por alunos e docentes do curso, a metodologia do grupo
contemplou tanto o estudo da literatura sobre o tema, como atividades ligadas
ao ambiente empirico, além do contato direto com técnicas artesanais.

O desenvolvimento desses estudos resultou na ampliagdo do interesse
dos estudantes pelo objeto da pesquisa, aproximando o fazer cientifico e o
campo criativo da producédo artesanal, com a exploracdo das tipologias e o
investimento em inovagao.

O artesanato aplicado a moda e ao mercado cearenses.

A padronizacdo de técnicas trazidas pela globalizacdo deixou em
segundo plano os conhecimentos regionais e suas técnicas manuais. Contudo,
percebe-se um recente resgate de produtos e processos artesanais, dotados
de simbologias e da identidade dos atores que os fazem. (BORGES, 2011;
CANCLINI, 2008;)
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Diniz (2012) afirma que, associando-se as praticas humanizadas a
aquisicdo de bens e servicos, essa retomada busca produtos e profissionais
com a identidade do local de producéo, agregando, assim, valores sociais na
comercializacdo. De acordo com Caldas (2006), empresas deveriam adotar tal
estratégia como diferenciacdo no mercado, uma vez que este é cada vez mais
competitivo e com produtos uniformizados, sem valores ou posicionamentos.

Com isso, designers buscam saberes populares e mestres da cultura
local para nutrirem seu processo de criacdo, apropriando-se de vocacgdes
regionais para o desenvolvimento de colecbes com esséncias artesanais e
dotadas de histérias. (TREPTOW, 2013)

Contudo, Borges (2011) chama nossa atencéo para a delicadeza dessa
relacdo, devendo ser encarada com respeito, como uma parceria entre
designer e artesdo, unindo a base académica, estética e mercadologica a um
produto com informacdes culturais e locais.

O Ceara € polo dessa ligacdo entre a moda e os produtos regionais no
Brasil. A variedade de tipologias artesanais inspira designers no planejamento
de suas colecdes, produzindo trabalhos competitivos, autorais e com
qualidade, capazes de seduzir a clientela. (ANUARIO DA MODA DO CEARA,
2014).

Faz-se necesséaria uma atencdo dos cursos de design de moda, para
incentivar o trabalho junto a grupos de arteséos, desenvolvendo profissionais
conscientes das potencialidades inerentes nosso Estado.

Analisando o curriculo do curso de Design-Moda da UFC e seu Projeto
Pedagdgico, constatou-se que apesar de reconhecer a producdo artesanal
local, as disciplinas do curso contemplam metodologias projetuais em design
sem uma abordagem diferente para lidar com o artesanato.

Autores como Canclini (2008), Fleury (2005), Borges (2011), e entidades
promotoras de intervengdes, buscam valorizar o artesdo como gerador de
renda que “preserva” o saber e a cultura de seu lugar. Entretanto, mesmo com
estudos, iniciativas, e treinamentos ministrados a artesdos e a designers, 0
produto final é valorizado acima daquele que o produz ou seu contexto cultural,
abrindo uma lacuna entre designers e artesdos que impossibilita a interseccéo
de saberes e o crescimento de ambos.

Acdes do PET Naif: revalorizacdo dos produtos de moda e desigh no ambiente
académico.

Com o intuito de suprir a falta de articulacdo entre a teoria académica e
a prética dos artesdos no curso de Design-Moda da UFC, criou-se o grupo de
estudos PET Naif, denominacao escolhida por suscitar, como a arte naif, um
trabalho a partir de tragos “rusticos”.

As atividades do grupo iniciaram em 2014.1 com a realizagdo de uma
mesa redonda para debater sobre o artesanato no mercado de moda com a
presenca de estudantes, pesquisadores e profissionais do mercado local que
utilizam o artesanato como matéria-prima em seus trabalhos. Na ocasiao foram
apresentados os cases das marcas cearenses: Ivanildo Nunes, Catarina Mina e
MissMano.

As acbes do grupo se sucederam com levantamentos bibliograficos e
documentais e apresentagbes individuais de pesquisas sobre as rendas
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produzidas no Nordeste, como renascenga, filé e labirinto. Houve, ainda, a
realizacdo de visitas aos centros de artesanato da cidade, museus e ao acervo
de rendas da Casa de José de Alencar, em Fortaleza (CE), seguida da criacao
de croquis inspirados nas pecas do local.

As atividades de pesquisa e levantamentos técnicos acerca do objeto
em questao tiveram continuidade com énfase no debate sobre a “revitalizag&o”
do artesanato brasileiro e suas perspectivas no design, gerando algumas
publicacdes e comunicacdes orais (participagdo nos Encontros Universitarios
da UFC e a ministracéo de palestras e debates no ambiente da universidade).

As acOes desenvolvidas pelo grupo de estudos e pesquisa PETNaif
foram muito relevantes para a ampliacdo da reflexdo acerca das possibilidades
de inovag&do no campo do design e da moda. O envolvimento de estudantes e
professores do curso de Design-Moda da UFC e a repercussao das ideias
compartilhadas abriram perspectiva para a criagdo de um grupo de pesquisa
cadastrado no CNPQ que pretende ampliar as discussdes com o
desenvolvimento de novos estudos, gerando publicacdes e experiéncias nesse
campo.

Consideracgdes Finais

Cremos que as considera¢des construidas com o grupo de estudo
foram importantes tanto para a formacédo académica dos estudantes do curso
de Design-Moda da UFC, quanto para o fornecimento de bases para a
construcdo do debate académico sobre o artesanato e o design, dando
visibilidade a tematica e valorizando a importancia de um fazer design de forma
critica e criativa.
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