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Resumo

Por meio de uma analise sobre os valores de moda e de sustentabilidade, este
trabalho prop6e uma investigacdo sobre como o vestuéario esta sendo influenciado e,
ao mesmo tempo, influenciando transformacfes nas configuracbes de consumo na
contemporaneidade.
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Abstact

Through an analysis of the values of sustainability and fashion, this paper proposes an
investigation into how clothing is being influenced, and at the same time, is influencing changes
within consumption settings in contemporary times.
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Sustentabilidade

A necessidade de repensar a relacdo produgcdo-consumo [gerada a partir da
escassez e deteriorizacdo dos recursos naturais — matéria prima, meio ambiente] dos
bens e servicos na atualidade, tem nos levado a busca nédo s6 da compreensdo, mas

também, da acdo sustentavel. A ideia de “ser sustentavel” vem ocupando significativo
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espaco nas discussdes entre empresarios, designers, especialistas de mercado e

especialistas do comportamento do consumidor.

As primeiras aparicdes do conceito de desenvolvimento sustentavel foram
apresentadas no relatério “Nosso Futuro Comum”, de 1987, por Gro Harlem
Brundtland definindo-o de tal modo: [desenvolvimento sustentavel] “Um crescimento
para todos, assegurando ao mesmo tempo a preservacao dos recursos para as futuras
geracdes (Kazazian, 2005, p.26).

Para o desenvolvimento desse estudo, a sustentabilidade serd entendida como
a producdo de bens e servicos, pautada sobre as diretrizes de crescimento e
preservacdo de recursos ambientais, sociais e culturais. E valido atentarmos para o
fato de que essa definicdo, em si, ndo esgota todas as possibilidades de compreenséo
sobre a sustentabilidade e seus objetivos, mas que, para nés, na discussao entre
sustentabilidade e moda é percebida como a mais ajustada.

Ainda sobre a ideia de desenvolvimento sustentavel, Sanchs (2002, p. 29),
aponta: “Uma nova forma de civilizagdo pautada no aproveitamento sustentavel dos

recursos renovaveis, nao é apenas possivel, mas essencial’.

Nesse sentido, podemos direcionar nossos esforcos em compreender [se] e
como a industria da moda, dentro da cultura de consumo, podera desenvolver-se em
consonancia com o projeto de desenvolvimento sustentavel. Vale salientar que
estamos atentas tanto para as rotas de onde essa mudanca vird quanto para onde nos
levard, bem como, as consequéncias em relacdo ao funcionamento da sociedade de

consumo.
Moda e Consumo: contextos e conceitos

Definindo como um fendmeno exclusivamente moderno e ocidental, Lipovestky
(2009, p. 24/25) afirma:

A moda néo pertence a todas as épocas nem a todas civilizagdes [...]
Afirmamo-la como um processo excepcional, inseparavel do
nascimento e do desenvolvimento do mundo moderno ocidental [...]
Moda é formacdo essencialmente sécio-histdrica circunscrita em um
tipo de sociedade.

Ja Barnard (2002), sintetiza: “Ao longo da histéria, a moda pode ser entendida
como um jogo de distingdo entre classes”. Historicamente falando, a moda [como
sistema de novidades, invengdes, modismos] foi percebida como uma movimentagéo

de afirmacgéo e distanciamento socioecondmico manifestada através de modificacbes
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constantes no vestuario, na decoracdo, nas construcao, nos habitos de lazer, entre
outros. Rocha (2012, p.05), aponta que “moda para ser moda precisa estar em voga,

em alta, em consonancia com o ambiente e com o contexto”.

Atualmente, a ideia de moda perpassa pelo imaginario coletivo de forma
intensa associada ao vestuario. No entanto, a moda estendeu suas raizes aos mais
diversos e distintos setores: produtos automobilisticos, vestuério, méveis, produtos
hospitalares, entre outros, sdo também, instancias atualmente sintonizadas com os

principios da moda.

A questédo € que de modo geral, dentro da sociedade capitalista de consumo,
nossos estilos de vida, nossos habitos e nossos comportamentos sdo guiados pela
esséncia da moda. N&o pretendemos aqui discutir o sistema econdmico capitalista em
sua origem, esséncia e préticas, entretanto, nao podemos desvincular a relacao vital
de interdependéncia entre o modo de producdo capitalista e a moda enquanto

fendmeno social, cultural, econémico e politico.

Moda existe para ser consumida e € por isso que, mais uma vez, voltamos a
entendé-la dentro de um contexto de jogos de distingdo e pertencimento, que
proporciona, através do consumo de bens e servi¢cos, como o vestuario, por exemplo,

a apropriacao de significados simbdlicos.

Para sintetizarmos a compreensdo sobre moda, é relevante considerar a
contribuicdo de Hoeks e Post (2006), sinalizada por Rocha (2012, p.02) de que ha
uma diferenciacao significativa entre a inddstria do vestuario e da moda, que precisa
ser considerada principalmente nessa discussdo entre moda, sustentabilidade e
vestuario:

Enquanto a indastria do vestuario vende produtos, a indistria da
moda ndo comercializa objetos e sim significados. Ou seja, o
vestuario é tangivel, se materializa, e a moda, € intangivel, incapaz

de ser aprisionada ou alpapada. (Hoeks, Post 2006 apud Rocha
2012)

Ou seja, a moda funciona como um sistema de novidades, de invengdes e
modismos que altera o carater intangivel [simbdlico] dos bens e servicos e que
significa algo [confere valor de troca] para determinadas sociedades, em determinados

contextos.

Se a moda existe para ser consumida, podemos considerar que a cultura

consumista (Bauman, 2008), baseia-se, essencialmente, sobre o intangivel, uma vez
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que acreditamos ser o consumo “motivado pela busca de significados simbolicos

substanciados em bens e servigos, como o vestuario” (McCracken, 2003).

A relacdo de mutualidade que garante a existéncia tanto do fendmeno da moda
guanto o da cultura do consumo, depende basicamente, do sistema capitalista que
proporciona o ambiente para seu desenvolvimento e que, por outro lado, mantém-se a
partir da comercializagdo e consumo de bens e servicos pelos consumidores.
Sintetizando, o sistema capitalista, a cultura consumista, a moda e a producéo de bens
e servicos, existem dentro de uma relacdo de mutualidade, de dependéncia. Eles
existem, sobretudo, para o [e através do] consumidor. Rocha (2012, p.03), aponta: “ o
consumidor € o centro de tudo, por ele comeca e termina o ciclo. Dele depende toda a

maquina que faz o mundo girar, a cultura do consumo, e por consequéncia a moda”.
Valor de Moda x Valor de Sustentabilidade

Atualmente, ha uma grande confusdo criada por profissionais da area do
design, marketing e publicidade, em relagdo a compreensdo e ao uso dos termos
“‘moda sustentavel’. Rocha (2012) sinaliza que a moda refere-se ao intangivel, assim
como, a ideia de sustentabilidade. Ela coloca que:

O consumo de moda sustentavel também ¢é carregado de
intangibilidade, visto que a sustentabilidade esta mais préxima da
atitude do que efetivamente dos processos [...] Portanto, achamos
gue a melhor forma de denominar o que é imaterial como moda e

sustentabilidade, e tudo aquilo que a faz existir como objeto real, de
produto. (Rocha, 2012, p. 02-03)

Nesse sentido, compreendemos que tal qual a moda, a sustentabilidade
apresenta-se como um signo, intangivel, pronto para ser substanciado
[comercializado] em um produto (McCracken, 2009; Rocha 2012), no caso, em uma
peca de vestuario. Logo, € compreensivel a afirmacdo de Rocha (2012) sobre o uso
confuso do termo ‘moda sustentavel’ uma vez que, as duas sao interpretadas como

signos distintos e contraditorios.

Ou seja, vivemos uma industria de moda e, em paralelo, uma inddstria da
sustentabilidade, pautada em principios de responsabilidade ambiental, social e
econdmica que vem construindo-se e afirmando-se no mercado. Ambas podem ser
materializadas em diversos produtos e servi¢cos. Neste caso, vamos ater-nos a analise
da suas substancializagbes no vestuario, empregando como sugere Rocha (2012) a

denominacao vestuario com valor de moda; vestuario com valor de sustentabilidade.

A Obsolescéncia e os Ciclos de Moda
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Como vimos anteriormente, a moda esté associada a cultura de consumo e ao
modo de producdo capitalista, tendo em sua esséncia reflexos dos interesses de
ambos. Além de ser util aos individuos na construgdo de identidades ou prazeres
hedonistas, a moda serve a um mercado. H4 uma légica de negécios que garante a

sua existéncia.

Sendo assim, nada mais apropriado do que mecanismos que provejam suporte
a sua manutencdo. E nessa funcdo que entra os principios da obsolescéncia. O
vestuario, como instancia material da moda, estd subordinado a logica da
obsolescéncia, de tornar-se obsoleto, ultrapassado. Kazazian (2005, p.45), aponta
duas dimensdes da obsolescéncia: 1. a objetiva de carater técnico e a 2. subijetiva,

que é motivada pela aparéncia e pela moda.

Em seu estudo sobre moda e sustentabilidade, Rocha (2012, p.11), apresenta
através do estudo de Kaiser (1985) os ciclos de moda, e pontua que “o sistema de
moda se sustenta no estimulo ao consumo combinado com obsolescéncia

programada”.

Kazazian (2003, p.44) também aponta duvida em relacdo a durabilidade do
produto e seu valor de moda: “para aumentar a durabilidade de um produto, diferentes
abordagens séo possiveis conforme as etapas de seu ciclo de vida: procurar
aparéncias menos subordinadas as modas [...]". Ja Fletcher (2011, p.138) endossa:

A indastria da moda também contribui para a degrada¢éo social e
ambiental quando a propaganda invasiva e as tendéncias de curto
prazo manipulam e extrapolam as necessidades inatas das pessoas

por integracéo e diferenciacdo para levar a ciclos de varejo cada vez
mais rapidos e ao crescimento continuo da producéo comercial.

No entanto, ndo seria possivel concebermos a existéncia da moda e do
consumo, sem ser a partir dos valores de novidade, de diferenciacdo de status, do
materialismo? Sera que ndo poderiamos conceber outros principios que movam e

direcionem os atos de consumo, da nossa sociedade e do nosso tempo?

Se o sistema capitalista, a moda, a cultura consumista e a producéo de bens e
servigos existem [através do e] para o consumidor, e esse consumidor ja nao é mais o
mesmo, ja ndo forma uma massa homogénea e irracional, sera que nao podemos
sinalizar para uma reinvencdo dessas instancias? Desses principios que formam a

sociedade de consumo? Dos valores que sédo substanciados e comercializados?
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Se considerarmos, como sugere Lipovetsky (2009), o surgimento da moda
como um fendmeno ocidental; como aponta Barnard (2002) como um jogo de distingao
social; e como indica Rocha (2012) como algo em voga, em consonancia com o
ambiente e com o0 contexto, podemos, verdadeiramente, acreditar que 0s
consumidores, que formam o centro de tudo, possuem as condicbes necessarias para
a [relinvencdo do sistema de moda e de consumo, ja que anteriormente foram

capazes de cri-los.

O apice do capitalismo, da cultura consumista e da industria da moda trazem
consigo além da [suposta] ideia de desenvolvimento, de ascensdo e de progresso,
criticas de sujeitos sociais que nos fazem perceber outras configuracdes de valores

culturais, econémicos e politicos sendo elaborados.

Na industria da moda, no que tange a producao e consumo de vestuario, esses
Nnovos cenarios tem se tornado cada vez mais amplos e mais amadurecidos, uma vez
que, ja alcangcam um nivel de desenvolvimento em que o consumidor aparece nao s6
como alvo, mas como colaborador, entusiasta e, por vezes, iniciante de novos
modelos de negdcios, de atitudes e valores de consumo. A busca por novos cenarios
nos mostram que a saturacdo do mercado, estd mais do que clara para alguns
individuos que quebram a ldgica capitalista de consumo de quanto mais melhor, da
novidade, do ter para ser. Nesse sentido, é valido pontuarmos algumas iniciativas
contemporaneas do mercado, que exemplificam a busca de um equilibrio entre

consumo de vestuario, valor de moda e de sustentabilidade.
Gabriela Mazepa e a Re-roupa

Gabriela Mazepa desenvolve um trabalho de upcycling® de tecidos e de roupas
[novas, usadas ou com falhas], transformando-os em novos produtos com valor de
moda e de sustentabilidade. Com significativa experiéncia na préatica do upcycling,
Gabriela, mantém uma marca homo6nima com loja online e pontos de venda

espalhados pelo Rio de Janeiro.

Atualmente, além de manter a marca, Gabriela, desenvolve um curso/oficina
chamada RE-ROUPA, em que a esséncia do conceito da marca [0 upcycling] é
trabalhado com as participantes e elas sdo convidadas a transformar alguma roupa

“velha” em uma pega nova.

® Refere-se a pratica de reintroduc&o no ciclo de consumo de algo que seria descartado, algo
gue esta no fim do ciclo de vida, provavelmente por questdes de aparéncia.
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Mais do que aprender a descosturar ou costurar, o RE-ROUPA, visa a
conscientizagdo sobre a vida Util das roupas que possuimos, uma vez que, através de
um exercicio de criatividade uma peca que provavelmente é percebida como obsoleta
[obsolescéncia subjetiva proposta por Kazazian] pode transformar-se em algo novo
[valor de moda], sem que isso signifiqgue um novo ciclo de producdo, nem a perda do

valor de moda.
Enjoei, T6é Vendendo

A plataforma digital, Enjoei, surgiu de forma despretensiosa pela entédo
publicitaria Ana Luiza. Precisando de mais espaco no armario para dividir com o
marido, Ana precisou se desfazer de vérias coisas. Segundo ela, ap0s separar todas
as pecas nao desejadas ela disse: “vou vender tudo. Veja se o endereco enjoei.com.br
esta disponivel.” E assim nasceu, um dos maiores portais de negociacdo de
seminovos com foco no vestuario [posteriormente expandido a outros produtos de

moda] do Brasil.

O que surgiu como um blog pessoal, com um objetivo especifico da Ana,
acabou disseminando-se entre suas amigas que logo pediram para colocar algo para
vender no Enjoei. Assim, a plataforma transformou-se em um rentavel negécio que
objetiva intermediar o processo de venda e compra de produtos seminovos. Segundo
a revista online Exame, o negdcio faturou em 2014, 15 milhdes de reais.’

Atualmente, a plataforma encontra-se bem consolidada e conta com cerca de
700.000 emails cadastrados. Pessoas que procuram, através da venda, revalorar
algum bem que para elas ndo faz mais sentido, ndo tem mais serventia e pessoas que
procuram “oportunidades de negdcios”, afinal, comprar um produto [semi] novo sem

pagar tdo caro pode ser uma boa saida.

O Enjoei faz um incrivel trabalho de resignificacdo do produto de segunda méao,
uma vez que mantém a qualidade do produto e desenvolve, através da publicidade,
uma estrutura que mantém o valor de moda como principal ativo comercializado [por
exemplo, as varias lojinhas dentro do Enjoei de marcas como a Farm, a Antix, a
Osklen ou de personalidades da moda, como a blogueira Camila Coutinho ou a

fashionista Julia Petit].

4 Disponivel em: <http://exame.abril.com.br/revista-exame-pme/edicoes/70/noticias/de-
segunda-mao> Acesso em 20 abril 2015.
> |dem & nota 2
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Além disso, o processo de vender um bem [em bom estado de conservagao]
garante que aquele produto que teoricamente é percebido como obsoleto ndo seja
descartado, bloqueando o trajeto “natural” da geragdo de mais residuos no meio
ambiente e mais impulso para a producdo de novos produtos de moda. E nesse

sentido que o Enjoei comercializa o valor da sustentabilidade.
Dress & Go

Criado em 2013, pelas empresarias Barbara Diniz e Mariana Pezzano, a Dress
& Go é uma plataforma online [com loja fisica em SP] de aluguel de vestidos de luxo.
Com o objetivo de atingir um publico que costuma frequentar muitos eventos sociais e
com isso, apresenta a necessidade de variar sempre nos looks, a empresa oferece o
servico de aluguel de vestidos e acessoérios de grandes marcas [Reinaldo Lourenco,
Missoni, Adriana Barra, I6dice, Tufi Duek, entre outras] através de uma plataforma

online e com entrega a domicilio.

Apesar de aluguel ndo ser nenhuma novidade como modelo de negdcio, a
inovacdo proposta pela empresa baseia-se no seguinte conjunto de valores: 1.
comodidade [loja online, com datas previamente organizadas, entrega em casa, a
cliente ndo precisa lavar o vestido] ; 2. roupa com valor de moda, com etiqueta de

grifes renomadas; 3. custo acessivel.

Mesmo ndo sendo o principal valor proposto e utilizado nas estratégias de
marketing pela empresa, € possivel visualizarmos o valor de sustentabilidade no
modelo de negdcio da Dress & Go. Em vez de ser mais uma multimarca online que
estimula o consumo a cada nova ocasido social que a cliente precise estar impecavel,
a empresa coloca-se no mercado como uma solucdo e, a0 mesmo tempo, como uma
agente de transformacao na forma de consumir vestuario com valor de moda [e de
marcas de luxo]. Sendo assim, ela contribui para a modificacdo [por que ndo,
desestabilizacdo?] do sistema de vestuario com valor de moda e de luxo como o

conhecemos.
Consideracdes

E possivel visualizarmos que entre as iniciativas citadas, nem todas trabalham
o valor da sustentabilidade como ativo de mercado, de marketing e de publicidade,
nem necessariamente, trabalham com todos os pilares da nossa compreensao sobre a
sustentabilidade. No entanto, é inegavel que todas apresentam-se como NOVOS

modelos de consumo de vestuario com valor de moda e, consequentemente, de
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sustentabilidade, uma vez que a vida Util dos produtos é prolongada através do seu
revaloramento, o que nos faz retornar a discussdo que Rocha (2012) propde sobre
serem os valores de moda e de sustentabilidade antag6nicos no que tange a etapa do

consumo.

Como ja afirmamos, o sistema de moda relaciona-se a partir de uma l6gica de
mutualidade com outras instancias, como o da cultura consumista, o capitalismo, e a
producdo de bens e servigos, e que de modo geral, representa o combustivel para a
manuten¢do do nosso sistema econdmico, dai sua esséncia efémera. Entretanto, ao
considerarmos, em oposicdo as colocacdes de Rocha (2012), que o valor de
sustentabilidade pode existir em parceria com o da moda na etapa de consumo, [no
que tange a geréncia por parte do consumidor da vida Util dos produtos]
conseguiremos enxergar 0s casos citados acima, como exemplos de mudangas
significativas na construcéo de novas formas de fazer os ciclos da economia, da moda,

do consumo e da producéo de bens e servigos acontecerem.

Uma vez que os consumidores e empresarios conhecem e investem em outras
formas de produzir e consumir o valor de moda, como por exemplo o prolongamento
da vida util do vestuéario seja através do upcycling, da venda e compra de segunda
mao ou de aluguel, e passam a adotar essas novas formas como protagonistas de
seus modos de vida é fatidico que estamos construindo um sistema de consumo
diferente. E imprescindivel que ndo esquegcamos que o sistema capitalista, a cultura
consumista, a moda e a producdo de bens e servicos existem em mutualidade, e s&o

interdependentes.

Héa que considerarmos que Rocha (2012) menciona o trabalho de Kaiser (1985), o qual
distingue os ciclos de produtos em Moda, Modismos e Classicos. Nesse sentido,
quando nos opomos a visdo de Rocha (2012) sobre a incompatibilidade dos valores
intangiveis da moda e da sustentabilidade, ndo discordamos em sua totalidade, mas
também n&o concordamos em sua totalidade. Concordamos porque temos visto na
indastria do vestuario uma pseudo, por vezes superficial, adocdo de préticas
sustentaveis, revelada apenas nas propagandas, nas tags, nos selos ecofriendly ou na
adogao de etapas “sustentaveis” de produgdo, mas que pouco se concretizam como
mudancas reais. Do que adianta usar uma matéria prima reciclada ou natural para

produzir uma peca do vestuario, mas manter a sua data de validade curta?

No entanto, discordamos de Rocha (2012) uma vez que é possivel dentro de

alguns cenarios, encontrarmos consumidores mais conscientes com causas
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sustentaveis, mais ativos, mais donos de suas necessidades de consumo. Nesse
sentido, s@o esses consumidores associados a empresarios que enxergam
oportunidades de negdécios mais sustentaveis, que a sustentabilidade, a moda, o
vestuario e as praticas de consumo comecam a dar passos de maos dadas. A
sustentabilidade aqui ndo se apresenta mais como uma acéo vinda do mercado para
0s consumidores, mas como escolhas individuais dos consumidores. Quando Ana, do
Enjoei, decidiu vender [revalorizar] suas roupas ela agiu, primeiramente, como
consumidora individual. Talvez ela tenha transformado um produto de moda em um
produto classico, considerando a conceituacdo de Kaiser (1985) sobre o ciclo de vida

dos produtos e a sua capacidade de adoc¢ao pelos consumidores.

Logo, podemos perceber, por hora, que estamos vivendo tempos de
transformacgdes, de reconfiguragées. O consumidor como centro do sistema, como ator
que faz tudo girar (Rocha, 2012), comec¢a a mudar a configuracdo desse sistema,
comeca a apresentar mudancas de atitudes e de comportamentos que caminham para
a adogéo cada vez mais integral e real da sustentabilidade como valor, sem que iSso
signifigue necessariamente, o fim da sociedade de consumo, do sistema de moda ou

menos ainda, a negacao da sustentabilidade como valor a ser consumido.

O consumidor da contemporaneidade estd reinventado os modelos
econbmicos, a forma de consumir e principalmente, ditando o que quer consumir. E se
ele deseja consumir vestuario com valores auténticos de moda e de sustentabilidade é
concreto que ele atuara em sua defesa, bem como, é fatidico que as instancias do
capitalismo, da cultura consumista, da moda e da industria de producéo, continuardo
se reinventando em prol da suas manutencdes. Portanto, parece que 0 que estamos
assistindo é a construcéo de novas formas de consumir vestuario com valor de moda e
vestuario com valor de sustentabilidade, combinados, quica com olhares na mesma

direcéo.
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