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Resumo

A presente pesquisa historiciza acerca do processo de transformacao da moda
como um negocio no estado do Piaui. Apresentando desde seus primeiros
passos, tais como as primeiras industrias, as primeiras boutiques ao processo
de desenvolvimento do setor de confeccdo do vestuario, o qual tem
participacao significativa na economia do estado.
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Abstract

This research historicizes about fashion transformation process as a business in the
state of Piaui. Featuring since its first steps, such as the first industries, the first
boutiques to the process of development of the garment manufacturing sector , which
has significant share in the state's economy .
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1. Consideracdes Iniciais

A industria téxtil foi a primeira indUstria a surgir no mundo. Ela foi a
responsavel pela revolugéo industrial, pois os teares foram as primeiras
maquinas a serem criadas, possibilitando uma producdo em maior
escala. A utilizacdo de tecnologia simples, além de ter a méo de obra
como principal fator de producgdo, faz com que essa seja a primeira
industria a ser implementada nos paises no inicio do processo de

! Professora efetiva do curso de Vestuario no Instituto Federal do Piauf (IFPI) - Campus Piripiri. Graduada
em Design de Moda (Uninovafapi), especialista em Negdcios e Stylist de Moda (Uninovafapi).
Pesquisadora de teméticas relacionadas a memdria e histéria da moda, com énfase no Piaui.
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industrializacgao [...]. Apesar de ter surgido no século XVII, ainda hoje a
industria téxtil e de confec¢des tem uma grande importancia mundial.
(LISBOA, 2013, p.6)

O setor de téxteis e confeccdo movimenta intensamente a economia
mundial, o Brasil, por sua vez, apesar das taxas de juros, impostos, dentre
outros que o colocam em situacdo de desvantagem competitiva, € 0 quinto
maior produtor téxtil do mundo e possui 33 mil industrias espalhadas pelo pais,
conforme dados da ABIT. O estado do Piaui reune 1147 destas industrias
confeccgdo, segundo dados do SINDVEST-PI, distribuidas principalmente entre
a capital Teresina, Campo Maior (pélo de confeccao de jeans) e Piripiri (p6lo de
confeccao de moda intima).

Diante destes dados, nota-se que a industria de confec¢cdo no Piaui tem
se mostrado expressiva, mas percebe-se uma lacuna na producéo
historiografica sobre este tema. Pouco se sabe sobre como este Estado
tornou-se um produtor no setor de confeccdo de vestuario, como se deu a
construcdo do cenéario da moda no Piaui como um negdcio culminando numa
industrializacdo que movimenta a economia do estado, além de quem teve
participacdo neste processo, dentre outros fatores relevantes.

Em levantamento sobre a situacdo atual da moda no estado do Piaui, de
acordo com dados do Sindicato das Indastrias do Vestuario do Piaui
(SINDVEST-PI), por més, estas 1147 industrias de confeccdo produzem cerca
de 597 mil pecgas, movimentando mais de R$ 204 milhdes ao ano. No que diz
respeito a geracdo de empregos, sdo mais de 18 mil postos de trabalho no
estado. Pode-se verificar também o crescente numero de instituicdes de ensino
ofertando cursos e 0 aumento do nimero de profissionais atuando no setor.

O crescimento econdmico do setor no Piaui é notavel, porém, existem
guestionamentos apresentados acima que permeiam esse crescimento, ndo so
no aspecto econébmico, como também no aspecto social e cultural que sao
transversais a este desenvolvimento e propiciaram o atual cenario do estado.

Na tentativa de responder a estes questionamentos e pretendendo
conhecer a histéria deste processo de crescimento, foi realizada esta pesquisa,
delimitando o recorte temporal entre a década de 1960 e 1980. A pesquisa

aborda, dentro do contexto do estado do Piaui, os primeiros passos da moda e
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do vestuario como um negocio, 0 surgimento das primeiras boutiques e
eventos de moda e o processo de industrializacéo, através de dados fornecidos
pelo presidente do Sindicato das Industrias de Vestuario do Piaui (SINDVEST -
PI), Sr. Francisco Marques, relato do Sr. Roberto Broder, filho da proprietéria
da primeira pequena industria de confec¢do do estado e relato da Sra. Dourilla
Machado, proprietaria da segunda boutiqgue de moda que surgiu no Piaui.

2. Os primeiros passos da moda como um negocio no estado

Segundo TREPTOW (2013), “a moda surge no momento histérico em
gue o homem passa a valorizar-se pela diferenciacdo dos demais através da
aparéncia, o que podemos traduzir em individualizacdo”. Portanto, essa
diferenciacao de uns, visa a uma identificagcdo com outros, pois a moda se da
através da copia do estilo daqueles a quem se admira. Com isto podemos
entender que a roupa e o simples ato de “vestir-se” sdo dotados de significados
gue se relacionam diretamente com o lugar em que se vive, a cultura e que
muda com o passar do tempo, pois, quando uma forma de vestir - que
podemos entender por “tendéncia”’ - ja esta massificada, ou seja, foi aceita e
consumida pela grande maioria, surge a necessidade de inovar como forma de
diferenciacao social.

Essa busca por individualizacdo se torna mais perceptivel na moda entre
as décadas de 1950 e 1960, quando surge a moda jovem resultante dos baby
boomers do pdés segunda guerra mundial. Esse anseio dos jovens por
diferenciacao social e individualidade se reflete na moda ao redor do mundo e
entre todas as idades.

Nota-se que a tendéncia de individualizacdo se apresenta neste periodo
no Piaui também, entre os anos 50 e 60. Somente os modelos copiados de
revistas como Jornal das Mocas, Cruzeiro, dentre outras que eram encontradas
nas bancas de revistas da capital, ja ndo satisfaziam mais as Piauienses. N&o
havia ainda boutiques vendendo roupas prontas no Estado, as primeiras
surgem em meados de 60, portanto a producdo do vestuario se dava através
da compra de tecido e aviamentos e o feitio por modistas ou mesmo pelas

mulheres prendadas da familia.
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Atendendo esta demanda, iniciou-se na capital do Estado, a pratica de
ter um profissional dentro das lojas de tecidos disponivel para desenhar
modelos de roupas para as clientes, o que hoje € denominado de desenhista
de moda ou estilista. O Senhor Roberto Broder? relata que a rede de lojas
Pernambucanas, uma grande rede varejista com uma filial entdo instalada em
Teresina, contratou um estilista da cidade de Parnaiba, chamado Miguel Pro,
este profissional atendia as piauienses proporcionando a elas a experiéncia de
um desenho exclusivo e orientacdes com relacdo a tecidos adequados.

Esta prética foi se difundindo entre as lojas de Teresina e ainda hoje é
vista em lojas de varejo de tecidos no centro da cidade e lojas no interior do
Estado. Miguel Pro teve sua carta de demissdo assinada tempos depois,
devido a sua recusa em desenhar para uma senhora que, como muitas da
€poca, procurou seu servico na loja e o estilista alegou que ela era “desprovida
de beleza” e que nada |he resolveria. Miguel ndo sabia que a senhora era
esposa de um importante funcionario da alfandega.

Além do aparecimento deste tipo de profissdo no estado, “o estilista/
desenhista”, ligada ao processo de confeccdo de vestuario, neste periodo
ainda, houve o surgimento singelo de pequenas confec¢des no estado, dentre
elas a Confeccdo Bel de propriedade da Sra. Maria Madalena Broder. A
confeccao ficava localizada na cidade de Parnaiba e foi uma das primeiras a
confeccionar moda masculina do Piaui, fabricava camisas e bermudas de
tecido, chegando a vender para outros estados, como conta o Sr. Roberto
Broder, filho da proprietaria da pequena industria.

Ainda em seu relato, ele lembra da faléncia de muitas destas pequenas
confecgdes piauienses. Com a abertura de crédito para grandes grupos
empresariais do Ceara e Rio Grande do Norte, através da SUDENE
(Superintendéncia de Desenvolvimento do Nordeste), grupos estes produzindo
pecas em larga escala e a baixos precos. Um dos grupos que recebeu o
incentivo com capital da SUDENE foi a Guararapes, de Natal (RN), que através
desse financiamento construiu mais duas grandes fabricas, uma em Fortaleza
(CE) e outra em Mossoré (RN). O crescimento acelerado proporcionou ao

grupo adquirir as cadeias de lojas Riachuelo e Wolens em apenas 3 anos apés

2 Entrevista concedida em 25 de Fevereiro de 2013.
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a abertura das duas mega fabricas. Em meio a este contexto, as pequenas
confec¢cbes piauienses, ainda de pequeno porte, pouca tecnologia e sem
incentivos de bancos e da SUDENE, ndo tiveram potencial para concorrer no
mercado, o que levou muitas a fechar as portas.

Em 1972, ao tempo em que essas pequenas confeccdes fechavam as
portas, surgia a Guadalajara, uma grande industria de confec¢cdo do Grupo
Claudino, o maior conglomerado de empresas do Piaui. Segundo o Sr.
Francisco Marques de Melo, atual presidente do SINDVEST PI (Sindicato da
IndUstria do Vestuério, Calcados e Artefatos de Tecidos do Piaui), o grupo
Claudino recebeu incentivos fiscais da SUDENE e BNDES, entre as clausulas
do acordo havia a contra partida da empresa em realizar cursos de capacitacéo
e formacéo de méao de obra no setor de confeccao, promovendo o inicio de um
desenvolvimento industrial no setor de vestuario no estado, ja tardio se
comparado a maioria dos outros estados do pais, principalmente o estado
vizinho, Ceara.

A chegada da Guadalajara, entdo, possibilitou treinamento de pessoal
para que estes trabalhassem na fabrica, ja que profissionais capacitados na
area eram escassos no Piaui, muitos dos que foram atraidos para o trabalho na
industria do grupo Claudino vinham de outras areas e neste momento tiveram o
primeiro contato com o trabalho na area de confec¢do do vestuario. Foi uma
espécie de “escola” e muitos desses profissionais, anos apds, rumaram para
outras pequenas confeccbes que surgiram levando a experiéncia e
conhecimento adquiridos na fabrica do grande grupo.

Outro negdcio relacionado a moda e vestuario foram as boutiques que
passaram a oferecer roupas prontas, estas surgiram no Piaui em meados dos
anos 60 apostando no espirito jovem em voga no periodo, trazendo pecas

fabricadas na regido sudeste do pais.

3. Surgimento das primeiras boutiques e desfiles de moda no Piaui

Na década de 1960 surge a primeira boutique de moda do Piaui,

denominada Biscuit, de propriedade de Graga Mota, que trabalhava juntamente
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com a irma. A Boutique Biscuit era voltada para a garota moderna, como
descrevia em suas propagandas publicadas no Jornal O Dia® da época, a loja
oferecia roupas prontas, fabricadas em outros locais como Belo Horizonte, S&o
Paulo e Rio de Janeiro, além de pecas confeccionadas pelas duas irmas

proprietarias das loja.

ARTIGOS FINOS PARA A GAROTA MDDER“A\\
3iscuit acaba de receber “pantalon” ¢ "mu\i~b|\.\m"\
Garéta : visite-nos para conversar ‘

BOUTIQUE BISCUIT

RUA DAVID CALDAS 180N
Ali ao lado da VARIG

Figura 1 — Propaganda da Boutique Biscuit/ Fonte: Arquivo Publico do Piaui. Jornal o
Dia. Coluna Elvira Raulino. p, 5. 17 de janeiro de 1969

O anuncio da Biscuit no jornal ja declarava: “para a garota moderna”,
denotando o espirito do tempo, que muito foi influenciado pela cultura jovem,
como cita Jodo Braga (2008. p, 48): “Os anos 60, por sua vez, chegaram
introduzindo muitas mudancas na moda. De fato, foi o inicio da influéncia dos
jovens para o comportamento da moda. Os tempos eram verdadeiramente
outros.”

Poucos anos depois, em 1968, € inaugurada a Boutique Bau, de Dourila
Machado Veiga de Carvalho, localizada na Rua Desembargador Freitas, no
centro da cidade de Teresina. Dourila Carvalho assim como Graca Mota
também viajava para outros estados, que ja eram considerados polos de
producéo industrial de moda no Brasil, e vendiam no atacado. Como o Piaui
ainda ndo estava acompanhando o desenvolvimento industrial no setor de
confec¢do, ao passo que ja estava acontecendo em outros estados, estas lojas
traziam os produtos produzidos em outras regides do pais e comercializavam,

como lojas multimarcas.

% 0 Jornal O Dia é um jornal periédico que circula na cidade de Teresina, no Estado do Piaui. Pertence ao
Sistema O Dia de Comunicac¢éo.[...] O presente periodico foi fundado no dia 1° de fevereiro de 1951, pelo
professor Ledo Monteiro.
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Além das venda das confeccdes, Graca Mota e Dourila Carvalho

promoveram os primeiros desfiles de moda na capital, eram grandes eventos

com a presenca dos mais renomados da sociedade local, desde empresarios
importantes com suas esposas, a politicos, incluindo prefeito e governador.

Dourila Carvalho relata em sua entrevista que os desfiles da Boutique

Baul aconteciam na propria loja, em uma area ampla ao ar livre onde havia um

espelho d’agua, que ela chamava de lago. A empresaria trouxe modelos

nacionais famosas para as passarelas da Boutique Bau em Teresina, tais

como: Monique Evans, as irmds Luma de Oliveira e isis de Oliveira, além de

Marlene Silva e Maria Rosa, estas Ultimas faziam parte do elenco do programa

Planeta dos Homens, exibido na TV Globo entre 1976 a 1982.

A presenca dessas celebridades atraia o publico. Segundo a entrevista
concedida por Dourila Carvalho, os desfiles da Boutique Bau eram organizados
com 75 entradas no total, ou seja, eram 75 looks diferentes apresentados
durante o evento. Dourila Carvalho faz questdo de lembrar que eram feitos
cabelos e maquiagens diferentes para cada entrada, todos elaborados, sob o
comando de Mariano Marques que fazia um belo trabalho, com muita

competéncia e com a rapidez que o backstage de um grande desfile exige.

Figura 2- Desfile da Boutique Bau / Fonte: Acervo pessoal de Dourila Machado Veiga de
Carvalho

Saindo das boutiques, os desfiles ganharam as ruas. Graga Mota por
sua vez, realizou pela primeira vez na capital de Teresina um desfile de moda
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na rua. O que veio a ocorrer em frente a loja Biscuit, na Rua Lisandro Nogueira,
no centro da cidade. A empresaria promovia muitos desfiles da Boutique
Biscuit, a lista de convidados sempre contava com 0S homes mais importantes
da capital. Assim como os de Dourila Carvalho, Graca Mota também trouxe
para a passarela local, modelos nacionais como: Luiza Brunet e Xuxa
Meneghel.

A empresaria Graca Mota foi além de pecas do vestuario, ousou
verticalizando sua linha de produtos, lancando um perfume e um vinho com o
seu nome, de forma que essa estratégia agregou valor a sua marca. Durante
todo esse periodo a Boutique Biscuit e a Boutique Bau ficaram conhecidas
como as melhores lojas de artigos femininos do estado. ApOs estas duas,
varias boutiques comecaram a surgir em Teresina, ha mesma linha da Biscuit e

da Bau, como multimarcas.

4. Anos 80: a intensificacdo das industrias de confeccdo no Piaui

A década de 1980 marca um grande crescimento no setor téxtil e de
confeccdo em todo o pais, a moda passa a ser vista como um negocio
altamente rentavel o que propiciou 0 aumento no numero de industrias e

investimentos no setor,

outro enfoque dos anos 80 é a profissionalizacéo verificada no
setor téxtil e de confecgdo em nosso Pais. A moda deixou de
ser considerada como assunto futil, passando a receber
tratamento sério, discutivel e discutida. (THAMER. 1987/1988.

p,6)

No Piaui nota-se, neste periodo, o0 surgimento de inumeras
pequenas confeccdes, a grande maioria de empreendedores por necessidade,
sem um plano de negdcio e planejamento estratégico para o crescimento da
empresa.

A frente da maior parte dessas empresas estavam mulheres, que
comecaram com uma pequena producdo em casa. Ao iniciar, ndo imaginavam
a grande demanda do mercado em ascensdo, o que lhes proporcionou
possibilidade de crescimento. Através do BNDES (Banco Nacional de
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Desenvolvimento), essas pequenas empresarias puderam financiar créditos e
assim aplicar seus investimentos em maquinério, estrutura fisica, compra de
matéria-prima, dentre outros, se tornando inddstria e consequentemente
gerando emprego e renda para a populacéo.

Muitas dessas industrias que surgiram na década de 1980, como
exemplo podemos apontar a empresa de confeccdo Gota D’agua e MCA
localizadas em Teresina, que segundo destaca o presidente do SINDVEST-PI,
Sr. Francisco Marques, permanecem até hoje no mercado a pleno vapor, como
empresas em destagque em vendas e producdo. Estas e outras empresas
iniciadas nos anos 1980, que conseguiram crescer com muito esfor¢o - mesmo
sem contar com um planejamento inicial, com uma estrutura com profissionais
pensando estrategicamente em politicas de mercado e publicidade, dentre
outros aspectos relevantes para uma empresa e com a resisténcia ao produto
genuinamente piauiense que se enfrenta com a populacdo do estado -
proporcionaram um grande crescimento no setor de confec¢do de moda em
relacdo a outros setores dentro da economia do estado, ganhando destaque,

contribuindo diretamente para o cenario atual da moda no Piaui.

5. Consideracdes Finais

A metodologia utilizada para a realizacdo desta pesquisa foi a historia
oral®. Para Freitas (2006), a histéria oral fornece documentacdo para
reconstruir o passado recente, legitima o presente e privilegia a voz dos
individuos, permitindo captar, a partir de reminiscéncias, o que as pessoas
vivenciaram e experimentaram.

Dentro desta perspectiva, como objetivo deste empreendimento,

analisou-se o discurso extraido das entrevistas sobre a transformacdo da moda

* A histéria oral é uma metodologia de pesquisa que consiste em realizar entrevistas gravadas com
pessoas que podem testemunhar sobre acontecimentos, conjunturas, instituicdes, modos de vida ou
outros aspectos da histéria contemporanea. Comecou a ser utilizada nos anos de 1950, apds a invencgao
do gravador, nos Estados Unidos, na Europa e no México, e desde entdo difundiu-se bastante. Ganhou
também cada vez mais adeptos, ampliando-se o intercambio entre os que a praticam: historiadores,
antropdlogos, cientistas politicos, socidlogos, pedagogos, tedricos da literatura, psicélogos e outros.
Essas informacdes foram retiradas do site CPDOC. www.cpdoc.fgc.br/acervo/historiaoral
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como um negadcio no estado do Piaui, mais especificamente relatos de pessoas
qgue fizeram parte deste processo e que vivenciaram experiéncias dentro do
recorte temporal em estudo. Além deste método, utilizou-se também fontes
iconograficas - com a finalidade de registrar a indumentaria e momentos
relevantes para esta pesquisa dentro do contexto piauiense - fontes
hemerogréficas e, para entrelacar os dados coletados com teorias e 0 contexto
social, politico e econémico, abordou-se bibliografias como referéncias. Em
relacao a tipologia de pesquisa, tratou-se de investigacao descritiva acerca do
tema.

Por fim, a pesquisa historiciza acerca da trajetéria da moda como um
negoécio no Piaui, tornando-se uma contribuicdo académica, tendo em vista a
caréncia de estudos que abordem especificamente o cenario e o mercado de
moda no Piaui, portanto, o artigo aqui apresentado tem valor académico, social

e historico, almejando aquecer as discussdes sobre esta tematica.
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