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Resumo

Este trabalho pretende discutir a nova realidade que surge com o advento da
internet e das redes sociais a partir do final do século XX e o aumento da
circulacao da informacdo de moda, tanto no nivel dos especialistas, por meio
das revistas cientificas dedicas ao tema, como também por meio de sites e
blogs produzidos pelos amadores, por meio da cultura participativa.
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Abstract

This paper discusses the new reality that comes with the advent of the Internet
and social networks from the late twentieth century and the rise of fashion
information flow, both at the level of experts, through scientific journals dedicate
to the subject as also through websites and blogs produced by amateurs,
through the participatory culture.
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Introducéo

O surgimento da Internet na década de 1990 mudou completamente a
forma de transmissdo do conhecimento. Organizac¢des culturais, instituices de
ensino e pesquisa, Orgdaos do governo e empresas produziam um
conhecimento que se transmitia muito rapidamente por meio dos computadores
em rede, criando aquilo que Pierre Lévy (1999) nomeou de cibercultura. Essa

cultura era, na sua maior parte, ainda produzida por especialistas.

1 A . .. z . z

Doutora em Ciéncias Sociais pela UNICAMP), é pesquisadora nas areas de moda e consumo, com
énfase nas suas relacdes com a expressao das identidades e na construgdo dos estilos de vida nas
metrépoles e também nos espagos de sociabilidade virtuais criados por meio das redes sociais.
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O advento da chamada web 2.0, que se consolida a partir dos anos 2000,
trouxe uma grande mudanca na producado da cultura e do conhecimento. Sua
principal caracteristica é a de permitir uma maior participacdo do usuario na
construcdo da informacdo, transformando o antigo internauta, consumidor
passivo da informacdo, em um agente, que interfere, comenta e publica suas
proprias opinifes, producdes e imagens. Segundo Pisani e Piotet (2010),
estamos agora diante do ‘web ator’. Esse novo produtor ira criar novas vozes e
também uma cultura em que o amador vai concorrer com o especialista (Keen,
2009).

O que pretendemos discutir neste artigo € o papel das revistas cientificas,
que também passam a ser editadas online, e mais especificamente das
revistas cientificas sobre moda, assunto que tem uma grande quantidade de
paginas pessoais que criam também uma massa consideravel de informacéo.
Dos blogs de moda aos portais sobre o tema, como essa cultura participativa

pode ser entendida do ponto de vista da producao de conhecimento.

Essa nova inteligéncia coletiva (Lévy,1999), que agrega especialistas e
amadores pode gerar um conhecimento precario e, com isso, tornar mais fragil
a cultura atual ou essa polifonia resulta em uma cultura menos concentrada
nos setores tradicionais de producdo do conhecimento, democratizando em
alguma medida esse conhecimento, ndo sé do ponto de vista da recepcao, mas

também da producéo.

A discussao a que se propOe este artigo €, portanto, sobre a visibilidade
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criada pelas redes, seja dos artigos cientificos, seja das paginas pessoais, bem
como da invisibilidade também criada pelo excesso de informacdo e qual o
papel dos especialistas na organizacdo desse novo mundo. A informacdo é
imensa, mas a confusdo também e o conhecimento pode ser ampliado ou
falsificado, dependendo da pagina acessada.

Figura 1- pagina de blog que atribui a Vicent Van Gogh a autoria do quadro “O Grito” de Edvard Munch.

Fonte: http://www.sempretops.com.br. Acesso em 20/04/2015.

Se mantivermos esse ritmo, havera mais de 500 milhdes de blogs em 2010, corrompendo e
confundindo coletivamente a opinido popular sobre todas as coisas, da politica ao
comércio, as artes e a cultura. Os blogs tornaram-se tao vertiginosamente infinitos que
solaparam nosso senso do que é verdadeiro e do que é falso, do que é real e do que é
imaginario. (Keen, 2009, p.9)

Uma vez que este site seja visto repetidamente por milhares de pessoas,
uma espécie de nova verdade pode se estabelecer, pois a esta sendo repetida
muitas vezes. Essa nova construgcdo coletiva do conhecimento pode, entao,
tornar muito dificil desconstruir versées que se estabelecem a partir da

repeticdo de informacdes geradas a partir dos amadores.

Quando digitamos palavras no mecanismo de busca do Google, estamos de fato criando
algo chamado “inteligéncia coletiva”, a sabedoria total de todos os usuarios do Google. A
I6gica do mecanismo de busca do Google, que os tecndlogos chamam de seu algoritmo,
reflete a “sabedoria” das massas. Em outras palavras, quanto mais pessoas clicam num
link que resulta de uma busca, mais provavel se torna que esse link apare¢a em buscas
subsequentes. O mecanismo de busca € uma agregacao dos 90 milhées de perguntas que
fazemos coletivamente ao Google a cada dia; em outras palavras, ele s6 nos diz o que ja
sabemos. (Keen, 2009, p.11)

A partir das questdes apresentadas, vamos analisar o conceito
tradicional de revista cientifica e aproxima-lo das transformacgdes tecnoldgicas
que surgiram nas ultimas duas décadas e construir uma discussao sobre seu
novo alcance e visibilidade. Vamos discutir essa nova realidade a luz dos
conceitos centrais da cultura digital, que vem a ser os conceitos de cultura

participativa, cultura da convergéncia e inteligéncia coletiva.

Caracteristicas das revistas cientificas
Os periédicos cientificos surgiram na Europa no século XVII, ainda que o
formato moderno tenha sido desenvolvido apenas no século XIX. A partir da

Segunda Guerra Mundial a quantidade de informacao cientifica aumentou e
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com isso também a sua circulagcdo. JA4 nos anos 1960, o aumento do
desenvolvimento econdmico gerou um aumento das pesquisas e sua

circulacao (Barbosa et ali, 2013, p.3)

O desenvolvimento da Internet nos anos 1990 e o surgimento das redes
sociais ao final do século XX ampliaram as possibilidades da divulgagéo
cientifica em uma proporcdo nunca antes conhecida e revolucionam o acesso
as pesquisas em todo o mundo, mas especialmente no Ocidente, pois 0 que
antes estava restrito ao material impresso e, portanto, de menor capacidade de

circulacdo, agora esta disponivel a todos a qualquer momento.

As revistas cientificas tém como objetivo proporcionar a comunidade
cientifica um canal de comunicacdo e disseminacdo das pesquisas realizadas
em todas as areas do conhecimento, tendo por finalidade ampliar as fronteiras
desse conhecimento e permitir gue o conhecimento avance mais rapidamente.
Suas funcdes principais seriam a de disseminacdo, registro, memoria e
atribuicdo de prestigio as instituicbes que as publicam (Valerio, 2007). As
revistas cientificas estao vinculadas principalmente a universidades, centros de
pesquisa e Orgaos do governo, ainda que mais recentemente também
possamos apontar para o surgimento de editoras que se especializaram em

publicacdes desse tipo.

O periddico cientifico pode ser definido como ‘o principal canal formal de
disseminacdo da ciéncia, expressdo maxima legitimadora da autoria das
descobertas cientificas, por meio do qual os pesquisadores tornam publicas as

suas pesquisas’. (Valerio, 2007, s/p).

O conhecimento construido por meio das revistas cientificas é
essencialmente formal, deve seguir as regras estabelecidas para a construcao
de um texto académico, deve ser inovador e autoral, mas ao mesmo tempo
deve remeter a outros textos e autores por meio das citagcdes. As normas para
esses artigos podem variar de publicagcéo para publicagéo, sendo que no caso
de revistas cientificas brasileiras essas normas s&o definidas pela ABNT

(Associacao Brasileira de Normas Técnicas).

Uma revista cientifica tem como distintivo ndo apenas o conteudo, que

precisa ser fruto de uma pesquisa, mas também o rigor em relacdo ao material



a ser publicado, pois € caracteristico desse tipo de publicacdo a avaliacdo por
pares (peer review), sem o conhecimento da autoria dos trabalhos por parte

desses avaliadores (blind review).

O acesso online a artigos cientificos ndo apenas aumenta a circulacao
da producdo desenvolvida como também amplia as trocas entre
pesquisadores, ja que é possivel entrar em contato com os autores por meio
das revistas e estabelecer uma rede de pesquisadores acerca de um mesmo
tema. Especialmente para os pesquisadores fora dos grandes centros de
pesquisa e dos paises mais periféricos, essa nova forma de divulgacao
apareceu como extremamente promissora como forma de apresentar suas

pesquisas.

Ao surgirem e ganharem formas inovadoras, a partir da década de 90, as publicacdes
cientificas eletrdnicas despertaram esperancas, em muitos pesquisadores, de uma
mudanca radical no sistema tradicional de comunicacdo cientifica. Assim como o0s
utopistas da Renascenca, alguns sonharam com um novo sistema de comunicagdo, no
gual o acesso a todo conhecimento cientifico se tornaria universal e sem barreiras.
(Mueller, 2006, p.27)

Os mecanismos de busca, especialmente o Google Académico, também
ajudaram a ampliar o acesso as publicacdes cientificas e criaram mecanismos
de monitorar 0 acesso e as citacdes dos artigos, de modo que tanto autores
como leitores percebam o impacto da producédo. Essa subdivisdao do Google ja
mostra uma necessidade de se separar 0s artigos cientificos (especialistas) de
outras publicacBes, considerando aqui sites, blogs e outras redes sociais,
evitando assim a confusdo com os amadores. Por outro lado, segregam as
pesquisas em uma busca especifica, que ndo é conhecida por boa parte de

Seus usuarios.

O impacto dos trabalhos publicados também é aferido, no caso brasileiro
pela avaliacdo efetuada pela Capes (Coordenacdo Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior), érgdo do Ministério da Educacéo, e que resulta na
atribuicdo de uma nota de qualidade (Qualis) para as revistas cientificas

brasileiras.

2Segundo a Capes, “A estratificagéo da qualidade dessa produgéo é realizada de forma indireta. Dessa forma, o Qualis
afere a qualidade dos artigos e de outros tipos de producao, a partir da andlise da qualidade dos veiculos de
divulgacao, ou seja, periodicos cientificos.” Fonte: http://www.capes.gov.br/avaliacao/instrumentos-de-
apoio/classificacao-da-producao-intelectual. Acesso em 24/05/2015.
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Em pesquisa realizada em 2007, existiam naquela data cerca de 24 mil
revistas cientifica no mundo, ‘consideradas pelo critério de avaliacdo pelos
pares, cujo volume de publicacdo de artigos por ano seria de cerca de 2,5

milhdes de artigos’ (Harnard apud Ferreira e Targino, 2008, p.111).

Para dar visibilidade a tantas publicacbes e com o intuito de ampliar a
divulgacdes dos trabalhos publicados, surgiram dois movimentos internacionais
que propbem que esses trabalhos sejam acessados sem custos pelos
usuarios: Open Archives Iniciative (Iniciativa dos Arquivos Abertos) e Open
Acess Movement (Movimento do Acesso Aberto), que tracam estratégias para
que a divulgacao cientifica possa acontecer de maneira livre na rede. (Ferreira
e Targino, 2008).

As publicagdes online, entretanto, muitas vezes sao questionadas sobre
a qualidade do material publicado e seus autores muitas vezes nao séo
considerados a elite dos pesquisadores e a nocao construida sobre a
legitimidade que ainda temos presente “na comunidade cientifica, aliadas e
reforcadas pelos interesses das grandes editoras, vém influenciando e
retardando a trajetoria das publicacdes eletrbnicas e do movimento rumo ao
acesso livre ao conhecimento cientifico.” (Mueller, 2006, p.28).

No caso especifico deste artigo, vamos analisar a difusdo do
conhecimento sobre moda a partir das revistas cientificas e também como o
tema aparece em paginas nas redes sociais tendo como autores nao

especialistas.

Moda narede: especialistas e amadores

Poderiamos pensar que estamos falando de dois universos distintos, que
nao tem nenhuma proximidade tematica, se pensarmos que as paginas
pessoais nas redes sociais apresentam apenas temas da moda como produto
a ser adquirido, como tendéncia a ser seguida ou como tutoriais para aprender
a usar e copiar estilos. Entretanto, ao fazermos uma busca na web
encontramos muitas discussfes sobre histéria da moda, design, identidade,
estilos de vida, comunicacdo, midia, corpo, enfim, uma série de temas que séo

temas que revistas cientificas que tratam o tema da moda abordam também.



Segundo Horn, Ribeiro e Gavido (2014), em sua andlise sobre as revistas

cientificas de moda,

Através dos dados verificados e de todos os resultados gerados obteve-se um
panorama geral da pesquisa do design de moda em periédicos nacionais, especificos
da area. Obteve-se um grande numero de categorias tematicas — observa-se, porém,
haver grande concentragédo de trabalhos nos temas “Moda e Sociedade” e “Histéria da
Moda”, apesar dessas serem categorias amplas, que podem abordar uma diversidade
de assuntos dentro destes temas. (p.8)

As inimeras péginas das redes sociais dedicadas aos temas da moda
tem um lado positivo, pois tornam mais populares algumas discussfes que
antes sO estavam presentes nos circulos académicos, mas por outro lado,
muitas dessas discussfes estdo pautadas apenas pelo senso comum, pelos
esteredtipos e, infelizmente, algumas vezes trazem informacdes equivocadas,

levando o leitor a mais desinformacéao.
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Mid to Late Victorian (1860 - 1901)

Na década de 1860, a silhueta se tornou menor, incluindo os chapéus. Tecidos listrados e geométricos
ficaram populares, as saias podiam ser assimétricas com bastante volume atras.
Nessa época a maquina de costura foi inventada e revolucionou a fabricacao de roupas, as pessoas

comecaram a ter maquinas em casa. Entao as roupas da aristocracia e da burguesia ficaram cada vez
mais semelhantes. Sugiu também, com Charles Frederick Worth, o conceito de pret-a-porter. Ele vestia
todos os endinheirados houve uma aproximacao visual entre as roupas das diversas camadas sociais, onde
entrou pela primeira vez, no universo da moda, o prestigio do artista, do criador de moda, a pessoa que
elaborava roupas e assinava colecées.

Em 1861 morre o principe Albert e a Rainha Victoria mergulha em tristeza, vestindo luto e nao o tirando
até o fim da vida. A morte do Principe Albert marca o inicio da segunda fase da Era Vitoriana: as cores
escurecem. A moda vitoriana virou a moda do luto extremo, o que contribuiu pra essa cor se tornar mais
aceita e digna para as mulheres. O normal era se usar luto por dois anos, mas rainha Victoria optou pelo
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Figura 2- Pagina de blog dedicado a Histéria da Moda e que atribui a Charles Frederick Worth a criagdo do prét-a-porter, Worth é considerado o
criador da Alta Costura e viveu no século XIX, enquanto que o prét-a-porter so ira surgir na segunda metade do século XX. Fonte:
http://modahistorica.blogspot.com.br/2013/05/seculo-xix-parte-2-moda-na-era-vitoriana.html. Acesso em 10/04/2015

As revistas cientificas sobre moda especificamente, considerando aquelas em
que este tema é central as reflexdes que publicam, ndo contando aqui com

revistas de outras areas, como as ciéncias sociais, historia, comunicacdo ou


http://modahistorica.blogspot.com.br/2013/05/seculo-xix-parte-2-moda-na-era-vitoriana.html

campos afins, que possam eventualmente publicar artigos sobre moda na
perspectiva de suas areas de conhecimento, ndo sdo muito numerosas, nao
apenas no Brasil, mas considerando os principais centros de pesquisa do
mundo. Uma das mais antigas revistas cientificas de moda é a Fashion Theory:
The Journal of Dress, Body & Culture publicada desde 1997 pela Bloomsbury
Journals, sendo que esta publicacdo tem versdes impressa e online e nédo é
gratuita.

Na éarea téxtil encontramos um volume maior de publicacbes, pois
englobam tem afinidades com temas da economia e do consumo, sendo que a
Textile Research Journal existe desde 1931, sendo que sua versdo online
contém hoje praticamente todos os numeros em formato PDF, mas seu acesso
nao é gratuito. Mais recentemente surgiram publicacées dedicadas a varios
aspectos da moda, como a International Journal of Fashion Studies, editada
pela Intellect Journals (UK) desde 2014. A mesma editora também publica a
Film, Fashion & Consumption (2012), Critical Studies in Fashion & Beauty
(2010), Fashion, Style & Popular Culture (2014), Clothing Cultures (2014) e a
Critical Studies in Men’s Fashion (2014). Podemos perceber que boa parte
dessas revistas cientificas é bastante recente, de cerca de cinco anos ou

menos.

Podemos pensar como ou se € na convergéncia (Jenkins, 2009) entre
essas duas formas de tratar o tema moda que esta sendo produzido o
conhecimento sobre esse campo e que tipo de conhecimento é esse.

Revistas Cientificas de Moda no Brasil

No Brasil temos hoje apenas trés revistas que se dedicam
especificamente ao tema da moda, sendo duas totalmente académicas, com
avaliacdo pelos pares e uma revista que mescla artigos cientificos com outros
tipos de textos. S&o elas as revistas Moda Palavra: e-periodico; a lara: Revista
de Moda, Cultura e Arte e a Dobras. Nao estamos considerando aqui as

revistas de design, ainda que estas incluam o design de moda.

A revista ModaPalavra é publicada no formato digital desde 2008 pelo
Centro de Artes (Ceart) da Universidade Estadual de Santa Catarina (UDESC).

E uma revista de livre acesso, peer review, sendo que os artigos podem ser



baixados em formato PDF. Segundo o site da revista, seu foco e escopo visam
‘a difusdo cientifica no campo de moda, visa socializar ao mundo académico e
empresarial, através de trabalhos inéditos, as mais distintas investigacdes no
ambito do ensino, pesquisa e producéo relacionadas a Moda, entendida como
campo de conhecimento e indissociavel da sociedade contemporanea’.
(Modapalavra, 2015)

Os trabalhos publicados, segundo a revista sao ‘desenvolvidos por
professores, profissionais e académicos identificados com a tematica central do
periddico — a moda em seus desdobramentos sociais, histéricos, tecnoldgicos,
educacionais, econdmicos e de design’. (Modapalavra, 2015)

A revista dObra[s]: de moda, mas nao sO, académica, mas nem tanto,
comecou a ser publicada em 2007 e € a Unica das trés que nao é online nem
gratuita e apresenta ‘colunas tematicas, artigos académicos e entrevistas’.
Aborda ‘ moda, design, arte e consumo e suas interfaces com multiplas areas
do conhecimento como a antropologia, a comunicacao, a historia, o marketing,
a sociologia, entre outras’. Seu objetivo, ainda segundo o site da revista, é
‘contribuir para a difusdo e consolidacdo da cultura académico-cientifica de
moda no Brasil.” (Dobras, 2015). Sua comercializacdo € feita por meio de
assinatura anual, principal forma de distribuicdo, e da venda direta em livrarias,
lojas e em bancas de jornais especializadas.Os artigos sdo avaliados pelo

Conselho Editorial, ndo utilizando o formato peer review.

A lara, Revista de Moda, Cultura e Arte foi criada como uma revista
digital e é publicada desde 2008 pelo Centro Universitario Senac. Segundo o
site da revista, seus objetivos s&o: ‘incentivar a producédo e a divulgacéo de
artigos de exceléncia académica, tendo em vista tanto o adensamento do
debate intelectual quanto a constituicdo de abordagens originais e inovadoras
na area’ (lara, 2015). O acesso gratuito também aparece como uma das
estratégias da revista: ‘Esta revista oferece acesso livre imediato ao seu
conteudo, seguindo o principio de que disponibilizar gratuitamente o
conhecimento cientifico ao publico proporciona maior democratizacdo mundial

do conhecimento’. (lara, 2015).



Ainda que a lara seja uma revista multidisciplinar, a moda € o tema mais
presente em seus artigos. Na Ultima edic&o, abril de 2015, entre os oito artigos
publicados, sete tinham a moda como tema central ou parte da discussao
apresentada.

Para entender um pouco melhor a relacdo das revistas cientificas de
moda com as redes sociais, vamos analisar neste artigo especificamente o

caso da lara e suas estratégias para alcancar uma maior visibilidade.

Uma das principais estratégias tem sido a de ampliar a divulgacdo da
revista em redes sociais. Hospedada no site do Senac S&o Paulo

(http://www1.sp.senac.br/hotsites/blogs/revistaiara/), a revista também pode ser

acessada pelo Portal de Divulgacdo Cientifica da instituicdo. A cada edicéo
publicada, sdo feitas postagens nas redes sociais em que o SENAC esta
presente: Facebook; Twitter; Linkdin e Slideshare. A presenca nas redes
sociais aumenta a visibilidade da revista e com isso da divulgacdo do

conhecimento produzido.

Outra estratégia recente foi passar a publicar a revista em Wordpress 3,
plataforma muito usado pelos usuarios de redes sociais para suas paginas
pessoais, ao contrario da maior parte das revistas cientificas que costumam
estar alocadas no SERR (Servico Eletronico de Editoracéo de Revistas) . Com
isso, tornou a pagina mais familiar para o publico leigo e permitiu uma
apresentacao e acesso tanto do numero atual quanto dos numeros anteriores
de maneira mais facil. Com isso vemos que o numero de visualizacbes da
ltima edig&o, publicada em 30 de abril de 2015, é maior proporcionalmente ao

tempo em que esta no ar do que a 0s numeros anteriores, como vemos abaixo.

Edicéo de abril de 2015: 232 visualizagbes

Edicdo de setembro de 2014 444 visualizacdes

® O Wordpress, segundo o site da versao brasileira, € “uma plataforma seméantica de vanguarda para publicagio
pessoal, com foco na estética, nos Padrdes Web e na usabilidade. Ao mesmo tempo é um software livre, gratuito e
feito por vocé. Em outras palavras, o WordPress é o que vocé usa quando quer trabalhar e ndo lutar com seu software
de publicacédo de contetido, sendo hoje a maior plataforma de Gerenciamento de Contetdo do mundo, com quase 70%
do mercado." (https://br.wordpress.org/).

* O Sistema Eletrénico de Editoracéo de Revistas (SEER) é um software desenvolvido para a construcéo e gestao de
uma publicacéo periodica eletronica. Esta ferramenta contempla a¢des essenciais a automacao das atividades de
editoracao de periddicos cientificos. Recomendado pela CAPES, o processo editorial no SEER permite uma melhoria
na avaliagdo da qualidade dos periédicos e uma maior rapidez no fluxo das

informagdes. (http://seer.ibict.br/index.php?option=com_content&task=view&id=243&Itemid=1)
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Edicéo de janeiro de 2014 257 visualiza¢cBes

Edicéo julho de 2013 160 visualizacbes

Edicdo de janeiro de 2013 143 visualizagoes.

Figura 4: Numero de visualiza¢des dos Ultimos cinco nimeros da Revista lara

Fonte: http://www1.sp.senac.br/hotsites/blogs/revistaiara/?p=278. Acesso em 24/05/2015

As mudancas sdo recentes, mas ja podemos perceber que a maior
presenca da revista nas redes sociais e sua insercdo em uma plataforma mais
amigavel e conhecida pelo leitor est4 contribuindo para o aumento de sua

visibilidade, objetivo final, acreditamos, das publicacdes cientificas.
Consideracdes Finais

A todos nés pesquisadores da area de moda interessa o debate sobre
como nossa producéo pode ajudar a construir reflexdes que permitam entender

um dos fenbmenos mais importantes da cultura contemporanea.

Nesse debate, devemos pensar se importa publicar ou importa ser lido?
A citacdo € a unica forma de mensurar o impacto de um trabalho? Apenas 0s
pares € que devem ser nossos leitores? E o grande publico, que tem grande
interesse na area de moda, mas que muitas vezes tem informacdes de pouca

qualidade, como alcanc¢éa-lo?

O acesso gratuito € um passo importante para a democratizacdo do
conhecimento, mas anda nao é a realidade hoje em boa parte das publicacdes

cientificas, e ndo podemos considerar que isso é suficiente para ampliar e

intensificar a circulacado do conhecimento.

O debate sobre o conhecimento produzido nas redes sociais esta
apenas comecando a se desenvolver, mas seus efeitos jA séo visiveis na
producdo atual, nas discussdes sobre autoria e plagio que se intensificaram
também nos ultimos anos. Amadores e especialistas estdo produzindo a cultura

contemporanea, mas que cultura é essa?

O papel das publicagcbes nacionais sobre moda deve ser entendido
dentro desse quadro e pensar suas estratégias para alcancar ndo apenas uma
qualidade avalizada pelos pares, mas alcancar alunos de nossos cursos e de
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outros e também aqueles que se interessam pelo tema é o desafio a ser

enfrentado.
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