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Resumo

Neste artigo, sdo propostos alguns apontamento sobre as disposi¢des visuais
que dos agentes do campo da moda tendo como referéncia a musica Cover
Girl de RuPaul. A partir da analise da letra e do conteudo visual do videoclipe,
estabelece-se a relacdo entre as revistas de moda e os desfiles na construcdo
de um olhar planificado sob o vestuario.

Palavras chave: Cover Girl; habitus visual, campo da moda; revista de moda,;
desfile.

Abstract

In this article, some notes about the visual provisions of the agents of the field of fashion are
proposed design from the reference of the RuPaul’s song Cover Girl. From the analysis of the
letter and the visual content of the video clip, the relationship between fashion magazines and
shows establishes the construction of a planned gaze under clothing.

Keywords: Cover Girl; visual habitus; field of fashion; fashion magazine; fashion show.

Introducdo: contextos e referéncias

RuPaul, uma das mais famosas drag queens americanas, em 2009
lancou um album chamado Champion, no qual a terceira musica € Cover girl.
No inicio deste mesmo ano, a artista passou a apresentar o reality show
RuPaul's Drag Race. Nele, um dos jingles que mais se destacou foi um trecho
da musica citada acima: “Covergirl! Put the bass in your walk. Head to toe let

»2

your whole body talk™. Tamanho foi o sucesso da faixa musical que, no mesmo

ano, foi langado o album Cover Girl — The RuMixes, cujo conteudo era formado
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2 “Garota da capa! Coloque a batida no seu caminhar. Da cabeca ao dedo do pé, deixe seu corpo inteiro falar”
(traducao do autor).
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pela faixa que deu titulo ao album, além de 7 versdes remixadas por diferentes
DJs.

Esta contextualizagdo se faz necessaria porque o objetivo deste texto &
demonstrar como a musica Cover Girl e seu videoclipe podem ser
considerados como indicios para a compreensao do habitus visual do campo
da moda. Isto €, através da analise do conteddo verbal da musica e das
imagens que o video apresenta, podemos encontrar caracteristicas que nos
permitem pensar a formacdo de uma cultura visual que é incorporada pelos
agentes do campo da moda e vivenciada constantemente nas praticas de
producéo de bens simbdlicos em nossa sociedade atual.

Esta proposta de comunicagcdo surge do desenvolvimento da minha
pesquisa de doutoramento no Programa de Pdés-graduacdo em Design da
PUC-Rio que visa analisar as disposi¢cfes visuais do campo da moda,
sinalizando as caracteristicas do olhar dos agentes e o0 modo como estas
disposicdes se relacionam as praticas do design. O estudo se da pela
observacdo de alunos do curso de bacharelado em Design de Moda da
Faculdade SENAI CETIQT (RJ) e adota uma metodologia baseada na pesquisa
de campo cujo enfoque estd na técnica de observacdo participante que
emprega 0 espaco da sala de aula, do plano de aula da disciplina de
Comunicacdo aplicada a Moda e do diario de classe como recursos para a
investigacao e construcdo da narrativa da pesquisa (OLIVEIRA, 2011).

De um modo geral, este artigo se relaciona com a minha pesquisa de
doutoramento através dos indicios que percebo no tratamento de dados que
venho realizando no desenvolvimento do projeto. Algumas das caracteristicas
visuais que tenho percebido durante a analise qualitativa do habitus visual dos
alunos do curso de design de moda se coadunam com as caracteristicas das
imagens que a midia difunde através da instancia de circulagdo dos objetos de
moda. Cabe destacar que uma destas caracteristicas € a planificacdo visual
cuja representacdo esta em jogo na musica Cover Girl, de RuPaul. Assim,
neste artigo a musica se torna um mote para pensar algumas questées que a
pesquisa tem apontado.

Antes de me direcionar ao objetivo deste texto, gostaria de fazer um

breve comentario sobre a forma como contextualizo esta proposta de
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comunicacdo no conjunto de referéncias com as quais desenvolvo minha
pesquisa.

Pelo titulo do trabalho é possivel perceber que o par de conceitos
desenvolvido por Pierre Bourdieu - habitus e campo — é fundamental para
entender o percurso que traco na compreensdo do fendmeno da moda. Por
campo, designo o espaco de relacdes sociais objetivas que se articula pelas
acOes de agentes a partir de um objeto especifico (BOURDIEU, 2010). Embora
pareca que as fronteiras deste campo sejam bastante definidas, parto do
pressuposto que elas estdo em movimento e em constante negociacdo através
das préaticas dos agentes que estdo envolvidos com a moda. Cabe destacar
que entre estes agentes estdo uma seérie de sujeitos, profissionais e
consumidores, que se relacionam, nas palavras de Bergamo (2007, p. 60) “a
partir das diversas representacdes que sao feitas em torno do que possa ou
nao ser moda”, isto &, do significado de moda.

O conceito de habitus indica as disposi¢des incorporadas socialmente
pelos agentes do campo. Estas disposicfes se configuram como estruturas
mentais de percepcdo, que podem ser conscientes ou inconscientes, e que
permitem com que 0s agentes interajam no funcionamento do campo, isto €,
sigam as regras do jogo. Bourdieu diz que estas estruturas sao estruturantes e
estruturadas e que “constituem o principio gerador e unificador do conjunto das
praticas e das ideologias caracteristicas de um grupo de agentes” (BOURDIEU,
2009, p. 191). Assim, o0 habitus, enquanto conhecimento adquirido,
corresponde a um “haver” (BOURDIEU, 2010, p. 61), isto é, a uma
possibilidade de acéo.

Bourdieu (1996, p. 356) afirma que estas disposi¢cdes séo posturais, isto
€, corporais e podem ser associadas inclusive ao olhar. Nesse sentido, nossa
atencdo se aproxima aos pressupostos da Cultura Visual. Como aponta
Fernando Hernandez (2011, p. 32-33), do olhar se desprende a nocdo de
visualidade que corresponde ao “sentido cultural de todo o olhar ao mesmo
tempo em que subjetiva a operagado cultural do olhar”. Por esta abordagem,
entendemos que as caracteristicas visuais que sao percebidas nos bens
simbdlicos de algum campo da cultura, como a moda, sédo frutos dos esquemas
perceptivos adquiridos através das praticas sociais. Assim, a atencdo esta

sobre “as posigcbes subjetivas que produzem as imagens (seus efeitos nos
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sujeitos visualizadores)” (HERNANDEZ, 2011, p. 33) e na identificacdo de um
habitus visual que, como sugere Bourdieu (1996, p. 355), “solicita, interroga,
faz falar o objeto que, por seu lado, parece solicitar, reclamar, provocar o
habitus”.

Nesta abordagem, destacamos que a associacao entre a definicdo de
um habitus visual dos agentes e os objetos do campo da moda € delineada
através do sentido de imagem que adotamos na pesquisa, principalmente, a
partir das consideracbes de Hans Belting (2011). Ele propde que a imagem €
uma construcdo mental (image) que se materializa através de um meio
(medium/media) e cuja forma final é a de um artefato de imagem (picture). A
perspectiva antropoldgica do autor (BELTING, 2011, p. 17) se baseia na
compreensao que O meio € um corpo € que sua “origem” consiste na
representagdo do corpo humano. Dessa forma, qualquer medium provoca o
nosso corpo, estimulando a sua prépria percepcao sensivel. O préprio corpo
humano é entendido como um medium pelo qual diferentes imagens sao
projetas e do qual elas saem e ganham visibilidades por outros meios.
(BELTING, 2011, p. 19).

Destas consideracdes, propomos algumas aproximacdes com a moda.
Em primeiro lugar, na abordagem do corpo e sua relagdo com o meio visual
reside uma boa estratégia para pensar a imagem de moda, ja que, como um
artefato visual, a representacdo do vestuéario se configura como uma media que
interfere na percepc¢éo do préprio corpo do sujeito com quem ela interage, bem
como daquele representado pela picture. Um ponto especifico desta relacéo
corpo e imagem € que ha uma passagem do corpo tridimensional para o
bidimensional, o que faz com que se apliguem uma série de recursos para a
representacao desta tridimensionalidade.

Em segundo lugar, de acordo Belting (2011, p. 22), o corpo pode ser o
lugar onde as imagens mentais se localizam ou, devido a sua aparéncia e
sobre a sua superficie, uma meio que carrega uma picture. Esta ideia do corpo
como um artefato converge para o pensamento da aparéncia na moda, na
medida em que podemos compreender, através do uso da roupa, 0 Corpo como
um objeto que materializa uma imagem. Mas, também € possivel dizer que a

acdo de uma imagem de moda torna 0 corpo uma imagem para outro meio
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como a fotografia. Em outras palavras, a representacdo do vestuario seria uma
meta-picture do corpo vestido.

Por ultimo, Belting diz que “as imagens colonializam nossos corpos”
(2011, p. 10) e que a percepcao € uma forma de animacdo da imagem: um ato
simbdlico que consiste em conferir poder ao medium. Assim, transpondo para a
moda, haveria no vestuario-imagem uma carga simbdlica que € mobilizada
pelos agentes que interagem com estes artefatos. Esta carga, que para Belting
se configura como magica, ndo poderia ser esquecida na consideracdo da
percepcdo do vestuario, principalmente, mediado pela imagem.
Especificamente, poderiamos pensar que esta magica se estabelece em
relacdo ao significado da prépria moda, isto €, de que o objeto representado
pela imagem é o que esta em voga e deve ser usado, formulando, portanto, a
dimensdo mitolégica a que Barthes (2005) se refere sobre o processo de
significacdo do vestuério.

Em suma, ao empregarmos a definicho de um habitus visual,
estendemos a compreensdo do fenbmeno da moda aos suportes visuais que
materializam a aparéncia enquanto presenca de um corpo e de uma roupa seja
ela, ou néo, representada por um meio. Tendo isto em vista, nos direcionamos
a segunda parte deste texto que coloca em debate algumas percep¢des acerca
da formacao deste habitus, tomando por base as representacdes que a musica
de Cover Girl de RuPaul apresenta.

Cover Girl: incorporac¢éao de um habitus

Pelo titulo da musica, j& sabemos que o primeiro indicio aparente é o
papel que a revista possui no imaginario da cultura de moda. O termo Cover
Girl pode ser traduzido pela expressao “garota da capa” e pode indicar, antes
mesmo da associacdo a celebridade que € representada no lugar de destaque
do veiculo de comunicacdo — a capa, a importancia que a midia impressa tem
no campo da moda.
Embora possamos retornar ao século XVIII para refletirmos acerca dos
primordios das revistas, principalmente através dos jornais, ou ainda ha dois
séculos anteriores, pelo surgimento da prensa no processo grafico, podemos
nos ater ao fato de que a revista de moda se constitui enquanto midia a partir

do século XIX num contexto da Revolucdo Industrial e, principalmente, das
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trocas comerciais existentes entre a Europa, em especial Paris, e 0 continente
americano, como aponta Maria Lucia Bueno (2011, p. 37). Este fato faz com
que consideremos que a revista possui um papel histérico no campo da moda
por articular a mediacdo entre a producdo dos artefatos industriais e seu
consumo e, assim, criar o significado de moda. Nao quero aqui parecer critico
ao processo de massificagdo, mas, antes, sinalizar que a compreensao do
habitus € necessario perceber os padrdes sociais através destes processos,
além de lembrar que a proépria revista se torna um produto de consumo e,
portanto, também se coloca sob a esfera comercial que envolve as praticas

culturais em nossa sociedade.

Figura 1: paginas Shop e Estilo da revista Vogue, n° 392, abril de 2011.

A revista é formada de um contetudo verbal e imagético que cria o
sentido de moda através de representacdes dos artigos de consumo, aquilo
que Barthes j4 apresentou em Sistema de Moda (1979). Nestas
representacoes, identifico diferentes tipos de imagens, como apresentado na
comunicacdo da Ultima edicdo deste Grupo de Trabalho (ROSA JUNIOR,
2014), bem como de formula¢gbes narrativas que demonstram a relacdo entre
0s elementos perceptivos e 0 jogo intrincado do discurso do meio de

comunicacdo. Dentre as imagens, aquelas que me chamam a atencéo sao as
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oriundas dos desfiles de moda, muito utilizadas nas paginas Shop ou Estilo de

exemplares como da Harper’'s Bazaar ou Vogue. S&o registros dos looks

apresentados nos eventos de moda e que configuram a representacdo do

resultado do poder criador do designer/estilista e também do ndcleo irradiador
da moda: o desfile (BERGAMO, 2007).

Ao observamos a letra da musica de RuPaul, percebemos que a

referéncia a revista, contida no sentido da expressdo Cover Girl, € associado

ao evento do desfile de moda.

Stroll down the runway / Another payday / Cover of magazines / And
when they see me / They want to be me / | am your fantasy / Cover
girl / Put the bass in your walk / Head to toe let your whole body talk /
(Cover girll Put your bass in your walk / Head-to-toe let your whole
body talk) / To grumman's chinese, red carpet tv / Valet my limousine /
Box office sweetie, an oscar nominee / Now watch me snatch trophies
/ Cover girl / Put the bass in your walk / Head to toe let your whole
body talk / (Cover girl! Put your bass in your walk / Head-to-toe let
your whole body talk) / Walk, now walk, walk, now walk (and what?) /
Walk now, walk, walk now walk. (LETRAS, 2015)

A garota da capa € aquela desfila pela passarela, que marca o seu andar, que
caminha sobre o tapete vermelho... que, em resumo, é uma celebridade da
moda. Esta associacdo entre a revista e o desfile na musica demarca um
indicio de como os codigos expressos pelo meio de comunicacdo impresso,
principalmente através das imagens, se conecta a configuracdo visual do
evento centralizador do mundo da moda.

Caroline Evans (2001) afirma que um dos elementos do habitus do
campo da moda é o desfile. Sua caracteristica mais marcante € a de
espetaculo que ndo pode ser dissociado do modo de producéo capitalista e
cuja ascensao esta ligada “ao aumento da producdo de massa na esteira da

industrializagao” (2001, p. 32). Sobre a relagédo com a revista, ela diz que:

Enquanto que nos desfiles de alta costura dos anos 1950 proibia-se a
execucdo dos esbog¢os dos vestidos e controlava-se rigorosamente a
acao dos fotdgrafos, na década de 1970 ilustradores de moda
copiavam a lapis junto a passarela para os jornais as colecdes para
de ready-to-wear; na década de 1980, fotografia dos desfiles
comecaram a aparecer bastante em revistas e jornais. Em meados da
década de 1980, as colecbes ready-to-wear em suas duas edi¢des
anuais ganharam transmissdo para o mundo todo via satélite.
(EVANS, 2001, p. 64).

Na musica de RuPaul, a garota da capa desfila e anda: sua postura é

resultado de codigo incorporado e compartilhado pelas pessoas que conhecem
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a moda. Ou seja, quem € visto e quem vé a capa da revista - a representacao

visual da modelo — ou o desfile, percebe uma configuracéo formal, cujo cédigo

comum € posto em dialogo com o habitus do campo. Assim, o desfile é

incorporado pela revista que registra o que emana do nucleo do campo da

moda: o significado de moda esta expresso pela apresentacdo da producao
dos criadores.

Embora possamos pensar que a musica Cover Girl seja pioneira ao
demonstrar esta relacdo entre a revista e o desfile a partir de um codigo
postural da moda, precisamos lembrar que Vogue de Madonna, em 1990, ja
trazia a luz expressdes culturais que demonstravam a disseminacgao do habitus

do campo da moda. Como Odailso Berté (2014, p. 211) afirma:

A letra da cancgéo convida para dancar Vogue e atenta para possiveis
formas de perceber o que e como vemos (“What are you looking
at?”); perceber o contexto onde estamos (“‘Look around”); usar a
imaginagdo (“All you need is your own imagination, so use it”);
valorizar as diferencas para além das convenc¢Bes de ragca e género
(“It makes no difference, if you're black or white, if you're a boy or a
girl’); sentir-nos bonitos como somos, como superstars (“Beauty's
where you find it. You're a superstar”); dangar (“Let your body move to
the music. Let your body go with to the flow”); fazer pose, se
posicionar (“Strike a pose”). A letra da cancdo Vogue parece jogar
com os sentidos do termo vogue que, em inglés, pode significar a
danca vogue, moda, pose e, ainda, aquilo que estd em voga, que é
popular.

O autor explica que quando Madonna gravou esta musica, ja havia na cena
cultural americana da década de 1980 um tipo de danca chamado Vogue. Ela
misturava “pantomima, trejeitos de manuseio de estojos de maquiagem, passos
de break, movimentos de ginastica, hierdglifos do Egito antigo, desfile de moda
e imagens de poses de revistas” (BERTE, 2014, p. 208). Estas caracteristicas
estdo retratadas no filme Paris is burning (1990) dirigido por Jennie Livingston,
e no qual podemos encontrar o depoimento de Willi Ninja, transcrito por Berté
(2014, p. 208) que diz que o nome da danca foi tirado de Vogue, “porque
alguns dos passos sao das poses que vemos na revista”.

Qual seria, entdo, a configuracao perceptiva incorporada pelos agentes
do campo da moda e que estao expressas nos desfiles e nas revistas?

Arrisco a dizer que seja a planificacdo do corpo tendo em vista a
perspectiva da fotografia de moda. Ao observarmos as imagens contidas na
revista, percebemos que a maioria delas possui uma frontalidade acentuada

devido ao angulo de tomada do registro fotografico da passarela. Este
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enguadramento associa o olhar dos agentes do campo da moda ao contexto do
desfile, enfatizando uma forma postural da modelo expressa principalmente no
ato de andar. Nao é a toa que um dos ultimos versos da musica de RuPaul é a
repeticdo da palavra walk (em inglés, caminhar). Quando a artista diz que vocé
deve deixar seu corpo inteiro falar, pode-se notar a demarcacéo de um recurso
corporal para um efeito de visualizagdo que o registro da imagem solicita.
Nesse sentido, RuPaul proclama o habitus visual da moda através de uma
sentenca que remete a passarela.

Figura 2: RuPaul no videoclipe de Cover Girl. Fonte:
https://www.youtube.com/watch?v=cP1va3IVr08

Assistindo ao videoclipe da musica (YOUTUBE, 2015), vemos RuPaul
desfilando em um cenéario cujo chdo remete a uma rua sobposta a uma
cobertura semelhante a um tunel, formando o ponto de fuga bem ao centro da
tela. A artista caminha sobre uma linha tracejada amarela que também
converge ao ponto de fuga. A frontalidade de seu corpo € explicita e os seus
movimentos configuram os limites laterais da silhueta que s&o tencionados pelo
desalinhamento do quadril e dos ombros, o que marca o caminhar (um pé na
frente do outro) das modelos nas passarelas.

A frontalidade é um recurso muito explorado no videoclipe como um
todo. Em algumas cenas, vemos diferentes personagens repetidas ao fundo
enquanto RuPaul esta em primeiro plano. Seus movimentos se restringem ao
jogo de ombros, ora para direita e ora para esquerda. Ao fundo, um branco
ilumina a cena e neutraliza a profundidade, aumentando a sensacao de

planificagéo das figuras humanas.
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Figura 3: RuPaul no videoclipe de Cover Girl. Fonte:
https://www.youtube.com/watch?v=cP1va3IVr08

O fundo branco pode ser encontrado nas revistas de moda na maioria de
suas paginas. No entanto, percebe-se que ele € mais empregado nas
composicdes em que as fotos de desfile estdo dispostas, ja que os resquicios
visuais das passarelas sdo apagados, recortando o corpo da modelo na
silhueta composta pela roupa. Podemos dizer que este procedimento faz com
qgue haja a ressignificagdo do look apresentado no desfile: a partir do fundo
branco, diferentes imagens de modelos em desfiles distintos séo justapostas
formando um conjunto de produtos ao qual € atribuido um significado através
de um titulo. A justaposicdo das imagens € realizada pela percepcdo de
elementos visuais semelhantes e que estdo expressos, na maioria das vezes,
no texto que acompanha a pagina. Basta novamente observar as paginas Shop
e/lou Estilo de revistas como Vogue para se ter um exemplo do que estou
descrevendo.

Para encerrar, gostaria de expor que a planificacdo ndo é visivel
somente nas imagens de desfile. As fotografias chamadas still, aquelas em que
a roupa nao esta sobre a presenca de um corpo e sua forma parece ficar fixada
a uma superficie sem volume, enfatizam a frontalidade da peca do vestuario e
reforcam uma disposicao perceptiva cuja orientacdo parece conceber a roupa
somente sob duas dimensdes: largura e altura. Este tipo de configuragcédo tem
sido amplamente usado na representacédo dos projetos de diferentes designers

e, principalmente, dos alunos em formacéo nos cursos de moda.

Considerac0es finais
Diante do exposto neste artigo, tentei evidenciar que a planificagao
corresponde a uma das caracteristicas do habitus visual do campo da moda.

Na identificagdo desta caracteristica, a musica Cover Girl foi empregada como
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uma metafora que representa, através de sua constituicdo visual e verbal, as
relacbes entre midia e moda. Considero que o habitus se configura por um
padrdo visual oriundo das préticas dos desfiles e do modo como as
performances sdo registradas e apresentadas pelas revistas. Neste jogo de
imagens, constitui-se uma percepcdo sobre o objeto do vestuario, cuja
tridimensionalidade, fruto das suas condi¢cbes materiais, € posta em tensao
pelos regimes escopicos que se formam pelo modo como a imagem apreende
o movimento da modelo. Assim, finalizo o texto com uma pergunta que esta
expressa nas indagacdes que mobilizam minha pesquisa de doutorado: quais
sdo os desdobramentos deste olhar planificado nas praticas de producdo em
design de moda?
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