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Resumo

Este artigo analisa as questdes que envolvem a constituicdo de um campo de
conhecimento préprio e autbnomo da moda, partindo de uma reflexdo sobre a
relacdo entre moda e arte e entre moda e design.
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Abstract

This article examines the questions that involve the establishment of an own and autonomous
fashion knowledge field, starting from a reflection on the relationship between fashion and art
and between fashion and design.
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Relacdes entre moda, design e arte: Ainda uma questéo

Apesar das relagcdes existentes entre moda e design e entre moda e arte
aparentemente ja terem sido exaustivamente debatidas e, até certo ponto,
parecerem ser questdes ultrapassadas, estes sdo temas recorrentes, mesmo
que indiretamente, nos embates sobre a definicdo e delimitacdo do campo e
que ainda parecem ser temas importantes para o entendimento do que
constitui o conhecimento especifico e préprio do campo, ou seja, do que pode

direcionar e orientar possiveis linhas de pesquisa e construcdo tedrica, ou
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mesmo, do que pode constituir a formacdo e capacitacdo daqueles que
pretendem ou ja trabalham na area.

Desde 2004, por orientacdo do Ministério da Educacédo e Cultura (MEC),
todos os cursos, novos ou antigos, de formacao de profissionais responsaveis
pela criacdo e desenvolvimento do objeto do vestuario deveriam adequar seus
projetos pedagodgicos as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de
Graduacdo em Design®, estabelecidas na Resolugdo CNE/CES n° 05, de 08 de
marco de 2004. (PIRES, 2007: 10-11) Mesmo em meados de 2000, novos
cursos ja estavam sendo autorizados e reconhecidos seguindo as diretrizes
educacionais adotadas para o ensino de design e estavam sendo nomeados
com o termo design. (PIRES, 2002: 7)

E interessante observar que até este momento, o objeto do vestuario,
salvo alguns casos onde ele compunha um sistema de identidade corporativa
desenvolvido por um designer grafico, ndo era entendido como um objeto
pertencente ao campo de atuacdo de um designer, ou seja, mesmo
considerando as semelhancas existentes entre 0s processos de criacdo e
desenvolvimento de objetos do vestuario e de objetos tradicionalmente
atribuidos a designers, ainda assim, no momento da institucionalizacdo do
design no Brasil, o profissional responsavel pela criacdo e desenvolvimento de
objetos de vestuario ndo foi considerado como um possivel designer. Vale
ressaltar que a institucionalizacdo do campo do design no Brasil, com a
instalacdo dos primeiros cursos de formagéo em desenho industrial* na década
de 1950 e 1960, foi marcada por uma tradicAo modernista que valorizava a
racionalizacdo, as demandas concretas dos usuarios e a construcdo de uma
linguagem atemporal e universal para nortear as solucdes formais dos objetos
desenvolvidos. Logo objetos desenvolvidos seguindo as escolhas formais de
determinado produtor reconhecido pela sua capacidade autoral e autbnoma, ou
seja, objetos onde as decisdes subjetivas do criador eram, explicitamente, mais
importantes do que as demandas concretas dos usuarios, e cuja estrutura
formal dependesse de valores como a identificacéo estilistica de determinado

criador e as mudancas formais constantes, ndo conseguiam se enquadrar

® Resolucao, aprovada pela Camara de Educagéo Superior do Conselho Nacional de Educacéo, que estabelece os
elementos estruturais minimos que devem compor o projeto pedagégico de qualquer curso de graduac@o em Design
oferecido em territrio nacional.

* No Brasil, a atividade do designer foi inicialmente nomeada como “desenho industrial”. Apenas no final da década de 1990 o
termo “design” passou a nomear os cursos da area, mesmo que, informalmente, ele ja fosse amplamente utilizado.



dentro do campo de atuacdo de um designer. Mesmo que seja possivel
questionar as caracteristicas imparciais, atemporais e universais dos objetos
desenvolvidos dentro do campo do design, desde a sua institucionalizacao até
a inclusdo, como pertencente ao campo, dos objetos do vestuario vinculados a
moda, ou ainda a primazia das demandas concretas e objetivas do usuario em
relacdo as suas demandas subjetivas para nortear a configuracdo dos objetos,
ou mesmo a nado valorizagcdo da capacidade autoral dentro do campo do
design, ainda assim, estas sdo noc¢des presentes na constituicdo do campo do
design e que até o inicio do século XXI justificaram a separacao entre o design
e a moda, ou entre a atividade legitimada como design e o desenvolvimento de
objetos do vestuério vinculados a no¢cao de moda. Na década de 1950 e 1960,
guando o campo do design estava se constituindo, a producdo de objetos do
vestuario consagrada ainda estava vinculada a producéo artesanal, exclusiva e
autoral dos costureiros. A producdo em escala industrial vinculada a uma
capacidade autoral, associada a nocédo do prét-a-porter, estava comecando a
crescer, porém ainda estava baseada na coépia e reproducdo de modelos
estrangeiros. Esta caracteristica sO se inverteu a partir da década de 1980. De
certo modo, isto parece justificar a incluséo tardia da producdo de objetos do
vestuario dentro do campo do design, pois, a partir da década de 1980, a
producdo de objetos do vestuario assume as caracteristicas de uma producao
em escala industrial visando o desenvolvimento de um produto diferenciado e
com marcas de uma identidade prépria, ou seja, até a década de 1980 a
producdo dos objetos do vestuario é percebida, essencialmente como o
resultado de uma expresséo individual, passando, a partir de entdo, a ser
percebida como reflexo das demandas e requisitos dos usuarios, ou
consumidores, e das empresas produtoras destes objetos, aproximando a
percepcdo sobre a criagdo e desenvolvimento do objeto do vestuario, da
criacdo e desenvolvimento dos objetos tradicionalmente entendidos como
pertencentes ao campo do design. Além disso, a ampliacdo e fluidez dos
limites de atuacdo das nog¢fes vinculadas a moda, ou seja, as transformacdes
formais sazonais, efémeras e de curta duracéo, a valorizacdo da novidade e a
aparente possibilidade de expressédo individual, também influenciaram a
percepcao sobre as demandas do usuario, alterando também as noc¢fes que

compdem o campo do design. Assim, no momento em que se considera que a
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busca por uma expressao propria e o interesse e gosto pelas mudancas podem
ser demandas, mesmo que abstratas e subjetivas, dos usuarios, novos
requisitos parecem orientar a criagdo e desenvolvimento dos objetos
tradicionalmente pertencentes ao campo do design e, desta forma, o que se
entende como moda parece atingir a todos 0s objetos que interagem com 0s
usuérios na sociedade.

Mesmo que este movimento de inclusao da criagéo e desenvolvimento
dos objetos do vestuario como uma das atividades que compdem o campo do
design pareca uma transicdo natural tanto do campo de producéo dos objetos
do vestuério vinculados a nocdo de moda, como do campo do design, este ndo
foi um movimento sem conflitos e reacbes. As nocdes que permeiam os dois
campos interferiram, e ainda interferem, na compreensdo, assimilacdo e
aceitacdo desta incorporacdo, tanto pelos produtores tradicionalmente
entendidos como pertencentes ao campo do design, como pelos produtores de
objetos do vestuario vinculados a nocdo de moda. A nocao que vincula o objeto
do vestuario a um produto efémero e marcado pela expresséao autoral do seu
criador e, consequentemente, 0 associa a um objeto futil e desnecessario,
facilita o desenvolvimento de um juizo de valor que dificulta a percepcao e
aceitacao, pelos produtores tradicionalmente associados ao campo do design,
da complexidade de construcdo de um projeto que envolva uma colecao de
diferentes pecas de vestuario. De forma semelhante, a no¢do que vincula o
design a industria e a racionalidade para direcionar a solu¢do formal de uma
necessidade concreta do usudrio e das empresas produtoras, dificulta a
percepcdo, pelos produtores de objetos do vestuario vinculados a nocédo de
moda, da capacidade de expressdo autoral e individual dos produtores
tradicionalmente vinculados ao campo do design. Por outro lado, esta mesma
nocado contribui para formar uma ideia de que o produtor de objetos do
vestuario formado segundo os critérios e diretrizes dos pensamentos
associados ao design, possui uma melhor capacidade de atuacéo na criagao e
desenvolvimento do objeto do vestuario.

Desta forma, mesmo depois dos cursos para a formacdo dos
profissionais responsaveis pela criacdo de objetos do vestuario vinculados a
nocdo de moda se adequarem as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso

de Graduacdo em Design e serem autorizados e reconhecidos segundo elas,
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tendo inclusive seus alunos sido avaliados a partir das mesmas diretrizes
educacionais, a relacdo que aparentemente parecia estar agora nitida entre
design e moda, novamente voltou a ser uma questédo, no VI Férum de Escolas
de Moda, que aconteceu no VIl Coléquio de Moda, em Maringa/PR, quando um
grupo de escolas de moda do Estado de S&o Paulo apresentaram documento
encaminhado ao MEC solicitando a inclusdo de uma area exclusiva para moda,
desvinculada da area de design. Este movimento ndo se coloca contrério a
inclusdo da atividade de criacdo e desenvolvimento de um projeto de objetos
de vestuéario vinculados a nocdo de moda ao campo do design, porém defende
a criacdo de um campo especifico de moda. Este pensamento parece ser
refor¢cado pela inclusdo da moda como vetor Cultural vinculado ao Ministério da
Cultura e a Secretaria de Economia Criativa. Apesar desta inclusao ter como
fundamento o entendimento de que a criatividade € possivel gerador de renda
e promotor de crescimento econdémico (SANTOS, 2015: 64 — 68), ela abre
espaco para entendimentos distintos sobre moda dentro do préprio governo e
acaba trazendo novamente a tona discussdes sobre a relacdo entre moda e
arte, ao aproximar a producao de objetos do vestuario a producédo de outros
objetos da cultura material tradicionalmente vinculados a producéo artistica.
Deste modo, a producao de objetos do vestuério vinculados a nocao de moda
parece estar vinculada a uma producédo de valor simbélico superior a producao
associada ao mercado e a producdo industrial, reforcando novamente as
nocodes, presentes no campo, da distincdo dada ao designer e ao estilista, que
0s vinculam, respectivamente, ao mercado e a arte. Assim, de um lado estéo
instituicbes defendendo que o campo da moda esta vinculado a criacdo e
desenvolvimento de objetos de vestuario visando o mercado e a producdo
industrial, mesmo que nao obrigatoriamente associadas a producao em larga
escala, e, de outro, instituicdes defendendo a relacdo do objeto de vestuario
vinculado a moda como um objeto de expresséao individual e autoral associado
ao campo da arte. Dentro desta mesma discussdo surge a percepc¢ao de que
varios estudos da area de moda estdo vinculados a outras areas de
conhecimento como Historia, Sociologia e Comunicacdo e que algumas das
atividades que parecem envolver os objetos ditos de moda n&o estdo
relacionadas a criacdo e producgdo destes objetos, como é o caso, por exemplo,

bY

das atividades relativas a produgcdo de moda, ou a pesquisa de
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comportamentos e tendéncias. De certo modo, as nocfes que vinculam o
design exclusivamente a producdo industrial e o distanciam da producéo
autoral e expressiva associada a moda parecem novamente nortear 0S
debates, ou seja, esta questdo aparentemente superada da aproximacao da
moda com a arte e da moda com o design parece ressurgir.

Varias publicacdes contemporaneas parecem ter dado conta das
discussbes sobre as fronteiras e interacdes entre a moda e a arte, analisando o
objeto de vestuario como meio de expressdo de um criador, ou analisando a
sua caracteristica performatica, ou observando a presenca de objetos de
vestuario assinados por determinados criadores em instancias de reproducéo,
consagracédo e legitimacao caracteristicas do campo da arte, como museus e
exposicoes, ou mesmo analisando o uso de referéncias de obras de arte de
determinados artistas para o desenvolvimento de produtos de moda.> Em
varios destes estudos, mesmo percebendo certa homologia na estrutura e
funcionamento do campo da arte e do campo da moda, é possivel identificar
uma fronteira, mesmo que fluida, entre eles. E o que defende Bourdieu e
Delsaut ao analisar a estrutura e funcionamento do campo da Alta-Costura
francesa. Segundo eles, mesmo percebendo constantes referéncias ao campo
da arte, tanto para argumentar o processo de criacdo dos produtos do campo
da alta-costura como para relaciona-los com o modo de vida dos consumidores
do campo da arte, e apesar de uma aparente semelhanca entre as praticas e
discursos dos agentes e instituicdes dos dois campos, é possivel perceber uma
hierarquia entre o campo da arte e o0 campo da alta-costura. Ou seja, a
semelhanca entre certas praticas e discursos de agentes que ocupam posicdes
homologas em campos diferentes ndo exclui a diferenca de hierarquia entre
estes campos (BOURDIEU; DELSAUT, 2008: 141).

Vale observar também que o proprio design também foi incluido nas
discussdes sobre economia criativa, ou seja, design, como a moda, passou a
ser entendido pelo governo como cultura e, como tal, com possibilidades de
gerar renda e movimentar a economia do pais. Assim, isto também poderia ter

acirrado as discussdes sobre a relagdo entre o design e a arte.

® Ver MESQUITA, Cristiane; PRECIOSA, Rosane. Moda em ziguezague: Interagdes e expansdes. S&o Paulo: Estacéo das
Letras e Cores, 2011 e CRANE, Diana. Ensaios sobre moda, arte e globalizac¢éo cultural. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2011.
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Mas, se por um lado se distanciar do design parece abrir espaco para
outras formas de atuacdo do campo da moda, por outro lado, parece dividir as
forcas de um movimento que une os profissionais que trabalham, estudam e
pesquisam sobre as atividades que associam a producao criativa a inddstria e
parecem dificultar a atuacdo daqueles que trabalham em &areas fronteiricas
destas atividades.

Por outro lado, a constituicdo de um campo especifico de moda abre
espaco para uma reflexdo do que caracterizaria a moda. O que efetivamente &
entendido quando falamos em moda? Quais atividades seriam especificas do
campo da moda? Ao entendermos moda como cultura, passamos a perceber
que o objeto do vestuario marca um tempo e um espaco, pode ser percebido
como representacédo de um grupo social especifico localizado e datado e, desta
forma, pode ser analisado como objeto historico, ou como objeto social, ou
como linguagem. Porém perceber as diversas areas do conhecimento onde o
objeto do vestuario pode ser analisado ndo parece ser suficiente para delimitar
a atuacao de um possivel campo especifico da moda.

Por outro lado, se considerarmos a moda como um fendmeno que
envolve as transformacgdes constantes, sazonais e efémeras dos objetos,
poderemos perceber a sua atuacdo em outros objetos além dos objetos do

vestuario.

Moda como um campo especifico de producdo de conhecimento

Levando em consideracdo estes fatores, o que definiria um campo
especifico da moda? Sobre o que seriam nossas pesquisas? Qual seria a
delimitacdo das fronteiras desse campo? E, consequentemente, 0 que NOSS0S
cursos deveriam estar ensinando? Deveriamos estar ensinando a como criar e
desenvolver objetos do vestuario ou a entender a moda como fenémeno social,
cultural, histérico e como linguagem?

E verdade que a atividade do designer de moda, ou do estilista, ou do
profissional responsavel pela criacdo e desenvolvimento de objetos do
vestuario vinculados a no¢do de moda, estd claramente relacionada ao

mercado. Conceber ou criar passa necessariamente por diferentes etapas
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vinculadas as solicita¢cées industriais e de mercado, as quais eventualmente
podem ser consideradas como sinénimas, sem esquecer as demandas sociais.
Desse modo, a acgdo profissional da concepcdo ou criagdo requer
desenvolvimentos preliminares; desenvolvimentos especificos; conhecimento
por parte dos designers sobre dados técnicos dos tecidos; aviamentos;
modelagens; prototipos; acabamentos; pecgas-piloto; produtos finais; entregas;
além de acesso ao feedback dos consumidores internos e externos — 0S
proprios empreendedores e funcionarios das industrias e os consumidores
finais diretos. Assim, apenas no momento da concepc¢ao ou criagdo do produto
téxtil, o designer de moda se depara com todas as etapas projetuais, desde as
abrangentes até as de pequeno porte, ou seja: i) a etapa em que se considera
a demanda do usuario ou aquela referente ao “briefing” que o designer recebe;
ii) a elaboracdo de um “lay out” ou esbogo do produto; iii) a fabricagdo de um
prototipo; iv) os testes com os modelos de prova; v) a fabricacdo das pecas-
piloto; vi) os testes com o usuarios; vii) a fabricacao, distribuicdo, marketing e
venda do produto; viii) a avaliacao do feedback do usuério.

Entretanto, parece que ndo ha preocupacdo muito clara, por parte das
escolas de formacdo em design — as principais instancias de legitimacéo
ontolégica do design como pratica social —, em afirmar a necessidade de o
designer conhecer o que é fundamental para a criagdo, como se da o
desenvolvimento e producdo de um produto téxtil, enfim, para qual segmento
este produto esta destinado. A énfase das escolas limita-se a criacdo ou a
concepgao.

Um exemplo: quando o produto estd destinado para atender a uma
marca, seja esta de pequeno, médio ou grande porte, o papel do designer é
compreender para qual publico ou marca ele vai “criar”; logo, a partir desta
constatacdo, a decisdo passa a ser atribuicdo exclusiva do designer. Ao
mesmo tempo, verificamos que marcas ou “griffes” de grande porte buscam em
geral produtos caros, e por essa razao se enquadram na categoria “mais
sofisticados”. Todos sabem, evidentemente, que a sofisticagdo € uma nocao
simbdlica, que se impde para além dos materiais téxteis de boa qualidade, tal
como as sedas ou como algodao de oitocentos fios, bem como a usinagem de
alta qualidade; o valor simbélico é construido arbitrariamente pelos pares do

campo. Portanto, a forma ou estética do produto €, por definigdo, eclética; pode
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ser baseada em antigas tradi¢cdes, aproximacfes com a cultura popular, com
estilos futuristas, enfim, com algo “diferenciado” ou “novo”, para que se possam
justificar seus altos valores monetérios de venda. Afinal, itens que julgamos
responsaveis pelo alto custo no produto, como a seda ou o algodao de
oitocentos fios, assim como os custos de méo de obra e o emprego dos
modernos processos industriais, sdo fatores que tém peso infimo no custo total
do produto. Tais objetos, se desprovidos da nocdo simbolica arbitraria que Ihes
€ atribuida, quase sempre poderiam ter seus precos equiparados aos precos
dos produtos inferiores e de baixa qualidade de usinagem. Enfim, no
capitalismo, normalmente o preco estd descolado dos custos de producao,
embora a maioria dos economistas afirme o contrario. Modestamente,
chamamos de especulacéo essa atuacédo do mercado.

Para o designer que se ocupa da concepg¢do, o dominio ou
compreensdao desse dado € fundamental para estabelecer quais serdo as
matérias-primas envolvidas, 0s processos produtivos, 0s aviamentos e
acabamentos, até a precificacdo. Sdo dados externos, e ndo da competéncia
autoral do designer. Na verdade, dentro do capitalismo, qualquer matéria-prima
pode ser empregada, e ao designer de moda pede-se que “crie” ou dé uma
forma comercializavel ao produto, que opere o milagre de transformar um
produto feito de material ordinario, em algo sofisticado e de alto preco
comercial. A nosso ver, dentro da etapa da concepc¢do também € importante
levar em consideracdo se esse produto sera concebido para consumo local ou
para consumo externo e mais amplo, uma vez que € possivel ter estes modelos
produtivos funcionando ao mesmo tempo, o que leva a reducédo do custo de
producdo e a obtencdo do lucro — elemento fundamental, embora nao
considerado pelo designer, somente por aqueles responsaveis pelo custo
industrial e pela precificacdo do produto.

Dentro do processo de fabricagdo de um produto no ambiente da
producdo de vestuario, levam-se em consideracdo todos os aspectos acima
mencionados; contudo parte-se de um conjunto de dados — concepc¢éo ou
criacdo — que constituem a premissa segundo a qual o produto proposto deve
proporcionar uma especie de “je ne sais quoi’, maiormente através do desenho
“estilistico”, embora se mencione que este seja acompanhado do desenho

técnico nas suas primeiras informacdes.



Dentro dessa primeira etapa, também se observa preocupacédo com a
proposta de uma tabela de medidas que oriente a construgdo do produto, bem
como com a sua grade de producdo, ou seja, 0os tamanhos padronizados —
segundo as diretrizes da empresa e aos clientes de atacado e/ou varejo para
guem desenvolve, produz e entrega — que serdo utilizados (P, M, G, ou 40, 42,
44, 46, etc.), além da quantidade de produtos produzidos para cada tamanho,
afinal esses sdo dados da realidade, que tém valor de uso, isto €, ndo séo
simbdlicos. Na verdade, os designers de moda, a partir dos estudos da
antropometria, jamais poderiam esquecer que 0s corpos sao distintos e ndo
estdo necessariamente inseridos na mesma faixa de tamanho;
consequentemente, estes dados influenciam a escolha da grade de corte por
tamanho, cor e tecido. Dai é possivel desenvolver a modelagem do produto,
seja esta bidimensional, tridimensional ou virtual, por sistema de CAD.°

Também, os conhecimentos sobre a producdo de matérias-primas
téxteis, raramente sdo olvidados na primeira etapa, mesmo que O Senso
comum considere que essa percepcdo seja apenas técnica ou operada por
técnicos da fabricacdo. Mas estes também sdo dados da realidade. No
processo de constru¢do de um produto de vestuario existem interferéncias da
fibra, do fio, da armacdo do tecido ou do seu beneficiamento. Esses fatores
exercem influéncia no corte, no caimento e, consequentemente, na forma final
do produto, ou seja, alteram desde a concepcédo, passando pela modelagem,
até a confeccdo final do vestuario.

Com a andlise de tabelas de medidas padronizadas, tipos fisicos, faixas
etarias, bases antropométricas, é possivel encontrar uma relacdo do vestuario
produzido com o seu usuario, e seu impacto no conforto pessoal e do grupo.
Mas néo se trata apenas desses dados técnicos, pois, no final, nas vendas dos
produtos para 0 consumo interno, também as medidas corporais do
consumidor brasileiro deverdao ser levadas em consideragdo como
fundamentais para a construgdo da modelagem. Contudo, se a producdo se
destinar a uma marca de abrangéncia internacional, sera imprescindivel levar
em conta quais tabelas de medidas e dados dos usuarios serdo fontes de

referéncia para a construcédo dos produtos.

® Termo que significa Computer-Aided Design, empregado para identificar os programas de computador utilizados como
ferramenta para o trabalho do designer.
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Tal como é hegemobnica entre os pares do campo a equivocada nogcao
de que a etapa da concepcéo ¢é individual, no que diz respeito ao consumo de
um produto téxtil, esta nocdo de certo modo parece se definir apenas no intimo
do individuo, em uma parte recéndita e imprecisa de sua mente, e interfere na
maneira pela qual este vé, sente, pensa a respeito de algo que pode ser um
“novo” objeto de design de moda, ou seja, um novo produto téxtil de vestuario
de moda. Desse modo, a relagéo do consumidor com o artefato aparentemente
tera dificuldade em seguir somente um padrdo, pois sofrera influéncias diretas
da forma pela qual este individuo vai sendo socialmente constituido. Assim,
esse objeto téxtil pode ser resultado de uma caracteristica da individualidade
do usuério, pois este é diferente e diverso. A constru¢do do individuo ou se
desejarmos, do sujeito social, depende de varios fatores, como cultura,
educacao, religido, entre outros, os quais sdo aspectos estabelecidos dentro
das estruturas sociais. Esse fato gera discussGes e controvérsias sobre a
definicdo do que seja o usuario, o produto, o produtor e o criador. Discute-se
em qual medida o objeto é determinado pelo intimo do individuo criador, ou se
€ determinado pela dimensé&o social; ou ainda, em qual medida € determinado
pelas escolhas individuais de um so6 criador, ou pelas demandas do mercado e
da prépria industria téxtil.

Afinal de contas, a cadeia de producao industrial ndo poderia lidar com
caracteristicas individuais, apenas com estas, para gerenciar uma producédo em
massa como a exemplificada acima. A inddstria precisa, necessariamente,
tratar de dados quantitativos que direcionem a producdo com foco em um
resultado de venda satisfatério, isto €, producdo de mais-valia. Assim, apesar
do valor conferido tanto ao designer criador quanto ao individuo, dono do
proprio desejo de consumo, as quantidades movimentadas pela producédo do
vestuario apontam para a importancia das decisdes de instancias superiores
sobre a construcéo do produto téxtil.

Se pensarmos em todas as possibilidades de construcdo desse artefato
e em seu executor, quantos profissionais podem estar envolvidos na cadeia
produtiva? Quanta matéria-prima é necessaria? Ainda considerando o0s
produtos acima propostos, partindo da matéria-prima algodao, temos de levar
em consideracao a terra, a semente, o plantio, o cultivo e a colheita executados

por pessoas e maquinas, envolvidas direta e indiretamente no processo. Além
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disso, fiar, tecer e beneficiar sdo processos diretamente ligados ao ato de
construir um tecido para a fabricagdo de um produto téxtil. Assim, o produto
téxtil, seja este considerado como de confeccéo ou de vestuario,” passa por
toda uma cadeia produtiva que envolve profissionais formais e informais:
agricultores; teceldes; quimicos; criadores; modelistas; cortadores; costureiras;
passadeiras; dobradeiras; embaladores; estoquistas; motoristas; vendedores;
fotografos; gréaficos, entre tantos outros. Mais uma vez nos perguntamos como,
entdo, vincular o valor desse produto apenas a competéncia de um criador

individual?

Considerac0es finais

Desta forma, todas as etapas que compdem 0 processo produtivo da
fabricacdo de vestuario, com seus agentes e atores, constituem fator
importante e fundamental na construcdo e no estabelecimento das formas
escolhidas e definidas pelo designer de moda; consequentemente, sdo pecas
fundamentais dentro do campo do design de moda, ou do campo de producéo
do objeto téxtil. Conclui-se, assim, que tanto a atividade do designer de moda
guanto os varios outros trabalhos de criacdo sado realizacBes coletivas,
diretamente relacionadas com as demandas do mercado e da industria, mesmo
que para isso trabalhe com conteddos que envolvam a constituicdo da cultura
de um povo. Isto significa que a atividade do criador de objetos do vestuério
vinculados a nocdo de moda estd focada nos processos que envolvem o
desenvolvimento de produtos do vestuario, sejam eles produzidos em larga,
média, pequena escala, ou mesmo em escala artesanal. Desta forma, a
principio, poderiamos considerar que um campo de producéo de conhecimento
préprio desta atividade estaria vinculado apenas a estes processos criativos e
produtivos. Porém, o objeto de vestuario vinculado & nocdo de moda é um
objeto da cultura material e, como tal, pode ser estudado como representacéo
social, linguagem, objeto historico, objeto estético, etc., 0 que pressupde 0 uso

de referencial tedrico de outras areas como Comunicacao, Historia, Sociologia,

" Dentro da cadeia produtiva do setor téxtil, & feita uma diferenciac&o entre os produtos téxteis que servem de matéria-prima
para outros produtos téxteis, como os tecidos; os produtos téxteis produzidos para compor o vestudrio; e os produtos téxteis
confeccionados, desenvolvidos para setores como roupa de cama, mesa e banho, decoragéo, etc..
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Filosofia, etc.. Desta forma, um campo de producdo de conhecimento
especifico da moda poderia incluir tanto os estudos e pesquisas sobre o0s
processos de criacdo e producdo de objetos do vestuério vinculados a moda,
como as relacbes que se estabelecem entre estes objetos, seus criadores e
produtores e a sociedade. Mesmo assim, isto ainda nos leva a uma questao:
Ser& que neste ultimo caso, estamos produzindo um conhecimento préprio da
area, ou a moda seria apenas 0 objeto de estudo a ser trabalhado por outras

areas de conhecimento?
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