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RESUMO

Este artigo foi baseado em uma dissertacdo de mestrado que teve por objetivo
investigar as representacdes sociais de alunos e professores do curso de
Design de Moda sobre a Moda. A pesquisa fundamentou-se na Teoria das
Representacbes Sociais (TRS). Buscou-se entender como o0s saberes deste
universo influenciam na formalizacdo do conhecimento sobre a moda.

Palavras Chave: Representacdes Sociais, Moda, Ensino Superior, Professores,
Alunos.

Astract

This article was based on a dissertation that aimed to investigate the social representations of
Fashion Design graduated students and its teachers regarding Fashion. The research was
based on the “Social Representations Theory” (SRT) and the perceptions that individuals have
about Fashion. The study aimed to understand how the knowledge of this universe influences
the formalization of acquaintance on fashion.

Keywords: Social Representations,Fashion,Higher Education, Teachers,Students.

Introducao

Este artigo tem por objetivo apresentar algumas reflexdes extraidas de
uma pesquisa para dissertacdo de mestrado no curso de Educacédo. Com base
na Teoria das Representacdes Sociais (TRS) buscou-se investigar as
representacdes sociais de professores e de alunos dos cursos de Design de

Moda a respeito da moda, verificando 0 que esses sujeitos pensavam a
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respeito da formacao superior em design de moda; investigando a relacdo que
estabelecem entre teoria-metodologia-pratica na moda, verificando as
diferencas e as aproximacdes das RS da moda entre alunos (ingressantes e
concluintes) e professores. A pesquisa teve carater qualitativo. Os sujeitos
participantes da pesquisa foram professores e alunos dos cursos de
Graduacao e Graduacdo Tecnoldgica de duas unidades de uma universidade

do Rio de Janeiro.

Ainda como suporte metodolégico, foi utilizada a técnica de “inducao de
metaforas”. A utilizacdo desta técnica teve por objetivo distanciar os sujeitos da
pressdo provocada pelo contexto normativo das entrevistas, facilitando a
liberacdo de questdes que normalmente ficam “submersas” na racionalidade
(MAZZOTTI, 2002).

A Moda brasileira, reconhecida como cultura e arte pelo Ministério da
Cultura, vem encontrando muitos obstaculos na formac¢do de uma identidade
que seja vista como representante dos diferentes setores em que esta
presente. Ainda esta distante o entendimento proposto por Kawamura (2005)
de que a industria da Moda, seus principais agentes, o0s estilistas e
editores/jornalistas de Moda e suas organizacfes (empresas e cameras
sindicais) ndo produzem apenas produto de Moda®, mas difundem a ideia e a
cultura de Moda.

O universo da Moda carrega em si o estigma’ da banalizacdo (PIRES,
2002). A palavra Moda geralmente conduz ao produto, a roupa propriamente
dita. Esta materializacdo de um conceito através de um bem basico de
consumo imediato aproxima o estudo da Moda da frivolidade, uma vez que, em
tempos de consumo consciente®, pensar em adquirir mais um produto para
satisfazer ao inquieto mundo material ndo corresponde ao que se tem proposto

7

em termos de consumo autoral®. Entretanto, é importante considerar que o

3Um item do vestuario e um bem de consumo de luxo que agrega um estilo e um valor simbélico.
* No discurso socioldgico, o conceito de estigma apresenta, quase sempre, a visdo que Erving Goffman lhe atribuiu na
obra Stigma — Notesonthe Management of Spoiledldentity, de 1963. O termo significa “sinais corporais com os quais se
procura evidenciar alguma coisa de extraordinario ou de mau acerca do estatuto moral de quem os apresentava [...]. O
individuo estigmatizado é aquele cuja identidade social inclui um atributo que frustra as expectativas de normalidade”.
gGOFFMAN, 1988, p.25).

Consumo de bens materiais que leva em consideragéo a diminuigdo dos impactos negativos no meio ambiente.
®Consumo em que o individuo se questiona sobre os beneficios do bem que esta adquirindo, avaliando os prazeres
pessoais envolvidos nesta aquisi¢cdo. (MORACE, 2009)



11° Colbquio de Moda — 82 Edicao Internacional
2° Congresso Brasileiro de Iniciacdo Cientifica em Design de Moda
2015

consumo é capaz de constituir elementos culturais de extrema complexidade e
riqueza de significados, permitindo a antropologia mapear, decodificar e
interpretar uma dada cultura.

O surgimento da nocdo de Moda também tem relacionamento estreito
com questbes estéticas. Enquanto construgcdo de estilo com objetivos
individualistas, a Moda se afastou das reflexdes consideradas relevantes. Na
atualidade, existe uma tentativa de alterar esta concepcdo. Segundo Keller
(2007, p.4), “a Moda é um produto intangivel, imaterial e cultural, enquanto a
roupa é tangivel, material e concreta”. Assim, existe uma separagdo da Moda
enquanto pensamento e a Moda “fazimento”, ambas presentes na formagdo em
Cursos superiores.

As primeiras universidades a oferecer cursos de Moda no Brasil foram a
Faculdade Santa Marcelina (1987), a Faculdade Anhembi-Morumbi (1990) e a
Universidade Paulista (1990), todas na cidade de Séao Paulo (PIRES, 2002). A
emergéncia destes cursos tem na variavel sécio histéricas do desenvolvimento
econdbmico dessa cidade uma singularidade que também explica a atual
expansao do ensino de Moda em todo Brasil.

O surgimento desses cursos em Sao Paulo na segunda metade da
década de 1980 ndo se deu por acaso, pois teve como cenario 0 crescimento
das industrias téxtil e de confeccao, o que exigia dos candidatos aos empregos
disponiveis mais qualificacdo, necessitando, assim, de maior conhecimento
dentro do campo da Moda. Segundo Marinho (2005), existia também o inicio da
constituicdo de uma classe média urbana no pais, cada vez mais significativa,
nao s6 respondendo a demanda dos bens produzidos pela inddstria, mas,
também, pelo consumo de informacédo; nesta direcdo foi-se construindo um
novo padrdo de gosto estético. Junto a estes acontecimentos, houve também
uma expansédo do ensino superior privado que proporcionou a diversificacao da
oferta de cursos.

Esse cenério, apresentado em meados dos anos de 1980, tem nos dias
atuais um “espelho” de acontecimentos que também explicam a atual insercao
da Moda de forma mais representativa no contexto académico. Hoje, 30 anos

depois, a Moda segue 0 mesmo percurso, mais estruturada, com foco nas
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possibilidades de atuacdo deste profissional no mercado. O olhar
mercadologico de atuacdo do profissional de Moda também opera como
influenciador de uma visdo de Moda relacionada com produto. Focar mercado
€ uma situacdo determinante no desenho do perfil dos cursos de Moda
oferecidos no pais. Em sua dissertacdo, Torres (2010) afirma que o curso
superior de Moda é um bom exemplo de cursos que tiveram sua origem nas
demandas do mercado de trabalho. Eles vém dos cursos técnicos e estéo,
cada vez mais, sendo oferecidos por universidades brasileiras. E neste
contexto que a Moda acaba se dirigindo ao design. Esse perfil de mercado
também corrobora para o crescimento dos cursos de Design de Moda na
modalidade Graduacao Tecnoldgica.

Muitos podem ser os caminhos de énfase dos cursos de Design de Moda:
pode-se focar mercado, criacdo, aspectos técnicos ou mesmo docéncia. Com
tanta demanda de mercado, a expansdo tem se verificado em varias
universidades, por todo o Brasil, provavelmente com objetivo de formar um
profissional que tenha condicbes de suprir a necessidade inovadora desta
industria frenética. Contudo, o perfil tecnicista tem ganhado um corpo maior
frente ao académico, o que pode justificar a baixa producéo de textos ofertados
para 0s avancgos intelectuais dos profissionais de Moda (DELGADO, 2010).

Os cursos universitarios representam no Brasil um passaporte para o
sucesso profissional’, razdo pela qual a demanda pela formagdo superior vem
crescendo de forma significativa. Desta maneira, refletir sobre a Moda como
objeto de estudo na Educacgdo Superior parece pertinente neste momento.
Explorando-se esta tematica, pode-se também evitar que 0 curso seja
banalizado e tratado como algo de “menor” relevancia académica. E importante
compreender que Moda néo se limita a um produto, em especial, de vestuario.
Ao contrario, € uma forma de entender detalhes das sociedades, podendo,
assim, contribuir para compreendé-las.

Com fundamentacéo na Teoria das Representagcbes Sociais, acredita-se

que os alunos das universidades de Moda e seus professores constroem

" Referéncia colecao digital maxwell: http://www.maxwell.lambda.ele.puc-rio.br/12564/12564_3.PDF. Acesso em:
10/04/2013.
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representacbes sobre o universo da Moda de acordo com seus valores,
atitudes, crencas e, consequentemente, influenciados por sua histéria pessoal
e ao mesmo tempo profissional. Principalmente no caso da Moda, que ja
participa do dia a dia das pessoas de forma latente (e muitas vezes explicita),
as construgdes e reconstrucdes dos sujeitos podem ter fortes implicagées nas
expectativas de alunos e professores em relagdo ao curso superior em Moda, e
consequentemente em suas possibilidades de atuacdo no mercado.

E possivel dizer, entéo, que a Moda gera impacto nos sujeitos afetados e
motiva a necessidade de atribuicdo de significados que podem influenciar no
aprendizado do tema, quando de sua abordagem nos cursos superiores,
acomodando estes significados a pensamentos ja constituidos. De um modo
geral, os processos de natureza psicossocial que envolvem valores, crencas,
normas e saberes construidos no cotidiano, sdo propicios para a realizacédo de
estudos de representagdes sociais, situadas em uma “posicdo mista, no
cruzamento de uma série de conceitos sociologicos e de uma série de
conceitos psicologicos” (MOSCOVICI, 2012, p. 39).

A Abordagem das Representacdes Sociais como referencial te6rico-metodolégico

Na sociedade em que vivemos estamos constantemente expostos a
muitos assuntos e informagdes. Existe uma necessidade de posicionamento
por parte do individuo, que é frequentemente convidado a se manifestar, dar

suas opiniées, entender e interagir com o0 grupo que o cerca.

Essa € a forma pela qual os individuos mostram pertencimento a “certos
mundos”, dai o porqué de construir representacdes, para lidar com novos
objetos no ambiente social, se relacionar com os outros, localizar-se fisica ou
intelectualmente, identificar e resolver problemas que sdo normalmente
apresentados. Para Jodelet (2001), é exatamente nesse ponto que se instala a
importancia das representacfes sociais. Como as pessoas nao sao providas de
automatismos, elas compartiham suas experiéncias com o mundo,
concordando ou discordando, sempre buscando compreender o que as cerca.
As representacgdes, entdo, auxiliam nestas constru¢cdes de conhecimentos que

vao guiar o individuo/grupo em sua tomada de deciséao.
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Alves-Mazzotti (2008, p.23) coloca que “as representacdes sdo teorias
coletivas sobre o real’, sistemas que funcionam com sua prépria logica, que
apresentam uma linguagem particular, que mediam as relacbes dos sujeitos e
conduzem suas condutas. Contudo, ndo sdo instancias intermediarias, “mas
sim um processo que torna a percepcdo e 0 conceito, de certa forma,
intercambiaveis, na medida em que se engendram mutuamente”. A autora
ainda afirma que as representacdes sdo, entdo, guias para a acao dos sujeitos.

O entendimento dos processos de constituicdo das representacdes
sociais sobre a Moda, de atores do ambiente académico, pode ser feito através
das composi¢cdes dos dialogos, de modalidades de comunicacdo e da
organizagdo das cogni¢des individuais que estes forjam. O estudo destas
construcbes pode indicar como este conhecimento foi construido e de que
maneira o grupo estabeleceu seu entendimento sobre o objeto.

A Moda como um objeto corrente, constantemente referenciado em varias
camadas e circulos sociais, cria a necessidade de formagéo de opinido sobre o
assunto, em especial no ambiente universitario, nos cursos de formacdo em
Moda. Assim, segundo Moscovici (2012) as relagdes sociais exigem do
individuo (ou grupo) que seja capaz de se posicionar, de estar pronto a
responder. Esta necessidade pressiona o individuo, favorecendo respostas
dominantes mais recorrentes no grupo.

Na conjuntura da Moda, conhecer as representacfes elaboradas por
diversos sujeitos € relevante para contribuir pedagogicamente, porque propicia
o entendimento de crencas desenvolvidas como saberes deste universo.
Permite também compreender de que maneira estes saberes influenciam na
formalizacdo do conhecimento estabelecido sobre o assunto.

No campo da Educacéo, é importante buscar o entendimento de como um
objeto & percebido por seu grupo. Estas constru¢cdes podem auxiliar no
sucesso ou fracasso de um campo de conhecimento.

Nesse estudo, a investigacao de representagdes sociais de docentes e
alunos de Design de Moda a respeito da Moda pbde revelar construcdes e
reconstrucdes relacionadas as suas expectativas, as suas dificuldades em

relacdo ao curso. Na medida em que as representa¢cdes sociais revelam uma



11° Colbquio de Moda — 82 Edicao Internacional
2° Congresso Brasileiro de Iniciacdo Cientifica em Design de Moda
2015

visdo funcional do mundo, construida por determinado grupo, as pesquisas que
se voltam para a educacao, baseadas nesse referencial tedrico-metodoldgico,
podem buscar a compreensao dos sentidos que professores e alunos dao a

diversos objetos, no caso aqui apresentado, o objeto Moda.

Entrevista com alunos ingressantes: Analise dos dados

Para a andlise dos resultados no grupo ingressante dos alunos, o tema-
chave foi observado nas entrevistas - “Moda no ensino superior” — para o qual
foi inferida categoria e subcategoria, e contabilizada a frequéncia em que

apareceram.

Para complementar a analise de conteldo tematica apresentada, as
metaforas expressas por todos os calouros para responder a questdao “Se a
Moda fosse uma coisa, que coisa seria? Por qué?”. Com relacdo ao significado
das metéaforas foi possivel perceber que, entre sete, cinco faziam referéncia
diretamente a um tipo de “mutacéao”.

A Figura 1 apresenta o modelo figurativo da representacdo social de
alunos ingressantes do Curso de Design de Moda sobre a Moda. Este modelo
se baseou na analise de conteudo teméatica complementada pela inducao de
metéforas. Buscou-se encontrar algum elemento que pudesse condensar o
significado atribuido pelo grupo a esse objeto. No conjunto do material da

pesquisa, 0 que pareceu mais forte foi a ideia de mutacgéo, de algo inconstante.

Figura 1 — Modelo Figurativo da representacéo de moda para alunos ingressantes

O modelo figurativo da representacdo social de moda elaborada pelos
alunos ingressantes indica o termo “mutagdo” como central, Ao concretizar a

Moda neste termo, foi possivel perceber o processo de objetivacdo. A Moda &
7



11° Colbquio de Moda — 82 Edicao Internacional
2° Congresso Brasileiro de Iniciacdo Cientifica em Design de Moda
2015

MUTACAO porque “recria o velho”, “muda a relagdo com o mundo”, “produz
bens de consumo”, em geral ndo duraveis. E o curso de Design de Moda, por
sua vez, também se relaciona & MUTACAO porque “‘muda as ideias das
pessoas”, “transforma possibilidades de atuagdo no mercado”.

E significante ver o termo “mutacdo” no modelo figurativo, uma vez que a
Moda, em sua dimensdo simbdlica tem realmente nessa ideia um consenso
para os profissionais da area. Assim, perceber este entendimento, mesmo que
de forma ainda “intuitiva”, nos alunos iniciantes, pode ajudar na consolidagao

dos conhecimentos que serdo construidos ao longo do curso.

Entrevista com alunos Formandos: Analise dos dados

Para analisar os relatos dos formandos, o tema aferido foi o0 mesmo ja

referenciado nas entrevistas dos calouros - “Moda no ensino superior”.

Com relacdo as metéforas, percebeu-se que novamente elas sao
diferentes no grupo. Entretanto, em termos de significado, essas metaforas
fazem referéncia a transformacéo que estd configurada ao universo da Moda,
conceitual para uns e pratica para outros.

Percebeu-se que esse tipo de transformacdo estd relacionado a
multiplicidade. Para este grupo, a Moda pode oferecer diversos olhares, em
especial o olhar que busca pela diferenciacédo. Esta referenciagcdo aponta para
uma ampliagdo do entendimento da Moda. Apesar da dificuldade em
materializar este conhecimento, em relacdo aos calouros, os concluintes ja
mostram os reflexos de algum conhecimento adquirido.

E interessante perceber também que a referenciacio dos entrevistados,
em sua maioria, ja € mais completa. O entendimento da area ja se faz de forma
mais consistente nos formandos, configurando um corpo de referéncias que
possui sentidos mais consolidados sobre a area da Moda. Percebeu-se que,
nesses significados, a relacdo entre transformagdo e multiplicidade pode
indicar também circulacdo e consumo, 0 que denota a relacdo entre teoria e
pratica subentendida por esses estudantes. Essas ideias sdo mencionadas

também por Moura (2008), quando se refere ao Design de Moda.

Figura 2 — Modelo Figurativo das representacdes de moda para alunos concluintes
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Para o modelo figurativo dos alunos concluintes, pode-se observar certo
consenso nos sentidos. Em relacdo aos ingressantes, a ideia de transformacéo
também esta presente, porém o termo “multiplicidade” ganha mais forga. A
analise dos relatos possibilitou uma condensacéo de significados que levou ao
entendimento de que, para o0s alunos concluintes, Moda significa
“‘multiplicidade”. Portanto, neste estudo, o modelo figurativo que integra o
processo de objetivacdo da representacdo destes alunos aponta para o termo
“‘multiplicidade” como central.

A Moda é MULTIPLICIDADE, pois € capaz de “oferecer diversos
olhares” sobre o0 mundo, € obra de arte para contemplagdo, a0 mesmo tempo
em que é um produto de comercializacdo. Oferece a possibilidade de
democratizacdo, mas se aliena em significados homogeneizados. Enquanto
objeto de estudo, pode abranger multiplas areas, assim como exige dos seus

sujeitos um conhecimento de varios setores.

Entrevista com professores: Andlise dos dados

Diferentemente do grupo dos alunos, para analisar as entrevistas dos
professores foram propostos dois temas-chave: “Moda no ensino superior” e
“Moda: aspectos gerais”. Neste grupo surgiram pensamentos sobre Moda em
seus aspectos gerais ja nas falas, enquanto para os alunos a Moda esteve
particularmente associada ao ensino superior, aparecendo mais diretamente

somente na “inducao de metaforas”.
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O resultado da inducédo de metaforas para professores trouxe elementos
diferentes dos alunos, a palavra “espelho” foi mencionada duas vezes, os
significados mostraram o carater multifacetado da Moda, algo que pode seguir
em multiplas direcdes. Pode-se perceber também que nas explicacdes
atribuidas as metaforas do espelho, a intencao é de referéncia as questdes da
Moda como reflexo de identidade, elementos que até o momento ndo tinham

aparecido nos relatos.

Nas entrevistas dos professores, em relacdo as dos alunos, pareceu
estar mais evidente a “légica do novo” como menciona Wajnman (2005), ou o
“‘carater de inovagao”, como afirma Mattos (2012). A caracteristica
multifacetada da Moda pode, nas falas dos docentes, estar assentada nesses

elementos.

Figura 3 — Modelo Figurativo das representacdes de Moda para professores

O modelo figurativo da representacédo dos professores sobre a Moda, de
modo geral, ofereceu uma unidade de significado. Desta maneira, apesar de
ainda haver diversidade de informacfes originarias das categorias e do quadro
de metaforas, a analise dos relatos possibilitou uma condensacdo de
significados que levou ao entendimento de que para os professores Moda
significa multiplicidade. Portanto, neste estudo, o modelo figurativo que integra
0 processo de objetivacdo aponta para o termo “multiplicidade” como central na
representacao social que professores tém sobre a Moda.

Ao concretizar a Moda na metafora “multiplicidade” é possivel perceber
como o0 grupo condensou o significado deste objeto: A Moda €

10
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MULTIPLICIDADE, pois na visdo dos professores ela possibilita a integracao
das diversas formas de abordagem, que corroboram para um ensinamento
mais amplo, voltado principalmente para a inovacdo. Contudo, essa
multiplicidade dificulta uma Unica definichio e leva a um entendimento
polissémico do objeto, visto que a moda relaciona muitos universos: arte,

literatura, mercado, fazer e saber.

Consideragdes Finais

E possivel afirmar que os cursos superiores de Moda estdo em franco
crescimento, suas raizes de surgimento, fundamentadas nas necessidades de
formacdo para o mercado de trabalho, ainda predominam em seu
direcionamento, seus entendimentos académicos ainda se mostram
fragilizados. Os fatores que configuram este panorama Sa0 muitos, em
especial, pode-se apontar a falta de formacdo especifica para atuacéo
académica na area e a falta de mais pesquisas voltadas para um entendimento

da Moda que possam ir além da producéo de bens de consumo.

Por fim, pode-se dizer que na opinido de alunos (ingressantes e
concluintes) e professores a Moda é algo de dificil definicdo, suas
caracteristicas de “mutacado” e “multiplicidade” configuram um entendimento
ainda abstrato, dificil de ser configurado. Este cenario dificulta a formacao de
uma identidade para a Moda em seu ambito académico, sem uma identidade
clara, fica apenas a certeza de que a Moda & um fenbmeno extremamente
complexo que pretende ter um significado, mas este ainda nao foi configurado
e 0 que se consegue € de certa forma limitado.

Concluindo, a Moda como conhecimento académico, como formadora de
um campo do saber, ainda carece de grande estruturacdo de suas bases.
Conhecer neste momento como se formalizam estes conhecimentos pode

auxiliar na constru¢cado de um campo mais consistente.
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