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Resumo

A internet, especialmente a web 2.0, permite diferentes praticas pedagogicas
potencializando processos de interacdo e comunicacdo, tanto na educacao
basica quanto superior. O objetivo do estudo € mapear a producédo cientifica
publicada nos ultimos trés anos em anais de congressos, a fim de analisar como
0S cursos superiores de Moda vem utilizando a web no contexto educativo.

Palavras Chave: moda; informatica na educacéo; web 2.0; pratica pedagdgica;
educacao superior.

Abstract

The Internet, especially Web 2.0, allows different pedagogical practices, which enhance the
interaction and communication processes, both in basic and higher education. This study aims to
map the scientific production published in conference proceedings in the last three years in order
to analyze how undergraduate courses in Fashion have been using the web in an educational
setting.
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Introducéo

De um modo em geral, pondera-se que desde o surgimento da internet e
mais especificamente da web 2.0 a partir dos anos 2000, 0 ensino superior vem
sendo desafiado na incorporacdo das Tecnologias da Informacdo e da
Comunicacgdo (TIC) como estratégia de ensino-aprendizagem. A atencdo ao
tema das TIC no ensino superior é crescente, de modo que cada vez mais sao
publicados livros e artigos que refletem sobre o uso de novas aplicacdes no
ambiente de aula, no entanto, o tema ainda parece pouco explorado quando
relacionado ao ensino superior de Moda. Frequentemente, as tecnologias sao
simplificadas em suas potencialidades, abarcando apenas o0 cunho
mercadoldgico e relacionado ao consumo da moda, ou seja, como estratégia de
comunicacdo e marketing, voltada para a disseminacdo de tendéncias e
modismos, materializados em blogs e redes sociais.

A partir deste contexto, o estudo propde uma pesquisa exploratdria, com
objetivo de mapear a producao cientifica publicada nos ultimos 3 anos em Anais
de congressos, buscando identificar como os cursos superiores de Moda vém
utilizando a web no contexto educativo. O artigo esta organizado em cinco
momentos, inicialmente a fundamentacao teorica explora o potencial da internet
quando vinculada as praticas pedagdgicas. Posteriormente, a metodologia da
pesquisa é apresentada, assim como 0s resultados e a discussao a partir dos
artigos identificados. O estudo é finalizado com as consideracgfes finais e as

possibilidades de continuidade da investigacao.

Ensino, internet e web 2.0

Contextualizando o estudo proposto, torna-se pertinente compreender a
importancia da internet no contexto educacional superior, para posteriormente,
em um segundo momento, realizar a andalise da producdo cientifica em
congressos relevantes das teméticas Moda e Informatica na Educacéo.

Vive-se o crescimento de uma sociedade conectada e presencia-se um
paradigma tecnoldgico, que ocasiona uma transformacdo na vida social

contemporanea, com “impactos significativos de natureza social, cultural,
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comportamental, econdmica e politica”. Pode-se afirmar que a internet esta no
centro de crescentes e ageis transformacdes, se tornando um elemento critico e
onipresente (TIC EDUCACAO, 2014, p. 27).

Segundo a pesquisa TIC Educacéo (2014), as tecnologias da informacao
e comunicacdo sdo o ponto de partida de uma sociedade da informacéo.
Evidencia-se que “o avanco do acesso a essas tecnologias — sobretudo a
Internet, aos dispositivos moveis e a um imenso numero de aplicacdes baseadas
nesses dispositivos — traz, ao mesmo tempo, grandes oportunidades e desafios
para pais, educadores e gestores publicos” (TIC EDUCACAO, 2014, p. 25).

Gonsales (2014, p.57) afirma, considerando os ultimos 20 anos de
evolucdo da humanidade, que “fica evidente que estamos experimentando novos
modos de ser e estar no mundo [...] 0 modo como produzimos e consumimos
informacao atualmente € muito diferente do que era antes”. Ressalta que antes
da internet, a informacéo era fisica, impressa, mas que atualmente ndo requer
esta materialidade, pois pode ser multiplicada, compartilhada, remixada e
alterada a partir de diferentes contextos e necessidades, a qualquer momento.

Corrobora com o exposto a visédo de Primo (2007, p.1), que anteriormente
observou que os “processos de trabalho coletivo, de troca afetiva, de produgao
e circulacdo de informacdes, de construcao social de conhecimento apoiada pela
informatica” sdo potencializados pela Web 2.0, considerada a segunda geracao
de servicos online.

Neste mesmo contexto e mais recentemente, Bassani e Bassani (2010, p.
3) reforcam a construgdo do conhecimento mediada pela informatica e pela
internet, destacando: “entende-se que a Web 2.0 oportuniza diferentes
possibilidades de aprendizagem online, uma vez que permite ao estudante o seu
envolvimento em atividades colaborativas em multiplos ambientes e
comunidades virtuais”.

Uma das principais caracteristicas da web 2.0 é a possibilidade da
mobilidade, por meio da computacdo em nuvem. Os autores Velte, Velte e
Elsenpeter (2013, p. 4) elucidam que em resumo “a computagdo em nuvem €&
uma ideia que nos permite utilizar as mais variadas aplica¢des via internet, em
qualquer lugar e independente da plataforma, com a mesma facilidade de té-las

instalado em nosso computador”.
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Portanto, considerando-se o0 uso cada vez mais frequente das tecnologias
digitais e as possibilidades de interacao propiciadas pela web 2.0, de que forma
0 ensino superior de Moda vem incorporando estas questfes? O presente artigo
busca explorar este questionamento e inicia o estudo apresentando a

metodologia empregada na sua realizacao.

Metodologia

O objetivo deste estudo € mapear a producao cientifica publicada nos
altimos 3 anos em Anais de congressos pertinentes as areas, que enfatizem uma
aproximacéo entre a Moda e o0 uso das tecnologias na educacao, voltadas ao
ensino superior, a fim de verificar de que forma cursos superiores de Moda vem
utilizando as tecnologias no contexto educativo. A pesquisa é exploratéria, pois
conforme definem Prodanov e Freitas (2013, p. 51-52), “se encontra na fase
preliminar, tem como finalidade proporcionar mais informagdes sobre o assunto
guevamos investigar, possibilitando sua definicdo e seu delineamento”.

Os congressos foram selecionados em funcéo da sua representatividade
nas areas da Moda e na area de Informética na Educacao, sendo eles: Coloquio
de Moda, Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design (P&D
Design), Congresso Internacional ABED de Educagéo a Distancia (CIAED) e
Simpodsio Brasileiro de Informatica na Educacdo (SBIE). A analise ocorreu a
partir dos Anais, disponibilizados virtualmente por todos os eventos, que
totalizam1698 artigos. A proxima secao detalha todo o processo e apresenta 0s

resultados.

Resultados

A primeira etapa da analise ocorreu a partir do titulo dos artigos, por meio
da definicdo de palavras representativas ao estudo e que pudessem englobar
diferentes perspectivas de praticas pedagogicas. Nos Anais do Coléquio de
Moda, evento anual, foram analisadas a 102 (2014), 92 (2013) e 82 (2012)
edicOes, que totalizaram respectivamente 184, 178 e 238 artigos. As palavras

delimitadas para a analise do titulo foram: internet, web 2.0, aplicativos,
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educacdo a distancia (EaD), digital, virtual, blogs, redes sociais, Facebook,
cibercultura, globalizagéo e compartilhamento. Pelo fato do evento compreender
diversos enfoques relacionados a moda, foram analisados todos os Grupos de
Trabalho (GT) e Comunica¢fes Orais (CO). Na 10?2 edicéo identificaram-se 6
artigos; na 92 edicdo 8 artigos e na 82 edicao 9 artigos.

No P&D Design foi analisada a 102 edicdo (2012). Ressalta-se que o
evento é bianual e contava com um GT especifico que contemplava a area da
Moda, denominado Design Téxtil e de Vestuario, que reuniu 52 artigos. A 112
edi¢do (2014), no entanto, ndo contemplou o GT anteriormente explicitado e,
portanto, ndo foi analisada. Na pesquisa por titulos no GT especifico em 2012,
as mesmas palavras empregadas para o Coloquio de Moda foram utilizadas, no
entanto ndo se obteve nenhum resultado.

Também foram pesquisados os titulos dos artigos das edi¢cbes 202 (2014),
192 (2013), e 182 (2012) do CIAED, com respectivamente 226, 230 e 187 artigos.
Estes eventos abordam a EaD e a informatica na educacdo de forma geral,
portanto, inicialmente foi preciso selecionar artigos voltados a area em estudo,
Moda. Portanto, as palavras definidas como representativas neste caso, pelo
congresso nao ser especifico de moda ou possuir um GT que a contemplasse,
foram: moda, vestuario e téxtil. Nenhum artigo comtemplou as palavras nos
titulos dos artigos, questéo verificada também no SBIE. As edi¢cdes analisadas
do SBIE foram a 252 (2014), que totalizou 152 artigos, a 242 (2013) com 109 e
232 (2012) com 142. As palavras pesquisadas foram as mesmas das edigcbes
do CIAED. Os resultados guantitativos da pesquisa estdo detalhados na tabela
1.

Tabela 1: total de artigos selecionados

Coléquio de 107 (2014) 184 6
- 9° (2013) 178 8
82 (2012) 238 9

 P&D Design 10 (2012) 52 0
207 (2014) 226 0

CIAED 192 (2013) 230 0
182 (2012) 187 0

252 (2014) 152 0

242 (2013) 105 0

232 (2012) 142 0

Total 10 edicdes de 1698 23

eventos
Fonte: elaborado pelas autoras
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ApoOs a etapa inicial, identificaram-se 23 artigos, todos dos Anais do
Coléquio de Moda, conforme mostra a Tabela 1. Os 23 artigos foram
sistematizados por edi¢cdo do evento, area tematica e titulo do artigo, destacando

as palavras chave, como apresentado no Quadro 1.

Quadro 1: artigos selecionados

Congresso: 10° Coléquio de Moda (2014), 184 artigos, apenas 6 selecionados

GT: Consumo de Moda Como usar netnografia para analisar atividades marcarias no Facebook
GT: Moda e Midia A era de ouro do street-style digital: dgs calcadas ao negocio

E m busca de um formato de museu virtual de moda

A importancia das redes sociais para o setor de confeccao: volume de
CO: Comunicacao propagacédo da mensagem

Simoda: sistema virtual de informacdes e conhecimentos em moda

) . Compartilhamento inserido na economia criativa e seu impacto na cadeia

CO: Marketing taxtil

Congresso: 9° Coloquio de Moda (2013), 178 artigos, apenas 8 selecionados

GT: Consumo de Moda Entre a Imagem e o Hiperlink: Consumo e Cotidiano em Blogs de Moda

dGeT:v,i\gzda’ el & e A moda, a rua e a rede: novas configuragdes da cultura

CO: Educagio '\Eﬂs(,)tgg?lde caso da aplicacéo de recursos de EaD na disciplina de Projeto de

A Mercantilizagcdo do Look do Dia dos Blogs de Moda em Tempos
Hipermodernos

Louis Vuitton: O alto luxo e as redes sociais

Novas midias: utilizacéo da fotografia de moda para divulgacdo em redes
sociais

Performance e consumo: estudo de caso em blogs de moda e no Facebook
Estudo de perfil de consumo da Classe C através da rede social Facebook

8° Coléquio de Moda (2012), 238 artigos, apenas 9 selecionados

Ensino de Desenho Técnico do Vestuario na modalidade & distancia

O street-style digital: proposta de uma tipologia para os blogs

Estudo da utilizagdo das midias sociais na comunicagéo das empresas do
setor da moda

O “dia 265” em “um ano sem Zara”: sobre identidade e publicidade em blogs
de moda

Moda e Internet: Uma reflexdo sobre a ascensao dos blogs de moda no
Ceara

A moda do blog: O blog como ferramenta de disseminagao de moda

A cultura contemporanea da moda pelo viés da globalizagcdo na sociedade
de consumo

A interferéncia da cibercultura no sistema da moda

Caminhos na construg&o do vestir: os blogs de moda e suas intervencdes

Fonte: elaborado pelas autoras baseado em Col6quio de Moda (2014)

CO: Comunicacao

GT07, CO

Paralelamente a elaboracdo do Quadro 1, deu-se a leitura das palavras
chave de cada artigo e respectivo resumo. Neste momento, procedeu-se a
exclusdo dos artigos com enfoque em consumo, negocio e mercado, pois o

enfoque da pesquisa € 0 mapeamento de artigos que apresentem praticas
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pedagdgicas com o uso de TIC no ensino superior de Moda. Foram selecionados
trés artigos.

Discusséao

Nesta etapa € realizada a analise dos 3 artigos selecionados: Simoda:
sistema virtual de informac6es e conhecimentos em Moda (BEIRAO FILHO;
PULS, 2014), Estudo de caso da aplicacao de recursos de EaD na disciplina de
Projeto de Moda Il (BRANDA; SILVEIRA, 2013) e Ensino de Desenho Técnico
do Vestuario na modalidade a distancia (AMORIM; MEDEIROS, 2012).

O artigo intitulado Simoda: sistema virtual de informacbBes e
conhecimentos em Moda, foi selecionado por apresentar no titulo a palavra
virtual, mas principalmente pelo resumo, que ressalta como objetivo “[...]
promover o0 acesso de pesquisadores, alunos e visitantes as informacdes
produzidas pela Modateca e oferecer um espaco favoravel para a producéo e o
compartilhamento do conhecimento”. (BEIRAO FILHO; PULS, 2014, p.1).
Destaca-se que o compartilhamento € uma das principais caracteristicas da web
2.0, conforme indicado anteriormente.

Beirdo Filho e Puls (2014, p.7) ressaltam que “por meio dos avancgos
tecnoldgicos, pode-se contar com novas formas de apresentacdo do novo
conhecimento, e o0s documentos disponiveis em suportes eletrénicos
possibilitam acesso a um numero infinito de informagfes”. Pelo exposto no
artigo, a Modateca tem como objetivo: “produzir conhecimento sobre a historia
da moda [...] bem como subsidiar as atividades de ensino, pesquisa e extensao
do curso de moda” (BEIRAO FILHO; PULS, 2014, p.1). Os autores ponderam
que por estar alinhada aos preceitos da web 2.0 oferece ao usuario a
oportunidade de participar e enriquecer o ambiente a partir de contribuicdes
realizadas através de comentérios, avaliacdes ou depoimentos.

Em complemento ao texto, buscando maior compreensao do projeto, foi
realizada a exploracéo do site www.modateca-sc.com. Durante a navegacao no
site ndo foi verificada a possibilidade de compartilhar as imagens ou textos do

acervo, nem deixar comentarios. Em uma das abas do site ha o Interativo, o blog



11° Coléquio de Moda de Moda — 82 Edi¢do Internacional
2° Congresso Brasileiro de Iniciacdo Cientifica em Design e Moda
2015

relacionado ao site, com a proposta de uma maior interagdo por meio de
propostas de discussdes por exemplo, mas em que néo se identificou adesao.

A proposta € valida e audaciosa, no entanto ndo ha um detalhamento
sobre como poderia efetivamente subsidiar praticas pedagdgicas, como as
atividades de ensino, pesquisa e extensao, fomentando a pesquisa interpretativa
conforme mencionado. Tais questbes poderiam ser abordadas em um outro
artigo a partir da Modateca.

O segundo artigo, intitulado Estudo de caso da aplicacéo de recursos de
EaD na disciplina de Projeto de Moda I, selecionado a partir da identificacao da
sigla EaD no titulo. Segundo seus autores relatam “a aplicacdo de recursos de
Educacao a Distancia na disciplina de Projeto de Moda Il, do curso de Design de
Moda do UniRitter, por meio da reorganizacdo do programa da disciplina,
realizando-a na modalidade semipresencial” (BRANDA; SILVEIRA, 2013, p.1).

Conforme os autores explicitam “Com a insergcédo de atividades no AVA
[Ambiente Virtual de Aprendizagem], a disciplina passou a ser, nesse momento
semipresencial, isto €, mesclando atividades que foram executadas a distancia
pelos alunos e atividades presenciais realizadas no Atelier”. (BRANDA,;
SILVEIRA, 2013, p.2). Em um primeiro estagio, relatam que ocorreu a definigdo
e a implementacdo dos materiais didaticos no ambiente da disciplina. As
atividades foram acompanhadas pelo(a) professor(a) da disciplina e pelos
pesquisadores sob forma de observacgao participante, tanto no ambiente virtual
quanto no Atelier em encontros presenciais.

No artigo € evidenciado que no decorrer do semestre 0os académicos
intercalaram atividades a distancia e atividades presenciais conforme o
cronograma da disciplina. Os autores indicam que as ferramentas mais utilizadas
pelos estudantes foram as assincronas, e que o0s alunos compartilharam links
por meio do forum como os colegas. Além disso, o portfolio foi a ferramenta do
Moodle mais utilizada, por 100% dos estudantes.

Nas consideracdes finais ponderam que é possivel aplicar recursos de
EaD em disciplinas do design. Porém, “faz-se necesséaria uma adaptacdo de
ferramentas e recursos ja existentes e/ou criacdo dos mesmos para cursos de
design, visto que muitos trabalhos que envolvem criatividade ficam ‘engessados’
com o que o Moodle disponibiliza” (BRANDA; SILVEIRA, 2013, p.12).
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A partir da leitura do artigo, destaca-se que o AVA foi organizado a partir
da adaptacédo da disciplina de Projeto de Moda Il a modalidade semipresencial,
no entanto, as atividades propostas nao foram detalhadas, dificultando o
entendimento das aplica¢cdes utilizadas e seus objetivos.

O terceiro artigo selecionado, Ensino de Desenho Técnico do Vestuario
na modalidade a distancia, inicia ressaltando que o Desenho Técnico do
Vestuario € uma disciplina fundamental nos cursos das areas de Moda e que o
curso virtual foi ministrado em trés edicdes em 2011. Objetiva relatar a
experiéncia de ensino aprendizagem ocorrida. As autoras Amorim e Medeiros
(2012) destacam que a modalidade a distancia permite que os académicos
acessem os conteudos em qualquer momento e em qualquer lugar, considerado
vantajoso pela flexibilidade que oferece.

Afirmam que diversas universidades e instituicdes estdo implementando
cursos EaD a partir de ambientes virtuais e que muitos destes cursos “séo
direcionados para a area técnica da moda, como por exemplo, o aprendizado
dos programas e sistemas informatizados de apoio a producédo tecnolégica do
vestuario, como o AUDACES® e o CoreIDRAW®” (AMORIM; MEDEIROS, 2012,
p. 2). Os programas destacados sdo amplamente adotados por confec¢cdes de
vestuario e envolvem principalmente criacdo de modelagens, planejamento de
risco para corte, croquis e desenhos técnicos de vestuario.

O curso EaD é proposto pelo curso de Moda da UDESC, parte integrante
do Programa de Extensdo Modeline - Moda e Extenséo Virtual que “visa oferecer
no ambito da Internet um espaco virtual para a produgdo, troca de
conhecimentos e a virtualizagdo dos processos educacionais das disciplinas da
area de Moda” (AMORIM; MEDEIROS, 2012, p. 2). O programa integra ainda as
acoOes virtuais por meio do website http://www.modeline.ceart.udesc.br além de
redes sociais como Facebook, Twitter e Youtube”.

O objetivo geral do curso é executar desenhos técnicos femininos basicos,
a partir do contetdo programatico organizado em 6 semanas no ambiente virtual
Moodle. Conforme a proposta, cada aluno executa seus desenhos com
orientacdo a distancia pelo tutor ou professor a partir de video aulas, correio

eletrbnico ou monitorias online via chat.
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No artigo sédo detalhadas as atividades de cada semana e também séo
destacadas as opinides dos alunos participantes. Avaliam que os alunos, em sua
maioria, apreciaram 0 curso, 0s conteudos e a forma como estes foram
apresentados, como por exemplo o layout e as funcionalidades. Indicam que a
plataforma Moodle foi bem aceita, “por ser leve, dinamica e de facil navegacao”
(AMORIM; MEDEIROS, 2012, p. 8). As autoras finalizam, ao mencionar que a
partir das sugestfes dos alunos pretendem a criacdo do médulo avancado.

Por meio da andlise dos artigos e pela amostra coletada, percebe-se que
0 uso da TIC no ensino superior de Moda ainda nédo é suficientemente abordado
nos congressos de formacao da area. Portanto, apresenta-se como um campo

de pesquisa com potencial a ser explorado e compartilhado.

Consideracdes finais

Desde o surgimento da internet e mais especificamente da web 2.0
presenciamos diariamente o crescimento de uma sociedade cada vez mais
conectada. Este paradigma tecnoldgico ocasionou a transformag¢do no modo
como a informacao € produzida, acessada, compartilhada ou ainda remixada.
Neste contexto, o ensino superior é desafiado na incorporacao das TIC como
pratica pedagdgica, principalmente pelas potencialidades da web 2.0.

O uso das TIC no ensino superior de Moda ainda € recente, entretanto é
importante considerar que o0s proprios cursos de Moda também sao.
Frequentemente as TIC séo utilizadas pelo mercado de Moda, relacionadas ao
consumo, como estratégia de comunicacdo e marketing, voltadas para a
disseminacgédo de tendéncias e modismos. Isso foi possivel verificar neste estudo,
em que 20 dos 1698 artigos dos eventos, versavam sobre estas tematicas e
apenas 3 com foco no ensino de moda com uso das TIC. No entanto, o potencial
da Web 2.0 envolve compartilhamento, mobilidade e interacdo, que podem
oportunizar diferentes possibilidades de aprendizagem online.

Os artigos selecionados exploram diferentes temas: um sistema virtual de
informacgdes e conhecimentos em Moda; a aplicacdo de recursos EaD em uma
disciplina de Projeto de Moda na modalidade semipresencial e um projeto de

ensino a partir de curso virtual de Desenho Técnico. Todos os artigos foram



11° Coléquio de Moda de Moda — 82 Edi¢do Internacional
2° Congresso Brasileiro de Iniciacdo Cientifica em Design e Moda
2015

apresentados como Comunicagdo Oral. Pode-se considerar que sao o0s
primeiros registros sobre o pensamento de novas formas de ensinar e aprender
por meio da internet na Moda, portanto pioneiros, mas ainda carentes de
definicdes e referencial tedrico sobre o0s aspectos pedagogicos da Informéatica na
Educacdo e potencial das TIC. O registro simplificado ou inexistente das
aplicacOes, atividades, objetivos e resultados perceptiveis nos artigos, faz com
que se reflita sobre caminhos possiveis, como por exemplo, o Design da
Aprendizagem aliado ao conceito de Ambiente Pessoal de Aprendizagem.
Elucida-se para contexto e continuidade do estudo, que o Design da
Aprendizagem é compreendido como uma é&rea de pesquisa focada na
concepcao e documentacdo de atividades de aprendizagem com o uso de
tecnologias, almejando o seu compartilhamento (BASSANI, 2014). O Ambiente
Pessoal de Aprendizagem, por sua vez é definido como “o conjunto de
ferramentas, fontes de informacdo, conexdes e atividades que cada pessoa
utiliza de forma assidua para aprender” (CASTANEDA; ADELL, 2013, p. 15).
Finalizando, a partir da pesquisa realizada segundo a amostra coletada,
verificou-se que as TIC nao sao aplicadas de modo representativo no ambito
académico como pratica pedagdgica, mas considera-se que o0 estudo em
guestao colabora e incentiva a realiza¢do da Tese de Doutorado em andamento
gue abordara as relacfes entre 0 ensino de Moda presencial e a Informatica na

Educacao.
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