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Resumo

Moda diz muito sobre os sujeitos e sua sociedade. Quando a indumentaria se
encontra numa instituicdo memorial e patrimonial, como o museu, ela adquire
um carater simbdlico e fortalece sua fungcdo de documento e testemunho do
passado. Busca-se explorar as multiplas faces da indumentaria quando esta
inserida nos museus, bem como sua relagdo com a arte.
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Abstract

Fashion says a lot about the subjects and their society. When vestiment is in a memorial and
heritage institutions such as the museum, it acquires a symbolic character and strengthen its
role as witness and document the past. Seeks to explore the multiple facets of the clothing
when it is inserted in museums, as well as its relationship with art.

Keywords: Museum. Fashion. Art.
Introducgao

O museu € um espagco memorial e patrimonial que possui um acervo

caracteristico de sua missdo e visdo, onde seus objetos possuem uma carga
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memodria e simbdlica diferente daqueles que estdo fora do espago museal. Se
quando o objeto sai do seu local de origem e é transferido espagos memoriais,
ele passa a ter um sentido diferente, uma nova funcdo, os museus também
podem ser vistos como mediadores desse compartiihamento de memorias e de
histérias, e como instituicbes que salvaguardam histérias, memorias e
esquecimentos. Para Pomian (1984), o objeto que esta dentro de um museu é
destituido de suas fungdes originais e de suas atividades econdmicas, para
locais fechados, expostos ao publico e recebendo cuidados especiais para a
sua conservagao, fungdes que fazem dele também uma reliquia; “logo, pode-se
afirmar que os objetos que se tornam pegas de museu tém um valor de troca
sem terem um valor de uso” (POMIAN, 1984, p. 54); troca de valores, de
sentidos, de significados, de interpretagdes.

Espagos como museus e centros de memoria sdo exemplos de lugares
onde a memodria existe, onde os objetos sdo patrimonializados e
representantes de memdrias, além disso, passam por um processo de
diferenciagdo dos demais objetos que continuam nos espagos domésticos.
Todavia, os objetos tanto dentro de espacos museoldgicos quanto dentro de
espacos familiares/ domeésticos funcionam como evocadores de memdrias e
historias, individuais e coletivas, e podem ser utilizados como fontes de estudo

para compreender essas historias e memorias.

Sendo assim, o espago do museu como lugar para a memoria, faz incidir
sobre os objetos, uma func&o social, um significado e um sentido diferente.
Leticia Julido (2006) aborda a importédncia da pesquisa histérica dentro do
Museu, onde € possivel pesquisar e investigar essa biografia cultural dos
objetos, pois através deles é possivel compreender muito mais do que sua
funcionalidade. Se os objetos podem servir como fontes de estudo e pesquisa
para descobrir essa biografia cultural dos objetos, e o entendimento deles
como documento, conforme visto anteriormente, Julido (2006, p. 99) defende

que é

Importante observar que os objetos adquirem o carater de documento
somente no momento em que o homem sujeito que conhece, lhes
atribui esse valor. Nesse processo, os museus constituem o espaco,
por exceléncia, no qual se institucionaliza a transformacdo dos
objetos em documentos e bens culturais.
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Nesse sentido, a indumentaria também pode ser vista como um
documento, como parte da cultura material e consequentemente como bem
cultural. Através da indumentaria € possivel perceber muito mais do que o
material utilizado para a confec¢cado da pega, mas os aspectos sociais, culturais
e econdmicos de quem vestia. Para isso também faz-se necessaria a presenca
de pesquisadores nestes espagos museologicos, junto com os demais
profissionais. A pesquisa deve ser sempre uma fungao e uma preocupacgao do
museu, abrindo suas portas para estudantes e curiosos das mais diversas

areas.

Nessa diregao, Leticia Julido (2001, p. 106) afirma que um museu
representa uma instituicdo interdisciplinar e, para funcionar de maneira
adequada, deve atuar em trés campos que sdo ao mesmo tempo “distintos e
complementares: preservagao, investigacdo e comunicagéo”. Sofka (2009, p.
80) também defende o mesmo pensamento: para ele, “o pré-requisito I6gico
que permite aos museus desempenhar o seu papel nos dias atuais é o
amalgama entre as suas trés principais fungdes, isto &, preservar, pesquisar e
difundir o conhecimento”. Utilizar a indumentaria como documento permite
desvendar uma sociedade ou uma personagem por tras das roupas, acessorios

e demais componentes da vestimenta humana.

Dessa forma, os trajes que estdo localizados em museus e espagos
memoriais e patrimoniais sdo testemunhos do passado e que em exposicdes
se comunicam com o publico, contando através de suas costuras e detalhes

um pouco do passado, mas também do presente.

Quando a moda ingressa no museu

Os museus sao instituicdes que transformam objetos em bens culturais.
A maior parte deles tem o objetivo de preservar, pesquisar e expor seus
objetos. As roupas ao entrarem no museu, mudam de papel, deixam de ter
funcionalidade e ser apenas adorno pessoal e tornam-se objetos de
contemplagdo. Assim sendo, tornam-se vestigio do seu tempo, uma fonte

primaria, viram objeto de estudo. Ou seja, as fontes de conhecimento s&o os



10° Coléquio de Moda — 72 Edigao Internacional 1° Congresso Brasileiro de Iniciagdo Cientifica
em Design e Moda 2014

préprios objetos. A filosofa Marie-José Mondzain (2009, p.9) aborda a relagéo

da moda como objeto:

A moda ndo é, a primeira vista,0 que se poderia chamar de objeto de
tradicdo filosofica. Mas, na verdade, todo objeto pode se tornar
filoséfico, quando se encontra na forma de interroga-lo a partir e sua
histéria e de seus sentidos [...]5

A moda é uma engrenagem que se constitui através da roupa, das
aparéncias, mas engloba um processo definido pela metamorfose continua. A
ideia que se busca é pensar a roupa como molde, como componente fundante

e ndo como muito ja foi relacionada, como complemento.

Além de sua funcdo simbdlica e sua concepgao tradicional que define-o
como um guardido do passado, dos costumes, os museus desempenham
também uma funcdo social, que ajuda na criacdo e transformacédo de

identidades:

Assim, o museu se constitui como um espago de lembrangas e
esquecimentos, onde os objetos, como vetores de significagao,
revelam e ocultam determinados sentidos sobre o passado, quando
incorporados no espago museolégico (GOMES; OLIVEIRA, 2010, p.
44).

Os museus exercem um oficio especifico na esfera das sociedades onde
estdo inseridos (Bruno, 1996), pois sdo locais com atributos de socializagao de
valores culturais que compdem a teia de informagdes que € a memdria. O
museu, nao apenas salvaguarda e comunica, mas deve também refletir e

transmitir conhecimento sobre suas pecas.

Os objetos depois de compreendidos e contextualizados, s&o agrupados
e expostos ao publico. Essas narrativas que resultam das exposi¢coes sdao um
recorte, seja ele historico, estilistico ou tecnologico. Tais exposigdes auxiliam a
sociedade “... celebrar um culto comum... [funcionam como uma] apresentacéo
da sociedade para si mesma do espetaculo de sua origem, a partir do
‘patrimdnio historico” (GUEDES, 2007, p. 426).

Ao longo do século XX ha um crescente processo de musealizacéo
dos vestuarios-moda em varios museus em distintos pontos do
mundo, incluindo a formagao de museus exclusivamente dedicados
aos acervos téxteis e de indumentaria. Museus histéricos, de arte, de
cultura local etc., se compeliram a colecionar vestes, acessorios,
calcados que compdem a aparéncia das pessoas na sociedade
ocidental (SANT'ANNA, 2008, p. 1).

> Traducdo da autora.
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Geralmente os acervos buscam guardar a memoria dos costumes e
habitos domésticos de uma determinada sociedade. As indumentarias
preservadas em museus sdo indicadores de memoria da historia téxtil,
vestimentar, da moda e da linguagem plastica que formam a aparéncia das
pessoas que um dia as portaram. Pode-se dizer que a moda transpassa a
relagéo do individuo com a sociedade, repercutindo na sua forma de ser e estar
dentro de uma sociedade, assim como seus codigos sociais. Azzi (2010, p. 20)
diz que: “E na interagdo entre os elementos — individuo, histéria e sociedade —
que a moda faz o papel de mediador, entrando em cena como a memoria

material desse dialogo”.

Quando uma peca de vestuario entra em uma instituicdo museologica
ela torna-se uma pega do patriménio cultural do grupo que mantém essa casa
(LEMOS, 1984). Ou seja, esse objeto torna-se um objeto de admiragdo. Se
antes a peca era util, isto &, tinha uma fungao ligada a pratica, agora seu papel

é ligado a observagao e ao pensamento sobre o passado.

Musealizar um vestuario indica que a peca foi doada/adquirida, aceita e
deu entrada em um museu como indicador da memodria. Uma série de
documentos, doados em conjunto com a pega também auxiliam no registro

sobre o resgate da trajetoria da peca.

Compreender como sio as realizagdes existentes, entre as roupas
musealizadas e seu processo de musealizagdo, pode nos dar uma
visualizagao, tanto de suas inter-relagcbes no universo dos objetos-
vestuarios quanto com o meio social. E, dessa forma, perceber como
sdo constituidas as vestes e os téxteis e seus possiveis
enquadramentos como importantes indicadores de uma construgcéo
especifica da memoéria (SANT'ANNA, 2008, p.8).

Um traje ao entrar em um museu é entendido como um objeto téxtil
tridimensional. Ele exige ndo s6 conhecimento historico, artistico e cultural de
sua origem, mas também conhecimentos técnicos especificos empregados na
sua criacao e construcdo. Depois de estabelecida sua posicédo final como
memoria e/ou patrimdnio, a roupa continua a ser ressignificada, dessa vez

através de exposicdes e pesquisas.

Maria Antonieta e sua primeira exposi¢cao de moda do mundo
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Maria Antonieta, austriaca, tornou-se rainha da Franca em 1774 apos
casar-se com Luis XVI. Esse momento marcou a fase mais exagerada da
histéria da moda, o periodo Rococd, que antecedeu a Revolugcdo Francesa
(1789). A rainha tinha muito aprego pela moda e sua indumentaria “provocava
inveja, desejo e ira, simultaneamente, numa época em que nao havia stylists
ou assessores de marketing” (AZZI, 2010, p. 27). Porém néo se vestia sozinha,
tinha uma enorme e qualificada equipe que se encarregava de sustentar as
vontades vestimentares da rainha, costureiras, damas e em especial sua

modista Rose Bertin e seu cabeleireiro particular Léonard.

Maria Antonieta destinava trés aposentos para guardar suas roupas e
acessorios e estes eram abertos para visitas, o publico poderia admirar o
pomposo “guarda-roupas” da rainha. Esta é a primeira exposicdo de moda que

se tem noticia, mesmo que feita de forma nao intencional.

Quando a Revolugao Francesa estourou em Versailhes, grande parte da
colecao de roupas da Maria Antonieta foram destruidas “restando apenas
fragmentos e farrapos, que ajudam pouco a contar sua histéria” (AZZI, 2010, p.
29). A rainha que ousou juntar moda e arte, influenciou mesmo que depois de
sua morte, que se pensasse a roupa como objeto de fetiche e para surgimento

dos museus modernos.

Quando o museu utiliza-se de mecanismos da moda

A moda n&o sé apropria-se dos espacos de exposicao dos principais
museus de arte do mundo, mas também de importadncia que a arte possuia
anteriormente para a sociedade, pois “considerar que um bem cultural possa
ter valor estético e de uso, simultaneamente, € de certa forma macular a aura
do objeto de arte” (AZZI, 2010, p.74).

A moda assume assim um papel central ndo somente dentro do museu,
mas dentro da sociedade, pois o consumo da moda tido inicialmente apenas
como um lazer estético coletivo, voltado ao publico feminino com o advento das

sociedades liberais, assume papel diferenciado na sociedade.

Da mesma maneira que a moda invadiu o espago do museu, da

memodria muitos museus utilizam-se de artificios da moda para manterem
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acervos e difundirem artistas e trabalhos como afirma Lipovestky e Serroy: “o
universo do museu € cada vez mais estruturado pelas l6gicas do espetaculo,

do novo, da sedugé&o, que sdo as mesmas estruturas da moda” (2011, p.90).

E o frequentador do museu também mudou, quem anteriormente ia em
busca da beleza dentro do museu atualmente adentra o espago museoldgico

em busca de outros ideiais:

“Aqueles que visitam uma exposicdo de arte de vanguarda, que
compram uma escultura “incompreensivel” ou que participam de um
happening vestem-se e penteiam-se segundo os canones da moda,
usam jeans ou roupas assinadas, seguem os ideiais de beleza
propostos pelo consumo comercial, aquele contra os quais a arte das
vanguardas lutou durante mais de cinquenta anos” (ECO, 2004,
p.418).

As relagées moda versus arte

Segundo Mackenzie (2010, p.6), a moda constitui o espelho das
sociedades nas quais ela existe. Portanto, assim com a arte, a moda é reflexo
das manifestacbes do homem a partir do contexto em que vive. Quando
buscamos referenciais na historia, € possivel observar que a indumentaria
também é parte importante destes registros, trazendo uma carga de significado
relevante para que possamos entender determinada época. Moda e arte
caminham juntas, sao ciclicas e se abastecem da cultura. Shulte (2002, p. 49),
afirma que a moda assim como a arte, tem uma relacio direta com o contexto
de uma época. Seu carater efémero esta associado ao desejo continuo da
sociedade por mudancgas, principalmente nos dias atuais, onde coisas novas

sao criadas a todo o instante.

Conforme Argan (1994), o conceito de arte ndo define categorias de
coisas, mas um tipo de valor. A arte esta ligada ao trabalho humano e suas
técnicas mentais e operacionais sao formas significantes as quais a
consciéncia atribui significados. Para ele, a histéria da arte ndo é uma historia
dos objetos, mas uma histéria dos juizos de valor acerca dos objetos e, por
isso, ela é fundamental para compreender a sociedade. Sendo assim, a moda,
assim como a arte traz sempre uma mensagem, e mesmo quem nao esta
ligado diretamente a ela, se vé de alguma forma envolvido, visto que ambas

estdo diretamente ligadas aos fenbmenos sociais. O que & bom, coerente e
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adequado usar em determinado momento e/ou periodo reflete o pensamento

acerca dos juizos de valor feitos pela sociedade.

Argan (1992) define que fazer arte € muito mais do que executar uma
tarefa, pois requer uma dimensao reflexiva, uma fenomenologia da forma, uma
percepcao conformadora e formadora, que expande a percep¢ado do mundo e
produz reflexdes que pressupdem diferentes possibilidades de sentidos. Para
ele, a construcdo da obra de arte € um processo cognoscitivo amplo, na
medida em que "o melhor objeto que o homem pode produzir é aquele que
contém uma experiéncia mais ampla, uma concepcgéao total do mundo”. Como
também, “a obra de arte é o objeto unico, que tem o maximo de qualidade e o
minimo de quantidade”. Diante dessas afirmag¢des, quando tracamos um
paralelo entre a criacdo de uma obra de arte e uma peca de roupa, € possivel
compreender que os dois processos, sao semelhantes, pois partem da
inspiragéo, e do composto hibrido de experiéncias e significados contidos na
esséncia do artista e/ou do estilista. Ambos se abastecem do coletivo, com o
propdsito de transmitir uma mensagem, que alcance um grande numero de
pessoas. Este paralelo vem ao encontro da fala de Palomino (2002, p.14) que
define a moda como um sistema que acompanha o vestuario e o tempo, que
integra o simples uso das roupas no dia-a-dia a um contexto maior, politico,

social, sociolégico.

Muitos estilistas se serviram da arte, e podemos acompanhar isto ao
longo da histéria da arte e da moda, através de muitas parcerias em que estas
duas areas se entrelagam em diversos momentos. Mackenzie (2010, p.78) fala
da estreita relagdo da moda com o Surrealismo (movimento artistico fundado
em 1924), e a afinidade entre os artistas deste movimento e a parafernalia
ligada a industria da moda, utilizando o vestuario para representar o limiar entre
a consciéncia e a inconsciéncia. Segundo Mendes e Haye, (2003, p. 95)
“Schiaparelli foi a primeira estilista a trabalhar com cole¢des tematicas. Suas
roupas eram admiradas pela elegancia e perfeito acabamento, de admiraveis
detalhes”. A estilista teve uma relacdo estreita com o surrealismo, onde fez
amizade e colaboragao com o artista surreal Salvador Dali. Outro exemplo é o
trabalho de Yves Saint Laurent que em 1965 uniu moda e arte ao criar
colegdes inspiradas em obras de grandes artistas, como o vestido tubinho
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inspirado nos trabalhos de Piet Mondrian, artista plastico fundador do
Neoplasticismo, e que se tornaria um icone da moda. A moda festejou a cor, a
criatividade, a geometria e materiais novos. (GARCIA, 2010). Também em
1988, o estilista langou uma série de jaquetas estampadas com os lirios e
girassois de Vincent Van Gogh, pintados no século XIX.

Muitas outras colegcbes além dos trabalhos citados trazem propostas
onde arte e moda estiveram reunidas, apresentando beleza, inovagéao, histéria
e provocando discussdes. Percebe-se que a arte e a moda sdo duas areas
onde a criatividade, a sensibilidade e o senso estético estardo sempre
presentes, trazendo a tona conceitos e pensamentos que se transformam e se

agregam ao longo dos tempos.

Consideragoes Finais

Assim como os demais objetos e espécies da cultura material, a moda
faz parte do rol de fontes e testemunhos do passado que podem ser utilizados
para compreender os aspectos da sociedade contemporanea e passada.

Muitos museus possuem em seu acervo amostras de roupas e
acessorios, que variam de acordo com a tipologia do museu. A indumentaria
chama a atenc&o dos visitantes dos museus, e sdo sempre alvo dos olhares
curiosos. Além disso, através da moda é possivel (re)ler e interpretar varias
caracteristicas sociais, econémicas e culturais dos sujeitos e grupos sociais.

Por isso faz-se necessaria o incentivo e a utilizagdo destes vestigios
materiais para a pesquisa ndo sO6 no ambito da histéria, mas também dos
estudantes de moda, antropologia e demais ciéncias. Os museus, como
espagcos memoriais e patrimoniais, que possuem acervos de indumentaria ou
sdo especificamente da moda, também devem incentivar as pesquisas frente
aos seus acervos.

Conforme visto neste texto, a moda também utiliza a arte como
inspiragdo, mas também é inspiracdo de outras linguagens da arte. Ambas
podem ser vistas como manifestagdes culturais e artisticas do homem, e fontes

de estudo e preservagao nos museus.
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