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Resumo

O objetivo desta pesquisa é apresentar o panorama dos artigos publicados no
periodico de moda Modapalavra. A metodologia empregada foi analise
sistematica, tendo sido aplicadas algumas das técnicas de mineracdo de
dados. Ao final, identificam-se resultados como métodos de pesquisa e coletas
mais utilizadas, tematicas de pesquisa e instituicbes com maior namero de
publicacdes.
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Abstract

The objective of this paper is to present an overview of the articles published in the journal
fashion, Modapalavra. The methodology was systematic analysis has been applied some of the
techniques of data mining. At the end, there is a series of results as research methods and
more used thematic collections of research and institutions with the highest number of
publications.

Keywords: Epistemology of Design, Systematic Analysis, Data Mining, Articles, National
Fashion Journals.

1. INTRODUCAO

Com base em Pires (2002) e Caldas (2006) é possivel afirmar que a
producéo cientifica em design de moda no Brasil, enquanto area de pesquisa e
disseminacdo de conhecimento é recente. A maioria dos cursos de nivel
superior é relativamente nova - porém houve uma rapida difusao de cursos de
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design de moda no pais. O aumento do numero de cursos de moda se deve a
varios fatores (demanda de empresas por profissionais capacitados, altos
valores econbmicos gerados pelo mercado de moda, relacdo empresa e
universidade, sdo alguns exemplos), e, consequentemente desencadeia a
necessidade de profissionais docentes para atuarem nestes cursos.

No Brasil o desenvolvimento do Design de Moda como campo de
pesquisa cientifica deve-se em grande parte a trabalhos de dissertacdes e
teses, eventos e um namero ainda significativamente pequeno de periddicos. O
presente trabalho é parte do resultado de uma investigacdo conduzida para a
dissertacdo de mestrado intitulada “Uma analise da pesquisa em design de
moda no Brasil a partir de periédicos da area”, a qual analisa mais dois
periddicos além da Revista Modapalavra.

A decisdo por analisar periédicos deve-se ao acesso as informacoes, e
visto que ja ha uma pesquisa que analisou artigos publicados em eventos de
design (Andrade Neto, 2012) e uma pesquisa que verificou teses e
dissertacbes de moda (Bonadio, 2010). Ainda ndo foram feitas analises em
periodicos académicos nacionais especificos de moda.

O problema central do presente artigo € descrever o panorama geral
dos artigos publicados na revista Modapalavra - em especial, do ponto de vista
dos métodos de pesquisa. Para isso, foram analisados todos os artigos
relacionados diretamente ao Design de Moda, publicados desde a primeira
edicdo do periédico até o primeiro semestre de 2013.

A Modapalavra pertence ao departamento de moda da UDESC. Iniciou
como livro em 2002, e a partir de 2008 comecou a ser publicada como revista
eletrbnica. Iremos considerar somente o periodo em que foi publicada como
revista. Na &rea de arquitetura e Urbanismo na CAPES - area na qual esta
inserido o Design — possui atualmente extrato B5.

Trata-se de uma pesquisa quantitativa, a partir da categorizacdo de dados
obtidos dos artigos publicados nesse veiculo. Quanto aos objetivos, a pesquisa
€ descritiva, pois busca familiarizar-se com o assunto, investiga e descreve
fenbmenos submetidos a analises. A técnica utilizada foi mineracao de dados.

O presente trabalho estd estruturado da seguinte forma: a secdo 2
apresenta a definicdo Design de Moda empregada; a secdo 3 apresenta a
Metodologia empregada na investigacao. A secéo 4 contemple e discute alguns
dos resultados obtidos, sendo as consideragdes finais tecidas na secéo 5.

2. DESIGN DE MODA

H& varias percepcbes e pontos de vista sobre a moda“. Pode-se
contextualizar, por exemplo, a moda a partir de fatores mercadoldgicos,
sociolégicos e culturais, como se verifica na figura 1. A moda passou de algo
visto como superficial, para algo que causa impacto e interfere na sociedade de
varias maneiras.

* Para este trabalho, foi realizada uma pesquisa mais extensa sobre: Surgimento dos estudos académicos e escolas de
moda no Brasil, Relacédo entre moda e design, Design de moda na pds-graduacéo e Pesquisa de moda no meio
académico e disseminacéo de conhecimento. Disponivel em: HORN, B. S. Uma anélise da pesquisa em design de
moda no Brasil a partir de periddicos da area. 2014. Dissertacéo (Mestrado) Centro Universitario Ritter dos Reis, Curso
de P6s-Graduacao em Design.
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Figura 1: Algumas definicdes de moda
Fonte: Elaborado pelo autor, com base na pesquisa realizada
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Lipovetsky (2009) relaciona a moda com as “teorias de distin¢cao”, e para
ele a moda € muito mais do que um fator diferenciador de classes. A moda
para ele é “em primeiro lugar um dispositivo social caracterizado por sua
temporalidade particularmente breve.” (LIPOVETSKY, 2009, p.25). O autor
percebe a moda como o0 culto ao novo, diretamente relacionada a
individualidade, algo que trouxe a sociedade a valorizacdo das escolhas
individuais, libertando as pessoas de antigos costumes.

Considerando o autor, € possivel afirmar que a moda também esta
inserida em setores como mobiliario, objetos e linguagens, porém o vestuario é
a maior referéncia para a problematica da moda. Durante muito tempo o
dominio da aparéncia teve o seu lugar de destaque na histéria da moda. “Mas
até os séculos XIX e XX foi o vestuario, sem duvida alguma, que encarnou
mais ostensivamente o processo de moda.” (LIPOVETSKY, 2009, p.25)

Com base nos autores estudados, este trabalho tera o referencial de
moda como fendmeno social relacionado a temporalidade, que em determinada
época da histéria pode ter sido percebido como diferenciador de classes, mas
que antes de qualquer coisa € um fator de individualidade diretamente
relacionado as aparéncias e também ligado a questbes culturais, sociais,
politicas, antropolégicas e econdmicas.

3. METODOLOGIA

O presente trabalho conduziu uma pesquisa quantitativa, de carater
descritivo. Com base em Collado, Lucio e Sampieri (1997), pode-se afirmar que
a pesquisa descritiva tem o propdésito de investigar e descrever situagées,
como sdo e como se manifestam determinados fendmenos, 0s quais séo
submetidos a analise.

O método de pesquisa € analise sistematica, tendo como diferencial o
emprego de algumas técnicas de mineracdo de dados com auxilio de software
especifico. No entanto, anteriormente os dados devem passar por um processo
de categorizagao.

3.1 Recorte de pesquisa
Para o trabalho citado anteriormente HORN (2014), ®> definiram-se
publicacdes brasileiras, visto que a moda como area académica no Brasil, €

*As andlise dos outros periédicos, e a definicio de como foram determinados os trés periédicos de analisados podem
ser verificados na dissertacéo completa.
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relativamente nova, e desta forma podera se contribuir com o fortalecimento da
area. O objeto de pesquisa foi definido como artigos de periddicos académicos
- ndo sendo incluidos artigos de congressos e eventos. No caso deste artigo
serdo mostradas as analisas feitas dos artigos do peridodico ModaPalavra.

Apesar de o periddico apresentar outros conteudos além dos artigos
cientificos, o presente trabalho levou em consideracdo somente o que é
classificado como artigo pelo proprio periédico, e foram consideradas as
publicacdes até junho de 2013.

3.2 Pré-processamento

Esta etapa iniciou com a coleta de dados. Foram totalizados cento e
nove artigos no periédico Modapalavra - todos analisados; porém alguns néo
tinham uma relacdo direta com a moda, sendo de areas correlatas tendo sido
necesséria a criagcdo de categorias para conduzir essa separacdo. E também
para, posteriormente, realizar analise mais profunda, apenas dos artigos de
moda - proposta inicial do trabalho.

Desenvolveu-se uma tabela para coleta de dados, onde primeiramente
foram inseridos os seguintes dados dos artigos - independente de artigos
especificos de moda ou nao - : volume, més e ano de publicacéo, instituicdo de
ensino, titulo, tema (um resumo, apenas para registro do que tratava cada
pesquisa), palavras chave e se o artigo pertencia a da area da moda ou era de
uma area correlata. Desta forma, todos os artigos foram considerados para
contagem e verificacao geral.

Com base na interpretacdo das leituras dos artigos e na definicdo de
moda ja apresentada, foram criadas as seguintes categorias tematicas: Historia
da Moda, Histéria da Moda no Brasil, Moda e Comportamento, Moda e
Sociedade, Filosofia da Moda, Moda e Arte, Moda e Cultura, Moda e Literatura,
Moda e Artesanato, Semiética na Moda, Relacdo corpo e moda, Consumo de
moda, Moda e Comunicacéao, Marketing de Moda, Mercado de Moda, Industria
da Moda, Ensino de Moda, Projeto de Moda, Terminologias de Moda,
Ergonomia na Moda, Moda e design de superficie, Moda e Sustentabilidade,
Calcados, Andlise de artefatos de Moda, Epistemologia do Design de Moda,
Moda e Tecnologia, Acessorios de Moda, Moda e Criatividade e Moda e
Fetichismo.

Com a criacdo das categorias, foram descartados artigos que nédo se
enquadravam nas mesmas. Por exemplo, trabalhos de areas correlatas como
design em geral, arquitetura, sociologia, arte entre outros, que nao tratavam
especificamente de assuntos de moda, moda na definicdo desta pesquisa.
Excluindo esses artigos, permaneceram cento e dois artigos, para esses, foram
coletados outros dados relevantes ao trabalho presente. Dentre os dados
relevantes, tem-se o tipo de pesquisa, o tipo de coleta de dados utilizada, se a
pesquisa era de carater qualitativo ou quantitativo, o objeto de pesquisa e os
autores.

E importante destacar que alguns trabalhos nZo mencionavam a
instituicdo de ensino a qual pertenciam, e foram classificadas como “outras”.
Como apresentado mais a diante, muitos trabalhos ndo apresentavam dados
de metodologia de pesquisa cientifica ou coleta de dados. Para que fosse
possivel completar os dados, foi necessario definir, através de leitura e
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interpretacdo dos artigos com base em Sampieri et. al. (1997), Lakatos e
Marconi (2009) e Ribeiro (2011), os dados de metodologia e coleta de dados.

Com base nesse levantamento, criou-se um campo na tabela que
classifica o nivel de informagdo no artigo sobre a metodologia. Em alguns
casos, 0 estudo ndo mencionava metodologia; em alguns casos abordava-a de
forma superficial, apresentando um ou dois dados no resumo ou ha introducao.
Outros abordavam a metodologia de forma mais detalhada, fornecendo mais
informagdes sobre a metodologia, um resumo mais completo e, em alguns
casos, até apresentavam uma secao especifica sobre a metodologia.

A etapa seguinte tratou da correcéo e do ajuste no formato dos dados.
No caso do software escolhido, foi necessario realizar codificacao - substituindo
dados por codigos numéricos, e em alguns casos por palavras. Estas
substituicbes sao feitas conforme a tarefa e a técnica de mineracdo de dados
escolhidas no software.

3.3 Andlise Sistematica e Mineracdo de Dados

O método de pesquisa escolhido foi analise sistematica, ou como
também é conhecida revisdo sistematica. A técnica empregada foi mineracao
de dados. A analise sistematica é utilizada com frequéncia em pesquisas da
area meédica e de areas da saude em geral. Para Sampaio e Mancini (2007)
estes tipos de analises sao metddicas, explicitas, e é necessario que se possa
reproduzir o estudo posteriormente. “Este tipo de estudo serve para nortear o
desenvolvimento de projetos, indicando novos rumos para futuras
investigacdes e identificando quais métodos de pesquisa foram utilizadas em
uma area” (SAMPAIO e MANCINI, 2007). A identificacdo de métodos de
pesquisa foi um dos objetivos do trabalho em qual foram aplicados o0 método e
técnica citados anteriormente.

Assim como os autores ja citados, Akobeng (2005) também caracteriza a
analise sistematica como uma forma de pesquisa que utiliza métodos
explicitos, além disso, avalia de forma critica e sintetiza os estudos de forma
sistematica. Ja Linde e Willich (2003) afirmam que a revisao sistematica utiliza
dados de outros estudos de determinados temas, assim como outros tipos de
estudos de revisdo. Este tipo de andlise torna possivel uma gama maior de
resultados relevantes, ndo limitando as conclusbes & poucas pesquisas.
Embora a literatura tradicionalmente empregue técnicas de Estatistica para
realizacdo de analise sistematica, o presente trabalho empregou técnicas de
mineragao de dados.

A mineracdo de dados® trata de uma das etapas do processo conhecido
como Descoberta de Conhecimento em base de dados. Segundo Goldschimidt
e Passos (2005), a descoberta do conhecimento em Bases de Dados - também
chamada de Knowledge Discovery in Data Bases (KDD) - € um processo
composto por trés fases: Pré-processamento, Mineracdo de Dados e POs
Processamento.

Entende-se a descoberta de conhecimento como “KDD é a descoberta
de novos conhecimentos, seja padrdes, tendéncias, associacoes,
probabilidades ou fatos, que ndo sdo Obvios ou de féacil identificacdo.”

® A Mineracao de dados é abordada mais detalhadamente em: HORN, B. S. Uma andlise da pesquisa em design de
moda no Brasil a partir de periédicos da area. 2014. Dissertacdo (Mestrado) Centro Universitario Ritter dos Reis, Curso
de P6s-Graduacgao em Design.
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(AMARAL, 2001, p.13). Nisbet, Elder e Miner (2009) apresentam o KDD
conforme a figura 2. Trata-se de todo processo, que engloba o acesso,
exploracdo e preparacdo dos dados, depois a modelagem, implementacéao e
monitoramento do modelo. E dentro deste processo ocorrem atividades de
mineracao de dados.
Figura 2: Relacéo entre mineracéo de dados e KDD
Fonte: Nisbet, Elder e Miner (2009, p.17)
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O uso da mineracdo de dados proporciona uma série de tarefas, e uma
consideravel quantidade de técnicas distintas. No presente trabalho foram
utilizadas a clusterizagdo — ou agrupamento - e a associagcao por regras, pois
sdo as tarefas mais classicas da mineracdo de dados, e relevantes para o
presente trabalho. Para automatizacdo das andlises foi utilizado o software
Rapidminer.’

Associacdo € a relacdo de itens que ocorrem com frequéncia em
conjuntos de dados. Goldschimitd e Passos (2005) definem da seguinte
maneira: “Intuitivamente essa tarefa consiste em encontrar conjuntos de itens
que ocorram simultaneamente e de forma frequente em um banco de dados”
(GOLDSCHIMUTD e PASSOS, 2005, p. 59). Um exemplo classico citado por
Dias (2001) sdo as compras, produtos que sao colocados juntos no carrinho de
supermercado. Para Tan, Steinbach e Kumar (2005), a forca de uma regra de
associacdo pode ser medida em termos do seu suporte e confianca. Suporte
determina a frequéncia com que uma regra € aplicavel a um determinado
conjunto de dados, enquanto confianca determina a frequéncia com que 0s
itens em Y aparecem em transacdes que contém X. Um suporte alto é
importante: se ele for baixo, a regra pode ocorrer apenas por acaso. Da mesma
forma, a confianca também, quanto maior melhor, pois ela mede a
confiabilidade da interferéncia feita por uma regra.

Nisbet, Elder e Miner (2009) definem a Clusterizagdo/Agrupamento,
como a deteccdo de subgrupos semelhantes entre uma grande variedade de
casos e atribui essas observacbes aos seus subgrupos ou clusters. “T&o
importante quanto identificar tais grupos € a necessidade de determinar como
esses grupos séao diferentes” (NISBET, ELDER & MINER, 2009, p. 147). Dias
(2001) define a clusterizacdo ou segmentacdo como a divisdo de um grupo
heterogéneo em subgrupos ou grupos mais homogéneos, e cita como exemplo

" Disponivel em http:/rapid-i.com/
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agrupar clientes por regido do pais ou por similaridade de comportamento de
compra.

A figura a seguir sintetiza a mineracdo de dados inserida dentro do
processo de descoberta de conhecimento em base de dados.

Figura 3: Processo de KDD e Minerag&o de Dados
Fonte: Elaborado pelos autores
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Podem-se visualizar as trés etapas citadas anteriormente, em seguida
as tarefas de mineracdo de dados, e depois algumas técnicas ou algoritmos
béasicos de mineracdo de dados. Lembrando que as tarefas e técnicas
presentes no mapa, nhdao englobam todas as funcées da mineracdo de dados,
sao apenas algumas.

4  ANALISE DOS RESULTADOS

Devido ao grande numero de resultados gerados, serdo apresentados
agui apenas alguns como prova de conceito, e uma sintese de todos ao final na
secdo seguinte. Mais resultados podem ser verificados na dissertacdo® de
mestrado completa.

Dos cento e nove artigos, sete eram de areas correlatas. Relacionados
diretamente ao design de moda, que se enquadravam nas categorias citadas
anteriormente, totalizaram cento e dois. Estes foram analisados mais
detalhadamente.

No quesito “Métodos de pesquisa”, observa-se no grafico 1, os artigos
gque apresentam mais pesquisas puramente bibliografica, seguido por pesquisa
histérica, dissertagdo projeto e estudo de caso, respectivamente.

8 HORN, B. S. Uma andlise da pesquisa em design de moda no Brasil a partir de periddicos da area. 2014. Dissertagao
(Mestrado) Centro Universitario Ritter dos Reis, Curso de Pds-Graduag&@o em Design.
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Graéfico 1: Métodos de pesquisa
Fonte: Elaborado pela autora
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A respeito da abordagem cientifica, podemos verificar a partir do gréafico
2 -“Abordagem de metodologia cientifica detalhada” — divide-se em vinte e dois
trabalhos, 0s quais se enquadram nos seguintes métodos: Pesquisa
Bibliografica, Estudo de Caso, Estudo comparativo, Pesquisa Reflexiva,
Dissertacdo Projeto, Survey e Pré-Experimento.
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Gréafico 2: Abordagem de metodologia e métodos de pesquisa
Fonte: Elaborado pela autora

No grafico 3, pode se verificar de forma mais particularizada como é a
abordagem cientifica das instituicbes que publicaram artigos neste periodico.
As instituicbes que fazem uma abordagem detalhada da metodologia sao:
Anhembi Morumbi, UFMA, IDSC, Feevale, UDESC, UDESC em conjunto com a
UFSC, Univali, Instituto Secoli, Unochapecé, Unesp(em conjunto com UFSC),
Senai-SC (em conjunto com UFSC), Udesc(em conjunto com UFSC e PUC-
RIO). Com abordagem superficial s&do: Catolica-SC, USP, SENAC-SP,
UNISUL, UTFPR, UFSM, UFRPE, UDESC, UniRitter, SENAC (em conjunto
com FATEC) e PUC-RIO (em conjunto com UDESC).
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Gréfico 3: Abordagem de metodologia e métodos de pesquisa
Fonte: Elaborado pela autora
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Através de uma analise de regras por associagdo, conforme a figura 2, é
possivel afirmar que as categorias mais pesquisadas sdo: Historia da Moda,
Ensino de Moda, Moda e Sociedade, Marketing de moda, Projeto de Moda,
Moda e Sustentabilidade e Consumo de Moda.Analisando algumas categorias
gue aparecem unidas, pode-se observar a regra na linha 53, que afirma que
54,5% dos artigos de Projeto de Moda, também tratam de Ensino de moda.
Esta regra acontece em 6% dos artigos cadastrados na revista Modapalavra,
que somam 102 artigos.Na linha 37, 42% dos artigos que tratam Moda e
sociedade, também tratam de Histéria da moda, e esta regra ocorre em 5% dos
artigos cadastrados nesta revista.
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Figura 4: Andlise categorias através de regras por associagéo.
Fonte: Elaborado pela autora
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p S~ 55 | Historia da Moda Modapalavra 0.176 1 1 -017€ 0 1 ?
w 56 | Ensino de moda Modapalawa 0157 |1 1 -0.157 0 1 ?
Modapalavra 57 | Moda e Sociedade Modapalavra 0118 |1 1 -0.11€ 0 1 9
Historia da Moda 58 | Marketing de Moda Modapalavwra 0118 1 1 -0.11E 0 1 ?
Ensino de moda 59 | Projeto de Moda Modapalavra 0.108 |1 1 -0.10€ 0 1 ?
Moda e Sociedade 60 | Moda e sustentabilidade Modapalawa 0098 |1 1 00%€0 1?7
Marksting da'loda 61 | Consumo de Moda Modapalawra 0.098 |1 1 00%0 1 |2
Projeto de Moda 62 |Modae Ao Modapaiava 0078 1 1 0,075 0 1 9
Moda e sustentabilidade
oa St de Modts 63 Ergonomiana moda Modapalawra 0069 |1 1 -0.06¢ 0 1
ey 25  Ensino de moda Projeto de Moda 0.059 0375 0915 -0.25F 0.042 3477 1427
Ergonomia na moda 26 Ensino de moda Modapalawa, Projeto de Moda 0059 |0.375 0.915 -0.25¢ 0.042 3.477 1427
Semigtica na moda 27 Modapalavra, Ensino de moda Projeto de Moda 0059 0375 0915 -0.25¢ 0.042 3477 1427
Industria da Moda 52 |Projeto de Moda Ensino de moda 0059 0545 0956 -0.157 0.042 3.477 1855
0.956 -0.157 0.042 3477 1855
54 Modapalavra, Projeto de Moda Ensino de moda 0059 0545 0956 -0.157 0.042 3.477 1.855
64 Moda e Comportamento Modapalavwra 0059 1 1 -0.05¢ 0 1 ?
93 Ensino de moda Projeto de Moda Modapalavra 0.059 1 -0.05¢ 0 1 ?
37 0939 -0.18¢ 0.028 2361 1412
38 Moda e Sociedade Modapalavra, Historia da Moda 0.049 0417 0939 -0.18€ 0.028 2361 1 4127
39 Modapalawra, Moda e Sociedade Histdria da Moda 0049 0417 0939 -0.18€ 0028 2361 1 m12

5 CONSIDERACOES FINAIS

Através dos dados verificados e de todos os resultados gerados foi
alcancado o panorama dos artigos publicados no periédico Modapalavra.
Obteve-se um grande numero de categorias tematicas — observa-se maior
concentracdo de trabalhos nas categorias tematicas Histéria da Moda, Ensino
de Moda e Moda e Sociedade. Observa-se que temas mais técnicos de Moda
nao sdo abordados com muita frequéncia,se comparados a outra tematicas.

Sobre as instituicbes com maior niumero de publicacdes, UDESC e
UFSC séo as instituicdes que mais publicaram, deve-se levar em consideracdo
que o periédico € publicado pela UDESC e as duas instituicbes se encontram
na mesma regido, sendo esta uma regido de industria téxtil muito forte. Essa
informacéo reforca a idéia de Pires(2002), de que um dos motivos para o
sugimento dos primeiros cursos de Moda seria a necessidade de mé&o de obra
qualificada em regibes de industria e mercado de moda. Com isso, pode-se
sugerir que ha a possibilidade desta regido ndo somente formar profissionais
para o mercado e industria, mas também formar pesquisadores, vista a
proximidade industria e academia.

Lembrando que foi considerado, para esse computo, referéncias a
publicacbes de apenas uma determinada instituicdo, e ndo de instituicdes
agrupadas a outras intituicdes.

Ha um numero significativo de artigos que ndo abordam métodos de
pesquisa e coleta de dados. Quanto aos métodos, a maioria das pesquisas €
predominantemente Pesquisa Bibliografica, Pesquisa Histérica e Dissertacao
Projeto. Os tipos de coletas de dados predominantes sdo, a coleta puramente
“Bibliografica”, Andlise de Fotografia e Manufatura/Resultados. Esta ultima esta
diretamente relacionada a Dissertacao Projeto.

Com essas informacdes, ja se esperava um grande numero de trabalhos
de carater qualitativo. Porém, ndo se pode deixar de destacar que, de fato, ha
alguns artigos que tratam dados quantitativos. Neste caso tratavam dos
seguintes temas: Moda e Sustentabilidade, Consumo de Moda/Ensino de
Moda, Moda e Sociedade, Industria da Moda/Ergonomia ha Moda e Ensino de
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Moda. As andlises dos resultados foram facilitadas a partir da geracdo de
diversos graficos®.

Ainda é possivel refletir acerca das categorias tematicas pesquisadas.
Com base na pesquisa tedrica realizada para este trabalho, Pires (2002) afirma
que as escolas de moda no Brasil surgiram da necessidade de proficionais
capacitados para atender o mercado e industria. Assim, teve origem na pratica,
com um perfil tecnicista.

Com isso é possivel levantar os seguintes questionamentos para futuros
trabalhos: porque uma area da pratica e técnica resultou em pesquisas opostas
a esse perfil tecnicista? A utilizacdo de metodologia de pesquisa cientifica,
coleta e analise de dados, e pesquisas voltadas para questbes mais técnicas
da moda iriam contribuir para consolidacdo da area como ciéncia? Pesquisas
com carater mais técnico podem aproximar o mercado e a indulstria da
academia?

Em relacdo a metodologia utilizada, o presente estudo contribui para
futuras pesquisas que poderdo vir utilizar este tipo de metodologia para
trabalhos das mais diversas areas. Um trabalho que empregue essa técnica
pode apoiar a definicdo de perfis de periddicos — permitindo, assim, que
pesquisadores possam analisar outros periodicos, vindo a formar um banco de
perfis de periddicos para seus grupos de pesquisa.
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