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Resumo

O artigo teve como objetivo analisar a influéncia da midia e da cultura pop no comportamento
dos adolescentes da cidade de Caruaru. No qual suas atitudes como consumidor em potencial,
e a busca de sua identidade dentro do grupo através da incorporacdo de objetos e a sede
insaciavel pelo novo.
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Abstract

The article aims to analyze the influence of media and pop culture on the behavior of
adolescents in the city of Caruaru. Relating their attitudes as a potential consumer and the
search for identity within the group through the incorporation of objects and insatiable hunger for
new
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1. Introducéo

O presente artigo teve por objetivo analisar de forma exploratéria como a
midia e a cultura pop influenciam no consumo de moda dos adolescentes da
cidade de Caruaru-PE. Através de variaveis de segmentacdo geograficas,
demograficas, psicograficas e comportamentais (KOTLER 2006).

A adolescéncia tem por caracteristica ser um estagio da vida repleto de
mudancas e inconstancias, 0 que criam incertezas quanto ao eu. A
necessidade de pertencer a um grupo e encontrar uma identidade comeca a

ser extremamente importante (SOLOMOM, 2008). E aparente no



comportamento desses adolescentes a inconstancia no que se trata de sua
personalidade, seu estilo de vestir-se e comporta-se.

A cultura pop influencia no consumo desses jovens exercendo um poder
gue dissemina estilos e conceitos que tendem a formar grupos de associacao
internos. Onde estes, criam a necessidade de serem inclusos no grupo no qual
se referenciam e, idealizam estilos que nao estdo de acordo com sua realidade.

Para Solomon (2008) quando uma pessoa se identifica com algum grupo
passa a admirar o mesmo e, tenta buscar para sua vida caracteristicas desse
grupo. Isso reflete como maneira de construir sua personalidade, para
satisfazer o seu ego e transparecer para a sociedade uma vida ideal.

Portanto, o modelo de adocao de moda trickle-down, é o mais adequado
para definir tal relacdo de consumo. Pois, observa-se que a midia influencia na

maneira de construir a identidade e o estilo dos adolescentes entrevistados.

2. Método de Pesquisa

Para realizacdo desse estudo optamos por uma pesquisa de carater
qualitativo. Os procedimentos metodolégicos abordados foram: 1)
levantamento bibliografico; 2) entrevista semi-estruturada com 20 adolescentes

entre 13 e 17 anos na cidade de Caruaru-PE; 3) analise iconografica.

3. Analise e discussdes dos resultados

Através das analises dos questionarios e dos registros iconograficos,
verifica-se que os adolescentes da cidade de Caruaru séo influenciados pela
midia e cultura pop. Porém, estes ndo assumem seguir influéncia da midia,
contudo se contradizem nas falas e na propria maneira de vestir, que fica
evidente na andlise iconogréfica.

Quando indagados sobre a importancia dos produtos de moda, alguns
adolescentes afirmaram que, “é necessario se sentir bem e passar uma boa
impressao” (fala dos entrevistados). Miranda (2008) afirma que o sentido do
bem-estar é relativo ao gosto préprio, e conforme o gosto do outro. E estar

confortavel sob os olhares, inclusive o proprio olhar.



Em um dos trechos da entrevista, os adolescentes declararam em
relacéo aos seus “idolos” o seguinte, “olho o estilo e copio algumas pecas” (fala
dos entrevistados). Percebe-se entédo a influéncia da midia, cultura pop e dos
grupos em que estao inseridos, para construcdo da sua personalidade e estilo.
Isso vai de acordo ao que Solomon (2008) ressalta, que nessa fase os jovens
tem uma série de necessidades e para isso vao em busca de novas
experiéncias, independéncia e aprovagao dos outros.

Com base na metodologia de Analise da Imagem Parada de Moda,
proposta por Miranda e Maciel (2009) foi possivel observar detalhadamente a

influéncia pop/midiatica presente nos adolescentes.

Figura 1 - adolescente entrevistada (fonte do autor)

1. Forma: O look apresenta modelagem solta, sem vulgaridade e com
“proposta descolada”.

2. Cor: O preto e cinza compdem o look e sdo caracteristicas do estilo
punk/rock.

3. Materiais: A malha com estampa Iudica da camiseta da aparéncia leve e
casual, a renda da saia garante feminilidade a composicdo com um toque
vanguardista.

4. Composicdo: A mistura de materiais da roupa e dos acessorios (bolsa,
pulseiras, anel e ténis).

5. Gestual: A adolescente mostra uma postura marcante, segura e

descontraida, exatamente o que o look confirma.



Conclusao: Percebe-se uma forte influéncia do estilo pop/rock alternativo no
conjunto, devido ao uso de elementos pesados e ao mesmo tempo delicados e
vanguardistas, causando um equilibrio. O que trouxe referéncias do estilo de
cantoras como Avril Lavigne e Kesha, conforme citado pela propria

entrevistada.

4. Consideracgdes Finais

Apoés as andlises foi firmado que os adolescentes sofrem uma forte
influéncia da midia e cultura pop, sobretudo nos produtos de moda, que é
vinculado a esse segmento, porém a maioria ndo declara tal influéncia.
Existindo, também, uma relacdo com os valores pessoais, necessidades de
busca do novo e com a propria imagem do consumidor.

Ao fazer uma andlise do comportamento dos adolescentes entrevistados
com a teoria do autoconceito percebe-se que o0s jovens fazem uma
autoconstrucdo da sua personalidade em funcdo das outras pessoas. Para
isso, eles constroem uma representacdo social diante da sociedade e
apresentam uma imagem de como gostariam de ser vistos, com objetivo de
interagir com grupo que almejam pertencer. Portanto, esses jovens se inserem
num grupo de referéncia e passam uma imagem de como eles desejam ser

vistos na sociedade.
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