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Resumo. Investigam-se neste texto as repercussdes do Design de Moda no contexto das tradi¢cdes
culturais de comunidades locais. Apresentam-se as agbes de Martha Medeiros nas comunidades de
rendeiras do nordeste brasileiro, para refletir sobre o processo de globalizagéo, identidade global,
tradicbes e culturas locais em agbes projetuais. Ressalta-se a importancia de compreender as
mudangas da sociedade para repensar as demandas sustentaveis do Design de Moda na atualidade.

Palavras chave. Design de Moda e Sustentabilidade; Cultura Global e Local; Comunidades.

Abstract. The text is concerned with repercussions of Fashion Design to discuss about cultural
practices of local communities. Martha Medeiros’ design actions with Rendeiras communities from
Northeast Region of Brazil are presented to reflect about the process of globalization, global Identity,
local traditions and cultures. Nowadays, it is important to understand social changes to point out
Fashion Design elements to be considered in sustainable projects.
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Introducgao

Ao investigar o cenario de a¢des de Design de Moda na contemporaneidade e as
praticas em comunidades locais, recuperam-se as acdes de Martha Medeiros com
rendeiras do nordeste brasileiro para refletir sobre as relagdes entre local e global e
as demandas de projeto. Importa discutir criticamente sobre as possibilidades de
sistematizar processos dialogando com comportamentos sociais, integrando
identidade global e culturas locais. Destacam-se as formas de intervengéo positivas
e sustentaveis do design de Moda ao compreender e contemplar as mudangas da
sociedade contemporanea. As questdes que envolvem demandas e conceitos
relativos a moda e sustentabilidade na atualidade sao contextualizadas com autores
Berlim (2012), Black (2013), Brown (2011), Fletcher (2012), e articuladas com os
apontamentos de Avelar (2009), De Carli (2012) sobre as emergéncias que
envolvem as questbes de sustentabilidade, globalizagdo e localidade. Para
questionamentos de sustentabilidade e valorizagdo de identidades e tradicdo em
comunidades locais sdo colocados com direcionamentos de Manzini (2008) e
Krucken (2009), ainda sobre territério local e globalizagao Luchiari (1998) e SANTOS
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(1996), sob a dtica do espagco e da cultura. Apontamentos sobre identidade,
identidade local e globalizagdo sao pautados pelos autores Castells (1999a; 1999b)
Sodré (1999), Featherstone (1999) e Hannerz (1999), e questionamentos sobre

consumo e identidade s&o apontados por Morace (2009).

Desigh de Moda e Comunidade Local: Martha Medeiros e as Rendeiras do

Nordeste

No cenario atual ha um consideravel e crescente numero de designers, como Jum
Nakao, Ronaldo Fraga, Walter Rodrigues, envolvidos em agbes com comunidades
locais e o desenvolvimento de processos sustentaveis. Estas atividades visam
proporcionar a sustentabilidade econdmica, ambiental e social compondo as
tradicbes e praticas locais com agdes projetuais — pesquisa em materiais, recursos e
técnicas de empresas, caracteristicas e demandas especificas de publico alvo —

como troca entre saberes, entre comunidades e designers.

Manzini (2008) define comunidades criativas como grupos organizados para a
solucao e criacdo de novas possibilidades para problemas comuns, como quando
descreve que em tarefas simples donas de casa criam sistemas elaborados de
maneira que cada dia uma delas fica responsavel por levar ou buscar as criancas na
escola; para o autor, a partir de um processo de construgao colaborativa € possivel
elaborar conhecimento, garantindo a promocédo da sustentabilidade social e
ambiental em situacbes do cotidiano ou movimentos de agdes sociais e/ou
cooperativas. Assim, o designer precisa aprender a identificar contextos locais nos
quais inovacdes e reorientagdes sociais possam ser aplicadas como agdes
facilitadoras na promogado da sustentabilidade. Sobre o conceito de comunidade
local, segundo a Lei 9.985/2000 do Sistema Nacional de Unidades de Conservacao,
entendem-se como aquelas populagdes tradicionais, com modo de vida e inter-
relagdes sociais e materiais indissociaveis a diversidade bioloégica e a reprodugao
dos conhecimentos tradicionais a ela associados. Articulando estas definigdes,
escolheu-se tomar como objeto de estudo as agdes de Martha Medeiros com as
rendeiras do nordeste brasileiro, detentoras do conhecimento de técnicas manuais

de Renda Renascencga e Renda de Bilro (Figura 1).
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Figura 1: Confecgdo de Renda Renascenga (a esquerda) e de Renda de Bilro (a direita).
Fonte: (http://www.marthamedeiros.com.br/quem-somos/#/renda)

O projeto da designer promove o artesanato tradicional dessas comunidades locais
internacionalmente, ao projetar o trabalho de 250 mulheres, moradoras em
pequenas cidades do estado de Alagoas, para outros locais (MARTHAMEDEIROS,
2013). Sobre as agdes de Moda que envolve sustentabilidade social e ambiental,
Brown (2010, p.11) afirma “este tipo de agdo é mais do campo da Arte que do
Design, onde a Moda agencia ideias de desenvolvimento ético e social e o Design
estd mais ligado ao campo da industria e fatores econémicos”. Para a autora,
atividades como esta, articulando Moda e Sustentabilidade, caracterizam-se como
uma acao social e politica e, portanto assumem um papel questionador como o da
Arte, ao criticar as condicbes da sociedade na atualidade. O design, baseado em
instrumentos, conhecimentos e métodos, procura reordenar os processos produtivos
e de distribuicdo as demandas de grupos interessados. Desta maneira ha o intuito
de compor conhecimentos e expertises da Arte, Moda, Design e tradigdes das
comunidades, adequando-se o produto local ao mercado global, mas procurando
manter os aspectos especificos das técnicas manuais da cultura local. Como afirma
Kalil (2011) “Martha acrescentou informagao de moda a um trabalho tradicional e o

transformou em objeto de desejo. No exterior, o artesanal € muito chique”.

Para Fletcher (2011, p.110), “arteséo, arte e economia ocupam mundos diferentes e,
portanto, tém objetivos diferentes — um espiritual e outro mundano”. E preciso
sensibilidade por parte dos designers e ponderagéo sobre como compor os objetivos

das comunidades locais e os atrativos mercadologicos dos ornamentos visuais e dos


http://www.marthamedeiros.com.br/quem-somos/#/renda
http://www.marthamedeiros.com.br/quem-somos/#/renda

9°Coloquio de Moda — Fortaleza(CE) - 2013

resultados desejados. Para analisar as agcdes de design nessas comunidades com
valorizagédo da cultura local com vista a mercados de moda, esta atividade precisa

ser contextualizada no atual momento de globalizagao.

Ha alguns anos atras, dizia-se que a globalizacao iria destruir as diferencas
locais, homogeneizando o espacgo e a sociedade. Hoje, o debate ndo se
coloca mais nestes termos. Tanto as peculiaridades locais, os localismos, os
regionalismos emergiram deste global, quanto a prépria globalizagao
econOmica passou a valorizar as diferencas dos lugares, fazendo desta
diferenciagdo um atrativo para o capital (LUCHIARI, 1998, p.16).

Para Fletcher (2011, p.110), “trabalhar com artesdos faz que todos esses elementos
se relacionem com os processos de design de forma imediata e vital”. Para a autora
os artesdos desconhecem as regras de mercados e as preferencias dos
consumidores, enquanto o designer pode propor a comunidade local composi¢des
entre a cultura tradicional e as especificidades das culturas globalizadas; parece
possivel desenvolver produtos que expressem as tradigdes dos artesaos e, ao
mesmo tempo, se ajustem a novos estilos de vida do mercado. Mas isso requer
negociagdo cuidadosa entre tradicbes artesanais e exigéncias do mercado
diferentes das tradicionais, porque estas tem valor cultural. Estas reflexbes
apontadas por Fletcher (2011) podem ser percebidas no texto do website de Martha
Medeiros (2013), quando descreve a cuidadosa relacdo com as artesas, e na Figura

2 abaixo.

Quando comecei o trabalho com essas comunidades, notei que todas as
rendeiras tinham mais de 60 anos. Essa arte estava morrendo com elas [...]
eu dedico muito empenho para que esse trabalho nao acabe. Estamos
batalhando para abrir escolas de renda na zona rural, na regido do vale do
rio Sdo Francisco. Tem pessoas que me ajudam em todas as areas, o
contato com as rendeiras eu gosto de fazer pessoalmente. Eu fago mil
quildbmetros para ir e mil para voltar. Passo oito, 10 dias com elas
(MARTHAMEDEIROS, 2013).
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artesanais.shtm)

A designer Martha Medeiros, ao incorporar a técnica das rendeiras e propor as
Colegoes Alagoas e New York, conforme apresenta a figura 3, expde claramente as
diferengas culturais de formalizacdo do material produzido na comunidade local,

enquanto atende atributos distintos de consumo.

Figura 3: Propostas para Colecao Alagoas e Colegdo New York.
Fonte: (www.marthamedeiros.com.br)

Assim, percebe-se como o setor de design de moda tem passado por profundas
alteragbes pelo efeito da mundializagdo, confrontando-se com as questdes
econdmicas, ambientais e sociais nas esferas local e global. Como se pode observar
na relagdo de Marta Medeiros com as rendeiras e consumidores, com fluxos que vao
da escala local para global e vice-versa. Neste sentido é importante destacar que

essa nova relacdo, “é o resultado de um feixe de relacbes que soma as
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particularidades (politicas, econdmicas, sociais, culturais, ambientais) as demandas
do global que o atravessa” (LUCHIARI, 1998, p.16). E nesse ambiente que a
industria de vestuario vem enfrentando novos desafios, passando por um processo

de reconfiguragéo produtiva e institucional.

Para Avelar (2009, p.81) “a cultura global é carregada de um fluxo continuo de
signos e significados”. Segundo Hannerz (1999) e Featherstone (1999) a cultura
social ndo se sobrepde umas as outras, elas assumem formas distintas e
pluralizadas. Em decorréncia da miscigenagao cultural, a falta de identidade recorre
as antigas referéncias, num movimento em busca de recuperagdo de manifestagbes
— folclore, rituais indigenas e religiosos — 0 que confere um grau de diferenciacéo e
competitividade no mercado (AVELAR, 2009). Para Castells (1999a), as interagbes
ocorrem dentro de um padrao do nao reconhecimento do outro sem estabelecer uma
comunicacgao efetiva, como uma consequéncia do processo de hibridagao cultural
dentro de uma coletividade. A moda antecipa esse movimento hibrido por sua
capacidade de identificar grupos de estilo cada vez mais segmentados. Nesse

sentido os pensamentos de Fletcher (2011) e Luchiari (1998) corroboram:

Os designers que trabalham diretamente com artesdo do campo devem,
torna-se “biculturais”, capazes de alcangar um equilibrio entre as
consideragbes acerca de ornamentos e as expectativas, realidades e
potenciais de pessoas e organizagdes envolvidas (FLETCHER, 2011, p.
110).

As praticas de consumo atuais conjugam o café expresso, o fast-food, os
equipamentos eletrdnicos, as marcas dos carros e as griffes das roupas aos

souvenires locais, ao artesanato, aos remanescentes florestais e culturais.
Esta é a realidade em que vivemos. Ela é hibrida (LUCHIARI, 1998, p. 18).

N&o é rara a associagao entre globalizagdo e homogeneizagdo ou padronizagéo,
uma consequente transformagao do lugar, através da pasteurizagdo da sua cultura,
enfraquecimento de sua identidade e da perda de suas singularidades. A moda tem
sido apontada neste processo, com diferentes papéis dependendo do enfoque de
que lhe é dado. Ela pode ser fator homogeneizante, quando se fala de processos de
criacdo de simbolos e imagens globalizados, como nas cadeias de lojas com rede
internacionais gerando uma forma de aculturagdo e proliferagdo que oferecem o
mesmo padrao de atendimento e servico. Em contra partida, pode disseminar um

fazer artesanal relacionado com alguma tradigdo local em nivel global, como as
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rendas de renascenga, bilro e filé, reordenadas por Martha Medeiros em
colaboragdo com comunidades do nordeste brasileiro e comercializadas

internacionalmente.

O fendbmeno da globalizacdo pode promover a valorizagdo e a divulgagcao das
diferencgas culturais, sociais, étnicas, histéricas, geograficas, etc., e a emergéncia de
novos fatores relacionados com o pertencimento a alguma identidade local. Para
que se possam avaliar esses processos inerentes ao campo do design de moda,
faz-se necessaria uma avaliagdo dos significados de identidade na era da

globalizagao.

Acgoes projetuais e processos de diferenciagao

“

A palavra identidade vem de idem (versdo latina do grego t6 autd, “o
mesmo”), resulta no latim escolastico em identitas, permanéncia do objeto,
unico e idéntico a si mesmo apesar das pressdes de transformagéao interna
e externa. ldentidade — ou conformidade, por semelhanca ou igualdade,
entre coisas diversas — €, assim o carater do que se diz ‘um’, embora seja
‘dois’ ou ‘outro’, por forma e efeito (SODRE, 1999, p.33).

Seja pessoal ou nacional, a identidade afirma-se primeiro como um
processo de diferenciagdo interna e externa, isto €, identificagdo do que é
igual e do que é diferente, e em seguida como um processo de integragdo
ou organizagdo das forgas diferenciais, que distribui os diversos valores e
privilegia um tipo de acento (SODRE, 1999, p.45).

A acado de Martha Medeiros articula a relagado entre cultura local e a cultura global,
aponta uma contradi¢do, pois leva tendéncias globais as comunidades locais e
adota as diversidades locais em seu discurso global. Desta maneira em
contrapartida a globalizacdo e cosmopolitismo emerge a tendéncia de acirramento
de identidades coletivas, “que seguem os contornos pertinentes a cada cultura, bem
como as fontes historicas da formagao de cada identidade”, incluindo-se movimentos
de resisténcia de crencga religiosa, da nagao, da etnia, da familia, da regido e outros
(CASTELLS, 19994, p.17). Onde "uma maior globalidade, corresponde a uma maior
individualidade” (SANTOS, 1996, p.252), neste sentido, compreende-se a crescente
valorizagdo das tradigdes de comunidade locais em nivel global.

s

Para Castells (1999b, p.22), identidade é “a fonte de significado e experiéncia de um
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povo, (...) processo de construgcao de significado com base em um atributo cultural,
um conjunto de atributos culturais inter-relacionados, que prevalecem sobre outras
fontes de significado”. O que difere a construgao de identidade na “modernidade” da
construcdo da mesma na atualidade € que hoje esta se origina da “resisténcia
comunal”; a partir desta constatacédo, o autor conceitua o termo “comunidade local”
para compreender o processo de valorizacdo de tradicdes culturais nas proprias

comunidades.

Na sociedade global, os processos produtivos, a fim de obterem éxito econémico
necessitam de atualiza¢des constantes. A sobrevivéncia dos segmentos de design
de moda em comunidades locais demanda uma adaptacgao as diferentes culturas ao
invés de imposicdo, em questdbes que se concentram técnicas artesanais e
conhecimentos tradicionais, mas segundo Black (2013), envolve também questbes
ambientais, trabalhistas de acordo com cada localidade e consideracbes dos
produtos que carregam em si uma identidade cultural com elementos locais que

deverédo responder as expectativas globais, nesse sentido:

O produto de moda estd diretamente ligado ao desejo de “parecer” do
consumidor e esse aspecto da subjetividade estd conectado a identidade
(BERLIM, 2012, p.48).

A configuragdo social do sujeito moderno faz com que a aquisicdo de bens
materiais e imateriais seja mais que uma simples aquisicao feita
indevidamente. No ato do consumo existe uma adequagdao e uma
manipulagéo de fichas simbdlicas e valores e representagdes. Logo, existe
uma forte evidéncia de que as tendéncias comportamentais, sociais e todas
as demais inerentes aos seres humanos antecedem o consumo. Pode-se
afirmar que no ato da compra existe um componente de identidade e
identificacdo entre o comprador e o objeto ou servico escolhido e que essa
identificacdo ocorre como consequéncia de uma série de vetores subjetivos
que se cruzam em um determinado momento (SANT'ANNA apud BERLIM,
2012, p.48).

Morace (apud De Carli, 2012, p.171) promove o consumidor moderno como
‘consumidor autoral: individuo livre em suas escolhas e autbnomo em suas
interpretacdes, produgdes e resultados estéticos, como protagonista no processo
iniciado com a globalizagdao”. Conduzindo a reflexdes quanto ao desenvolvimento de
produtos com caracteristicas que exigem distingdo, inovagéo, originalidade e
significado, pois a diversidade de informagdes acerca das culturas e lugares exigem

novas formas de pensar o design.
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Segundo De Carli (2012, p.173), “conhecer a historia de cada lugar e seus
particularismos culturais, tradigdes e técnicas cultivadas de geragdo em geracgao,
permite valorizar e vislumbrar o chamado genius loci, expressao latina significa o
talento do lugar”. Morace (2009, p.26) defende essa expressdo como ‘o motor
primeiro da globalizagdo ‘sadia’: aquela que ao lado do carater dos individuos,

considera o carater dos lugares”.

Onde patriménio cultural do lugar é formado pelas praticas do cotidiano, pelas
técnicas e tradigbes, pelos tragos culturais distintos de alguma regido especifica.
Krucken (2009, p.32) traz o conceito de “terroir”, que significa “o produto, o territério
e a sociedade que o produz” e, “o0 espago geografico no qual os valores patrimoniais
sao fruto de relagdes complexas das caracteristicas culturais, sociais, ecolégicas e
econdmicas, tecidas ao longo do tempo”. No qual o design deve ser capaz de
contextualizar e globalizar, relacionando de forma favoravel esses dois polos,
permitindo que recursos e potencialidades locais sejam favorecidos, com integragao
das comunidades e das diversidades, incorporando a eles a tecnologia, e provendo

o didlogo entre redes locais e globais.

Consideragoes Finais

Na atualidade ha uma cresceste demanda em metodologias que apresentem
propostas de projetos colaborativos com acdes de Design de Moda nas
comunidades locais. Como pode ser observado para desenvolver esse tipo de
projeto € preciso promover uma reflexao critica sobre a proje¢cao das agdes sociais
na comunidade, bem como o que decorre desses projetos sobre a valorizagéo e
preservagao do territério e cultura tradicional local. Neste sentido, refletir sobre o
Design de Moda, articulando processos projetuais de projecdo global com a
diversidade cultural local, implica em reconhecer a diversidade de acbes e
necessariamente manter a existéncia das tradigdes; € preciso propor projetos que
permitam a circulagdo de novos produtos e respeitem os valores das comunidades
locais em seus processos de criagao, respondendo as necessidades dos individuos,

local e global.
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Assim, a demanda solicita dos designers o reconhecimento da identidade local como
componente de valor diferenciado e, desta maneira, podem evocar novas
experiéncias de consumo aos usuarios € novas experiéncias de processos para as
artesas. Este tipo de agcdo exige que o designer, como um individuo de cultura
hibrida, busque e interprete elementos locais e globais simultaneamente. No
trabalho de Martha Medeiros € possivel observar como a designer teve a
preocupacao de materializar a colegcao procurando fazer referéncia a tradicao
regional valorizando e preservando os simbolos culturais (imateriais e materiais) e a
identidade cultural local conformando-as as necessidades de consumidores globais.
E importante observar o designer de moda nestas acdes interdisciplinares com
outros campos, como arte e politica, potencializando o produto de design de moda

em um elemento questionador de valores éticos.
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