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Resumo: Trata-se de analise visual-verbal acerca de acontecimentos em Design
contemporaneo presentes no corpus social. Considera-se o conceito de Design
de Contestacao, termo cunhado por Milton Glaser, como pressuposto tedrico. Os
objetos em cena sao outdoors e camisetas, produzidos respectivamente por
GUERRILLA GIRLS e DASPU. O Discurso Multimodal € considerado como
metodologia para analise.

Abstract: This is a visual-verbal analysis about happenings in contemporary
Design, present in the social corpus. The concept of Design of Dissent, as coined
by Milton Glaser, is considered as theoretical presupposition. The objects on stage
are outdoor posters and T-shirts, produced respectively by GUERRILLA GIRLS
and DASPU. Multimodal Discourse is used as a methodology.
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Introducéao

Em 1977 o Comité de Assisténcia ao Comércio da cidade de Nova York,
solicitou a Milton Glaser uma ajuda para incentivar o turismo na cidade. Na
ocasido, Nova York era uma cidade estigmatizada pela criminalidade nas ruas.
Uma cidade nao acolhedora e hostil. Visando modificar essas percepcgdes, o
designer propds o logotipo | Love NY.

Glaser, ao descrever o processo de criagcdo desta imagem, a mais
apropriada no mundo inteiro, relata que considera o resultado deste logotipo um
mistério’. A opcdo pelo ndo registro formal da idéia foi baseada na intencéo do
encorajamento de que a mesma fosse reproduzida e realmente afetasse os
novaiorquinos. Muito embora Glaser se incomode com a banalizagdo percebida
em algumas mencdes relacionadas a idéia original, declara que ndo se arrepende
da opc¢éao pela democratizacdo da mesma.

Mesmo com sua reconhecida maturidade e experiéncia profissional
irrefutavel, ndo afirma posicdes definitivas nem atitudes com efeitos previsiveis.
Aproxima-se das incertezas possiveis e passiveis de ocorrer quando resultados
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visuais incorporam-se aos intersticios sociais. Assim, quando Heller considera
gue um Design de contestacao possa ser visto como subversivo, como um crime,
mas como uma atitude positiva, Glaser refuta questionando o que seria 0 conceito
de positivo.

O designer ainda contextualiza o termo contestacdo na sociedade
americana como tendo sido largamente utilizado por lideres religiosos como
Martin Luther King e Malcom X no sentido de desestabilizar, de questionar o
previamente estabelecido por uma organizacdo social supostamente estavel.
Sem certezas. Inclusive quando questiona contestar ou nao, prefere contestar
como uma forma de atitude transparente diante de estruturas de poder.

O conceito de justica’ entra em cena. Glaser cita uma experiéncia
conduzida por cientistas escandinavos que alimentam macacos com 0 mesmo
tipo de alimento, e quando alimentam um deles com um alimento diferente o
coletivo entra em pane. Justica e solidariedade sdo o que Glaser propde como
possibilidades em Design. No entanto, questiona o quanto estes conceitos, ou
valores, estejam relacionados com sobrevivéncia, memoéria e desejo de poder.

Contestacao seria também uma forma de requerer igualdade e ao mesmo
tempo uma forma de producdo de instrumentos de poder. Também, ha que se
considerar reacdes a contestacao.

A proposicdo de tornar visivel o que afeta aproxima as proposicées das
GUERRILA GIRLS e de DASPU.

Ser& que as pessoas sao transformadas (afetadas) com Design?

Sera que a experiéncia com nao humanos modifica algo?

Milton Glaser pergunta a si mesmo se o resultado de seus projetos produz
efeitos na sociedade.

Ou, quem sabe, a performatiza?®

A propdésito de | Love NY, John Cranmer e Yolanda Zappaterra ressaltam
que para Glaser o bom design é o design para a cidadania®.

Fazer Design com a responsabilidade de mudancas e desarrumacao nem
sempre é uma atitude compreendida pela academia tradicional.

O que seria esta academia que esta em constante construcao?

Os estudos  criticos do Discurso Multimodal =~ ampliam-se
interdisciplinarmente em Design, Semidtica, Linguistica e no campo das possiveis
analises inseridas no corpus social.

O ponto de partida é o proposto por Krees e Van Leeuwen quanto as
teorias de analise de elementos visuais.

Possibilidades de ler imagens, de imaginar uma gramatica visual, tal como
foi proposta a teoria dos autores, faz-se vislumbrar possibilidades metodologicas
em Design.

Porém, em algumas situagfes, a linguagem visual e a verbal podem néo
encontrar o equilibrio. Os autores, apresentam questdbes acerca da
multimodalidade discursiva para fins de aplicagdo em analises concretas.

Nas Ciéncias Sociais Aplicadas, enquadrando-se o Design, a Semiotica €
um aspecto a ser considerado para fins de analise de pecas graficas. Processos
de construcao de significados e subsequentes subjetivacdes sao decorrentes dos

2 Em inglés, fairness.

% Alus&o ao conceito Enacting the social tal como proposto por John Law. O
termo enacting parece encontrar tradu¢cdo em portugués como performance.

“ Conceito de citizenship designer que, difundido por Glaser, torna-se titulo de
livro de Steven Heller.
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entendimentos e apreensdes de signos e simbolos que se apresentam na
contemporaneidade.

O pioneirismo de Kress e Van Leewen quanto as proposi¢cdes incluem
questdes socioculturais. A expressdo simbdlica e 0s principios e recursos
semidticos, para fins de analise sdo fundamentais para a inclusdo dos
atores/atrizes redes em cena.

Ora, em se tratando de invisibilidades, visibilidades, redes, articulagdes,
associacOes, sociedade, recebe-se um convite direto para que o referencial
tedrico de base seja o dos principios propostos por Bruno Latour.

E o Design?

O Design afeta, emociona, comunica, propde relacdoes explicitas e néo
controlaveis entre humanos e ndo-humanos.

Trata-se, portanto, de uma tentativa de cartografia elegendo como nucleo
central de descricdo e andlise a circulacdo de actantes® especificamente em
GUERRILLA GIRLS e DASPU, que, utilizando diversos suportes fazem moda
para mudar.

Assim, as tarefas articuladas para compreender o agrupamento e
reagrupamento das conexdes sociais ordenam-se e desordenam-se em {trés
eixos: o de configurar as controvérsias invisiveis a luz de Latour, o de delinear
meios estaveis ou instaveis seguindo as atrizes-rede e o do uso de procedimentos
disponiveis para reagrupamentos em coletivos enfatizando as visibilidades
midiaticas multimodais.

“Sera que as mulheres precisam ficar nuas para entrar no Met. Museum?”

“Nem toda feiticeira € corcunda.

Nem toda brasileira € bunda.

Meu peito ndo é de silicone.

Sou mais macho que muito homem.”
(LEE e DUNCAN:2004)

Do women have to be naked to
get into the Met. Museum?

loss than 3% of the artists in the Modern
, Art sections are women, but 83%
of the nudes are female.

>
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Figura 1. Outdoor Guerrrilla Girls em Nova York (GG:1995).

Em 1989 este discurso visual-verbal, desenhado e difundido por um grupo
de mulheres que se intitulavam: as GUERRILLA GIRLS foi impresso em outdoors.
Os primeiros foram expostos por ocasidao de uma abertura de exposi¢cdo na secao

® Conceito proposto por Bruno Latour.



de Arte Moderna no Met. Museum. Desde este periodo, este coletivo se
apresenta publicamente usando mascaras de gorilas a fim de manter anonimato.

A peca gréafica acima, em referéncia direta a tela Odalisca (de autoria de
Ingres), com o0 uso da mascara e € acompanhada da sentenca que constata que
menos de 5% dos artistas que expdem na secao de Arte Moderna sdo mulheres,
porém 85% do acervo apresenta imagens de mulheres nuas.

Diferente do ocorrido em 1914, quando Mary Richardson, militante
feminista, atacou a Vénus e o Cupido de Velasquez, exposta na National Gallery,
como forma de provocar o parlamento britanico a favor do voto feminino, as
GUERRILLA GIRLS (GG) escolhem outra forma de denlncia quanto a
discriminacao da mulher no campo das artes: o uso de suportes graficos.

Os primeiros cartazes, assinados como Conscience of the Art World,
apareceram afixados em quiosques, paredes e muros de construcdes de
Manhattan em 1985. Comecaram a surgir rumores na midia de que o grupo seria
formado por artistas de renome.

As GG comegaram a aparecer em cena, sempre em grupo, aceitando
serem fotografadas e entrevistadas. Adotam codinomes de mulheres
reconhecidas, como: Frida Khalo, Georgia O’Keefe, Romaine Broks e Kathe
Kollwitz (exemplos) e, jamais revelam seus rostos.

As atitudes publicas, incluindo protestos em aberturas de exposicbes e
material grafico afixado em banheiros de teatros, suscitaram a questdo de que
seria um retorno do movimento feminista desempenhando papel crucial na
insercao das mulheres artistas no mercado.

Os cartazes, postais e camisetas distribuidos e comercializados pelas GG
comecam a ser publicados em revistas de arte e nos grandes jornais. GG comeca
a oferecer palestras em escolas e museus. Em 1987, organiza uma exposi¢cao
paralela a Bienal de Arte do Whitney Museum, quando apresentam uma
estatistica dos expositores nas galerias novaiorquinas, revelando os baixissimos
(ou nulos) percentuais de participacdo de mulheres.

O anonimato é compreendido por elas como uma forma de protecdo de
suas carreiras individuais, além de uma forma de resisténcia ao fato de que as
mulheres devam estar sempre adequadas ao mundo das aparéncias. A criacao
de uma identidade coletiva conferiu ao grupo a visibilidade desejada (ou
indesejada?).

GG é apenas um exemplo de atitudes das mulheres artistas diante das
questdes de género e de micropolitica em Design. Leva-se em conta que em
1919, houve uma marcha de mulheres membros das duas milhdes de
componentes da National American Woman Suffrage Association, pelo direito ao
voto. No mesmo ano, artistas soviéticas divulgaram mensagens politicas em
posters e folhetos em espacos urbanos e utilizando meios de transporte como
suportes. E, em 1968, Faith Ringgold, artista negra de va-guarda, protestou em
referéncia a auséncia de artistas ndo brancas no mesmo Whitney Museum.

A acdo das GG é uma forma de reinterpretacdo dos movimentos
feministas, fazendo uso da comunicacdo de massa e de possibilidades midiaticas,
considerando as questdes relacionadas com a sociedade de consumo.

A pratica da intervencdo performatica em espacos publicos provoca
interessa da midia acerca deste estranho grupo de mulheres.
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“Sem vergonha é aDaslu!”

“Luz na passarela que la vem ela.”
(DITO et alli: 2005)

A frase estampada em jornal carioca, expressa a resposta de Gabriela
Leite acerca de processo judicial movido pela loja multimarcas Daslu frente ao
surgimento da marca DASPU.

Criada em 2005, como forma de auto-sustentabilidade da ONG Davida,
DASPU propde formas de visibilidade aos direitos humanos, civis, questdes de
saude sexual, e a respeito da regulamentacdo da acdo da prostituta enquanto
profissional.

Desde sua origem DASPU pode ser considerada um mal entendido
promissor, conceito enunciado pela psicanalista belga Vinciane Despret a partir
de teorias de Latour. O mal entendido promissor propde novas versoes acerca do
gue possa acontecer a partir de diversas criacfes (...). Em outros termos, uma
proposicdo que, da forma como proposta, possibilita multiplas decorréncias.

Ao longo dos anos, as passarelas-passeatas DASPU, revelada em desiles,
despertou interesse da midia nacional e internacional. A divisdo de manchetes
entre a grife de prostitutas e modelos internacionalmente conhecidas é fato
passivel de multiplas analises.

De acordo com Elaine Bortolanza:

“As passarelas-passeatas da DASPU passeiam pelos
espacos sagrados da moda reinventando atos estéticos
como configuracdes da experiéncia pornografica, suscitando
novos modos de sentir e induzindo novas formas da
subjetividade politica. A utilizacdo de um signo maximo do
capitalismo servindo de passarela para novas expressoes
politicas.” (BOROLANZA: 2009)

l Todas as =i :
MULHERES do m

Figura 2 . Jornal Extra — 14 de Fevereiro de 2006.



T shirts as a canvas € piéce de resistence DASPU. Criadas e produzidas,
desde 2005, pelo designer Sylvio de Oliveira, as camisetas discursam, verbal e
visualmente, idéias e ideias DASPU/Davida. Como exemplo | love Pu e Garota
DASPU que, suprime a imagem do menino que compra o chocolate Garoto,
investe o corpo da funcéo.

1@
1{1?( Py |Gatg Gl

oa s”PU

Figura 3: Glaser: 1997, Oliveira: 2005 / Anénimo sem data, O Rodo Coletivo:
20009.

O uso de roupas com a funcao de comunicar idéias nao é novo. Percebe-
se a possibilidade do estabelecimento dialégico e imagético entre quem usa e
guem Vvé. Trata-se de invisibilidades e visibilidades. Invisibilidade na intencao de
quem desfila DASPU com atitude. Visibilidade no corpo e no olhar de quem
recebe e percebe.

Ainda segundo Elaine Bortolanza:

‘A figura da puta desfilando nas passarelas off das
semanas de moda provoca um embaralhamento dos
modelos da sexualidade feminina, de tal forma que néo ha
mais como identificar quem é puta e quem néo €. Mais do
gue isso, ha um deslocamento intenso dos espacos até
entdo reconhecidos como o lugar das lutas politicas. Sao
forcas de resisténcia se infiltrando nos vacuolos do
capitalismo contemporaneo e provocando torgcbes e
distorcbes nos modos como 0 movimento social vem
atuando.” (BORTOLANZA: 2009)

DASPU é vestir moda pra mudar. Uma moda sem vergonha. E atitude com
catiguria. ®

Conclusao

A proposicéo das visibilidades, enquanto nos afeta, coloca-se em cena por
GUERRILA GIRLS e DASPU.

Em nossos dias 0s avancgos tecnoldgicos geraram mudancas substantivas
nos meios de comunicacgdo. Passamos de uma comunicacdo monomodal, na qual
a linguagem oral ou escrita era central, para uma situagcdo multimodal em que os
aspectos visuais - cor e imagem - passam a ter proeminéncia.

® Bordao utilizado pela personagem Bebel, performatizada pela atriz Camila
Pitanga em Paraiso Tropical. Rede Globo de Televiséo, 2007.



Na definicdo de Gunther Kress e Theo Van Leeuwen:

*Multimidalidade é o uso combinado de uma
diversidade de modalidades semidticas no
desenho de um produto ou evento. Isto é,
principios semidticos comuns operam nas
diferentes  modalidades.” (KRESS and
LEEWEN: 2001).

Rompeu-se, portanto, com a tradicdo de que o discurso apareca em
modalidades diversas e seja realizado por midias variadas. Ao contrario o que se
pensa e vé é que a acao discursiva se efetiva articulada em uma multiplicidade de
praticas e em uma multiplicidade de modalidades, dentre elas a agdo social
humana.

Neste sentido, Mary Jane Spink e Peter Spink afirmam:

‘O desafio, portanto, para uma andlise
discursiva adequada a descricao dos produtos
multimodais ¢é levar em consideracdo
processos de producdo de sentidos
fundamentados, = concomitantemente, na
fisiologia de humanos tomadas como seres
corporificados, no potencial semiotico dos
materiais utilizados, e em humanos tomados
como atores sociais.” (SPINK: 2006)

O discurso multimodal tem enderecamento. Faz parte de uma cadeia de
comunicacdo que € intrinsecamente dialégica. Logo sao produtos em si, e,
portanto, ndo acabam na finalizacdo dos estagios de producdo, mas possuem
usos e efeitos que extrapolam as intencdes dos produtos.

A analise discursiva, mesmo desconfigurada pela perspectiva multimodal,
acaba restrita ao produto e a compreensao dos efeitos potenciais, intencionais ou
nao de composicao, resultante da presenca de modalidades semiéticas multiplas
associadas.

A multimodalidade abre mdo do foco exclusivo no verbal passando a
considerar, de forma integral, imagem e palavra. Ou seja linguagem visual-verbal.

A aproximacdo de dois grupos distintos, ndo geograficamente, mas em
termos dos objetivos propostos, contribui para considerar um imbricamento no
que tange a questdes de territorialidade, atemporalidade e globalizacéo.

Design de contestacdo € visceral, e necessariamente vinculado a
cidadania, & ética e a justica. E uma ac&o democratica.

O discurso multimodal, enquanto ferramenta, tal como proposto por
Gunther Kress e Theo Van Leeuwen, se adequa para ampliagcdo das reflexdes
das possibilidades em Design.

Bom humor, lidar com fatos, duplo sentido fazem parte dos discursos
articulados por GUERRILLA GIRLS e DASPU.

Num mundo a predominar um quase Unico pensamento, eis alternativas
em Design. Performatiza? Emociona? Afeta? S&o aspectos a serem levados em
conta a fim de expandir fronteiras.

Colocar em cena estas questdes, certamente ainda ndo nos traz certezas
guanto a completar um quebra-cabeca.
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