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BLOGS COMO VEICULOS JORNAL[STICQS:
ESTUDO DE CASO DO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

RESUMO

O presente trabalho apresenta como a apropriacao jornalistica que vem sendo
empregada no uso de blogs. A mesma € analisada em um estudo de caso, a
fim de se verificar a possibilidade de seu objeto de estudo, blog Garotas
Estupidas, ser considerado um veiculo jornalistico.

Palavras-chave: Jornalismo de Moda — Jornalismo Open Source — Blogs.

INTRODUCAO

O presente trabalho propde o estudo da apropriacao jornalistica que vem
sendo verificada em blogs. Suas potencialidades e utilizagbes enquanto facil
mecanismo de publicacdo de conteudos na web tem aproximado individuos do
processo midiatico. Para entender como foi construido este cenario, devemos
considerar forte impacto nos parametros jornalisticos contemporaneos
ocasionados pelo desenvolvimento de tecnologias, em especial as de
comunicacao.

Analisando as transformacdes pelas quais atravessa a sociedade,
observa-se a segmentacdo como fendmeno que parte dos individuos e impde-
se ao jornalismo. Entre as inUmeras especializacdes possiveis, destaca-se 0
jornalismo de moda. Segmento em constante expansdo, responsavel pela
construcdo de identidades em todas as esferas sociais, 0 jornalismo de moda
teve seu crescimento impulsionado em grande parte pela difusdo em blogs. A
funcdo os blogs ndo se restringe ao fim do distanciamento entre emissor e
receptor, mas também permite aos individuos participarem dos dois papéis.

Assim, com o estudo do tema proposto, busca-se contribuir para uma
visdo mais ampla a ser empregada no aprofundamento de questbes ligadas

aos usos e apropriacdes de veiculos de difusdo de informagdes como os blogs.



Considera-se ainda a possibilidade das novas tecnologias contribuirem de

sobremaneira ao aperfeicoamento e alargamento do campo jornalistico.

METODOLOGIA

Para atingir os objetivos propostos, o trabalho foi elaborado em duas
etapas: primeiramente se deu a construcdo de um referencial tedrico e
posteriormente foi realizado um estudo de caso. Definido por Gil (1999) como
um estudo profundo e exaustivo de um ou poucos objetos, o estudo de caso é
uma maneira de permitir o conhecimento amplo e detalhado através de
pesquisas exploratdrias, descritivas ou explicativas.

Neste caso foi empregada a pesquisa exploratéria na busca por relacdes
e caracteristicas solidas para que o blog objeto deste estudo possa ser
considerado jornalistico.

O referencial tedrico envolveu pesquisa bibliografica e documental acerca

de jornalismo, jornalismo digital, jornalismo especializado e blogs.

ANALISES

Buscando responder a questao principal deste trabalho e relacionar a
teoria desenvolvida ao longo do mesmo com o objeto de estudo, foram
analisadas postagens do site Garotas Estupidas.

Sendo o blog um modelo especifico de site, relne automaticamente as
caracteristicas da Internet: ndo-linearidade, instantaneidade, interatividade e
acessibilidade. Analisando o blog em uma perspectiva jornalistica, pontuando
inicialmente o jornalismo digital, podemos afirmar que o mesmo possui
interatividade, hipertextualidade, multimidialidade e memoria

Analisando as quatro caracteristicas que asseguram parametros
jornalisticos, encontramos periodicidade, universalidade, atualidade e difusao.
Chamamos a atencdo para os elementos que caracterizam os blogs como a
primeira categoria jornalistica originada integralmente a partir da Internet. Sédo

eles: o adiamento de posts novos, alternativas ao registro dos posts de forma



simples por data, criando categorias representadas por palavras (tags) e
publicacdo em dias e horarios diferentes.
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Figura 1 — Visdo geral do blog

Conforme exposto, o blog contempla em suas atividades caracteristicas
do jornalismo. Para fortalecer essa relacdo, recorreremos as definicdes de
Jornalismo de Moda e Jornalismo Open Source. No caso do blog Garotas
Estupidas, as atividades se enquadram nos parametros do jornalismo
especializado, uma vez que possui informacdo dirigida a cobertura de
determinados assuntos, direcionado a um publico especifico, dando a noticia
um carater segmentado. Destacamos que a cobertura é feita com conteudo
original. A blogueira desloca-se ao evento, realiza o levantamento de
informacdes, faz entrevistas, tira fotos etc.

Relacionamos o contetdo do blog diretamente ao jornalismo de moda.

Além de todo o exposto, enfatizamos que além das coberturas de eventos, 0



blog produz matérias de estilo, tendéncia, desfiles, entrevistas e ainda aborda
assuntos de interesse publico, disponibiliza conteddo original de videos e
editorial, como demonstrado na Figura 3. Todas essas caracteristicas reforcam
0 objeto como blog jornalistico e ainda nos remetem as teorias do Jornalismo
Open Source. O modelo € produzido por um publico leigo e permite a escrita
sem as limitacdes da imparcialidade. Por outro lado, enfrentam questdes como
credibilidade e ética. O Blog Garotas EstUpidas superou essas questdes ao

obter reconhecimento da midia nacional e internacional.
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Figura 2 - Contetdos produzidos



CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo do presente trabalho foi verificar se o objeto de estudo, blog
Garotas Estupidas, poderia ser considerado um veiculo jornalistico.

Constatou-se que o blog pode ser considerado um veiculo jornalistico,
na medida em que possui as caracteristicas principais para que se assegurem
tais parametros. Houve ainda a possibilidade de identificar caracteristicas do
jornalismo digital e jornalismo de moda na produc¢éo de seu conteudo. Assim, 0
conteudo do blog mesmo produzido por uma pessoa sem formacao jornalistica,
segue parametros e possui caracteristicas do jornalismo, como admitido em
casos de jornalismo open source.

Conclui-se que os blogs configuraram-se rapidamente como um espaco
social diverso para expressOes individuais e interpessoais. Devido a suas
apropriagdes, aproximam-se do campo jornalistico na medida em que
possibilitam a interacdo e a informacgao noticiosa. Contribuem ainda para uma
forma de jornalismo, até certo ponto, independente, que representa um papel
critico em relacdo as noticias. Acredita-se que este processo tenha ocorrido
devido a demanda social que, através do desenvolvimento do senso critico,
exige pontos de vistas diversificados, em contraponto & comunicacao unilateral
praticada pelos veiculos de massa.

Assim, os blogs podem ser considerados uma nova forma de
comunicacdo no ambiente digital, com importantes contribuicbes para o
jornalismo neste meio. Destaca-se, como apresentado durante o trabalho, que
as contribuicbes devem ser encaradas como aspectos de continuidade e nao

de ruptura aos padrdes jornalisticos.
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