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Resumo

Este trabalho propde uma reflexdo sobre as transformagdes que a informacao
sobre moda tem sofrido nos ultimos anos, partindo de um olhar sobre os
trabalhos apresentados nos ultimos trés anos no GT “Moda, midia e estilo”.
Esta analise também pretende discutir 0s novos conceitos que se tornam
necessarios para o entendimento da relacdo entre a moda e sua apropriacao
pelas novas midias, especialmente pelos blogs, que sdo o0s conceitos de

cultura da convergéncia e cultura participativa.
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Abstract

This paper propose a reflection on the changes that information on fashion has
suffered in recent years, from a glance at the papers presented in the last three
years in GT fashion, media and style. This analysis also discusses the new
concepts that become necessary for understanding the relationship between
fashion and its appropriation by new media, especially by blogs, which are the

concepts of cultural convergence and participatory culture.
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1. Brevissimas consideracfes sobre a circulacdo da informacédo de moda

A informacdo € um fator decisivo da construcdo do fenbmeno moda, pois &
justamente a circulacdo dessa informacdo a responsavel pela aceleracdo das
transformagdes que séo constitutivas da moda. A importancia da comunicacao
de moda é apontada por Daniel Roche:

(...) atransformacéo do sistema indumentario permitiu a irrupcdo de uma outra
cultura e, com ela, a entrada da nossa civilizacdo num outro mundo. O reino da



diversidade e da mudanca pOde entdo comecar, ndo sem debate e
contestacdo, pois novos meios de comunicagdo permitiram gue um novo
universo de simbolos se propagasse e uma nova ideologia se difundisse ao
serem projetados na materialidade das coisas (Roche, 2007, p. 474)

Ainda segundo Roche (2007), a moda e a comunicacdo de moda
surgiram ao mesmo tempo, pois essas informacgdes “(...) provavelmente haviam
nascido com a prépria moda e crescido com a expansao das cidades.” (p.477),
pois a moda é desde a sua génese um fenébmeno publico, que sé existe se for

comunicado e conhecido.

A circulagdo da informagdo de moda assumiu varias formas e, entre elas,
podemos destacar as mais conhecidas: as bonecas da moda, as gravuras, a

imprensa de moda e hoje, podemos somar a estes meios, os blogs de moda.

As bonecas da moda, conhecidas como pandoras, foram bonecas criadas a
partir de varios materiais e que eram totalmente vestidas, incluindo acessorios
como sapatos, chapéus e joias e que circulavam entre a nobreza europeia,
sendo que o grande polo irradiador dessas bonecas era a Franca.

A prética das bonecas de moda, essas primeiras embaixatrizes da moda, que

se torna corrente no século XVIII, revela ao mesmo tempo a tendéncia a
unificacdo do traje europeu e o polo atrativo de Paris (Lipovetsky, 1989, p. 84)

Curiosamente, nem mesmo esta forma de midia para divulgacdo da moda
pode ser considerada desaparecida, como podemos lembrar na experiéncia do
Théatre de la Mode, de 1945, exposicdo em miniaturas de bonecas, feitas de
armacdo de arame, vestidas com pecas da alta costura, responsavel por
anunciar a volta da alta costura parisiense apos a Segunda Guerra Mundial.
Também vimos a sua utilizacdo na mostra “Viktor & Rolf: Dolls”, em
comemoracao aos dezessete anos de carreira da dupla de designers
holandeses, na qual foram apresentadas mais de 30 bonecas usando suas

mais memoraveis criacoes.



Figura 1: Exposicao “Viktor & Rolf: Dolls” em 2010 (Antuérpia)
Fonte: http://www.ablogcuratedby.com

O surgimento das gravuras de moda logo se transformou em uma fonte
essencial de informacdo e tomam o lugar das bonecas como a principal forma
de circulacdo das novidades sobre a moda, sendo sua maior qualidade a de
serem acessivel para outras camadas da populacdo, pois as bonecas tinham
sua circulagdo restrita aos circulos aristocraticos. E o inicio de uma cultura
mais democratica de moda.

As estampas ajudaram a tornar a moda acessivel as burguesias ascendentes,
gue se atiravam com maior impeto a conquista das distingdes indumentérias

aristocrdticas, utilizando para tanto a instrumentacdo das imagens (Roche,
2007, p.479)

Mas sera a imprensa, especialmente a imprensa feminina, a grande

responsavel pela difusdo cada vez maior da moda.

As mudancas na estrutura social, especialmente a partir do final do século
XVIl, com a ascensdo da burguesia e a ampliacdo das classes médias,
permitira também uma ampliacdo dos consumidores da informacdo de moda,
cada vez mais interessados em alcancar a aparéncias antes restritas a

aristocracia.



A imprensa feminina, depois segmentada em uma imprensa de moda, foi o
grande veiculo de divulgacdo das novidades da moda, de tal modo que “o
jornalismo feminino serviu a moda e presidiu o nascimento da publicidade,
garantindo assim a qualidade de suas informacbes e ampliando seu publico
leitor.” (Roche, 2007, p. 496)

Mesmo com o advento de novas midias, como o cinema e a televisdo, sua
supremacia nao foi abalada até o final dos anos 1990, quando a internet surge

como uma revolugéo na comunicagéo.
1. Das revistas aos blogs

Temos, entdo, que as revista femininas, especialmente a partir do século
XIX, vao se tornando os principais veiculos para a apreensdo da moda. A
segmentacao das revistas ao longo do século XX vai consolidar as revistas
especializadas em moda e estas ocuparam importante lugar na estruturacao do

campo da moda.

Revistas como a Vogue, Elle, Harper's Bazaar, entre outras, serdo as
principais referéncias de moda ao longo do século XX, que sO viu crescer 0

namero de publicacdes que tinham seu foco na moda.

A hegemonia das revistas vai comecar a mudar com o surgimento da
internet, que se consolida nos anos 1990 e, especialmente, a partir do

surgimento da internet 2.0 no inicio do século XXI.

Entre as novas ferramentas que surgem com a web 2.0, destacam-se 0s
blogs, que surgem como espacgos de expressdo pessoal, diarios online que se
popularizam rapidamente e acabam se segmentando em temas especificos,
perdendo aos poucos esse carater de narrativa cotidiano. “Blogs, assim, nao
sdo apenas ferramentas caracterizadas pelo seu produto: sdo formas de
publicacdo apropriadas pelos seus usuarios como formas de expressao.”
(Amaral, Recuero, Montardo, 2009, p.34)

Durante os trés anos em que temos debatido as questdes sobre moda,
midia e estilo no GT de mesmo nome, percebemos que uma consideravel parte

dos artigos apresentados se referia as revistas e aos blogs de moda, fenémeno



que no Brasil tem consolidado a partir da segunda metade da década de 10 do
século XXI.

O que nos tem chamado a atencédo a partir desses trabalhos é o fato de
que ndo vemos uma relacdo de exclusdo entre essas duas midias, mas cada

vez mais uma interacao entre as revistas e os blogs.

A nossa intencéo neste artigo € introduzir uma discussao sobre a forma
de apreender essa nova forma de informacdo sobre moda, que se estabelece
agora em uma via de mao dupla, nao ficando a sua producao restrita aqueles
que fazem parte efetivamente do campo da moda, aqui considerado em seu
amplo espectro: estilistas, varejistas, industriais, jornalistas, produtores, cool
hunters, publicitarios e professores, enfim, todos aqueles que tem uma

formacao ou trabalham, direta ou indiretamente, com moda.

A partir das novas tecnologias disponiveis, especialmente as que tornam
as comunicacgfes via internet mais rapidas, mais moveis e mais participantes,
teremos a construgcdo e uma informacdo de moda deslocada de um eixo
principal, formada pelos membros do campo, para uma fragmentacdo de
olhares e possibilidade. Esta estabelecida uma producéo de informacéo que se
da com fora da relagdo classica produtor/receptor, mas que acrescenta uma
retroalimentacdo, pois o receptor também se torna produtor e assim todos
podem estar nos dois lados da equacdo produzindo e recebendo,

principalmente, construindo um novo olhar a partir dessa interacao.

Dessa forma, ao percebemos que as revistas se estendem para além do
papel e continuam em blogs e sites e que os blogs tém nas revistas referéncias
para 0S seus posts, temos agora que acrescentar também os comentarios,
envio de fotos, participacdes em enquetes e sugestbes para reflexdes que

surgem daquele que vé o blog.

A construcdo da informacdo passa por essa interacdo, que so6 foi
possivel com o advento da internet 2.0, cuja caracteristica principal é a de

possibilitar essa formulacao coletiva das ideias.



Percebemos, dessa forma, que sdo dois 0s conceitos chaves para a
andlise dessa nova etapa da disseminacdo da informacdo de moda: o da

cultura da convergéncia e o da cultura participativa.
2- Cultura da convergéncia

Ao longo desses trés anos do GT “Moda, midia e estilo”, percebemos
gue um dos eixos centrais para a discussao das transformacdes que a midia
sobre moda apresentava era principalmente uma relacdo que muito mais
aproximava as diferentes midias, ao contrario da exclusdo ou superagdo de
uma midia por outra, num sentido de convergéncia.

A convergéncia entre as midias pode ser definida como:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de contetudos através de mudltiplos

suportes midiaticos, a cooperacdo entre multiplos mercados midiaticos e ao

comportamento migratério dos publicos dos meios de comunicacao, que vao a

guase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
desejam. (Jenkins, 2009,p.29)

A convergéncia entre as midias, tal como aponta Jenkins (2009), resulta
em uma comunicacdo que ndo se esgota em apenas uma versdao, mas que
possibilita um fluxo continuado de dados e imagens, de tal modo que se

constréi em uma amplitude cada vez maior.

Essa convergéncia ndo é uma novidade, nem surgiu com a cultura
digital, mas o que ocorre é que a partir desta, temos uma amplificacdo dessa
convergéncia, que se expande para o esse universo digital, de tal forma que
hoje temos desde os livros digitais e versdes online dos jornais e revistas;
filmes e séries que podem ser assistidos direto no computador, tablets ou
celulares, passando por jogos online, entre outras formas de convergéncia
digital. A convergéncia €, nesse sentido, um conceito antigo assumindo novos
significados (Jenkins, 2009).

Entre as transformacdes que podemos apontar nessa convergéncia a
partir da cultura digital, aquela mais significativa é a que diz respeito ao sujeito,
que deixa de ser um receptor passivo e passa a buscar os conteldos nessas
diversas midias e, nesse processo, se torna tdo fundamental a sua construcao

quando o produtor original.



Meu argumento aqui sera contra a ideia de que a convergéncia deve ser
compreendida principalmente como um processo tecnoldgico que une multiplas
funcbes dentro dos mesmos aparelhos. Em vez disso, a convergéncia
representa uma transformacdo cultural, a medida que consumidores s&o
incentivados a procurar novas informagdes e fazer conexdes em meio a
conteudos midiaticos dispersos .(Jenkins, 2009, p. 29/30)

A cultura dos féas, dos jogadores online e dos blogueiros que se dedicam
aos inumeros temas da cultura, entre eles a moda, criando aquilo que
chamamos de cultura participativa, transforma esses conteudos ao agregar
seus proprios comentarios, avaliacdes, desafios e criar uma rede de referéncia
sobre determinado tema, de tal modo que a convergéncia entre as midia tem
nesse elemento comum e agregador a sua forma de transformar os contetddos
de estéaticos em conteudos vivos, em permanente mutacdo. Segundo Jenkins,
iSso nos leva a percepcdo de que “a convergéncia envolve uma transformacao
tanto na forma de produzir quanto na forma de consumir 0os meios de
comunicacao." (2009, p. 44)

N&o se trata, entdo, de pensarmos que o conteudo das revistas
de moda simplesmente migrara para uma versao online (site ou blog), que
passardao a ter uma nova midia para um mesmo conteudo, de tal forma que a
versdao em papel seria paulatinamente substituida pela verséo online. Estamos
falando da de uma nova apropriacdo pelo consumidor, o qual passa a vivenciar
de modo muito mais préximo a experiéncia da comunicagdo, a partir da
existéncia de “mistura e dos limites cada vez mais ténues e intangiveis entre a
experiéncia direta do mundo e a experiéncia midiatica, vivida por meio do que a
midia propde.” (Mascio, 2008, p.170).

O sentido ndo é das revistas aos blogs, mas de revistas e blogs, pois o
contetdo online das publicagBes impressas encontrou novas formas de se
relacionar com o receptor na cultural digital, que faz com que exista um novo
sentido, que inclui o receptor também no ambito da producdo, uma vez que o
consumidor ndo tera apenas uma unica referéncia, mas vai justapo-la com as
demais referéncias que encontrard em sua busca por informagéo.

No caso da moda, as revistas mantém suas versdes online, mas estas
estdo também dialogando e formando novos contetdos a serem apreendidos
também a partir de sua relagdo com os blogs de moda, que replicam,

comentam, aplicam ou desafiam os contetdos apresentados nessas versoes.



A convergéncia de midias que tratam de moda, das revistas aos games;
do cinema a literatura, da musica aos blogs, amplifica e potencializa a criacdo e
a circulacdo de informacédo de moda, transformando os conteudos e gerando
novas formulacbes, de tal forma que aquilo que eventualmente ja foi
hegemadnico, caso em que se enquadra a informacédo de moda irradiada a partir
de um polo hipercentralizado (Lipovetksy, 1999) que eram os criadores de
Paris, replicados pelas revistas de moda, hoje tem uma fragmentacdo que vai
das ruas de variadas capitais, como vemos no site, que ja foi um blog, The
Sartorialist, passando pelos blogs de “look do dia”, com o Hoje eu vou assim,
até os novos formatos, surgidos a partir de novos aplicativos, exemplo que
podemos ver nas fotos postadas no thumbrl, que criam inidmeros acervos

visuais sobre a moda em varios lugares do mundo.

3 — A cultura digital e participativa

A cultura digital deve ser entendida como a cultura vai se disseminar a
partir do ciberespaco, ou seja, o conjunto de computadores interconectados em
rede, de tal forma que “o termo especifica ndo apenas a infraestrutura material
da comunicacdo, mas também o universo oceanico de informacdo que ela
abriga, assim como o0s seres humanos gque navegam e alimentam esse
universo.” (Lévy, 1999, p. 17)

A consolidacdo da internet, a partir dos anos 1990, fez com que os
computadores, agora em rede, pudessem ser considerados como
computadores coletivos, nos quais o fluxo de transmissdo das ideias ja
apresentava um ritmo totalmente novo no plano da cultura, embora mantivesse
seus usuarios em um espaco fixo determinado, configurando ainda uma
territorializacdo do usuario, mas ja uma desterritorializacdo da informacéo e da
cultura, pois estas se apresentavam desvinculadas de um lugar especifico,

podendo ser apropriadas pelo usuario em qualquer lugar.

A primeira década do século 21 ja apresenta uma nova forma de
circulacdo das ideias, que se desvincula ainda mais do territério, pois esta
centrada na mobilidade. Dessa forma, junto com o fenbmeno das redes sociais,
gue se efetivam nesse periodo, temos uma nova era se construindo, ndo mais

apenas uma era da informacédo, mas efetivamente uma era da conexdo movel.



Podemos, entdo, pensar em uma sociedade em rede (Castells, 1999),
mas cuja dimensédo se amplia no sentido da mobilidade. Devemos pensar a
sociedade em seus aspectos referentes a desterritorializacdo fisica em
contraponto com uma reterritorializagdo no ambito do virtual, mas também em
termos dos novos significados para a producdo da cultura que podem ser
encontrados a partir dessa mobilidade urbana, que por sua vez acaba por gerar
comunidade globais, a partir da popularizacédo dos telefones celulares e das
redes de acesso a internet sem fio. Todo mundo no mundo todo, apenas com
um celular na méo.

A internet fixa mostrou o potencial agregador das tecnologias de comunicacao.

Agora a internet mével esta aproximando o homem do desejo de ubiquidade

fazendo emergir uma nova cultura telematica, com novas formas de consumo
de informacé&o e com novas praticas de sociabilidade. (Lemos, 2004).

Nesse sentido, a cultura digital tem hoje sua expressao focada em dois

sentidos: o da participacao e o da mobilidade.

Para tanto, temos que pensar as novas ferramentas para o
entendimento dessa nova era da comunicagdo instantanea e
desterritorializada, esse mundo da conexdo, na qual 0os conceitos até entdo
centrais para o entendimento da sociedade tornam-se desatualizados ou se

esgotam frentes as novas configuracdes da cultura.

No caso especifico da cultura digital, € de fundamental importancia hoje
pensar 0s conceitos ligados ao sujeito que constréi novas formas de
sociabilidade ligadas as suas mudltiplas identidades e os conceitos ligados a
producéo da cultura digital, entre eles o da cultura participativa.

A nova era que se instaura a partir do surgimento do que se
convencionou chamar web 2.0, a partir do final dos anos 1990, tem como sua
maior caracteristica o fato de que a rede agora apresenta uma via de duas
mMaos e que a participacdo dos internautas passa a ser também de produtores
e ndo mais apenas consumidores da cultura gerada a partir de todas as

interacOes e conexdes.

A definicdo mais comum para descrever a web 2.0 descreve as suas

novas possibilidades exatamente por seu carater dinamico, baseado na troca



de conteudo e na criagdo de conteudos coletivos. Exemplos bem conhecidos
séo o do programa Linux e da Wikipedia, ambos produzidos a partir de uma

coletividade de autores atuando de forma voluntaria.

Com a web 2.0 surgem as redes sociais, forma amplificada de um antigo
fenbmeno, o da criacdo de redes de relacionamento, que antes estavam
ligadas a um determinado territério ou comunidade fixa, mas que agora estao
espalhados pelo mundo virtual, de modo que seus usuarios ndo tem entre si
elos comunitarios fixo em territérios, mas principalmente elos de carater
cultural, uma vez que as novas comunidades partem de interesses especificos,
notadamente ligados a praticas ou producdes culturais, consideradas em

sentido amplo.

Esses novos atores passam a ser chamados de web atores, pois
diferente dos internautas que o0s precederam, ndo sSao mais apenas
navegadores num mundo de informacdes construidas fora da sua 6rbita, agora
sdo também os agentes dessa producdao.

JA ndo sdo mais navegadores passivos que consomem, sem reagir, a
informacdo que lhe é proposta nos sites mantidos por especialistas. Os
usuarios atuais propdem servicos, trocam informacées, comentam, envolvem-
se, participam. Eles e elas produzem o essencial do conteddo da web. (...)
Eles atuam; por isso decidimos chama-los de “web atores”.(Pisani e Piotet,
2010, p. 17)

Essa nova atuacdo dos web atores nos leva a questdo seguinte: a
cultura produzida por meio dessas novas interacbes apresenta novas formas
de construcdo, ja que estéa relacionada com todas as conexdes descritas acima

Ou apenas o suporte € que se torna diferente?

A resposta parece estar na percepgdo de que essa nova forma de
elaboracdo da cultura é uma forma de producdo que passa da fase interativa
dos internautas para uma nova fase, na qual a participacdo coletiva é que é
responsavel pela construcdo da cultura. Estamos vivendo uma época que pode
ser descrita como a era da cultura participativa, na qual produtores e
consumidores, antes separados pelas midias tradicionais, agora se encontram

interagindo.



A cultura participativa, entretanto, ndo pode ser considerada como
homogeneamente distribuida pelos web atores, pois ainda podemos perceber
niveis distintos de influéncia ou capacidade de agregar novos participantes em

torno de suas proposicoes.

Os blogs podem, dessa forma, surgir como forma de dar voz a parcelas
da populacdo pouco consideradas pela midia tradicional e também podem
apresentar novas e divergentes formas de apropriacdo da realidade, de modo
que mais do que em confronto com a midia tradicional, eles podem ser uma
forma de suprir essa midia com novos olhares.

Na rede, e mais especificamente nos blogs, teremos um outro tipo de
locus para novas préticas de sociabilidade e que terd como uma das suas mais
importantes caracteristicas a da expansdo da informacdo e da construcao

coletiva dos saberes.

4- Algumas consideracdes finais

Os blogs e sites de moda nao fardo com que as revistas de moda
deixem de existir, assim como as gravuras e a imprensa de moda nao
acabaram com as bonecas da moda, como vimos, da mesma forma que o
cinema ndo acabou com o teatro, nem a televisdo com o cinema ou o radio,
enfim, o que tinhamos até hoje era o surgimento de uma nova midia e a

transformacao ou adaptacdo da anterior, mas nunca sua exclusao.

O que percebemos atualmente é que além da convivéncia entre as
midias, elas estdo em um processo de convergéncia, que nao se refere apenas
a um mesmo conteudo estar disseminado por varias midias, mas como
podemos ver na relacdo das revistas e dos blogs de moda, € na apropriacao
desse conteudo pelo consumidor que aparece como a nhovidade desse

processo.

Estamos falando de revistas e blogs como midias que estdo em
interacdo a partir daqueles que séo os receptores de seu conteudo e que criam
novas apropriagdes desse conteudo, num processo de transformacao continua

dos mesmos.



A convergéncia das midias é mais do que apenas uma mudanca tecnoldgica. A
convergéncia altera a relacdo entre tecnologias existentes, industrias,
mercados, géneros e publicos. A convergéncia altera a légica pela qual a
indUstria midiatica opera e pela qual os consumidores processam a noticia e o
entretenimento. Lembrem-se disto: a convergéncia refere-se a um processo,
nao a um ponto final. (Jenkins, 2009, p.43)

No caso dos blogs de moda, a convergéncia estd mediada pela
participacdo e o entendimento da informacdo de moda tem nesses conceitos
elementos centrais e sem 0Ss quais ndo conseguimos perceber sua
particularidade em um mundo no qual a cultura digital transforma o modo de

constituicdo da cultura e a circulagédo da informacao.
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