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Resumo

O objetivo deste artigo € discutir alguns aspectos da moda como fenémeno
social que permeiam as relagbes sociais que se estabelecem no espago
urbano. Nesta perspectiva, pretende-se adentrar a discussao tedrica sobre as
relacbes sociais mediadas pelas identificacbes estéticas e de diferengca que
podem legitimar ou ndo a participagdo coletiva nos espagos urbanos, tendo
como sentido a moda e sua ambiguidade, capaz de aproximar e, a0 mesmo
tempo, distanciar pessoas e grupos.
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Abstract

The purpose of this paper is to discuss some aspects of fashion as a social
phenomenon that permeates the social relationships in urban areas. From this
perspective, we intend to enter the theoretical discussion of the social relations
mediated by aesthetic identifications and identifications of difference that can
justify or not the collective participation in urban areas. In this way, the
ambiguity that characterizes the concept of fashion, allows a closer relationship
between people and groups of people, but also the distance between them.
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Introducgao

No intuito de estabelecer uma aproximacdo com os estudos que tem
como objeto de pesquisa as sociabilidades, as identificagdes e o compartilhar
do espago urbano no sentido da moda, este trabalho concentra-se em
estabelecer algumas articulagdes tedricas possiveis que contemplem, em um
primeiro momento, questdes conceituais relacionadas a tematica. Admite-se
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como fio condutor da discussdo proposta, a perspectiva do Estudos Culturais?
de que as identificagdes s&o produtos das relagdes sociais, ou seja, relacoes
interpessoais em que a pessoa constroi-se a partir dos processos cognitivos,
dos discursos e das praticas sociais. Neste sentido, os agrupamentos
caracteristicos de alguns espacos urbanos, como ruas, parques, shopping
centers, bares, entre outros, apresentam-se como ambientes propicios a
observacao das relagdes sociais, como também, da constru¢ao e partilhar de
processos de conhecimento e praticas socioculturais concretas. Admite-se que
a moda pode ser percebida como um fator que influencia as sociabilidades, e
envolvem simultaneamente os sentimentos de pertencimento e diferenciagao,
como ambiguidade caracteristica deste fendmeno (Simmel, [1902] 2005).
Sendo assim, o proposito de estabelecer uma relagdo entre moda e
identificacbes estéticas e de diferenga requer uma breve conceituagcao destes
termos.

Sociabilidade e identificagoes: entre estética e diferenca

Em primeiro lugar, busca-se uma compreenséo de estética. A moda, o
estilo e, em ultima instancia, a estética, podem, em uma primeira leitura, ser
consideradas importantes formas de expressdo das identificagdes pessoais.
Estética e estetizagdo ganham ainda maior relevancia no contexto das teorias
sociais contemporaneas?, assim como no resgate de tedricos classicos que nao
perdem sua atualidade, caso de Georg Simmel ([1902] 2005), que ja em 1902
dedicava suas pesquisas a forma das relacdes sociais e as praticas cotidianas.
Através da observacido do cotidiano é possivel perceber aparéncia e estética
como formas de experimentacdo com nuances complexas, para além da
aparente superficialidade. No que diz respeito a epistemologia, esta
perspectiva influencia em grande parte a abordagem maffesoliana do termo,
relevando o compartilhar emocional e momentadneo da experiéncia coletiva.
Para Michel Maffesoli (2000), o conceito de estética — capacidade comum de
sentir e experimentar — define o objeto do estudo sociolégico, ou seja, a
materialidade do “estar junto” (Maffesoli, 2000). A estética, para o autor,
exprime teatralidade através das identificagbes, como um mecanismo que
reafirma a condicdo grupal e de comunhdo das pessoas em sociedade. Esta
inter-relagcao corresponde aos “lagos de reciprocidade” estabelecidos entre as
pessoas, termo que pode ser comparado as “agcdes sociais reciprocas’ em
Simmel (1986). Nestes estudos, o que se torna objeto de pesquisa é mais a
forma da relagao social do que seu conteudo. No entanto, para o autor, é no
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que se refere ao conteudo que € possivel observar aspectos que se relacionam
ao conceito de identificagao.

As forcas, interesses e motivacdes, que podem ser considerados
conteudo das relagdes sociais, sao liberados em fungcdo da existéncia em
sociedade, da condigao do individuo de estar socializado. Segundo Simmel
(1986), a pessoa forma a si mesma tanto pela semelhanga quanto pela
singularidade e diferenga observada no outro. Sendo assim, a proépria
constituicdo do “Eu” e do “Outro” se da nas relagdes sociais como fendbmenos
particulares, observados na sua forma. Esta concepgdo fenomenoldgica do
estudo das relagdes sociais influencia em grande medida a obra de Erving
Goffman. Para Goffman (2009), o estudo dos comportamentos e sociedades sé
€ possivel através da interacdo. Neste sentido, a cada momento em contato
com outros individuos, ou seja, a interagéo, a pessoa ira representar aquilo que
‘lhe convém” (com muita ou pouca consciéncia disto) de acordo com a
expectativa que se imagina que o outro tenha do seu comportamento. A
interacdo se apresenta, assim, como a influéncia reciproca dos individuos uns
sobre os outros em uma situagdo presencial, em que, na tentativa de
influenciar os comportamentos alheios, as pessoas acionam a representagcao
(Goffman, 2009).

A nocao de representacao de Goffman (2009) também influencia a teoria
de Maffesoli (2000), que para este € atribuida a teatralidade do “mostrar-se” e
“‘esconder-se”. Desta teatralidade que surge o conceito de “mascara”, também
comum aos dois autores, como um atributo movel capaz de favorecer o
“pertencer multiplo” - como uma seguranga a participacdo momentanea, ou
situacional, de determinado grupo de identificagdes. No sentido do partilhar
estético coletivo, estas identificagbes teriam fungdo emocional ou afetiva. Desta
forma, aparéncia e maneira, e por consequéncia, todos os aspectos
relacionados as escolhas (mais ou menos conscientes) da pessoa em relagao
aos estilos, preferéncias, gostos, inclusive na construgcdo dos [looks,
preferéncias musicais, lugares frequentados, valores momentaneamente
considerados importantes, as posturas e atitudes que assume, enfim, todos os
aspectos do “Eu”, se formam nas relagdes que este estabelece com os outros,
na sociabilidade.

Considera-se, portanto, que as identificacbes estdo em constante
construgdo a partir das caracteristicas partilhadas com outras pessoas e
grupos, ou ainda, que as particularidades e coletividades presentes nas
identificacbes pessoais estdo sempre relacionadas as particularidades e
coletividades de outras pessoas e grupos. E possivel fazer uma nova leitura do
“cruzamento dos circulos sociais” em Simmel (1986), onde os processos de
identificacdo aconteceriam ao mesmo tempo nos niveis coletivo e particular. A
perspectiva da “ampliagao dos circulos sociais” pressupde que na medida em
gue os contatos interpessoais aumentam com o crescimento do meio urbano,
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os circulos sociais tendem a se particularizarem. No entanto, € importante notar
que ha sempre um jogo entre o particular e o coletivo, entre o individual e o
social. Assim como ampliagdo e cruzamento dos circulos sociais pode ser
associado, como o faz Simmel (1986) a formagédo das cidades modernas, a
moda apresenta-se como produto da modernidade em grande parte dos estudo
tedricos, dos classicos aos mais recentes*. A moda se configura como um
processo fluido, transitorio, caracterizada pelo jogo entre a imitacdo e a
diferenciagdo, da necessidade do singular e ao mesmo tempo do coletivo. O
fenbmeno da moda se expressa através de modificagbes progressivas que
influenciam em diferentes niveis as formas sociais, os gostos e maneiras, os
julgamentos estéticos e o estilo como um todo, incluindo vestimenta, aderecos,
musica, até mesmo tecnologias ou a forma como nos relacionamos com 0s
objetos e com o espago. A moda, por este viés, pode ser percebida como o
sentido, ou seja, a logica pela qual se da a expressao das identificagdes a favor
ou contra estilos, ideias, pessoas, apresentando também, em oposicao a
estética a nocao de diferenca e negagao do outro.

Por um lado a identificagdo na perspectiva estética parece privilegiar o
coletivo e partiiha de vivéncias comuns, ou seja, o momento vivido
coletivamente (Maffesoli, 1996), como talvez seja possivel presumir de alguns
tipos de agrupamentos urbanos. Por outro, a identificagdo no sentido da
diferenga, que na hipétese que se procura investigar teoricamente teria mais
énfase nos discursos, esta, para Stuart Hall (2000), diretamente relacionada a
tensdao entre “cultura de elite” e “cultura popular’. Porém, esta relagao
aparentemente dicotdmica, ndo se manifesta, para o autor, de forma fixa ou
unidirecional: o espaco das relagdes sociais, ou a sua forma, é interceptado por
um processo continuo onde algumas coisas sao preferidas em relagdo a
outras, preferéncias relacionadas aos significados atribuidos aos elementos da
cultura incorporados, que sofrem distor¢ées, negociacbes e ganham novas
significagdes neste processo. Seguindo a linha de pensamento de Hall (2006),
influenciado pelo estudo da linguagem de Saussure, € nas relagbes de
similaridade e diferenga que surgem significados em oposigédo, como a “noite” e
o “dia” ou o “eu” e o “outro”. Assim, por mais que as identificacdes tenham
como caracteristica o compartiihamento de interesses, esta ndo apaga a
motivacdo de diferenca e negacdo incorporada ao seu sentido. E através da
identificacdo pela diferenca que se estabelecem discursivamente fronteiras
simbdlicas.

Sociabilidade, moda e espago urbano

No sentido dos espacos onde ocorrem as identificacbes estéticas e de
diferenga, € importante contextualizar de forma sintética as possibilidades
conceituais e de investigagcdo. Sendo assim, o espago de pesquisa, numa

4 Como é possivel observarmos nas obras de Veblen (2005), Bourdieu (2008), Lipovetsky
(1989).
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perspectiva simmeliana, poderia ser considerado a prépria sociabilidade. O
espaco das relagdes sociais representados pelos circulos sociais e seus
‘cruzamentos”, caracterizariam os espacos de identificacbes em funcdo de
motivagbes especificas que permitiiam aproximagdo e distanciamento ou
diferenciagdo e pertencimento de pessoas no interior ou “de fora” dos grupos
sociais (Simmel, 1986). Pessoas e grupos constituem a sociedade através de
suas relagcbes sociais e de produgcao. Desta forma, o espaco deve ser
percebido como o local destas relagdes sociais, seja ele fisico ou mediado por
redes nos ambientes digitais permitidos pela Internet. A abordagem das
identificacbes e do espago urbano contemporaneos nao deve omitir-se as
formas de sociabilidade que surgem nas plataformas da redes sociais. Assim, &
possivel que algumas formas de relagdes sociais remodeladas com base nos
ambientes online sejam projetadas para as relagdes offline. O estudo das
sociabilidades urbanas na sua forma fisica, dos espagos publicos aos mais
restritos, devem levar em consideragao também a repercussao e influéncia dos
espacos de interagdao possibilitados pela Internet e outras plataformas de
interacao online.

Na teoria de Manuel Castells (2006), o termo “redes sociais” aparece
antes, referentes as relagdes sociais de maneira abrangente. Para o autor, nas
sociedades avangadas as redes sociais se fundamentam em lagos sociais
informais. A aproximagdo com um grande numero de pessoas na sociedade
contemporanea, embora amplie o leque de relagdes de uma mesma pessoa, se
sustentaria por lagos interpessoais mais fracos, tanto no ambeinte off-line (caso
do meio urbano) quanto no on-line (Castells, 2009). E visivel a consonancia
dos estudos de Castells (2009) com a teoria sobre a “Metrépole e a vida
mental” de Simmel ([1902]1979). A quantidade de estimulos por que passa
uma pessoa no meio urbano, o que pode se estender ao espacgo online, torna
impossivel para esta o comprometimento com lagos profundos em todas as
relagcbes que estabelece. A atitude blasé, neste sentido, pode ser interpretada
como forma de “autopreservacdo”, pois se torna necessario selecionar os
estimulos recebidos e atribuir valores diferenciados a eles, até a omissao
daqueles que nao forem julgados como relevantes ou necessarios (Simmel,
[1902]1979). O contexto urbano se envolve em formas de comunicagéo
atreladas a significados e julgamentos construidos em diferentes formas de
relagdes sociais. Neste aspecto, poderiamos observar as delimitacbes de
espagos de convivéncia urbanos por grupos determinados, desde o ato de
morar em um bairro especifico, frequentar determinado bar, parque ou rua. E
possivel notar, por exemplo, essas relocacdes na ocupacao de espacos de
festas por grupos de jovens na cidade de Porto Alegre, o espago que passa a
ser compartilhado por pessoas que se identificam esteticamente é
abandonado, simultaneamente, por outras pessoas que frequentavam os
mesmos ambientes, apresentando como motivagdo através do discurso o nao
pertencimento aquele grupo e estética, ou seja, em funcao de identificagbes de
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diferenca®. Estas relagdes assumem novos formatos de acordo com sua
temporalidade e condi¢cdes de vivéncia coletiva. A cidade como uma expressao
complexa, ainda nos termos de Castells (2009), apresenta relagbes e
elementos culturais (mais ou menos institucionalizados) que sao significados
como “superiores” ou de “alta cultura” por grupos determinados.

O comprometimento parcial com as relagdes que a pessoa estabelece,
assim, pode reforcar nocao de diferenca no meio urbano. Nos lagos de
reciprocidade em circulos sociais menores a pessoa sofre estimulos que
podem gerar identificagdes de grupo mais fortes, enquanto nos circulos sociais
maiores, a quantidade de estimulos ultrapassa o limite de identificacdes
suportaveis por uma pessoa. No sentido das identificagdes, portanto, pode-se
pensar que a convivéncia em grandes circulos sociais favorece a escolha ou
classificacdo destes estimulos, consciente ou ndo, permitindo assim a relacéo
de aproximacgéao estética com alguns deles e a negacgao ou relagao de diferenga
com outros. As relagdes sociais e identificagdes que destas surgem no sentido
do espacgo, exigem uma abordagem complexa, que leve em consideragao os
niveis individual, coletivo, de criagao e de controle.

Em uma analise das perspectivas tedricas abordadas, € possivel
observar o fenbmeno da moda, como um importante sentido das relagdes
sociais urbanas, que expressa identificacbes em diregdes aparentemente
opostas e ambiguas, exaltando suas caracteristicas em cada uma das
motivagdes. Em um sentido, o tempo permite que a moda aconteca através da
mudanca e é contra ele que seu sistema luta na busca da ultima novidade. A
novidade poderia ser descrita como o “capital simbdlico” da moda, para
Bourdieu (2004). Lipovetsky (1989) também considera a relagcédo com o tempo e
a novidade o vetor de funcionamento da moda como um “sistema” de
julgamento e aproximagao de aparéncias reciprocas ou dissonantes. Ao
observarmos a propria teoria da moda, nos deparamos com o fato de que a
mesma agao de pessoas e grupos que buscam a imitagdo ou aproximacao de
outras pessoas e grupos — que estas julgam ter status diferenciado —, € uma
acao de distanciamento e negacao de estéticas que ndo possuem 0s mesmos
julgamentos ou significados. E possivel considerar, por exemplo, que o
consumo € uso de produtos de moda possa legitimar as diferencas
incorporadas nas significagbes construidas pelos sujeitos coletivamente, assim
como a participacdo em um evento, festa da moda, ocupacao de um espago
urbano. No entanto, estes n&o fugiriam a logica da interacdo e dos sistemas

5 Pesquisa sobre as identificagdes estéticas e de diferenga a partir dos blogs de moda de
festa e de rua realizada pela autora durante a dissertagdo de mestrado (PEREIRA, 2010).

6 Para Bourdieu (2004), o capital simbdlico é o valor em disputa dentro de um campo de
relacdes especificas. No caso da moda, a novidade seria o capital simbdlico em disputa,
desde que seu divulgador tenha legitimidade para tal, ou seja, apare¢ca como parte de um
grupo dominante socialmente, economicamente ou culturalmente no campo especifico.
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classificatorios. Ao mesmo tempo em que as pessoas compartilham
identificacbes esteticamente com determinados grupos, ha a omissdo em
relagdo a outros grupos, ou mesmo a negacgao declarada através do discurso.

Consideragoes finais

O debate sobre fendbmeno Moda associado as relagdes sociais
estabelecidas no meio urbano — online e offline —, proporciona uma
interessante reflexao das identificacbes estéticas e de diferenga. O primeiro
paralelo se estabelece a partir dos préprios termos e seus significados, com
base na articulagdo das teorias aqui exploradas (SIMMEL, 1986; GOFFMAN,
2009; HALL, 2000; MAFFESOLI, 1996). Por um lado, a moda como fenédmeno
social que se caracteriza pela imitagao e diferenciagao; por outro o estudo das
identificacbes estéticas (resgatando a nogdo de experiéncia comum) e de
diferenga. A relagao entre os conceitos se apresenta de tal forma sobreposta,
que numa interpretacdo antecipada poderiamos supor estarmos diante do
mesmo fendmeno. No entanto, enquanto as identificagcbes aparecem como
motivadoras de relagdes sociais de aproximagdo e de negacdo; a moda
fenbmeno social complexo, embora demonstre em suas manifestagdes
relagdes de identificacdo, aparece muito mais como o sentido destas relagdes,
contemplando os jogos e disputas temporais que a caracterizam. Ainda
poderiamos comparar a relacao entre particular e coletivo, tanto no fenébmeno
da moda como no proprio cerne da sociabilidade, como o0 que ocorre nas
teorias sobre os circulos sociais. Com base nos estudos culturais, toda
identificacdo tem como origem o0s processos cognitivos, inevitavelmente
relacionados as relacdes sociais mais particulares ou mais coletivas. E
também, com base nos processos de aprendizagem dos padrées e modelos de
referéncia — fendbmeno que necessita do “Eu” e do “outro” — que se pode
observar o surgimento de categorizag¢des e julgamentos que se relacionam de
forma direta as identificacdes estéticas e de diferenca. Os pré julgamentos, por
outro lado, seriam utilizados em situagdes de interagdo como argumentos na
representacdo do “Eu” para “Outro” com determinada intencionalidade
(consciente ou nao) motivada pelas identificacbes. Por fim, a observacao das
relagdes sociais que compdem circulos sobrepostos, mais restritos ou mais
amplos, como /locus de pesquisa, proporciona um rico debate sobre a
simultaneidade das negacgdes, preconceitos, diferengas, pertencimentos e
compartilhamentos estéticos, no sentido da Moda.
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