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Resumo

O presente artigo visa analisar a utilizacdo do corpo despido corpo como vetor de
percepcdo em campanhas publicitarias de marcas de jeans; para isso, aponta a relacao
entre o historico uso da nudez em propagandas e as pretensdes do cenario fashion ao
se apropriar deste recurso para transmitir conceito de moda.
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Introducao

Emergente do utilitarismo do final do século XIX, o denim ingressa no guarda
roupa social e adere conotacao fashion situando-se entre os elementos favoritos do
vestuario. O jeanswear rebelou do contexto jovem e tornou-se aliado de manifestacdes
de diferentes ideias libertarias ao longo da historia.

Com o advento da disseminacdo na passarela de Calvin Klein em 1970, os
consumidores retardatarios absorvem sua casualidade e aderem no vestir. Os
publicitarios usufruindo o momento de liberacdo sexual e de rompimento dos velhos
paradigmas sociais permitem-se ousar na propaganda.

Portanto, a utilizacdo do apelo nudista pode ser considerada um reflexo da
sociedade do periodo, em contrapartida, a manutencdo do recurso na

contemporaneidade reflete 0 acontecimento de uso.

Desenvolvimento
O jeans ajudou a desestabilizar o sistema de moda (PASTORI; VISONA, 2009),

pois assistiu os jovens a criarem codigos proprios, para fugir do trajar convencional,
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resultando no desenvolvimento de antimodas nos anos 1960; agbes que levaram a
novos questionamentos sociais.

Transformado em um dos principais simbolos vendaveis na década de 1970, o
corpo atua como elemento de marketing, propondo uma maneira dinamica de atrair
consumidores de jeans.

Em 1981, instaurava-se a apropriacdo dos corpos despidos pela industria de
jeans, fato que se comprova na famosa propaganda que Klein divulgou estrelada por
Brooke Shields - atriz estadunidense de grande prestigio — localizada em um imenso
outdoor na cidade Nova York, com a seguinte declaracéo: "Vocé quer saber o que ha
entre mim e a Calvin’'s? Nada".

Figura 1 — Campanha Calvin Klein

Gémez (2010)

Fonte: Sdoval

A campanha aborda conceito ousado que ressalta o objetivo do despir na
publicidade: vender o estilo de vida incumbido nas tramas das marcas de jeans. Ou
seja, seu uso sintetiza um recurso arquitetado nos quais os individuos despidos
apresentados como mercadoria obedecem a uma criteriosa analise de eficiéncia.

O corpo ocupou lugar de destaque, por ter sido o veiculo de expresséo utilizado
por estilistas, fotégrafos e stylists. Em vez da tradicional visdo de ‘cabide para

as roupas’, passou a ser visto como componente a mais no processo de criagdo
e comunicacdo. (HOLZMEISTER, p. 112, 2010).

Portanto, a valorizagdo do nu sob direcionamento dos intelectos do

merchandising exterioriza o conceito da marca a qual promove sua transformacdo em



simbolo de culto e comércio. De modo que, mais uma vez que se utiliza a nudez para
atrair o interesse de consumo; estabelece-se por meio dela um padrdo estético

desejado.

Metodologia

Por meio de andlises dos anuncios publicitarios na midia indumentéria, pode-se
observar o apelo desnudo utilizado como estratégia de marketing. Atualmente, vé-se o
reflexo dessas a¢Bes na auséncia ou diminuicdo da presenca do produto vendavel no
anuncio, uma vez que seu conceito esta no posar dos corpos livres da campanha, fato
que instaura a apropriacdo do corpo humano pela nudez publicitaria para incorporacao
da mensagem desejada no anuncio.

De modo que se constata uma forte relacéo entre a pele, o jeans e o conceito de
liberdade. A marca Levi’s, pioneira no mercado jeanswear, aborda conceitos inovadores
a cada campanha: sair da rotina, recriar, reinventar e transpor limites s&o mensagens
transmitidas pelas acdes de marketing da marca; a experiéncia de liberacdo e quebra
de convencdes reflete no respaldo e reconhecimento da sociedade que se identifica
com a marca a cada proposta.

Figura 2— Campanha Levi‘s

Fonte: Arte Publicidade (2011)



Resultados

O jeans demonstra potencial de catalise de desejos (PASTORI; VISONA, 2009) a
ponto de servir de signo de revolta dos jovens da contracultura dos anos 1960, de
virilidade dos trabalhadores de minas do século XIX, e atualmente, na era das marcas,
0 status social.

Indubitavelmente as expressfes corporais expostas nos anuncios transcendem a
venda indumentéaria e visam despertar o desejo do usuario de uma peca jeans. Pelo
fato da moda englobar uma juncdo de comportamentos, justificam-se as produg¢des com
modelos nus, pois a utilizacdo da pele aloca as roupas como mero acessorio
dispensavel a comunicacao de moda.

Cabe ressaltar que o que realmente induz a compra do jeans sdo 0os modelos,
0S COorpos expostos e o prazer despertado que induz o consumo; dessa maneira o nu é

a roupa que a moda jeanswear veste.
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