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Resumo

O presente artigo busca compreender a relacdo entre o design de moda e a
cultura pop na contemporaneidade, através do mapeamento de referéncias estéticas
e simbdlicas. Nesta pesquisa, foram analisadas as pecas da colecdo Plato’s Atlantis
do figurino do videoclipe Bad Romance da artista Lady Gaga.
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Abstract

This article seeks to understand the relationship between fashion design and
pop culture in the contemporary, through the mapping of aesthetic and symbolic
references. In this study, we analyzed the clothes of the collection Plato's Atlantis in
the costume Bad Romance video clip of the artist Lady Gaga.
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Introducéo

O presente artigo tem como objetivo compreender a relacéo entre o design de
moda e a cultura pop no mundo contemporéneo. Para alcancar tal objetivo foi
necessario analisar detalhadamente os looks da colegao ‘Plato’s Atlantis’, assinados
por Alexander McQueen e presentes no videoclipe da musica ‘Bad Romance’ da
artista Lady Gaga, para compreender as referéncias simbdlicas do seu processo de

criagao.
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O termo pop pode ser caracterizado através da triade: consumo, juventude e
pés-modernindade (VELASCO, 2010). A partir deste conceito, podemos definir a
cultura pop nesses trés niveis. Ela € uma cultura voltada para o consumo de grande
massa, a0 mesmo tempo em que pode ser direcionada para um nicho de mercado
especifico. Também é uma cultura jovem, pois seus produtos trazem em sua
concepcao referéncias a valores associados a juventude como liberdade,
irreveréncia, despojamento, energia e vigor. Nesta cultura, estdo presentes algumas
caracteristicas do pos-modernismo e podem ser identificadas através de um novo
olhar sobre a cultura de massa, como referéncia de identidades para grupos, e a
busca pela aproximacao da arte com a vida.

Assumindo todos esses conceitos em sua obra, a artista Lady Gaga desponta
como icone em constante crescimento da atualidade no cenario pop. Ela
desempenha por meio de varias midias, principalmente através da Internet, o papel
de disseminadora de tendéncias de moda que influenciam a identidade e o

comportamento dos consumidores.

Metodologia

A metodologia aplicada para andlise do figurino baseou-se nos conceitos da
semiotica, partindo da Analise Semiédtica de Imagens Paradas de Gemma proposto
por Penn (2002) e reforcado por Barnard (2003), para inferir os significados dos
elementos estéticos utilizados no videoclipe.

Segundo Barnard (2003, p. 110) “[...] os significados das roupas podem ser
praticamente divididos em dois tipos, ‘denotacdo’ e ‘conotacdo’™. Ele continua
explicando que esses conceitos sao aplicaveis as fotografias e as outras imagens de
moda e indumentaria. Ambos, conotagdo e denotacédo, “[...] podem ser usados para
explicar e analisar a producéo do significado em desenhos, filmes e fotografias, bem
como as proprias roupas” (BARNARD, 2003, p. 110).

Para a realizacdo da anadlise, optou-se por adaptar o quadro de avaliacéo,
proposto por Penn (2002), cujo objetivo é o da apresentacdo dos resultados de

analises semioldgicas.
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Denotacéao Conotacéo | Conotacéo Il

Descricao detalhada do L ~

S . Primeira impresséo, Contexto cultural,

figurino (material, cor, i o
caracteristicas. referéncias.

textura, forma, corte...)

Quadro 1: Adaptacdo do quadro de avaliacdo em trés niveis.
Fonte prépria.

Moda, comunicacdo e consumo

A moda pode se relacionar, especificamente, com a cultura pop através da
publicidade e propaganda, e também por meio de coberturas jornalisticas de
grandes eventos esportivos e artisticos. A midia é um dos maiores articuladores das
tendéncias de moda. Segundo Sant’Ana (2006, p.1) “a moda é vendida pelos meios
de comunicacdo de massa como um dos principais canais para que os individuos
expressem seu estilo individual [...]. Algumas dessas ferramentas que
desempenham um papel de grande importancia nesse contexto sao as telas do
cinema, da televisdo, dos computadores e os outdoors. Atualmente, a moda é,
acima de tudo, consumo, seja de ideias ou de objetos. Partindo desse ponto de vista
ndo podemos ponderar s6 0s aspectos comerciais, mas sim todas as ostentacdes
ideoldgicas que sao produzidas ou apropriadas através dos meios de comunicacao
de massa (FREITAS, 2005).

Este consumo, essencial no mundo da moda, € visto como uma grande

caracteristica da pds-modernidade. Segundo Santos (2006) “o individuo pos-
moderno consome como um jogo personalizado bens e servicos, do disco a laser ao
horéscopo por telefone”. Independente de género, faixa etaria, nacionalidade,
crencas, valores ou poder aquisitivo, nos dias de hoje, todos que séo atingidos pela
comunicacdo de massa sdo estimulados a consumir os objetos e seus conceitos,
muitas vezes, de maneira exacerbada e inconsequente. O consumo esta
diretamente ligado a cultura e a contemporaneidade, com todas as suas virtudes
tecnoldgicas e particularidades modernas.

Segundo Montemezzo (2003), satisfazer as necessidades e expectativas do
consumidor/usuario € o principal objetivo do designer de produtos de moda. A autora
continua seu pensamento mostrando a importancia da formacdo dos designers de
moda, ao falar sobre as escolas que antes formavam estilistas, agora dedicar-se-ao
a formar designers, pois o ponto de vista sobre o produto de moda ja ndo € mais o

mesmo e o estilismo ndo traz uma visdo tdo completa como a do design. Este por
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sua vez, capaz de proporcionar a projecado de produtos adaptando-os aos principios
da moda em vigor e os fundamentado na dinamica do consumo provocada pelos
designers de moda.

Deste modo, o design pode ser inserido nos projetos de producdo de moda,
ndo apenas para provocar o desejo e 0 ato de consumir, mas também para trazer
conforto e produtos de qualidade para os seus usuarios. “Criar e produzir moda, por
meio do design, € a criacdo deste universo material, simbdlico e artificial. Entéo,
moda também é design” (MOURA, 2008, p. 71).

Se levarmos em consideracdo que os desejos e necessidades do publico
devem estar na matriz do processo criativo em moda para consumo, e que a midia é
hoje uma instancia que, em parte, molda e legitima esses desejos e necessidades,

identificamos ai uma janela aberta para o dialogo entre design de moda e midia.

Figurino

Uma das manifestagbes mais comuns do vestuario na midia € o figurino.
Figurino € uma forma especifica de vestuario que “evidenciam uma dimensao e uma
funcdo na caracterizacdo de tipos e personagens. Eles sdo capazes de integrar e
diferenciar, de excluir ou acentuar comportamentos, conceitos e ideologias”
(ABRANTES, 2001, p. 15). O figurino torna-se responsavel ndo sé por definir a
identidade da personagem (caracteristicas, gostos), mas também pelo
tempo/espaco (periodo) e pela atmosfera pretendida (contexto).

Isso € percebido quando Del-Vechio; Scholl; Wendt (2009, p.12), apresentam
o figurino como um signo essencial no ato da compreensdo da narrativa de uma
obra artistica. Eles justificam essa relacdo compreensiva, com a percep¢do do
receptor através da vestimenta da personagem, que ao visualiza-la, prontamente, ira

provocar processos de significacdo contextualizando a personagem e a narrativa.

O figurino, muitas vezes, serve como elemento para identificar o
personagem e separa-lo da persona do ator que o interpreta, além de
separa-lo de outros tipos e personagens da galeria de interpretacbes do
ator. Atores famosos tém presenca constante na midia, e se tornam
familiares para a platéia — para fazé-los parecer pessoas diferentes
daquelas vistas em noticiarios e colunas sociais, seus personagens devem
parecer diferentes na tela de cinema. Neste ponto entra o figurino, criando
elementos proprios para cada personagem (COSTA, 2002).
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A performer Lady Gaga produz um dialogo ativo e criativo com o mundo da
moda ao usar 0 seu corpo para divulgar marcas de grandes estilistas renomados da
contemporaneidade, vestir as suas criagcdes, e manter uma equipe criativa para a
confeccao dos seus proprios figurinos. Estes figurinos ndo sao utilizados como mero
vestuario, mas sim como uma expressao performéatica da moda. Os proprios
estilistas sdo conscientes da importancia de estabelecer lacos com as celebridades
e 0 guanto isso pode ser rentavel. Os senhores da moda usam 0s corpos dessas
artistas como vitrines para suas criacoes.

Segundo Castro & Costa (2010) a idealizacdo do figurino depende de alguns
subsidios advindos do texto narrativo do espetaculo, através dos seus elementos,
como o enredo, 0 espaco, o tempo e a personagem. Independente do seu género, a
narrativa esta presente de maneira a arranjar uma sequéncia de acontecimentos
onde as personagens movimentam-se num determinado espago, conforme o tempo
passa.

O figurino deve estar relacionado com todos o0s signos e com a estética
sugerida pela narrativa da qual participa. Sua concepcdo pode ser fundamentada
através da necessidade de compreender os elementos que lhe configuram. Estes
elementos seriam o estilo, as cores, volumes, texturas e silhueta. Entdo, sé assim,
sera plausivel definir a indumentaria exigida para atender a uma determinada
narrativa (CASTRO & COSTA, 2010).

De acordo com a classificacdo adotada por Betton (1987) e Martin (1990), os
figurinos podem ser classificados em trés estilos: figurinos realistas, para-realistas e
simbdlicos. Os realistas retratam o0 vestuario com precisdo histoérica da época
relatada pelo filme; o para-realista seria a inspiracao do figurinista na moda da época
para realizar seu trabalho, procedido de uma estlizacdo, onde prevalece a
preocupacdo com o estilo e a beleza; ja o simbdlico perde totalmente a importancia
da exatidao histdrica, cedendo espaco para a funcao de “traduzir simbolicamente
caracteres, estados de alma, ou, ainda, de criar efeitos dramaticos ou psicoldgicos”
(BETTON, 1987, p. 57).

Lady Gaga utiliza o figurino do estilo simbdlico para as suas aparicdes na
midia, seja em momentos do cotidiano, em premiacdes, entrevistas, performances e
principalmente em seus videoclipes. A artista faz convergir, como caracteristica da

pos-modernidade, a moda e a performance em seu figurino.
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Resultados e discusséo

A estética poés-moderna pode ser facilmente identificada nas criacbes de
Alexander McQueen, devido a convergéncia de midias. Segundo Mendonca (2010,
p. 5) “o designer foi buscar na arte, na tecnologia, no teatro, no circo, no cinema,
entre outras linguagens, formas de transformar suas roupas e desfiles em
guestionamentos muitas vezes incomodos [...]". Essas caracteristicas também estéo
presentes no trabalho da artista Lady Gaga. Para ambos, moda e midia permite este
dialogo com outras areas da arte. Na obra de ambos, moda e midia estabelecem
este didlogo com outras areas da arte.

A musica ‘Bad Romance’ foi tocada no encerramento do desfile de Alexander
McQueen para colecdo de Primavera-Verdao 2010, ‘Plato’s Atlantis’. A colecdo de
McQueen inspirou o figurino de Lady Gaga no clipe da musica. O desfile aconteceu
dia 06 de outubro de 2009 e o clipe foi langcado em 10 de novembro 2009. Em
menos de dois dias, apos o0 seu lancamento, o video ja havia sido visualizado mais
de 15 milhdes de vezes na plataforma on-line ‘Youtube'.

Alexander McQueen propds para o verao 2010, o conceito de uma mulher
mutante. O desfile desta cole¢cdo se inicia com um filme sobre serpentes,
apresentado na abertura, que se concretiza em looks sobre sapatos com
plataformas vertiginosas parecidos com patas. O conceito, que une o futurista e o
organico, apresentado na passarela, caracteriza o futurismo através das cameras
robdticas que transmitiram o desfile ao vivo pela Internet e o organico através das
estampas e texturas de animais (ELLE, 2009).

Para transcender o universo da alta-costura, o designer Alexander McQueen
fez uso da convergéncia de midias, caracteristica da estética p6s-moderna. Utiliza
um video da modelo brasileira Raquel Zimmermann totalmente despida, deitada na
areia com todo o corpo envolvido por serpentes, bem como adota robds/cameras
gigantes em movimentos de vai e vem pela passarela, para completar o efeito
sinistro proposto pela propria cole¢do, onde mulheres submergem como monstros
aquaticos (LEOPOLDO, 2009).

Para compor o figurino do videoclipe, o stylist da artista fez uso de varios
looks desta colecdo assinada por McQueen, cujo conceito propds a combinacao
entre tecnologia e natureza, produzindo formas que sintetizam o dialogo entre o

futurista e o organico.
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O site oficial da colec&o apresenta um texto explicativo que fala justamente de
um futuro distopico. Com o derretimento das calotas de gelo, a utilizacdo da
tecnologia de células-tronco e clonagem torna-se essencial para a sobrevivéncia
humana. Gaga escolheu muito bem as roupas para o seu videoclipe, o figurino
conseguiu transmitir uma estranheza, sob uma visdo distopica do futuro onde é

passado um conceito de algo hiper-real, fugindo da nossa realidade.

Look 1

Figura 1: 1° Look da andlise.
Fonte: Videoclipe ‘Bad Romance’ (2009)

Denotacéao: Vestido dourado por Alexander McQueen de textura aspera e brilhosa,
acinturado, com uma maxi gola caindo sobre os ombros que forma mangas bufantes
em formato de tridngulo; sapato Alexander McQueen dourado de salto alto com

estrutura metalica na parte de traz.

Conotacéo I: Poder, imponéncia, elegancia.

Conotacgao II: O vestido com volume nos ombros remete ao século XIX, onde,
durante o Romantismo, as mangas dos vestidos eram bufantes. As mangas eram
enormemente bufantes, preenchidas com plumas e fios metalicos para dar o volume
desejado e foram denominadas de Mangas Presunto — conhecidas também como
manga-baldo ou pernil, por parecer com o pernil de carneiro. Outra referéncia
percebida neste look sdo as pelerines. As pelerines sdo mini-casacos na altura dos
ombros e do colo, muito usadas pela rainha Vitoria, em meados do século XIX e
também era uma espécie de icone fashion deste periodo.

O dourado do vestido faz alusdo ao Glam Rock, pelo uso de brilho e pelo

exagero; a plasticidade organica muito se assemelha a uma mariposa.



VIl Coléquio de Moda — 5° Congresso Internacional

O sapato faz alusdo ao Steampunk e ao Glam Rock, o steampunk é
considerado um subgénero da ficcdo cientifica, numa realidade retrofuturista
referenciando a estética da Era Vitoriana do século XIX e faz uma representacdo do
mundo em que vivemos, onde a tecnologia dialoga grotesca e intrusivamente com
0s interesses sociais. A sua estética se faz presente através dessas engrenagens
aparentes, de forma rastica, que compdem o salto. A alta plataforma e o exagero

caracterizam novamente o Glam Rock.

Look 2

Figura 2: 2° Look da andlise.
Fonte: Videoclipe ‘Bad Romance’ (2009)

Denotacéo: Vestido preto de mangas compridas, com ombros marcados, cintura
ajustada e saia curta evasé, meias e sapatos também na cor preta, tudo por

Alexander McQueen.

Conotacéo I: Seriedade, poder, autoconfianca, elegancia, sobriedade.

Conotacéao Il: O pretinho basico proposto por Chanel nos anos 1920 se faz
presente. O surgimento do que hoje adotamos como pretinho basico data de 1926,
ano em que a revista Vogue publicou uma ilustracdo do vestido assinado por Chanel
— 0 primeiro de muitos outros criados pela estilista ao longo de sua carreira. Nos
anos 60 e inicio dos 70 foi quando o pretinho tornou-se realmente famoso, devido a
elegancia e feminilidade da atriz Audrey Hepburn, no filme ‘Bonequinha de Luxo’
(1961), ela usou um pretinho basico assinado pelo estilista francés Hubert Givenchy.
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Look 3

Figura 3: 3° Look da analise.
Fonte: Videoclipe ‘Bad Romance’ (2009)

Denotacdo: Roupa dourada com muito brilho e textura aspera, composta por
vestido de gola alta, mangas de grande volume nos cotovelos, saia baloné, legging e
sapato de salto super alto de estrutura ndo convencional, tudo por Alexander
McQueen, cabelo bem fixado e dividido em duas partes, assim como foi mostrado no
desfile.

Conotacdo I:  Surrealismo, exagero, monstruosidade, excentricidade,

estranhamento.

Conotacdo II: Este look faz referéncia direta ao mesmo look desfilado na passarela.
A artista também fez uso do penteado para reforgar esta relagdo. Dentro do conceito
do desfile a textura faz parte da tematica que une tecnologia com natureza, seguindo
0os conceitos do organico e do tecnolégico. O conceito de estranheza e
monstruosidade pode ser percebido como uma forma de alusédo ao personagem do
filme ‘Alien’ (1979).

Conclusao

Deste modo, conseguimos perceber a relagdo com o mundo da moda, no
videoclipe analisado, de forma intensa através da obra do estilista e designer de
moda Alexander McQueen. Gaga se apropriou, especificamente, do conceito de um
dos seus desfiles para a composicdo plastica de toda a narrativa proposta para o
seu videoclipe da cang¢ao ‘Bad Romance’. Esta relagdo com a moda também pode
ser percebida em toda a obra da artista quando faz uso de roupas criadas pelos
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renomados, influentes e respeitados nomes da alta costura, em seu cotidiano, como
Chanel, Jean Paul Gaultier, Versace, Paco Rabanne, entre outros.

Gaga dialoga com McQueen, através do videoclipe, vestindo nele as roupas
com exclusividade, saidas diretamente da passarela. Essa relacdo torna-se mais
intrinseca e real quando os conceitos, tanto do clipe como o do desfile, estéo
interligados para reforgar essa ideia do hiper-real, como algo baseado em uma viséo
distopica do futuro.

Pudemos através da analise, perceber analogias entre o desfile de McQueen
e o0 clipe de Gaga, por meio de referéncias simbodlicas e estéticas comuns.
Evidenciamos assim, a importancia de compreender possibilidades de relacdo entre
moda e midia, num mundo em que € cada vez mais dificil criar algo totalmente novo
e inédito. Segundo Featherstone (1995), a decadéncia do novo se faz cada vez mais
presente, quando a estética pdés-moderna, diferente da moderna, ndo preza mais
pela originalidade como valor central. ISso se torna uma caracteristica predominante
Nnos processos criativos na cultura de hoje e € uma marca claramente percebida no
trabalho de Lady Gaga. Além disso, o trabalho de Lady Gaga com o figurino ilustra
de que modo a cultura pop vem se integrando cada vez mais ao sistema da moda,
tanto como repositério de matéria-prima para criagdo, quanto como disseminadora

do trabalho de grandes referéncias do mundo da moda, como é o caso de McQueen.
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