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Resumo

O presente artigo tem o objetivo de relatar a experiéncia de implementagcédo de
projeto interdisciplinar conduzido por uma disciplina base, Teoria do Design e da
Moda, e quatro disciplinas de suporte na estrutura curricular dos académicos da
segunda fase do curso de Design Habilitagdo em Moda da Faculdade Metropolitana
de Guaramirim — Grupo UNIASSELVI / FAMEG em 2011/2. Como resultado houve a
integracdo entre os conteldos apresentados nas disciplinas do semestre pela
aplicacdo pratica em projeto interdisciplinar.

Palavras Chave: Design de Moda; Metodologia de Projeto; Interdisciplinaridade.

Introducéo

O curso de Design Habilitacdo em Moda da Faculdade Metropolitana de
Guaramirim — Grupo Uniasselvi / FAMEG, é oferecido pela instituicdo desde o ano
de 2004. Ele confere aos académicos o grau de Bacharelado em Design de Moda,
se enquadra na modalidade educacéo presencial com periodicidade semestral e
com duracao de oito semestres que totalizam um tempo de integralizacdo de quatro
anos.

A cidade de Guaramirim localiza-se no Vale do Itapocu, Regido Norte, do
Estado de Santa Catarina. O ramo téxtil da regido possui destaque nacional e
abrange um grande numero de pequenas e meédias empresas que desenvolvem
atividades de faccéo e confeccdo e empreendimentos industriais de alto padrao.

O projeto pedagodgico do curso prevé uma matriz curricular elaborada com base
nas necessidades emergenciais das industrias da regido no que diz respeito a
profissionais ligados a Moda.

Assim, os académicos possuem disciplinas mais generalistas relacionadas ao
Design e sua area de abrangéncia e disciplinas mais técnicas ligadas as
especificidades da Moda.

Contexto

A matriz curricular do segundo periodo do curso de Design Habilitacdo em
Moda da FAMEG oferece as seguintes disciplinas: Teoria do Design e da Moda,
Computacéo Grafica Aplicada, Desenho de Moda, Arte e Cultura e Filosofia.

Como o curso esta estruturado em periodicidade semestral, os académicos do
segundo periodo cursam o primeiro ano de integralizacdo. No segundo periodo os
académicos exercem sua primeira experiéncia com a pratica projetual.

De acordo com o Projeto Pedagogico do Curso (PPC 2012), as ementas das
disciplinas contemplam:

o Teoria do Design e da Moda: Conceitos e definicbes da moda. Os
sistemas de producao e os objetos de Design. A moda e o contemporaneo, as
perspectivas e a praxis do Design e da Moda.



Computacdo Grafica: Aplicacdo de softwares especificos a projetos de
Design de Moda, sistemas gréficos, ilustracdo e tratamento de imagens
digitais.

o Desenho de Moda: Estudo da anatomia humana comparada a figura de
moda: massa, proporgéo, canones. Representacéo da figura humana para a
linguagem de moda: masculina, feminina e infantil.

o Arte e Cultura: Conceituacdo de arte e cultura. As escolas de arte do
impressionismo a arte contemporanea. Movimentos artisticos expressivos no
Brasil. A arte contemporanea Brasileira. Culturas mundiais e nacionais e
suas influéncias na Moda.

o Filosofia: Antropologia. Noc¢des béasicas de filosofia: indagar e questionar a

realidade. A filosofia na sociedade contemporanea. Histérico do pensamento

filoséfico. Campos de estudo da Filosofia. ldentificagdo dos principais
problemas e postulados filosoficos. Etica Profissional.

Foi definido, em reunido de congregacéao de professores, que para o segundo
semestre de 2011 (2011/2) a disciplina Teoria do Design e da Moda seria disciplina
base para a aplicacéo do projeto interdisciplinar para a turma do segundo periodo.

A disciplina base é responsavel pela estruturacdo e aplicacdo do projeto que
devera contemplar aplicacbes nas disciplinas demais disciplinas do semestre letivo.

Estrutura interdisciplinar

Para estimular a interdisciplinaridade do curso de Design Habilitacdo em Moda
da FAMEG, foi elaborada pela congregacdo de professores uma diretriz que
regulamenta o trabalho interdisciplinar.

A diretriz determina que a cada semestre serdo discutidas estratégias de
interdisciplinaridade coordenadas por um professor responsavel, uma disciplina base
e um projeto norteador. Além disso, o trabalho interdisciplinar tera a supervisdo da
coordenacao do curso.

No segundo semestre de 2011, para a turma do segundo periodo, a disciplina
Teoria do Design e da Moda foi definida como disciplina base para a execucéao do
Trabalho Interdisciplinar. Sendo assim, as demais disciplinas serviram de suporte
para a execucédo do projeto lancado na disciplina base.
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Figura 1: Disciplina base X disciplinas de suporte



A disciplina base se responsabiliza pelo contexto geral do projeto, com a
organizacdo, apresentacdo e execucdo de todas as fases. Ja nas disciplinas de
suporte séo realizadas aplicagées pontuais que dao suporte ao projeto integrador,
da disciplina base.

O objetivo principal do trabalho interdisciplinar é estimular a visédo generalista do
académico, proporcionando a aplicacdo pratica dos diversos contetdos aprendidos
no semestre em um unico projeto.

Desse modo, a organizacdo da interdisciplinaridade deve atender a duas
premissas principais. A primeira diz respeito ao cumprimento do ementario da
disciplina e a segunda diz respeito a aplicacao pratica desses contetdos.

Estrutura do projeto interdisciplinar

A existéncia de um projeto integrador, estruturado por um trabalho
interdisciplinar, ndo exclui o cumprimento do conteudo de cada disciplina que
contempla a estrutura interdisciplinar.

Tanto a disciplina base quanto as disciplinas de suporte devem elaborar
estratégias de ensino e aprendizagem com abrangéncia no conteudo previsto no
ementario. Sendo assim, as atividades referentes ao trabalho interdisciplinar devem
ser consideradas ferramentas de auxilio no processo de ensino e aprendizagem.

Com base nessas premissas, a distribuicdo das funcdes de cada disciplina
seguiu a seguinte estrutura:

o Teoria do Design e da Moda: contextualizacdo do projeto, organizacao,
apresentacao e execucao de todas as fases.

Filosofia: exploracdo dos aspectos antropoldgicos do projeto.

Arte e Cultura: exploracdo de referéncias visuais e criacdo de um
scrapbook (caderno de conceitos).

Desenho de Moda: desenvolvimento da geracdo de alternativas e dos
croquis referentes ao projeto.

Computacédo Grafica: elaboracdo das fichas técnicas do projeto e das
pranchas de apresentacao.

Desse modo, as etapas do projeto interdisciplinar seguiram 0 cronograma
mostrado na tabela:

Tabela 1: Projeto interdisciplinar (etapas, cronograma e contetdo programatico)

Projeto Informacional Projeto
(Julho / Agosto) Detalhado
(Novembro)
Teoria do Design e da Pesquisas, analises e Orientacao,
Moda Briefing Supervisao e
apresentagdes
Contetdo programético da ementa da disciplina
Filosofia Aspectos
antropolégicos do
projeto
Contetdo programético da ementa da disciplina
Arte e Cultura Referéncias visuais e

scrapbook

Desenho de Moda

Contetdo iroiramético da ementa da disciplina

Conteldo programético da ementa da disciplina

Computacéo Grafica
Aplicada

Refinamento dos
croquis e ficha técnica

Conteldo programético da ementa da disciplina

I




Conforme demonstra a tabela, a disciplina base (Teoria do Design e da Moda)
formata o conteido programado com base no projeto interdisciplinar. Essa estrutura
faz com que as aulas sejam conduzidas através da relacdo teoria e pratica, com a
explanacdo e discussdo das bases conceituais e a aplicagdo dos conceitos
apresentados por meio de pratica projetual.

Projeto interdisciplinar

Seguindo 0s pressupostos tedricos previstos nas ementas das disciplinas e com
0 objetivo de explorar a relacdo do Design com a Moda a temética do projeto
interdisciplinar foi definida pela pergunta: Como o design pode se tornar visivel em
um produto de moda?

A turma era composta por 32 académicos, que foram divididos em seis equipes
com de cinco a seis integrantes cada uma delas.

Para o projeto foram estabelecidas trés restricdes: de produto, a segmentacao
do publico-alvo por estilo e a referéncia visual a ser utilizada. Todas as restricées
foram distribuidas as equipes por sorteio.

Cada equipe deveria projetar dois produtos, uma peca de roupa feminina e um
acessorio. Da mesma forma foi definida a segmentagdo do publico-alvo por estilo,
para definir se as equipes projetariam para o publico tradicional, fashion ou de
vanguarda. Ja as referéncias visuais foram produtos de Design, tais como cadeiras /
soféas, frascos de perfume, relogios (pulso ou parede), chaleiras / jarros / vasilhames,
automoveis / motocicletas e luminarias / lustres.

Dessa forma, as equipes foram assim distribuidas:

Tabela 2: publico-alvo e referéncia das equipes
[ Equipe 1
Académico (a) Publico-alvo Referéncia
Brenda Luiza de Souza
Katia Cristina da Rocha
Daiane Koman Tradicional Cadeiras / Sofas
Fernanda Luchetta
Simone dos Santos Oliveira

Equipe 2
Académico (a) Publico-alvo Referéncia
Caroline Maria Vicente
Douglas Morsch Frascos de perfume
Camila Fernandes Fashion
Jéssica Aline Santos
Tatiane Klosowski
Equipe 3 |
Académico (a) Publico-alvo Referéncia
Claudio Krueger
Tais Leni Draeger Reldgios (pulso e parede)
Andreia Preszaniuk Vanguarda
Cleiry Caroline Anton
Elaine Patricia Krueger
Equipe 4
Académico (a) Publico-alvo Referéncia

Diego Luis Sauer
Jessica da Silva
Aparecida Oliveira R. da Silva Fashion Chaleiras / Jarros / Vasilhames
Daniella Bloch
Deise Cristina da Silva Nogueira
Mayara Stolf



Equipe 5

Académico (a) Pablico-alvo Referéncia
Gabriela Melchioretto
Alexandra Leticia Carvalho Automoveis / Motos
Charlene Odeli Vargas Vanguarda

Francine Dall'igna
Suelen Priscila Beseke

Equipe 6
Académico (a) Publico-alvo Referéncia
Nately Maiara dos Santos
Suéli Andrejewski Luminarias / Lustres
Daniela Menestrina Tradicional

Jéssica Medeiros dos Santos
Viviane Nogueira de Frias

Para que a pesquisa inicial, tanto de publico-alvo quanto de referenciais visuais,
fosse aprofundada somente apds a apresentacdo dessas duas pesquisas foram
distribuidos os produtos a serem projetados por cada equipe. Foram eles:

Tabela 3: produtos do trabalho interdisciplinar

Peca Acessorio
Equipe 1 Regata Pulseira
Equipe 2 Vestido Sapato
Equipe 3 Blusa Lenco
Equipe 4 Saia Brinco
Equipe 5 Calca Oculos
Equipe 6 Bermuda Cinto

Antes de cada equipe focar sua pesquisa de segmentacdo de publico-alvo na
investigacdo do seu publico em especifico, foram realizadas apresentacdes
individuais sobre os trés publicos. Foi solicitada aos académicos uma apresentacao
de uma imagem de cada publico (tradicional, fashion e vanguarda). Com isso toda a
turma conheceu os trés estilos de publico alvo pelo ponto de vista dos académicos.

Apés isso, 0s académicos realizaram as pesquisas relacionadas a
segmentacdo de publico-alvo e a referéncia visual, especificos de cada equipe.
Nesta etapa houve o suporte da disciplina Arte e Cultura, na qual foram realizadas
coleta de imagens de referéncia e a criacdo de um scrapbook. Os resultados dessas
pesquisas também foram apresentados a toda a turma na forma de painéis visuais.

A partir dai, os académicos iniciaram a pesquisa de tendéncias. O objetivo
principal da pesquisa de tendéncia era definir o nicho de interesse do publico-alvo.
Com isso a segmentacao do publico-alvo se tornou ainda mais especifica.

Posteriormente foi realizada uma nova distribuicdo as equipes, definida pelo
professor, com o perfil do usuario no que se refere a segmentacao: por faixa-etaria,
por classe social, por género e por regido geografica.

Foi realizada uma pesquisa de mercado com andlises do produto e dos
concorrentes. A analise de produto estava dividida em sincrénica e diacrénica:

o Andlise sincrbénica: serve para conhecer e analisar a evolucao histérica
do produto desde o seu surgimento até os dias atuais de modo a registrar as

mudancgas estético-formais do artefato.



o Andlise diacrdnica: serve para conhecer e analisar os produtos existentes
na atualidade de modo a ndo serem projetados artefatos que ja foram
comercializados e de modo a buscar o diferencial de projeto.

Ja a andlise dos concorrentes estava dividida em concorrentes diretos e
indiretos:

o Concorrentes diretos: listar (pelo menos) trés concorrentes diretos com
suas principais caracteristicas (pontos positivos e pontos negativos)

resultantes da pesquisa de mercado.

o Concorrentes indiretos: listar (pelo menos) trés concorrentes indiretos
com suas principais caracteristicas (pontos positivos e pontos negativos)
resultantes da pesquisa de mercado.

Com os resultados das etapas anteriores e com a elaboragdo dos fatores de
uso, aspectos de comunicacéo, fatores de producéo, fatores de comercializagéo,
problematica de projeto e o conceito final foi elaborado o briefing de projeto. O
briefing continha os requisitos e as restricbes de projeto. Nesse momento a
disciplina Filosofia deu suporte ao projeto com o0s aspectos antropoldgicos
relacionados ao produto e aos usuarios.

Apo6s a finalizacao do briefing foi iniciada a etapa de geracao de alternativas. Os
académicos utilizaram os painéis visuais de referéncia como fontes de inspiracao
para a execucao dos desenhos, suporte da disciplina Arte e Cultura, e os desenhos
foram executados tanto na disciplina Desenho de Moda quanto na disciplina Teoria
do Design. Os professores de ambas as disciplinas orientaram os trabalhos dos
académicos.

Desenho de Moda e Teoria do Design e da Moda também dividiram funcdes
para a elaboracdo dos croquis. Eles foram desenvolvidos apés a selecdo das
melhores alternativas. Os desenhos selecionados foram transformados em croquis,
em Desenho de Moda, e apresentados na disciplina Teoria do Design.

O refinamento dos croquis e a elaboracdo das pranchas e slides de
apresentacao final do projeto foram realizados na disciplina Computacdo Gréfica
Aplicada. Foram utilizados softwares de modelagem virtual e de detalhamento
técnico virtual.

A etapa de confeccdo das pecas foi executada na disciplina base, Teoria do
Design e da Moda, nos laboratérios de criatividade e de modelagem e costura da
universidade.

Por fim, as apresentacfes finais foram realizadas pelos académicos na
disciplina Teoria do Design e da Moda. No mesmo dia foram entregues os
memoriais descritivos de projeto das equipes, que foram avaliados pelos professores
de todas as disciplinas do semestre.

Resultados e Discussdes
O desenvolvimento do projeto interdisciplinar proporcionou aos académicos a
visao interdisciplinar e aplicacfes praticas em todas as disciplinas do semestre.
Além disso, os académicos utilizaram os laboratorios da faculdade: laboratério
de criatividade, laboratério de modelagem e costura, laboratério de desenho e
laboratério de informéatica.



Figura 2: académica utilizando maquina de costura.

Na apresentacdo final as préprias académicas posaram como modelos para
desfilar os looks projetados por suas equipes. As pecas produzidas foram resultado
de um projeto que comecou no inicio do semestre e se encerrou no final do
semestre, assim o envolvimento pessoal foi demonstrado.

Figura 3: académica vestindo o look projetado por sua equipe, blusa e lenco para o publico de
vanguarda.



As ferramentas de apoio ao projeto utilizadas pelas equipes foram a técnica do
Brainstorm, Andlises diacronica e sincrbnica, as técnicas de construcao de painéis
semanticos e briefing visual.

Todas as etapas de projeto (projeto informacional, projeto conceitual, projeto
detalhado, finalizacdo, confeccdo e apresentacao final) tiveram a supervisao e a
orientacdo do professor da disciplina base. Além disso, os professores das
disciplinas de suporte também supervisionaram e orientaram as atividades dos
académicos nas praticas relacionadas ao projeto e as suas respectivas disciplinas.

Por fim, os memoriais descritivos dos projetos foram analisados e avaliados
pelos professores de todas as disciplinas. As notas resultantes das avaliagbes de
desempenho, referentes as atividades realizadas pelos académicos ao longo do
projeto foram incluidas em todas as disciplinas do semestre.

Consideracg®es finais

O projeto interdisciplinar conduzido por uma disciplina base, Teoria do Design e
da Moda, proporcionou abordagens e aplicagcdes continuas na disciplina base e
aplicagbes pontuais nas disciplinas de suporte.

Tal estratégia fez com que os académicos utilizassem os conhecimentos
adquiridos nas disciplinas do semestre em aplicagdes praticas de projeto.

A interdisciplinaridade se mostrou presente em trés niveis: na relagéao disciplina
base e disciplinas de suporte, na relagdo entre os professores dessas disciplinas, e
na visao dos alunos.

A estrutura interdisciplinar fez com que a disciplina base ficasse responsavel
pela aplicacdo de todas as fases de projeto, porém com a necessidade do apoio das
aplicacdes pontuais nas disciplinas de suporte.

Por mais que as aplica¢des das disciplinas de suporte tenham sido pontuais, o
projeto como um todo pode ser considerado interdisciplinar, j& que a base conceitual
do projeto necessitou de conhecimentos que transcendem a base conceitual da
disciplina base.

A relacédo entre os professores das disciplinas também aconteceu de maneira
interdisciplinar, porque 0s responsaveis pelas disciplinas tiveram que definir de
maneira conjunta suas estratégias pedagogicas de modo a atender aos conteudos
programaticos de suas disciplinas ao mesmo tempo em que deveriam atender as
demandas do projeto.

J& os académicos perceberam que para executar as etapas do projeto havia a
necessidade de buscar conhecimentos que transcendem o0s contelddos
apresentados na disciplina base, que deveriam ser buscados nas disciplinas de
suporte. Desse modo foi estimulada uma visao interdisciplinar.

Algumas melhorias foram percebidas pelos professores, essas podem servir
como recomendacdes para as proximas aplicacdes de projetos interdisciplinares,
sdo elas: formacdo de bancas interdisciplinares compostas pelos professores de
todas as disciplinas do semestre para avaliacdo dos trabalhos em todas as etapas;
pratica de aulas interdisciplinares, nas quais os professores pudessem demonstrar
as relacdes entre as disciplinas do semestre.
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