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Resumo

O trabalho apresenta a mediacdo docente no processo ensino-aprendizagem e a
relacdo teoria-pratica na realizacdo das trés etapas do projeto de extensao
universitaria: criacdo, desenvolvimento, producdo de colecdo e apresentacdo de
desfile de moda. Realizado em parceria com o corpo docente e discente do Curso
de Moda, Design e Estilismo da UFPI e Centros Produtivos de Confecc¢édo assistidos
pela SEMDEC, o trabalho configurou-se em uma rica troca de saberes entre o0s
participantes.

Palavras chave: mediacdo, extensao universitaria e producao de moda.
Abstract

This paper presents the teaching mediation in the teaching-learning process and the
relationship between theory and practice in performing the three steps of the
university extension project: creation, development, production and the presentation
of a collection fashion show. Developed in a partnership with the teaching staff and
students of the Course of Fashion, Design and Styling Centers of UFPI and
Productive Garment centers assisted by SEMDEC, this work set in a rich exchange
of knowledge among its participants.

Keysword:mediation, university extension, fashion production.

Introducéo

As novas concepgOes da globalizagdo alteram de modo muito veloz as
tecnologias e o conhecimento demandado no contexto do processo produtivo e
profissional. Tais mudancas refletem no mundo da educacéo, para que o0 ensino se

adeque a dindmica do setor produtivo e as expectativas da sociedade. O Ministério
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da Educacédo e Cultura-MEC estabelece as diretrizes necessarias a composi¢ao do
perfil educacional de cada categoria profissional.

A formacgéo do curso de moda no Brasil norteada pelas Diretrizes Curriculares
Nacionais do Curso de Graduacdo em Design, consolidadas na Resolucéo
CNE/CES n° 05, de 08 de marco de 2004, embasa a configuracdo dos projetos
pedagogicos desse campo de atuacdo. De acordo com o MEC (2004) alunos do
Bacharelado em Design de Moda devem ao concluir a sua formagédo académica
terem o seguinte perfil:

[...] capacitacdo para a apropriacdo do pensamento reflexivo e da
sensibilidade artistica, para que o designer seja apto a produzir
projetos que envolvam sistemas de informagfes visuais, artisticas,
estéticas, culturais e tecnolégicas, observados o ajustamento
histérico, os tracos culturais e de desenvolvimento das comunidades,
bem como as caracteristicas dos usuarios e de seu contexto
socioecondmico e cultural (MEC, (8§ 3°).

A partir da observacdo do que € necessario de acordo com as diretrizes
estabelecidas pelo MEC, percebemos nessa proposta, elementos que enfocam con-
teldos formativos que ndo apenas preparam individuos para a compreensdo e
experimentacdo dos conceitos fundamentais da linguagem grafico-visual, estética e
funcionais dos elementos do design de moda, como também, visa preparar
profissionais que aprendem e ensinem a partir de agOes originadas por desafios,
problemas e projetos.

Ao analisar a abrangéncia do conceito de educagdo que pauta 0 processo
ensino-aprendizagem, necessario a construcdo do perfil profissional dos bacharéis

em design e moda, recorre-se a Buscaglia apud SENAI (2009 p.9):

A educacdo é um conjunto de elementos que mantém entre si uma
inter-relacdo funcional com um propdésito especifico, pois ela além de
levar a pesquisa e a descoberta,acarreta mudancas provocando
novos problemas que devem ser resolvidos, recomegando o ciclo.
Pesquisa, descoberta, mudanca, homem e sociedade. Podemos
entdo dizer que a educacdo realimenta todo o sistema social
injetando na sociedade novos problemas e novos resultados,
recomecando, assim, o ciclo, que cada vez mais leva o homem a
estudar, sendo assim um fendmeno proprio do ser humano.

Este trabalho apresenta reflexdes e resultados da mediacdo docente em
projeto de extensao universitaria, decorrente do processo de ensino-aprendizagem
dos alunos do Curso de Moda, Design e Estilismo da Universidade Federal do Piaui-
UFPI e grupos produtivos de confecgdo assistidos pela Secretaria Municipal de
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Desenvolvimento Econémico e Turismo-SEMDEC-PI. E apresentado a importancia
da relacéo teoria-pratica e os muitos saberes adquiridos pelos participantes durante
as trés etapas de realizagéo do projeto de criagcdo de design de moda. A primeira
etapa refere-se a concepc¢ao e desenvolvimento da colecdo, a segunda, diz respeito
a producéo e a Ultima o desfile.

Concorda-se com White (2001, p.232) ao considerar que o educador deve
vislumbrar aquilo que seus aprendizes “podem tornar-se, reconhecendo o valor do
material com que trabalha”. Além disso, ter interesse pessoal em cada aluno
independente de suas dificuldades, procurando desenvolver o mais possivel “todas
as suas faculdades”.

No seu livro Educacdo White (2001, p. 232) chama a atencao para o poder
da aplicacdo da aprendizagem nas experiéncias praticas da vida. A esse respeito,
considera que se deve ensinar o poder da aplicacdo, “disto, muito mais do que do
génio ou talento, depende o éxito. Sem a aplicacdo, os mais brilhantes talentos
pouco valem, enquanto pessoas de habilidades naturais muito comuns tém realizado
maravilhas mediante esforgo orientado”.

No processo ensino-aprendizagem, o papel principal do docente é de
facilitador e mediador, nesse sentido, seu objeto de desejo e empenho deve
considerar aprendizagens que desenvolvam habilidades de autonomia, pro-
atividade, solucdo de problemas, metacognicdo® e auto-avaliacdo (SENAI, 2009).
Tais qualidades sdo essenciais aos profissionais ante aos novos desafios

imperativos de uma sociedade em mudanca.

Projeto de extensdo universitaria parceria com centros de producdo do

vestuario: espaco de multiplas trocas de saberes

Um projeto que requer criatividade, pesquisa, execucdo de processos
produtivos, comunicagdo na elaboracdo para criagdo de produtos do vestuério,

mesmo com participacao de profissionais qualificados por si s6 ndo € simples.

* Metacognicao, segundo Depresbiteris (1998), é o conhecimento que as pessoas tém de seus proprios processos
de pensamentos, assim como suas habilidades para controlar esses processos mediante sua organizagao,
realizacdo e modificacéo.
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Quando a execucado de tal projeto, envolver a extensao universitaria e, nele
estiver inserido um grupo de alunos que ainda estdo construindo o seu saber, ou
seja, tém mais conhecimento teérico do que pratico e um grupo parceiro, que ja
produz vestuario, mas que apresentam na sua condicdo real de trabalho problemas
tais como a falta de: planejamento, pesquisa de tendéncias e materiais, ficha
técnica, modelagens adequadas e avaliar a qualidade do produto, em funcédo da néo
qualificacdo profissional, a questdo para além de dificil, € também, de grande
desafio no exercicio da pratica docente.

De acordo com Perrenoud(1999) toda pratica educativa envolve uma aposta
tedrica e existem incertezas quanto a sua aplicacdo, porém, um dos maiores
desafios € a conquista do maior nimero de parceiros para avangar 0 Maximo
possivel.

O conhecimento académico pode ser oferecido a partir de trés metodologias:
ensino, pesquisa e extensao. Em se tratando da extensdo de acordo com Cerqueira
(s.d. p.3) € perceptivel “que ela produz conhecimento a partir da experiéncia e assim
tem uma capacidade de narrar sobre o seu fazer”. No projeto de extensédo este
fazer, pressupfe a participacéo de trés sujeitos o aluno, o professor e a comunidade.
Neste encontro Cerqueira(s.d. p.5) considera que existe probabilidade de, “aliar
outros saberes, de criar um novo senso comum e de ampliar a capacidade de
reflexdo sobre as praticas, porque nelas se constituem, ou seja, sdo constituidas
pelas experiéncias”.

Consideramos de acordo com Cerqueira (s.d. p.4) a extensdo um processo de
ensinar e aprender “emancipatério”, pois os sujeitos envolvidos sédo estimulados, a
‘pescarem seus proprios peixes”, contestarem e criticarem 0s novos saberes, serem
capazes de acédo e intervencao e, desenvolvimento de projetos proprios, em que
segundo Demo(2000) o professor participa como um orientador do processo de

guestionamento dos sujeitos envolvidos.

Design e Moda: espaco de intervengdo, mudanca e desenvolvimento de saberes

Segundo NAVALON (2008, p. 39) para a criacao e desenvolvimento de uma
colecdo de moda, o designer precisa de um conjunto de referéncias que tenham

relagdo com a questéo da roupa. Nesse sentido, todos 0s elementos necessarios a
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construcdo do vestuario sdo fundamentais, dentre os quais: 0 corpo, a imagem, a
cultura, o mercado produtor e consumidor, 0s processos produtivos, comunicacdo e
comercializagdo e tudo o que atinja “os objetivos de sua existéncia: o uso”. O
desenvolvimento deve ser feito de modo planejado seguindo algumas etapas e

processos.

Coletar informacdes, realizar pesquisas, organizar referéncias, eleger
cores, tecidos, desenhar croquis, estampas, planejar a coordenacao
entre as pegas, pertencem ao universo dos processos criativos em
design de moda. A construcdo destes se da através da elaboracéo de
fichas técnicas, estudos de modelagens, confeccdo de pecas-piloto e
definicdo final de tecidos, e aviamentos, que, por sua vez, orientam a
producédo das pecas. (NAVALON 2008, p. 40)

Compreendemos que ao ser trabalhado elementos da moda com os grupos
produtivos, estes também, podem ter novas aprendizagens, mudanca e
ressignificacdo relativo ao comportamento e a ideologia. Nas palavras de Barnard
(2003, p.38), 0 estudo da moda implica no estabelecimento de forcas ideoldgicas e
sociais em continuas interlocugdes, isso porque, de acordo com os estudiosos deste
fendmeno, Simmel, Fligel, Polhemus e Procter, “a moda é um produto de uma
sociedade com mais de uma classe no seu interior, e onde o0 movimento ascendente
entre as classes é tao possivel quanto desejavel.”

Lipovetsky (1989) considera que a moda como fendmeno caracteristico das
sociedades ocidentais modernas, detém um campo fecundo de novos movimentos
ideoldgicos e discursivos, devido a sua disposicao de fazer apresentar as diferencas,
o novo, desse modo € capaz de ser democratica e, portanto, propensa a aceitar
mudancas.

A funcédo da moda como agente de mudanca e ressignificacdo, pode ser bem

mais compreendida nas idéias de Sant’ Anna (2007 p. 73):

O vestir é campo privilegiado da experiéncia estética, permitindo na
apropriac@o dos objetos da vestimenta o usufruto de uma infinidade
de signos que operam a subjetividade de cada sujeito, diariamente. A
moda por sua vez, € 0 que esta subterrdneo a esse ato, como
agenciador que impulsiona, qualifica, seleciona e ressignifica a acéo
do parecer.
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Projeto de extens&o para criagcdo de colecdo e desfile de moda, parceria
Universidade Federal do Piaui - UFPI Centros Produtivos/ SEMDEC

Em 2011, foi criado uma parceria entre o Curso de Moda, Design e Estilismo
da UFPI e a SEMDEC. A parceria permitiu que um grupo de estudante orientasse
empreendedores dos Centros de Producdo de Confeccdo em Teresina-Pl, quanto ao
desenvolvimento de design de vestuario. E importante enfatizar que todas as etapas
sdo coordenadas e orientadas por duas professoras.

O trabalho é realizado em trés etapas. A primeira etapa refere-se a
concepcao e desenvolvimento da colecdo que é de responsabilidade de oito alunas
do Curso de Moda da UFPI. A segunda, diz respeito a producdo que acontece em
sete Centros de Producdo, tendo alguns processos desenvolvidos em laboratério da
universidade.

A terceira etapa corresponde ao desfile. A iniciativa tem logrado éxito e foi
confirmada com o amadurecimento mostrado na terceira colecao desfilada no Piaui
Fashion Week no dia 09 de Maio de 2012 no Blue Tree Rio Poty Hotel. A primeira
colecao foi apresentada em 2011 no PFW e, a segunda, na Semana da Moda de
Teresina, realizada em setembro de 2011 no Piaui Center Moda. As colecdes

possuem design com inspiragcéo nos aspectos da cultura local.
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Figura 1: Desfile Piaui Fashion Week Fonte: Arquivo SEMDEC
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Etapas de realizacdo do trabalho: oportunidade de praxis docente no processo
de ensino-aprendizagem tedérico e pratico

e Primeira etapa: concepc¢éao e desenvolvimento da colecéo

Ao ser iniciado essa etapa em que na elaboracdo da colecdo pressupde
utilizacéo dos principios em design de moda, os conhecimentos sobre roupa, corpo,
imagem, cultura e expressdo devem ser resgatados. “A interconexao entre as
questdes histodricas, sociais, culturais com os processos de criacao, desenvolvimento
e producdo é o que determina a natureza do design de moda voltado para o
vestuario” (NAVALON p. 36).

Nessa etapa foi importante rever o conceito de colecao, isso colaborou para
determinar a coeréncia entre todas as pecas e acessorios, o tema, o publico e o
evento no qual serd apresentado o produto. De acordo com Rech (2002, p. 68),
colegao é “um conjunto de produtos, com harmonia do ponto de vista estético e ou
comercial, cuja fabricacdo e entrega sdo previstas para determinadas épocas do
ano’.

Treptow(2005) considera que a coeréncia entre todos os elementos da
colecédo tem relacdo direta com o tema escolhido, e deve condizer com perfil do
consumidor e com a imagem da marca que Se queira passar.

Os temas escolhidos para o desenvolvimento das trés cole¢des estao ligados
a cultura popular do Estado do Piaui. De acordo com Santos, (2006, p. 44-50) “a
cultura é a dimensdo da sociedade que incluiu todo o conhecimento num sentido
ampliado e todas as maneiras como esse conhecimento € expresso (...) € uma
dimenséo do processo social da vida de uma sociedade”.

A primeira colecao teve inspiracdo nas lendas piauiense, como "Cabeca de
Cuia" e "Nao se Pode", a segunda, na arquitetura de Teresina, e a ultima foi na
Literatura de Cordel, presente no Estado do Piaui.

A pesquisa de tais temas trouxe grande aprendizagem e valorizacdo da
cultura local, Monteiro et all (2007) considera que o resgate da cultura popular e as
praticas tradicionais préprias da cultura local, abre novos caminhos no

desenvolvimento de produtos.
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Desenhar os modelos da colecdo trouxe para o grupo potencialidades
perceptivas e criativas, pois de acordo com Puls (s.d. p.1) o “desenho € um método
de trocas de conhecimento e de expressao criativa”. Essa atividade tem origem no
reino da imaginagdo, nesse momento o conhecimento adormecido e as imagens
guardadas vém a tona onde somados a percepcdo colaboram na criacdo dos
desenhos. A esse respeito Arnheim (1986) afirma que a percepcao visual € uma
atividade cognitiva. O desenho € um meio de manifestacdo de raciocinio em que o

perceber e o0 pensar sdo atos que estdo entrelacados.

Esse processo foi um momento muito rico na aprendizagem das alunas. A
aplicacdo de técnicas de desenho e de ilustracdo usados na criacdo de todos 0s
croquis, para além de propiciar meios de interagirem com 0s processos cognitivos e
perceptivos, permitiu o aperfeicoamento do estilo e criou a preocupacao de tornar o0s
tracos e detalhes compreensiveis e de facil interpretacdo na etapa da modelagem

das pecas.

e Segunda etapa: producéao da colecéo

Muitos processos foram realizados nessa etapa, porém a énfase sera para 0s
dois considerados de maior relevancia na aprendizagem das alunas e do grupo: a
pesquisa e compra das matérias primas: tecidos, aviamentos e acessoérios usados
na colecéo e a execucdo da modelagem industrial.

Na pesquisa de materiais, a escolha do tecido para a colecdo foi feita
considerando ndo apenas a preferéncia estética do grupo, como também, a
adequacao do tecido aos modelos, custo e mercado. Para a coleta das amostras
dos tecidos foram visitados alguns armazéns, ao ser encontrado algum tipo de
tecido que estimulasse o imaginario do grupo, uma amostra entre 10 a 20
centimetros quadrados foi solicitada, juntamente com algumas informagdes
primordiais: referéncia, nome do fabricante, composic¢éo, largura e cores disponiveis.

A posse de tais amostras possibilitou a escolha dos tipos de tecidos usados
na colecédo, sendo fator importante na deciséo: caimento, adequacdo aos modelos,
clima, combinag@es de cores, custo e o célculo do consumo aproximado para cada

shape.
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Ainda nesta etapa, um dos processos de maior importancia e
responsabilidade é a execucao da modelagem industrial, porque faz a adaptacdo do
produto ao usuario de modo a viabilizar a produ¢do em escala industrial. De acordo
com Menezes e Spaine (2010, p. 83) o processo de modelagem industrial,
“determina por meio de suas caracteristicas as formas, volumes, caimento, conforto
gue se configuram ao redor do corpo e deve, portanto analisar detalhadamente a
morfologia do corpo e seus movimentos realizados.”

Esse processo ndo é muito simples, visto que a modelagem plana industrial é
responsavel pela consolidacéo da idéia no produto. O tecido, aviamento, estudo das
modelagens e pilotagem, nesse processo se inter-relacionam para dar vida ao
produto.

Para os dois grupos, essa etapa foi uma das mais dificeis em funcédo da
inexperiéncia em desenvolver os moldes e testa-los, avaliando a sua viabilidade de
execucao e caimento. O grupo de producdo, na sua maioria, apresentava também,
pouca experiéncia na interpretacdo de desenho técnico e uso de tabela de medidas.

Neste momento foi fundamental a participacdo docente no que tange ao
acompanhamento, supervisdo, elaboracdo e correcdo dos moldes feitos pelas
alunas. Foi verificado que, as alunas demonstravam dificuldades em fazer relacao
interpretativa da estrutura do “corpo” no desenho de moda, com a estrutura do
molde que representava o corpo da usuaria.

Durante a execucdo das modelagens, foi chamado atencdo para a
importancia de alguns fatores primordiais na execucdo dos moldes: caimento,
conforto, usabilidade, movimento, diferencas fisicas, flexibilidade, necessidades
estéticas, facilidades de vestir e despir e a importancia de conhecer os tipos de
maquinarios usados na montagem das pecas.

O conhecimento de maquinario e tipos de costuras é muito importante para
gue seja obtido o resultado idealizado na montagem das pecas criadas. Durante a
montagem das pecas, foi confirmado que € fundamental a montagem de peca piloto,
bem como a prova de roupa. Esse processo permite de acordo com Navalon(2008,
p. 83), "ajustes no qual o designer efetua correcbes, apresentando solugdes para
problemas de modelagens, de caimento dos tecidos, de costuras e ou de

acabamentos”.
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O processo de montagem das pecas foi um momento que oportunizou a
superacao de obstaculos. Os problemas decoram da dificuldade em acompanhar a
montagem, cujas operac¢des foram executadas nos grupos de producdo em bairros
diferentes e distantes, o que acarretou o ndo cumprimento do cronograma. Em
funcdo disto, a prova de roupa ocorreu um dia antes do desfile, o que gerou
estresse, mas ao mesmo tempo, possibilitou tomada de decisbes importantes em
tempo habil-situacdes comuns no dia a dia desse profissional-, 0 que vem somar

conhecimento para a futura profissao.

e Terceira etapa: langcamento da colecao - desfile

A apresentacao do desfile da cole¢do € uma das etapas de muita importancia,
pois é nesse evento que a sociedade conhece o trabalho desenvolvido, sua
realizacdo requer um planejamento e um projeto de execucéao.

Toda a producdo e organizacdo das etapas do desfile foram de
responsabilidade das alunas, porém a SEMDEC teve a responsabilidade de
viabilizar o pagamento de todos 0s custos necessarios a sua realizagéo.

Sem a parceria seria inviavel o custeio de toda a matéria-prima: tecidos,
aviamentos e acessorios usados na elaboracdo das pecas; do espaco para
realizacdo do evento; da maquiagem; das modelos; dos releases e lembrancas
entregues aos presentes.

O comprometimento do grupo de alunas nesse momento € decisivo para que
a colecédo criada, planejada, produzida seja demonstrada de modo a ter visibilidade
e reconhecimento.

Esta vivéncia acrescentou grande aprendizagem pratica aos grupos
envolvidos na resolucédo de questdes e detalhes peculiares a producdo de desfile
tais quais: como fazer; local de apresentacdo; quantos modelos; caracteristicas
fisicas; prova de roupas; coordenacdo dos looks; maquiagem; cabelo; acessorios;
calgados; iluminagéo; trilha sonora; cenario; conteudo para o release; elaboracao de
lembrancas para ser entregue aos convidados especiais; todas estas questdes
precisam ser bem resolvidas, pois, estdo intrinsecamente atreladas a criacao,

producao e apresentacéo da colecéo.

10
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Consideracgdes Finais

O trabalho desenvolvido em todas as trés etapas permitiu uma verdadeira
troca de experiéncias e saberes entre 0s envolvidos: alunas, grupos produtivos e
professoras.

O desenvolvimento do projeto de extensdo para a criacdo do vestuario de
moda, que teve a parceria de 08 alunas do Curso de Moda, Design e Estilismo-UFPI
e sete Centros de Producédo assistidas pela SEMDEC, pressupfe mudanca de
muitos conceitos e praticas inadequadas as duas partes. Tais mudancas e até
mesmo a ruptura delas, podem ser consideradas positivas no sentido de promover
novos aprendizados, oportunidade de crescimento e enriquecimento de valores.

Entendemos que esse momento foi também, de grande valor a préxis
docente, pois oportunizou espacos de intervencdo educacional e pedagdgica e,
sobretudo, a necessidade de obtencdo de conhecimentos peculiares da area técnica
da qual as docentes estavam envolvidas além, de método apropriado a execucao da
pratica pedagdgica considerada mais adequada a promocdo do conhecimento de
ambas as partes.

Fica evidenciado que a participacdo em projetos com grupos produtivos do
vestuario implica em muito estudo, conhecimento tedrico e pratico, responsabilidade
social e comprometimento ético por parte de docentes e alunos durante o0 processo.
Verifica-se que além de conhecimentos sobre o design de moda, € importante que,
seja trabalhado saberes sobre empreendedorismo, visto que, 0S grupos parceiros,
esperam dessa relacdo a oportunidade de valorizacdo e visibilidade comercial da
producédo local. Esperam obter conhecimentos que possam ajuda-los a produzirem
pecas com qualidade e diferencial competitivo que |hes assegure melhor condigéo
de vida.

Considera-se que no ensino de moda a relacdo entre teoria-pratica deve
pautar todo o processo do ensino-aprendizagem, pois essa acgdo potencializa a
conexao do pensar e do agir tanto do educando quanto do educador, tornando-se
espaco de construcao coletiva de conhecimento.

11
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