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Resumo

Neste artigo € apresentado um breve histérico do ensino superior na area da Moda
no Brasil com a intencdo de se refletir sobre as perspectivas de uma nova
abordagem metodolégica em disciplinas de Projeto. Além disso, uma experiéncia
projetual em ambiente académico é descrita.
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Abstract

In this article is presented a brief history of the Fashion education in Brazil aiming at
a reflection about the prospects of a new methodological approach in the design
disciplines. Furthermore, a projectual experience in an academic environment is
described.
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Introdugao

O crescimento do mercado da moda no Brasil, juntamente com o aumento do
numero de cursos superiores de Design de Moda, gera questionamentos em relagao
a qualidade da educacao projetual. Por isso, um estudo focado no dmbito do ensino
superior, direcionado para disciplinas de Projeto, mostra-se relevante e,
possivelmente, podera contribuir para a formagao académica dos designers de moda
e, consequentemente, para o aprimoramento dos procedimentos metodoldgicos no
mundo do trabalho.

Assim, neste artigo, inicia-se abordando a historia, o estado da arte e as
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perspectivas do ensino superior na area de Moda no Brasil. Posteriormente, reflete-
se sobre novas abordagens metodologicas em disciplinas de Projeto, apresentando

fundamentacéo tedrica e experiéncia projetual em ambiente académico.

1 O Ensino Superior de Design de Moda no Brasil: breve histérico e perspectivas

E recente a histéria dos cursos de Moda em Instituicdes de Ensino Superior
(IES) do Brasil, somente no fim da década de 80 surgiu o primeiro curso de nivel
superior. Antes disso, os profissionais que atuavam nessa area, geralmente,
contavam com o conhecimento tacito, pautado em experiéncias praticas,
desenvolvidas com o exercicio da profissao.

Segundo Pires (2002, p. 1936), foi somente em 1988, na Faculdade Santa
Marcelina, em S&o Paulo, que surgiu o primeiro curso de Bacharelado em Desenho
de Moda. Na década de 90, outras instituicdes ofereceram novos cursos na cidade
de Sao Paulo: a Universidade Anhembi Morumbi (UAM), em 1990; a Universidade
Paulista (UNIP), em 1991; o Centro de Educagao em Moda, SENAC — Moda, em 1999.

Com a finalidade de atender as industrias regionais, outras IES ofertaram
cursos na area da moda, tais como: a Universidade de Caxias do Sul (UCS), em
1993, no Rio Grande do Sul; a Universidade Federal do Ceara (UFC), em 1994, em
Fortaleza; a Universidade Veiga e Almeida (UVA), em 1995, na cidade do Rio de
Janeiro; a Universidade Estadual de Santa Catarina (UDESC), em 1996, em
Floriandpolis; a Universidade Estadual de Londrina (UEL), em 1997, no Parang;
entre outras (PIRES, 2002, p. 1936).

Também é importante destacar que os primeiros cursos superiores com a
nomenclatura “Design de Moda” surgiram apenas nos ultimos anos da década de 90,
como exemplo, pode-se citar o curso superior de Design de Moda da PUC, de 1999,
em Sao Paulo (PIRES, 2002, p. 1937).

Nos ultimos anos, percebe-se um significativo aumento do nimero de cursos
superiores oferecidos na area da Moda. Ja em 2004, Caldas (2004, p. 174) apontou
a existéncia de 46 cursos de Moda, em sua grande maioria formando bacharéis. No
final de 2006, o pais contava com 112 cursos superiores (55 bacharelados; 42
tecnolégicos; 15 sequenciais) e 26 de pods-graduacdo (um mestrado; 20
especializagdes; 5 MBA) (PIRES, 2007, p. 72).
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Em uma pesquisa recente, no site e-MEC’, constam 103 cursos superiores de
Design de Moda, e outros 33 cursos de Moda, que ndo possuem o Design em sua
nomenclatura. Ao todo, sdo 136 cursos com foco em Moda, sem mencionar 0s
cursos de Design, Desenho Industrial, Design de Produto, Design de Calgados, entre
outros. Atualmente, os quatro estados com maior numero de cursos superiores de
Design de Moda sdo: Sao Paulo, Santa Catarina, Rio Grande do Sul e Minas Gerais.

Deste modo, com o expressivo crescimento do setor educacional de Design
de Moda; somado a um tempo de expectativas e novas possibilidades no ensino
superior, constantes reflexdes sobre a teoria e pratica destes cursos se fazem
necessarias. Novas abordagens para o ensino superior nessa area serao uteis para
que se aperfeicoem as praticas pedagogicas e potencialize-se a formagédo de
profissionais em relagéo a responsabilidade ética, social e ecoldgica.

Além de novas abordagens tedrico-metodoldgicas, nota-se o crescente uso de
tecnologias informatizadas no ensino do Design de Moda, como resposta a
necessidade de profissionalizagao e atualizagcao do conhecimento nessa area.

Dentre essas novas tecnologias, a Educagéao a Distancia (EaD), com o uso de
tecnologias digitais e de ambientes virtuais, € uma das inovagdes no ensino superior.
Isso porque, segundo Machado Junior (2008, p. 13), a Educagao a Distancia nao é
mais caracterizada como um paliativo ou como uma saida para complementagao da
aprendizagem, mas uma modalidade de educagao de qualidade compativel ou até
maior em relagéo aos cursos presenciais convencionais.

Atualmente, de acordo com consulta no Sistema e-MEC?, a area da Moda n3o
possui nenhum curso de graduacdo na modalidade a distancia, porém ha muitos
cursos livres, de qualificagdo, ou de extensao, com foco em Desenho de Moda,
Marketing de Moda, Varejo de Moda, Planejamento de Colegao, Historia da Moda.

Os cursos de pés-graduacao também fazem parte da realidade educacional a
distancia, tais como: a MBA em Gestao Estratégica de Vendas para o Mercado da
Moda e de Téxteis, da Faculdade SENAI-CETIQT/ RJ% e a Pés-graduagdo em

Negdcios do Vestuario, do SENAI/ SC*. Apesar desses dados ainda ndo serem tdo

' O e-MEC ¢ o site do Ministério da Educacdo que possui o cadastro dos cursos do Ensino Superior
do Brasil. Disponivel em: <http://emec.mec.gov.br/>. Acesso em: 07 fev. 2012.

% Disponivel em: <http://femec.mec.gov.br/>. Acesso em: 29 jul. 2011.

3 Disponivel em: <http://www.cetigt.senai.br/dcb/novox/port/educacao/pos/adistancia/index.asp>.
Acesso em: 29 jul. 2011.

* Disponivel em: <http://www.sc.senai.br/siteinstitucional/servicos/curso/show/curso/
154348/unidade/4/nome/posgraduacao-em--negocios-do-vestuario--ead>. Acesso em: 29 jul. 2011.
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expressivos, se comparados a outras areas, percebe-se que a educacgao a distancia
sera cada vez mais utilizada.

Desse modo, com o desenvolvimento das novas tecnologias para informagao
e comunicagao (NTICs); a necessidade de remir o tempo; e a exigéncia permanente
de atualizagdo do conhecimento tedrico e técnico, sugere-se que a EaD se torne
cada vez mais importante para formagao de profissionais competentes e capacitados
para atuar no mercado. Assim sendo, a expansdo da EaD, na area de Design de
Moda, aumentara a necessidade de materiais didaticos e recursos metodoldgicos

adequados para qualificar o ensino projetual.

2 Disciplinas de Projeto: abordagens metodoldégicas

A complexidade de ensinar o processo de desenvolvimento de produtos de
moda é o foco deste estudo. Nesse sentido, entende-se que pesquisar novas
abordagens metodoldgicas, que maximizem O processo ensino-aprendizagem, é
imprescindivel para a expansao e exceléncia da educacao projetual.

Dentre as varias formas de ensinar o projeto, Bonsiepe et al. (1984, p. 10)
destaca trés: (i) O método de “abandono a propria sorte”, onde o docente limita sua
participagdo a uma ocasional visita na sala de projeto; (i) O método de “osmose”.
Esse funciona na presenca de um “gra-mestre”, ao qual trata de copiar. Distancia
critica e autonomia dificilmente podem desenvolver-se num ambiente desse tipo; (iii)
O método que se baseia na hipotese de que a “melhor forma de aprender a projetar
€ projetar mesmo”. Utiliza-se, nesse caso, um método de dialogo e o docente perde
a “auréola” de saber tudo, oferecendo aos alunos maiores garantias de se obter
autonomia e independéncia projetual.

O professor de projeto de produto, segundo Brod Jr. et al. (2010, p. 11),
precisa esforcar-se para que a Pedagogia do Desenho Industrial apresente-se como
o ramo da Praxiologia do Projeto de Produto, que pesquise e estude saberes
relativos a educacao projetual e ao ensino de Desenho Industrial, e a aplicagao
desse conhecimento no desenvolvimento de produtos. Logo, este docente necessita
estar sensivel e em continua atualizacao, percebendo a melhor forma de ensinar a
projetar, nas diferentes situacbes ocorridas em sala de aula, pois, somente um
projeto bem executado podera resultar em produtos eficientes e inovadores,

compativeis as exigéncias do mercado. A metodologia projetual € uma das
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caracteristicas definidoras da atuacdo profissional de desenhista industrial, e se
transforma em um instrumento de trabalho do professor de projeto.

Em disciplinas de Projeto de Produto de Moda, o ensino baseado na
fundamentacéo tedrica e pratica dos métodos projetuais ainda é algo desafiador,
que requer maiores reflexdes e pesquisa, objetivando o aperfeigopamento dos
processos concernentes a concepcao de produtos no ambito académico e,
posteriormente, no mercado.

Em relagdo as dificuldades encontradas no ensino de projetos, Medeiros
(2002, p. 9) comenta:

A projetagéo inovativa [...] carece de uma pedagogia instrumental que dé
suporte ao ensino e ao treinamento tanto em instituigbes de ensino quanto
em ambientes de trabalho. Seus fundamentos, usualmente empacotados na
figura da “caixa preta”, s&o tidos como idiossincraticos, instintivos,
inconscientes, inacessiveis, inexplicaveis. Por isso, o detalhamento
estrutural dos métodos do projetar, chegando aos niveis cognitivo e
psicomotor do individuo, passa a interessar tanto a pratica quanto ao ensino
do projeto.

Outro ponto relevante, enfatizado por Medeiros (2002, p. 9), é que em cursos
superiores de Desenho Industrial/Design, fundamentos como o desenvolvimento das
habilidades de expressdo e comunicagao, exigem orientacéo e dedicagao por parte
do docente, principalmente em se tratando de equipes sem experiéncia prévia, o que
se configura a situacao tipica de estudantes. Nesse sentido, € fundamental que os
docentes, das disciplinas de Projeto, estejam atentos em desenvolver um método de
ensino projetual que, efetivamente, capacite os seus estudantes a projetar de
maneira completa e académica, respeitando suas capacidades e habilidades (BROD
JUNIOR; GOMES; MEDEIROS, 2010, p. 2).

Portanto, aprofundar questbes relacionadas as praticas pedagogicas,
considerando as dificuldades, desafios e novos caminhos para o Ensino Superior de
Design de Moda € pertinente e de total urgéncia, visto que, ainda € recente o

surgimento desses cursos no Brasil e crescente o numero de novos cursos nessa area.

3 Experiéncia projetual em ambiente académico

Nesta sec¢do, sdo apresentadas duas propostas de métodos projetuais, que
vem sendo aplicados em disciplinas de Projeto, no curso de Design de Moda, na
Universidade de Passo Fundo. Na dissertacdo de mestrado intitulada “Principios

metodoldgicos do Design aplicados ao ensino de projeto de produto de moda” sao
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apresentados estes métodos e outros resultados obtidos a partir de pesquisa
qualitativa realizada em ambiente académico (CAMARGO, 2012).

Na disciplina Projeto Integrador Multidisciplinar |, desenvolvida no segundo
semestre do curso, com apenas 2 créditos teodricos, se desenvolve um projeto de
mini colecdo de moda baseado nas fases do Processo Criativo (GOMES, 2001;
2011). O foco deste projeto encontra-se em estimular a criatividade dos alunos,
introduzindo-os a metodologia projetual. O detalhamento das fases, procedimentos e

técnicas podem ser visualizados na Figura 1.

PROJETO INTEGRADOR MULTIDISCIPLINAR | — NiVEL Il

FASES DO ORGANIZACAO DO ACOES (procedimentos e técnicas)
PROJETO PENSAMENTO
Definir o problema — problematizagao
Identificagéo Definir a Situagao Inicial (SlI) e delimitar a Situagao Final
Delimitar o projeto — contextualizagdo | (SF) do problema de projeto.
Publico-Alvo
Preparagio Buscar solugdes para problemas ) Analise denotativa de termos
percebidos num produto ou sistema de Pesquisa Tendéncias de moda
produtos. em Moda
Materiais (tecidos, aviamentos, etc.)
Temética (tema e subtema da colegéo)
Intercalar o trabalho, necessariamente, com atividades
Incubagéo Descansar para deixar o inconsciente diferentes, sem ligagdo com o problema de projeto.
fazer o seu trabalho de associagdo de Sugere-se: Ver filme relacionado com a proposta tematica
ideias. ou publico-alvo. Preencher sketchbook com esbogos e
colagens.
Gerar o maximo de ideias/ esbogos dos produtos da
Esquentagéo Volta ao problema projetual através da colecdo. O desenho ainda néo precisa estar em forma de
representacao grafica. croqui, mas deve estar de acordo com o que foi definido e
delimitado na Identificagdo.
Comparagao com os parametros de Selecionar as melhores ideias, que sejam coerentes com o
IIuminagéo orientagao projetual, presentes na Etapa | publico-alvo, as tendéncias de moda e o subtema da colegéo.
de Identificagéo; e selegao das Além disso, devem estar de acordo com a defini¢ao e
melhores ideias. delimitac&o do problema de projeto.
Fazer ilustragdes (croquis) dos produtos escolhidos.
Elaboracao Refinamento das ideias e esbogos Definir cartela de materiais.
escolhidos na Etapa de lluminagao. —
Definir cartela de cores.
Fazer desenho técnico dos produtos que seréo
confeccionados.
Verificagao da qualidade técnica de Modelagem e confecgéo dos protétipos dos produtos
Verificagéo manufatura ou maquinof_at_ura; eseo escolhidos (em tamanho miniatura).
produto atende aosA reqU|S|tgs que for~am Montagem da apresentagao do projeto.
tomados como parametros a condugao
do processo.

Figura 1: Fases detalhadas do Projeto Integrador Multidisciplinar |
Fonte: Camargo (2012).

Na disciplina Projeto Integrador Multidisciplinar Il, do terceiro semestre, com 4
créditos tedricos, € desenvolvido um projeto de colecdo para uma marca ja
reconhecida no mercado brasileiro, simulando a realidade industrial. Este projeto
apresenta maior complexidade e é fundamentado em Bonsiepe (1984); Gomes
(2001; 2011); Brod Jr., Gomes e Medeiros (2010); Montemezzo (2003); Fornasier,

Martins e Demarchi (2008), Medeiros e Gomes (2010); Sanches (2008); e Treptow
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(2005). O detalhamento pode ser visualizado na Figura 2.

PROJETO INTEGRADOR MULTIDISCIPLINAR Il — NiVEL Il

PROJETACAO | FASES DO | ORGANIZACAO DO ACOES (procedimentos e técnicas)
PROJETO PENSAMENTO
Reconhecer necessidade de projeto
Reconhecer | Reconhecimentodas Definir tema (subtema) para projeto
Necessidade | necessidades projetuais. Revis&o de literatura
Iniciar pesquisa de imagens
A Percepgéo do mercado: definir para qual marca (grife)
DOUTRINACAO Planejamento | Planejamento estratégico sera desenvolvido o projeto; miss&o e visao; porte;
Estratégico para desenvolvimento do género; segmento/ nicho de mercado; estilo; definir
projeto. Definigdo de publico-alvo; promog&o; pontos fortes e pontos fracos;
parametros. oportunidades e ameacas; pregos praticados; objetivos
especificos; objetivo geral; definir cronograma.
Analisar as duas ultimas colegbes apresentadas
Definir o problema — pela marca. Observar e registrar pontos fracos a
problematizagéo serem superados.
Identificagdo Delimitar as énfases projetuais que devem ser
dadas ao Projeto.
Delimitar o projeto — Problematizagédo: Perguntas “Bonsiepanas” (O qué?
contextualizagdo Por qué? Como?).
Definir a Situag&o Inicial e delimitar a Situagao Final
do problema de projeto.
Temética (tema e subtema da
colecdo)
Publico-Alvo
_ ) Analise denotativa e conotativa de
Buscar solugées para Pesquisa termos
» problemas percebidos em Moda Andlise Diacronica
Preparagéo num produto ou sistema ——
de produtos. Macrotendéncias
Tendéncias de moda
Materiais (tecidos, aviamentos, etc.)
~ Analise de Mercado
DESENHACAO Analise Sincroénica
Local ou Vocagdes Regionais
Descansar para deixar o Intercalar o trabalho, necessariamente, com
inconsciente fazer o seu atividades diferentes, sem ligagdo com o problema
Incubacio trabalho de associagdo de | de projeto. Sugere-se: Ver filme relacionado com a
ideias, seguir o trabalho proposta tematica ou publico-alvo. Preencher
por analogia. sketchbook com esbocos e colagens.
Gerar o maximo de ideias/ esbogos dos produtos da
Esquentagdo | Volta ao problema colecdo. O desenho ainda n&o precisa estar em
projetual através da forma de croqui, mas deve estar de acordo com o
representagao grafica. que foi definido e delimitado na Identificag&o.
Comparagao com os Selecionar as melhores ideias, que sejam coerentes
parametros de orientacao com o publico-alvo, as tendéncias de moda e o
lluminagao projetual, presentes na subtema da coleg&o. Além disso, devem estar de
Etapa de Identificacao; e acordo com a definigado e delimitagcédo do problema
selegao das melhores de projeto.
ideias.
Fazer ilustragbes (croquis) dos produtos escolhidos.
_ Regmamentolg%s ideias & " Definir cartela de materiais.
Elaboracéo E?aggcésee"sucniin;;;or.]a Definir cartela de cores.
Fazer desenho técnico dos produtos que serdo
confeccionados.
Verificagao da qualidade Fazer ficha técnica dos produtos a serem
técnica de manufatura ou confeccionados.
Verificagao maquinofatura; e se o Modelagem e confecg&o dos protétipos dos
produto atende aos produtos selecionados.
requisitos que foram Montagem da apresentac&o do projeto.
tomados como parametros
a condugao do processo.

Figura 2: Fases detalhadas do Projeto Integrador Multidisciplinar I

Fonte: Camargo (2012).
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Ao apresentar estes métodos, apontando as fases, procedimentos e técnicas,
ndo se tem a pretensdo de padronizar, ou tornar-se modelo metodolégico
preponderante; mas deseja-se apresentar possibilidades projetuais aplicadas na
academia, no sentido de reflexionar e contribuir para este importante tema, que

refletira diretamente na atuagao profissional dos designers de moda.

CONSIDERAGOES FINAIS

Ao tratar sobre o desafio de ensinar a desenvolver produtos de moda,
buscou-se revisar conceitos sobre metodologia projetual, e compartilhar experiéncia
metodoldgica em ambiente académico.

Entendeu-se que, para continuo aperfeicoamento das praticas projetuais, em
disciplina de Projeto, cabe aos docentes: (i) embasarem suas praticas em sélidas
bases tedricas; (ii) saberem os limites de intervir no processo de projetacao; (iii)
utiizarem ferramentas didaticas adequadas a educagdo projetual; (iv)
desenvolverem métodos de ensino projetual; (v) pesquisarem, de forma sistematica,
os métodos mais adequados para uso na academia.

Sabe-se, portanto, que o ensino projetual na area da Moda ainda é um
desafio, e ha um longo caminho a trilhar na busca por métodos especificos para o
desenvolvimento de produtos de moda (SANCHES, 2008), porém, a adequagéao dos
métodos projetuais do Design para as necessidades especificas das disciplinas de
Projeto de Produto de Moda se configura como uma possibilidade de auxiliar no

processo de ensino-aprendizagem.
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