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Resumo:

O presente artigo visa apresentar o Nucleo de Pesquisa em Design, Moda e
Sociedade (MoDuS) do Laboratério da Representacdo Sensivel (Lars) do
Departamento de Artes e Design, da PUC-Rio, destacando a abordagem social que
os integrantes do MoDuS compartiiham no desenvolvimento de suas pesquisas
acerca do campo do design téxtil e do vestuario.®
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Abstract:

This article presents the Design, Fashion and Society’s Center for Research
(MoDuS) of the Sensitive Representation’s Laboratory (LaRS), of the Department of
Art and Design, of the PUC-RIo, highlighting the social approach that the MoDuS’s
members share in developing of their research about the field of design textile and
clothing.
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No meio académico, na area de design, um meio culto, € comum
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de moda. Parece haver uma confusao sobre o sentido geral do termo design e da
palavra moda. A significacdo que € dada a moda, como alguma coisa relativa a
conduta ou comportamento das pessoas em relacdo ao design téxtil ou design de
vestimentas, ndo parece ser suficiente.

Essa confuséo talvez resida no fato de que praticamente todas as pessoas do
hemisfério ocidental acreditem que nos dias de hoje todos os objetos industriais tém
uma estética ou configuracdo que poderiamos chamar de artistica. As pessoas
pensam gue se a coisa estd na moda ela é artistica. Ora, a forma dos objetos
acompanha maneiras de viver, modos de se comportar, ou seja, 0s objetos seguem
uma moda e estar na moda é ter um estilo, preocupar-se em estar “belo”.

Podemos afirmar com alguma certeza que alguns objetos industriais séo
projetados por designers e outros ndo, 0s objetos que nos rodeiam, denominados
“‘de moda”, quando dizem respeito a moda vestimentaria sdo intencionalmente
projetados para acompanhar a moda. Nao h4, portanto, objeto de moda que nédo
seja intencional, pois esses objetos sdo uma resposta para quem 0s encomendou.
Mas afinal quem projeta a vestimenta na moda? Um designer? Um estilista ou um
artista? Para respondermos essa questdo € preciso ir mais longe e examinar as
instancias de legitimacdo dos profissionais que trabalham nessa éarea. E preciso
definir quem é responséavel pela concepcdo e manufatura desse objeto industrial e
por qual motivo as pessoas 0 encomendam.

Estejam nos livros tedricos ou escolares, estejam nos papers procedentes de
congressos cientificos da area académica, a maior parte da literatura sobre o design
considera que a fungcdo social do designer é tornar os objetos belos, isto é,
esteticamente validos, ou se desejarmos, coloca-los na moda. Chamamos os
objetos de design esteticamente validos de objetos que possuem uma “boa forma”
(gute form) ou “bom design”, dai porque € importante definir o que é design, para
podermos saber entre todos os objetos, qual deles possuiria uma “boa forma” ou
‘bom design”, sendo, portanto, chamados propriamente de design. Ademais, é
curioso perceber que a maior parte dos textos sobre design esta dirigida para a

questao formal. Sera que n&do haveria outra forma de examina-lo ou interpreta-lo?

4 Consideramos importante ressaltar que o termo moda ndo se refere necessariamente ao belo objetivo ou a
beleza classica, pois ha muitas coisas “feias” que compreendemos estar na moda.
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Por qual motivo a maior parte dos escritos académicos que buscam a definicdo do
design, considera ou associa o objeto industrial aos pressupostos estéticos?

Outra vertente importante dos estudos académicos para a definicdo do design, e
dai para o design de moda, € aquela que se dedica a funcionalidade do objeto
industrial. Essa vertente € minoritaria em relagdo a formalista, mas tem voz ativa e
contrapfe-se a anterior. Um objeto de design se definiria por ser utilitrio, eficaz ou
funcional. Logo o fato de haver uma luta interna no campo entre os partidarios da forma
(estética) e os partidarios da funcéo. Alguns tedricos defendem com muita propriedade
que o designer “soluciona problemas” dos objetos industriais, mas ndo definem que
problema técnico é esse. O trabalho dessa categoria profissional seria examinar o
objeto e dar-lhe o maximo de eficiéncia. Alias, essa eficiéncia deve ser prévia.
Considera-se que ela deve constar do projeto, pois embora um designer possa
redesenhar um objeto que ignora os seus aspectos funcionais e tira-lhe a esséncia
primeira ou altera sua natureza fundamental, a sua eficacia é definida no projeto. Os
conciliadores afirmam que o objeto deve atender a forma e a funcéo, mas ha um conflito
muito grande entre essas duas posicdes. Os aspectos formais sdo compreendidos
como ornamentais e prejudicam o “bom desenho”.

O Nucleo de Pesquisa em Design, Moda e Sociedade (MoDusS) do Laboratério
da Representacdo Sensivel (Lars) do Departamento de Artes e Design, da Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, pauta-se por uma linha teérica que passa ao
largo das duas anteriores. Nos fixamos sobre a funcéo social do design. Sustentamos
Nosso interesse por aqueles que se ocupam da concepgdo e manufatura do objeto.
Pelas condi¢des historicas concretas dos objetos industriais, producéo, recepgéo e
circulacdo. Buscamos compreender por qual motivo a funcdo social da producédo da
mais valia raramente é empregada como ferramenta de definicdo do design. Quando
afirmamos que nos preocupamos com a producdo dos objetos de moda, pressupomos
nosso envolvimento com a recepcao e com os agentes de validacdo denominados de
agentes da circulacdo, enfim, com os trés agentes da triade metodologica de Bourdieu
gue definiria 0 campo do design da moda.

Essa escolha se deve ao fato de termos verificado que mesmo os estudos
qgue afirmam que a definicdo do design poderia ser o suporte de uma comunicacgao e
gue o0s objetos deveriam ser estudados como se fossem textos escritos, formulas

narrativas, ocultam o fato de que o objeto industrial comunica prioritariamente a
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ideologia comercial da sociedade industrial. Se um objeto industrial comunica algo,
caso ele tenha os méritos para tal facanha, talvez possa transmitir uma nocéo,
acreditamos que essa nocao € ideoldgica.

Embora na PUC-Rio haja formulagdes afirmativas para o “design social” ou
“design participativo”, onde os alunos deveriam procurar as demandas sociais para a
elaboracgao dos seus projetos, de modo a realizar suas atividades profissionais “com”
0S grupos sociais € nao “para’ eles, pode-se dizer que a maioria dos trabalhos é
desconectada da vida social. Essa situacdo ndo € atributo apenas da area do
design, mas é geral, serve para todas as areas e lamenta-se muito em diferentes
féruns que a Universidade ndo se “comunica” com a sociedade. Nosso entendimento
€ contrario a essa afirmacdo, consideramos que a Universidade se comunica e
muito, mas esta voltada, maiormente, para 0s projetos que de alguma maneira
estejam voltados para o reforco da ideologia comercial, vulgarmente chamada de
“‘empreendedorista”, isto €, para a producdo da mais valia. A doutrina social da
igreja, o apoio a uma “economia solidaria” verifica-se em patéticas feirinhas de
artesdos nos pilotis dos prédios Kennedy e Leme.

Nessa mesma nocao, outro aspecto que podemos verificar € que o design
social é visto como espécie de prética resignada, isto €, um design que embora nao
seja produzido para nao ser prioritariamente comercializado, que seja voltado para
sociedade, resulta em uma expectativa idealista. E se desejarmos mais, para uma
nocéo enganosa de um design que ndo pode falar de dinheiro ou de comercializacéo
no meio de uma sociedade capitalista. Assim sendo, o design social passa a ser um
design gratuito ou desinteressado, tal como definimos os objetos de arte. O tipo de
definicdo possivel s6 podera ser como um objeto da cultura, mas ndo a cultura em
seu sentido pleno, mas uma espécie de verniz cultural, benéfico aos requintados
modos, as mesuras e rapapés de uma sociedade relacional. Uma cultura que
comercializa seus produtos artisticos, mas condena seus produtores ao anonimato e
insuficiente remuneracéo.

No ocidente consideramos que o0s artistas devem ser totalmente livres para
dar vazdo a imaginacao ou fantasia, mas sabemos também que essa percepcao é
um equivoco, pois independentemente da vontade idealista dos artistas, todos os
modos de producao, incluindo o artistico, acabam sendo incorporados pelo modo de
producdo hegeménico que se dirige para a producdo da mais valia, dai a arte se
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insere na légica do aumento do consumo, tal como 0s objetos industriais. No caso
da moda ou do design téxtil a questdo € clarissima, a equiparacdo do objeto
industrial e do objeto de criacao é integral, contudo, verificamos a denegacao dessa
apropriacdo com expressoes ingénuas dos criadores afirmando o seu desinteresse
pelos lucros, do surgimento “espontaneo” de uma colegéo, etc.

O design de moda é produzido para a industria. Ser& criativo se nao for pervertido
pela poténcia avassaladora da producdo de mais valia, isto é, dentro dessa dinamica
social e ndo uma pratica apartada do conjunto das praticas que se exercem sob o
capitalismo. Dessa maneira, procuramos sem ingenuidade compreender as modificacbes
do “estilo”, as modificagdes formais que observamos na industria téxtil. Por essa razao as
sucessivas e sistematicas substituicbes de colecbes que ocorrem todos 0s anos, nao
podem ser compreendidas como producdo do novo, de uma verdadeira ou plena
mudanca formal. Precisamos definir a inovacao por outros métodos.

Verificamos que o campo do design é hegemonicamente voltado para as
analises formais e que essas analises julgam que a forma se modifica por conta de
uma acao individual, da vontade do criador, seja ele artista ou designer. Quando se
deseja dar mais objetividade a compreensdo de como as transformacfes formais
ocorrem, se recorre a suposicado de que ha uma formula fixa, um padrdo a priori que
define essas transformacfes. Haveria uma espécie de cromossoma na base dessas
transformacdes, razdes intrinsecas ou proprias, que as formas “evoluiriam”
livremente segundo desejos interiores e misteriosos. Essa “ordem das coisas”, tal
como as estruturas linguisticas, evoluiria inexoravelmente e inevitavelmente. Nossa
modesta proposta é acrescentar a categoria tempo para essa logica dogmatica.
Supomos que o contexto social € dindmico e 0s sujeitos sociais sdo também sujeito
e objeto das transformacdes que podem empreender.

Neste sentido, identificamos que as pesquisas atualmente desenvolvidas
junto ao MoDusS estfo alinhadas a alguns eixos de reflexdo que dialogam entre si. E
possivel perceber que todas as pesquisas tangenciam o tema da produgdo do
vestuario a partir de diferentes abordagens dos modos de producéo simbdlicos e
materiais dos agentes envolvidos no desenvolvimento dos artefatos de moda. Em
outro eixo, alocam-se trabalhos que enfocam as questbes teoricas, construindo
reflexdes sobre as definicdes e conceituagbes do campo do design e da producéo

do vestuario. Além disso, também se apresenta um eixo no qual estdo reunidos os
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trabalhos que analisam o fenbmeno do consumo tanto dos bens materiais quanto
dos imateriais, suas consequéncias e efeitos no mundo moderno.

Em Uma abordagem ao campo da moda: o caso da favela Rio das Pedras,
Luisa Helena Silva Meirelles, procura problematizar o campo do design de moda
institucionalizado e o processo de produgéo popular no universo da favela Rio das
Pedras, situada em Jacarepagud, Rio de Janeiro, buscando entender como se dao
essas relacdes e os vinculos existentes entre 0 campo institucional da moda e as
camadas populares. Nossa proposta consiste em discutir as tensbes e
aproximacbes existentes a partir das praticas objetivas desempenhadas no
desenvolvimento do design téxtil e de vestuério comercializado em boutiques de luxo
e o trabalho de costureiras e produtores ndo especializados, ou pelo menos
denominados assim pela parcela culta do campo, que por vezes é desempenhado
de forma artesanal em oficinas domeésticas.

Conhecer o processo de construcao dos produtos de moda comercializados e
seus agentes torna-se relevante para verificar em que medida existe uma atividade
de design atrelada as costureiras e que rede de relagdes existe entre subalternos e
hegeménicos, bem como que significados simbdlicos estes produtos carregam,
enfim, além da producao, as estruturas sociais que consagram certos modelos e ndo
outros. Da mesma maneira, ressalta-se que essa estrutura do campo se associa ao
contexto mais geral do campo da moda no Rio de Janeiro, fazendo parte inclusive
da producéo de moda em boutiques de luxo nos bairros mais elitizados da cidade.

Além disso, que cruzamentos podemos estabelecer entre as culturas
presentes no espaco da favela de Rio das Pedras — considerando suas oposicoes
como nordestina/periférica versus carioca/urbana/hegeménica — que podem
influenciar a construcdo da estética regional® e a concepcéo e elaboracdo dos
produtos e/ou dos espacos idealizados. Reforcamos nosso argumento tomando
como base a defesa da necessidade de entendermos a cidade, também a partir do
conhecimento dos espagos e da producao cultural realizada pelas camadas
populares, e que nessa pesquisa especificamente sdo costureiras que trabalham

informalmente.

Quando empregamos o termo regional, ndo estamos pensando apenas sobre o local, a favela Rio das Pedras
e seu intenso comércio, mas sobre as boutiques de luxo do Rio de Janeiro e por extensdo uma “moda
carioca” e eventualmente uma “moda brasileira”. Sua singularidade em relagdo a produgdo mundial
considerada como universal (alcan¢gando todas as expressoes individuais) ou global (inseridas no processo de
internacionalizacdo econdmica contemporéanea).
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Queremos, a partir de uma abordagem antropoldgica, conhecer e entender os
significados que essas mulheres atribuem aos objetos, que no caso especifico de nossa
pesquisa sao os artigos de vestuario que fazem parte também do campo institucional da
moda; o0 que elas pensam sobre o fenbmeno da moda, e de que maneira participam
dessa cadeia produtiva e de suas relacdes objetivas com esse campo.

Outra questdo relevante consiste em investigar até que ponto a abordagem
pratica que as costureiras empregam na concepcao dos produtos que desenvolvem
podem ser considerados como projetos de design, mesmo que o produto
apresentado n&o se realize sob forma de projeto.

Apoiamo-nos em Becker (2009, p.204), que demonstra existir um grande
namero de pessoas envolvidas em uma pratica social e que neste sentido toda
atividade criativa é coletivamente determinada; para justificar a escolha em dar voz a
esse grupo de profissionais que na maior parte das vezes o campo da moda
desconsidera, pois em geral, s6é cede espaco aos protagonistas como os estilistas
renomados e as marcas consagradas que possuem lugar cativo na midia. Sabemos
da condicdo privilegiada que esses agentes ocupam no campo da moda e a
entendemos como uma das razbes para essa valorizagdo, mas consideramos
também ser importante conhecer e entender essa pratica a partir de outro enfoque

Ao considerar que o designer téxtil e de vestuario concebe, planeja e produz
objetos, sua atividade consiste em uma pratica social e estes objetos sédo veiculos
de troca e interacdo social, mesmo antes de se tornarem produtos expostos em
vitrines e araras do mercado da moda. Logo se torna importante estabelecer um
dialogo entre os discursos vigentes no campo da moda e as préticas objetivas que
constituem o desenvolvimento de artigos téxteis e de vestuario, que em boa parte,
mas nao na sua totalidade, sdo comercializados no campo institucional da moda,
aguele, dominado pela norma culta.

Desta forma procuraremos saber em que medida existe uma atividade de
design que possa ser considerado como “hibrido” segundo o conceito de hibridacéo
desenvolvido por Canclini (2006) e de que maneira ele se materializa. Nesse sentido
a pesquisa dialoga com questdes que procurardo estabelecer os limites e as tenstes
entre as praticas artesanais e industriais, assim como, no campo do imaginario

social, o que é popular e o que é culto ou erudito.
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Heloisa Helena de Oliveira Santos em Teoria, Teorias: esquemas analiticos e
reflexdes sobre moda busca desenvolver uma analise das teoriza¢cdes sobre moda,
comparando os diversos trabalhos que tém a moda associada ao vestuario como
assunto de pesquisa. Assim, avaliara as construcdes teoricas que estdo sendo
produzidas com o objetivo de pensar este fenbmeno, assim como discutird as
reflexdes resultantes destas formulacdes, de modo a pensar sobre as escolhas
tedricas que estédo sendo feitas na academia quando o tema é moda.

A ideia de “escolha” é fundamental para esta pesquisa, na medida em que se
entende que o modo de se abordar teoricamente um fenémeno é politico e pode
alterar profundamente as percepcdes sobre o mesmo, assim como encadear
modificacdes nas maneiras como este objeto se reproduz na sociedade. Ademais,
avaliara, no que se refere a estas anadlises, possiveis “auséncias”, de maneira a
discutir a desvalorizacdo académica de algumas abordagens e sugerir algumas
leituras que poderiam ser pertinentes para uma andlise mais ampla sobre tal
fenbmeno. Desta maneira, a insercdo politica, social e cultural dos estudos é tema
fundamental de analise nesta pesquisa.

Vale ressaltar que as teorizagbes sobre a moda tiveram momentos diferentes
no que se refere a importancia dada pelo meio académico ao tema. Assim, as
andlises estardo separadas em duas fases, a primeira se concentrando nos anos
anteriores a década de 1980 e o segundo se iniciando nesta década, incluindo-a.
Esta divisdo se d4 em razdo de os anos 1980 serem considerados o ponto de
partida de um processo de reavaliagio da moda como assunto de relevancia
académica para se compreender a sociedade contemporanea®.

E importante assinalar que levantamentos das abordagens académicas que
discutiram a moda ja foram realizados por alguns autores’, mas estes apanhados
foram desenvolvidos com o objetivo de ou sustentar escolhas tedricas dos mesmos
ou para indicar a falta de estudos sobre o tema. Alguns destes materiais fazem,
inclusive, comparacgdes entre as abordagens, mas nao avaliam, como se pretende, 0

contexto tedrico e politico em que se inserem tais reflexdes.

® Ver, por exemplo, CALDAS, Dario. Observatorio de sinais: teoria e pratica da pesquisa de tendéncias. Rio

de Janeiro: SENAC Rio, 2006.
O proprio Caldas (2006) faz este tipo de apanhado, assim como RAINHO, Maria do Carmo Teixeira. A cidade
e a moda. Brasilia: Universidade de Brasilia, 2002, dentre outros.
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Em Design e Memoria: roupas e lembrancas na producdo de Ronaldo Fraga,
Jodo Dalla Rosa Junior se volta as questdes da temporalidade na pratica do design
téxtil e do vestuario. Com o objetivo de relacionar o campo do design a memoria
social, a pesquisa investiga de que maneira a producdo em design representa o
passado através da materializacdo dos objetos do vestuario. Neste sentido, um dos
problemas da pesquisa reside em explorar de que maneira lembrangas séao
apropriadas e transformadas em artefatos de moda. Para tanto, o trabalho se
concentra em um estudo de caso da producéo do designer Ronaldo Fraga.

Tendo como pressuposto que o design € uma pratica de espacializacdo do
tempo, langamos méo do conceito de lugares de memoéria de Pierre Nora (1993), para
evidenciar que tanto a roupa, como a colecdo de moda, séo representacdes de uma
memoéria social. Consideramos que lembrancas individuais estdo dimensionadas na
alteridade que constitui a memodria e que esta dimensdo também é uma das
caracteristicas do design. No entanto, tentamos analisar em que medida esta
semelhanca de alteridade permanece no contexto de producéo industrial do design.

Além disso, buscamos examinar também as instancias de producédo e
circulacdo dos objetos inscritos na marca de Ronaldo Fraga. A partir da atuacdo do
designer juntos a grupos de artesaos, exploramos as noc¢des na relagédo do modo de
producdo artesanal das tradicbes com o design institucionalizado. Neste aspecto,
NOSSO interesse se concentra na trama em que o designer se coloca como agente da
memoria social, ultrapassando a dicotomia forma/funcao dos objetos para os valores
simbdlicos inerentes ao campo da moda.

Nossa pesquisa também contempla as instancias de circulacdo dos objetos
de moda na tentativa de perceber o modo pelo qual eles sédo recebidos e
apreendidos pelos campos de producgéo cultural. Para tanto, investigamos como
colecbes de moda e suas pecas do vestuario Sdo expostas e apresentadas ao
publico e quais os agentes e as instituicbes envolvidos para a difusdo desta
producdo. Examinamos as noc¢des aplicadas a constru¢do do valor da producédo do
vestuario no Brasil através da definicdo de cultura que atualmente passou a
abranger a moda e o design. Dessa forma, nosso foco reside em apreender em que
medida a préatica de Ronaldo Fraga se contextualiza na politica cultural do pais e
como se articulam os valores do mercado industrial as no¢des de cultura expressas

pelo Ministério.
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Flavio Gloria Caminada Sabrd em Design, Moda e Consumo — Por que
compramos um produto téxtil novo? busca dar continuidade a pesquisa iniciada no
mestrado que obteve dados quantitativos sobre os produtos de vestuario contidos
nos armarios dos consumidores. Foram coletadas quatrocentos e quarenta e cinco
(445) respostas junto ao publico feminino, sendo trezentas e noventa e quatro (394)
validadas para o estudo e duzentas (200) respostas junto ao publico masculino,
sendo cento e oitenta e duas (182) validadas. O objetivo foi investigar
exclusivamente o comportamento do consumidor pertencente as classes sociais A,
B e C (Critério Brasil), segundo dados do IBGE, residentes na cidade do Rio de
Janeiro, mas com uma observacgao singular deste segmento. A partir destes dados,
a pesquisa pretende analisa-los para tentar entender as razbes de porqué
compramos moda. Que moda é esta que nos leva a ter um comportamento
diferenciado a cada estacdo e continuar comprando pecas do vestuario mesmo
quando os armarios j& estdo cheios? A sociedade estd impulsionada ao consumo,
ou o desejo direto ou indireto esta proporcionando uma mudanga no comportamento
deste individuo em suas atividades e necessidades? Existe uma maneira marcante e

simbdlica na forma como o consumidor se comporta?

Possivelmente, Moda estd diretamente relacionada ao comportamento e
habito de uma sociedade, onde cada um podera ou nao expressar 0 seu interior.
Contudo, quando falamos e observamos moda, pontuamos o0 gosto pessoal sem
deixar claro até onde a influéncia externa e interna tendera neste limiar. Quando
falamos do consumo de produtos de vestuario e suas relacbes com o
comportamento, estamos lidando com um consumidor mutante que deseja ou sonha
em adquirir um produto do vestuario para o seu uso, tanto formal quanto informal.
Mas uma analise critica do uso desta vestimenta nos faz perceber que ele esta
ligado as condic¢des financeiras deste usuario, mas também ao contexto social e as
relacdes que ele estabelece com o meio. Podemos considerar que as influéncias
externas, tanto do individuo quanto da sociedade, impondo valores, tém sua parcela

nos fatores que determinam as relagdes de consumo de um produto do vestudério.

Podemos pensar também que a cada estagcédo proposta pelos calendarios da
Moda nacional e internacional, as colecbes sédo estrategicamente pensadas para

desenvolver produtos que traduzem um conjunto de novas informagdes
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selecionadas. Possivelmente o designer de moda, através do seu processo criativo,
determinara novas formas, texturas e cores, para transformar suas criagbes em
novos objetos de desejo movimentando assim uma cadeia de valor e influenciando o

desejo do consumidor e 0 consumo dos téxteis novos.

Em Estilista, ou Designer de Moda, ou Designer do Vestuario? Andlise da
estrutura e funcionamento do Campo do Design de Objetos Téxteis e do Vestuario,
Deborah Chagas Christo se propde a discutir, definir e delimitar o campo do Design de
objetos téxteis e do vestuario, nomeado hoje como Design de Moda, analisando a estrutura

e funcionamento do campo tendo em vista no¢des, valores e praticas vinculadas a ele.

A pesquisa parte da observacdo de que a partir da década de 1990 o objeto téxtil
e do vestuario vinculado a Moda passou a ser entendido como pertencente ao campo do
Design, porém esta inclusdo para o campo do Design ndo parece ter se dado de forma
simples, natural e unanime, gerando noc¢des contraditorias e ambiguas quanto ao
conceito e atuacao de um designer de moda e quanto a delimitacdo do campo. Mesmo
considerando que o desenvolvimento de objetos téxteis e do vestuario e de objetos
tradicionalmente pertencentes ao campo do Design possui uma estrutura muito
semelhante, ou seja, que ndo existe propriamente uma divisédo entre o campo do Design
de objetos téxteis e do vestuario e o campo do Design, e que a Moda nao esta,
necessariamente, vinculada a nenhum objeto especifico, podendo afetar diferentes
objetos da cultura material e diferentes areas da sociedade, ainda assim, parece existir
uma dificuldade, e até mesmo, em alguns casos, uma rejeicdo, em aceitar esta relacao,
tanto por parte dos criadores de objetos téxteis e do vestuario vinculados a nocdo de
Moda como de alguns criadores de objetos tradicionalmente entendidos como de Design,
como também por parte de instituicdes de legitimacdo, consagracdo e reproducédo do
campo do Design e da Moda.

A questao aqui é entender como a mudanca no entendimento de que o objeto
téxtil e do vestuario vinculado a Moda pertence ao campo do Design, representada
por diferentes acdes concretas®, influenciou, e influencia, a estruturacdo do campo
do Design de objetos téxteis e do vestuario vinculados a Moda, com suas

instituicdes, seus valores e nogdes, e, indiretamente, levantar questdes sobre como

& como, por exemplo, a indicacdo do MEC para transformagéo dos cursos de Estilismo em curso de Design de

Moda, se adequando as diretrizes curriculares dos cursos de Design; a transformacao efetiva destes cursos
em cursos de Design de Moda e a inclusdo de sessdes dedicadas especificamente ao objeto téxtil e do
vestuario em congressos cientificos dedicados ao Design.

11



VIl Coléquio de Moda — 12 a 14 de setembro de 2011

isto afetou, e afeta, as nocgdes e valores do campo do Design como um todo, n&o

apenas se restringindo a uma determinada area de atuacao.

Para isso, esta pesquisa foi dividida em duas etapas. A primeira € uma
revisdo bibliografica dos estudos que analisam o fendbmeno Moda e a segunda é
uma pesquisa de campo sobre as nogdes, valores e préticas vinculadas ao campo
de producédo de objetos téxteis e do vestuario, a partir da andlise de instituicbes de
reproducdo, legitimacdo e consagracdo, ou seja, da analise das praticas que
envolvem participantes e ingressantes do campo e produtores e receptores dos
objetos produzidos pelo campo, fundamentando esta analise no entendimento do

funcionamento do campo apresentado, principalmente, na obra de Pierre Bourdieu.
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