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Resumo

O trabalho tem como objetivo descrever fatores que guiem um
desenvolvimento de sucesso em produtos de denim. Iniciou-se a pesquisa
buscando um modelo para ser seguido estudando cada um dos seus itens
relacionando-os. Objetivou-se buscar referéncias para credibilizar as

afirmativas.
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Abstract

This assignment has as objective describe factors that guide a sucessfull
development in products with denim. The research has started looking for a
model to be followed studing each of itens linking then. Was important look for

bibliographies references to have sure each affirmatives.
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Introducéo

Este trabalho descreve e aponta fatores que guiem o profissional de

moda a um desenvolvimento de sucesso em produtos femininos de matéria-
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prima denim. Iniciou-se a pesquisa buscando um modelo a ser seguido e
estudar cada um dos seus itens individualmente relacionando-os para que um
organograma pudesse ser montado de uma forma clara e objetiva. A sequéncia
dos fatores a serem considerados séo posicionadas em ordem cronolégica de
importancia pra que o designer de moda possa se orientar de uma forma mais

simples.

Metodologia

O trabalho foi elaborado através de fontes bibliogréaficas.

Pesquisa de Tendéncias

Podem ser feitas de diversas formas, das mais acessiveis como pela
internet, revistas de moda, observacdes de comportamento e pesquisas de
campo e nas formas mais préximas e ja estudadas por profissionais do ramo,
que € o caso dos bureaus de moda e feiras de tendéncias, onde sdo entregues
materiais e informacgBes elaborados pelos coolhunters, profissionais que se
encarregam de analisar idéias de vanguarda que poderdo ser transformadas

em influéncias de consumo e adotadas pela sociedade (PICOLI, 2008).

Segundo Sabino (2007, p. 574), define-se tendéncia como sendo a
‘palavra usada para classificar temas, usos e movimentos que seréo
abordados durante uma estacdo da moda”. A palavra € vinculada ao futuro do
comportamento social, do ser humano quanto ao ambiente em que esta
incluso. Essa pesquisa de comportamento é essencial se tratando do produto a
ser vendido e do estudo do perfil de para quem ele sera destinado, conhecendo

assim o perfil destas clientes finais.

Criatividade

Segundo Mazzotti (2009) é de comum acordo entre a maioria dos

estudiosos da area que existem cinco fases no processo criativo:
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e Na primeira fase, o individuo percebe que ha um problema a ser
resolvido. Num segundo momento, investiga sobre o problema em

questao, explorando-o através de anotacdes, discussoes.

e A fase de preparacdo garantie a originalidade do produto, para que este

seja concebido de uma forma nunca antes pensada.

e A incubacdo € um estagio contrario aos demais: onde o individuo para
de se preocupar com 0 problema em questdo, volta a atencédo para
outros assuntos e retorna ao problema com uma solugao original. A
iluminacéo € o climax do processo de criacdo e vem espontaneamente
em um determinado momento do estado de incubacao.

e Por fim, a verificac@o conclui as etapas do processo: aqui, 0 sujeito dara
formas as solucdes encontradas, € o0 momento critico, a hora de receber

a avaliacdo da sociedade e ver o impacto que causara seu produto.

Fatores incentivadores para o desenvolvimento do processo criativo sao
essenciais para que o fruto das vendas destas criacdes seja veloz e coerénte.
Aplicar na pratica ndo é facil: luminosidade inadequada, poluicdo visual e
sonora, caréncia de equipamentos adequados, dentre outros fatores séo itens

que debilitam a criatividade do profissional de design.

Processo Produtivo

Em relacdo a ciclo produtivo das pecas em denim, sdo fatores que

devem ser considerados:
e Tecido — Matéria-Prima

A qualidade da matéria-prima é altamente relacionada com 0 sucesso

nas lavagens.

e Modelagem
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O caimento da peca em jeans deve ser perfeito para que a peca seja

adquirida pela consumidora sendo é o maior desafio para o jeans

feminino considerando-se a alta variedade de medidas femininas.
Montagem — costura

A qualidade da peca deve muito a forma com que foi montada e nos
seus acabamentos, processos que apesar de muitas vezes serem anti-

produtivos, agregam valor e garantem as vendas.
Lavagem

As lavanderias exercem um papel primordial nas pecas em denim,
guando ndo se acerta na lavagem que o mercado pede, todo o0 processo

produtivo é em vao e a peca € inteiramente perdida.
Acabamentos

Os acabamentos, principalmente os aviamentos personalizados como os
metais, pedrarias, etiquetas, fivelas, rebites, dentre outras infinitas
variedades unidos com o cuidado na hora de tirar linhas e notar defeitos

agregam valor e qualidade no produto.

Lan¢camento do Produto

Posicéo do produto no mercado

O produto deve ser lancado visando sempre a proximidade e alcance do
seu publico-alvo através da venda do produto em lojas/representantes

gue estejam diretamente ligados com o consumidor final.
Marketing
o Celebridades

Pessoas influentes nas quais o publico-alvo se identifique sdo um
investimento que deve ser levado em consideragdo na hora do

investimento no marketing.
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o Site

A elaboracdo de um site atrativo, com fundos musicais, que
prenda a atencdo e facil de ser explorado unido com um layout
convincente para quem o produto € destinado é uma grande
proximidade com o consumidor e uma forma viavel

economicamente de aproximacao.
o Catalogo, lookbook, outdoor

As formas impressas de abordagem nunca sao descartadas. Um
outdoor localizado em um ponto-chave da cidade, lookbook com
as pecas vestidas e um catalogo atraente sdo ferramentas que

conquistam e despertam o desejo de consumo.

Sucesso do Jeans

O objetivo do trabalho do designer de moda no desenvolvimento dos
produtos é que marca tenha um diferencial perante a concorréncia. A
aceitacdo do produto na praca com a aceitacdo do consumidor final é o

resultado de um trabalho bem elaborado e aplicado corretamente.

Segundo COBRA (2007, pg. 60) o sucesso de um produto de moda

pode ser medido considerando-se trés dimensdes:

1- O sucesso financeiro da colecao, verificando a lucratividade gerada
no periodo de um ano.

2- O sucesso do desempenho técnico da colecdo, em termos de
aceitacao pelos lojistas.

3- O sucesso da perspectiva do cliente, verificando o volume de vendas

obtido e a satisfacao do cliente, consumidor final.
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Pesquisa de 9 Processo

tendéncias criativo
Sucesso Processo
de vendas produtivo
Lancamento
do produto

Figura 01: Modelo de sucesso para o Desenvolvimento de Jeans.
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