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Resumo

O trabalho propde uma analise a respeito de diferentes formas de
ilustracdo e desenho de moda, com énfase ao carater informativo-publicitario
dessa comunicacdo visual. Relevante € o modo como esta comunicacao esta
intrinsecamente ligada a idéia criativa do designer, enquanto produtor, a

producéo e também a execucéo da peca final.
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Abstract

The research proposes an analysis of the different forms of Illustration
and fashion design, with enphasis on the informative-advertising caracter of this
kind of visual communication. Relevant is the manner how communication is
intrinsically connected to the designer’s creative idea (as a productor), to the

production and also to the excecution of the final article.
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Objetivos

Analisar alguns aspectos referentes a ilustracdo e ao desenho de moda
séo alguns objetivos que trabalho propde estudar.

Visa ressaltar a relacdo direta da moda com o contexto histérico e
evidencia que a mesma é caracterizada por uma temporalidade particularmente
breve. Desse modo, ha influéncia do padréo estético vigente, de forma intensa,
Nno processo criativo e na representacdo visual do mesmo, assim como em
relacdo ao avanco tecnoldgico e sua contribuicdo como ferramenta criativa nas

maos dos designers e afins.
Metodologia

A metodologia consiste no estudo e analise de trabalhos de diferentes
criadores e estilistas e no estudo e analise na divulgacdo de marcas e criagdes
dos mesmos através de diferentes veiculos de comunicagdo, tais como
revistas, folhetos, sites, entre outros. Sera estudado o estabelecimento de uma

conexao entre designer e consumidor, atraves dos veiculos de comunicacéao.
Resultados Esperados

Através deste trabalho, procura-se evidenciar o papel da ilustracédo de
moda no processo de divulgacdo de tendéncias e marcas, com a analise das
diferencas e transformacfes sofridas pela mesma até o auge da tecnologia
digital. Também ressalta-se o lado informativo-cultural e econdémico das
diferentes formas de ilustracdo de moda e como a mesma esta intrinsecamente
ligada ao produto final téxtil e as diferentes percepcbes de estilistas no

processo de criacao.

Concluséao

O presente trabalho contribuird para a caracterizacdo e valorizacdo de
diferentes modos de producdo artistica na area de ilustracdo e desenho de
moda. Buscara estabelecer relacbes com alguns aspectos da comunicacao,
propaganda, design, economia e mercado de consumo, além de buscar

contemplar temas referentes a criacdo e producao de moda.
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