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Resumo:

O presente artigo apresenta o resultado da pesquisa desenvolvida no
Mestrado em Administracdo da Faculdade de Economia e Financas do IBMEC/RJ
sobre uma analise quantitativa de guarda-roupas femininos e masculinos, com o
objetivo de entender o consumo de produtos téxteis visando contribuir com o
processo de desenvolvimento de produtos do vestuério.
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Abstract:

This article presents the results of the research carried out in the Business
Administration Master of the Economics and Finance Faculty of IBMEC/RJ on a
guantitative analysis of male and female wardrobes, in order to understand the
consumption of textile products and to contribute to the clothing development process.
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Tendo em vista que a moda é um ciclo mutavel e efémero, e que constroéi, no
seu produto, significados sociais a partir dos quais o consumidor se identifica com
um segmento ou até mesmo com um modelo de beleza pretendido por uma
identidade ou cultura, ela passa constantemente por infinitas estratégias de

mercado, onde a presenca da administracdo logistica, mercadoldgica e varejista,
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pode vir a determinar quais o0s possiveis fatores que realmente influenciardo a
compra de um produto da cadeia téxtil e de confecgéo. Percebe-se com isso que
varias estratégias sdo necessarias para a viabilizacdo de uma colecdo dentro do
campo da moda, sendo assim, o marketing conjugado a uma analise e reflexdo do
comportamento do consumidor e atrelado a pesquisa realizada através da
metodologia quantitativa de guarda-roupas femininos e masculinos, possibilita a
compreensao do que percebemos no mercado atual carioca, sendo ele segmentado
de marcas e produtos, direcionado a um publico consumidor mais especifico.

Como o comportamento do consumidor € uma das fontes de eterna pesquisa
para a concepcao de criacdo dentro do campo da moda, uma analise quantitativa
pode contribuir para rever os conceitos pré-existentes que encontramos atualmente
no design de moda.

O problema estéa na falta de dados fidedignos a respeito do consumo de moda
feminina e masculina do carioca. A existéncia de um mercado consumidor mutante
como base para construcdo de uma pesquisa adequada possibilita uma analise
consistente deste mercado. Através da transformacao constante que esta ocorrendo
no mercado e suas consequéncias nos cenarios de negdécios, uma pesquisa e
andlise das quantidades de produtos de moda podem contribuir para rever os dados
adotados atualmente, considerando que h& grandes falhas no mercado carioca
ligadas ao cronograma de criacdo, producdo, logistica, marketing e consumo.
Desenvolver um mix de produtos adequado é fundamental para o sucesso do

desenvolvimento de uma cole¢ao e, consequentemente, de um empreendimento.

A analise quantitativa de guarda-roupas femininos e masculinos

Dentro da investigacdo foram analisadas trezentas e noventa e quatro (394)
respostas junto ao publico feminino e para o publico masculino cento e oitenta e
duas (182), no periodo de 2006 a 2009, na cidade do Rio de Janeiro. Nesta
pesquisa, foi utilizada a técnica de amostragem né&o probabilistica por conveniéncia,
onde, neste caso, as amostras foram selecionadas por conveniéncia do pesquisador
e Uteis para pesquisas exploratorias, considerando ainda que a faixa etaria para a

pesquisa nao foi balizada para ambos 0s sexos.
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Foi solicitado aos participantes que fizessem uma andlise propria do seu
armario e de outro usuario, informando quantidade de pecas divididas por
categorias, cor e acabamento.

Esses dados foram coletados e depois analisados através de graficos
setoriais e assim determinados os parametros da andlise descritiva, e do teste
ANOVA, que teve como objetivo avaliar se as diferencas observadas entre as
meédias dos grupos eram estatisticamente significantes.

A andlise de variancia foi desenvolvida para as partes de cima, de baixo e
inteiro do publico feminino e masculino, visto que esses grupos concentravam
guantitativamente, a maioria dos dados validados.

A descricéo e analises dos resultados da pesquisa foram organizadas em dois
grupos sendo: Feminino e Masculino.

Como parte das analises dos graficos setorias e quantitativas, fez-se varias
sub-divisbes para ambos 0s grupos e comparativos entre 0S mesmos, para
podermos estabelecer relacbes e possivelmente interpretar o desenvolvimento de

produto de moda, para a cadeia téxtil e de vestuario.

Os resultados da anélise dos guarda-roupas femininos

A pesquisa do segmento feminino foi analisada através de diferentes
observacées como podemos ver no grafico 1, jA que pretendemos estabelecer os
valores comparativos entre as partes componentes de um guarda-roupa feminino e
as possiveis incidéncias de produtos do setor de confeccionados. No gréafico 1 foram
consideradas as partes componentes exceto cor e acabamento.

Total Geral

5%

B Parte de Cima
M Parte de Baixo
B Intimo

B Praia

B Acessorios

M Inteiro

Gréfico 1: Total geral de produtos nos guarda-roupas femininos
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Apbés esta andlise dos percentuais, também propomos o0s estudos
segmentados como poderemos observar nos proximos subitens sobre os produtos

encontrados nos guarda-roupas femininos.

Parte de cima nos guarda-roupas femininos

As partes de cima foram divididas entre os artigos da area de confeccao,
sendo: blusa, camisa, casaco, blaser/jaqueta e tric6. Como blusa entende-se por
pecas que sao vestidas pela cabeca sem abertura frontal total, confeccionadas em
armacdo de malha e/ou armacgéo plana, com matéria prima natural e/ou sintética e
com as mais diversas formas e propor¢des. JA como camisa entende-se por pecas
com abertura frontal total, confeccionadas em armacdo de malha e/ou armacéao
plana, com matéria prima natural e/ou sintética e com as mais diversas formas e
proporcdes. Para o casaco foi estabelecido produtos que sobrepdem as blusas e
camisas, entre outros, mas com uma forma mais livre, no entanto para os Blazeres e
Jaquetas consideramos os de abertura frontal e mais estruturados. Dentro do tricd,
consideramos os produtos construidos por entrelagamento de agulhas manuais ou
industriais. Para todos os itens, levamos em consideracdo o que o designer pode
propor dentro da industria de téxtil e de confecc¢do.

Como resultado da codificacdo e tabulacdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Foram pesquisadas mulheres de todas as faixas etarias sem nenhuma
restricdo. Observamos que um total de 58% foram de blusas, 18% de camisas, 13%
de casacos, 5% de blaser/jaqueta e 6% de tric6, sem considerar matéria-prima,

gramatura e composi¢ao dos produtos.

Partes de baixo nos guarda-roupas femininos

As partes de baixo foram divididas entre os artigos da area de confeccgdo,
sendo: calca, short, saia e bermuda.

Como resultado da codificacdo e tabulacdo desta pergunta, obteve-se as

seguintes respostas ao pesquisar:
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Sem levar em consideracdo o design do produto final, matéria-prima,
gramatura e composicado dos produtos, dentro das pesquisadas, obeservamos que

um total de 38% foi de calcas, 24% de shorts, 22% de saia e 16% de bermuda.

Roupa intima nos guarda-roupas femininos

A roupa intima foi dividida entre os artigos da area de confeccdo, sendo:
calcinha, sutia, meia (par), camisola e pijama.

Como resultado da codificacdo e tabulacdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Sem levar em consideracdo as subdivisdes que o design pode proporcionar
ao produto final, matéria-prima, gramatura e composicao dos produtos, dentro das
pesquisadas, obeservamos que um total de 46% foi de calcinhas, 19% de sutias,

19% de meias aos pares, 9% de camisolas e 7% de pijamas.

Moda praia nos guarda-roupas femininos

A roupa para praia foi dividida entre os artigos da area de confecc¢éo, sendo:
biquini e maid.

Como resultado da codificacdo e tabulagdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Observamos que um total de 86% foi de biquinis, considerando uma parte de
cima e uma parte de baixo, formando um conjunto e 14% de mai6, sem considerar a

matéria-prima, gramatura e composi¢ao dos produtos.

Acessoérios nos guarda-roupas femininos

Os acessorios foram divididos entre os artigos da area de adorno, sendo: anel,
colar, chapéu, bolsa, reldgio, 6culos, sandalia e ténis.

Como resultado da codificacdo e tabulacdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Sem levar em consideragdo as possibilidades de adorno que o0 acessorio
pode envolver o corpo da pesquisada e as subdivisbes que o design pode
proporcionar ao produto final, tamanho, propor¢cdo, matéria-prima, peso e

composicado dos produtos, dentro das pesquisadas, obeservamos que um total de
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26% foi de sandalias, 21% de colares, 20% de bolsas, 14% de anéis, 6% de ténis,
5% de oOculos, 4% de relégios e também 4% 6culos.

Pecas inteiras nos guarda-roupas femininos

As pegas inteiras foram divididas entre os artigos da area de confeccéo,
sendo: vestido, macaquinho e macacéo.

Como resultado da codificacdo e tabulacdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Dentro das pesquisadas, observamos que um total de 85% foi de vestidos,
11% de macaquinhos e 4% de macacao, sem levar em consideragao as subdivisbes
que o design pode proporcionar ao produto final, matéria-prima, gramatura e

composicao dos produtos.

Cor nos guarda-roupas femininos

A cor foi dividida entre quentes, frias e neutras.

Como resultado da codificacdo e tabulacdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Observamos que um total de 28% foi de preta, 25% de branca, 13% de azul,
10% de rosa, 9% de verde, 8% de vermelho e 7% de amarelo, sem considerar as

nuances.

Acabamento nos guarda-roupas femininos

O Acabamento foi dividido em: lisos, estampas e bordados.

Como resultado da codificacdo e tabulacdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Sem levar em consideracdo as possibilidades de misturas entre o0s
acabamentos e as nuances das cores, o0 produto final dentro das pesquisadas,

obeservamos que um total de 62% foi de lisas, 29% de estampadas e 9% bordadas.

Os resultados da analise dos guarda-roupas masculinos
A pesquisa do segmento masculino também foi analisada através de
diferentes observagbes como podemos ver no gréfico 2, jA que pretendemos

estabelecer os valores comparativos entre as partes componentes de um guarda-
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roupa masculino e as possiveis incidéncias de produtos do setor de confeccionados.
No Grafico 2, foram consideradas as partes componentes exceto cor e acabamento.

Total Geral

1%

M Parte de Cima
M Parte de Baixo
B Intimo

W Praia

B Acessorios

M Inteiro

Gréfico 2: Total geral de produtos nos guarda-roupas masculinos

ApOs esta analise dos percentuais, também propomos o0s estudos

segmentados como poderemos observar nos préximos subitens masculinos.

Parte de cima nos guarda-roupas masculinos

A parte de cima foi dividida entre os artigos da area de confec¢éo, sendo:
camiseta, camisa, casaco, jaqueta e trico. Como camiseta entende-se por pecas que
sao vestidas pela cabeca sem abertura frontal total, confeccionadas em armacéo de
malha e/ou armacédo plana, com matéria prima natural e/ou sintética e com as mais
diversas formas e proporcdes. JA como camisa entende-se por pecas com abertura
frontal total, confeccionadas em armacdo de malha e/ou armacdo plana, com
matéria prima natural e/ou sintética e com as mais diversas formas e proporcdes.
Para o casaco, foi estabelecido aos produtos que sobrepdem as blusas e camisas,
entre outros, mas com uma forma mais livre, no entanto para os Blazeres e Jaquetas
consideramos os de abertura frontais e mais estruturados. Dentro do trico,
consideramos os produtos construidos por entrelacamento de agulhas manuais ou
industriais. Para todos os itens, levamos em consideracdo o que o designer pode
propor dentro da industria de téxtil e de confecgéao.

Como resultado da codificacdo e tabulagcdo desta pergunta, obteve-se as

seguintes respostas ao pesquisar:
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Foram pesquisados homens de todas as faixas etarias sem nenhuma
restricdo. Observamos que um total de 53% foram de camisetas, 31% de camisa,
10% de casacos, 4% de blaser/jaqueta e 2% de tricd, sem considerar matéria-prima,

gramatura e composic¢ao dos produtos.

Partes de baixo nos guarda-roupas masculinos

A parte de baixo foi dividida entre os artigos da area de confeccéo, sendo:
calca, short e bermuda.

Como resultado da codificacdo e tabulagdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Sem levar em consideracdo o design do produto final, matéria-prima,
gramatura e composicdo dos produtos, dentro das pesquisadas, obeservamos que

um total de 39% foi de bermudas, 35% de calca e 26% de shorts.

Roupa intima nos guarda-roupas masculinos

A roupa intima foi dividida entre os artigos da area de confeccdo, sendo:
cueca, meia (par) e pijama.

Como resultado da codificacdo e tabulagdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Sem levar em consideracao as subdivisées que o design pode proporcionar
ao produto final, matéria-prima, gramatura e composi¢cao dos produtos, dentro das
pesquisadas, obeservamos que um total de 54% foi de cuecas, 41% de meias aos

pares e 5% de pijamas.

Moda praia nos guarda-roupas masculinos

Na roupa para praia foi levantada somente a possibilidade de sunga.

Como resultado da codificacdo e tabulacdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Observamos que um total de 100% foi de sungas, sem considerar as
proporcdes e larguras das laterais, a matéria-prima, gramatura e composi¢cdo dos

produtos.

Acessoérios nos guarda-roupas masculinos
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Os acessorios foram divididos entre os artigos da area de adorno, sendo:
anel, colar, chapéu, bolsa, reldgio, 6culos, sapato, chinelo e ténis.

Como resultado da codificacdo e tabulacdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Sem levar em consideracdo as possibilidades de adorno que o acessorio
pode envolver o corpo do pesquisado e as subdivisbes que o design pode
proporcionar ao produto final, tamanho, proporcdo, matéria-prima, peso e
composicdo dos produtos, dentro dos pesquisados, observamos que um total de
34% foi de ténis, 14% de chapéu, 11% de 6culos, 10% de reldgio, 10% de bolsa, 7%
de sapato, 7% de anel, 7 % de colares e 0% de chinelo.

Pecas inteiras nos guarda-roupas masculinos

As pegas inteiras foram divididas entre os artigos da area de confeccéo,
sendo: terno e macacéo.

Como resultado da codificacdo e tabulacdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Dentro dos pesquisados, observamos que um total de 100% foi de ternos e
0% de macacédo, sem levar em consideracdo as subdivisdes que o design pode
proporcionar ao produto final, matéria-prima, gramatura e composi¢ao dos produtos.

Cor nos guarda-roupas masculinos

A cor foi dividida entre quentes, frias e neutras.

Como resultado da codificacdo e tabulagdo desta pergunta, obteve-se as
seguintes respostas ao pesquisar:

Observamos que um total de 25% foi de branca, 24% de preta, 15% de azul,
10% de verde, 9% de vermelho, 6% de amarelo, 3% de rosa, 1% de marrom, 1% de

caqui e 6% de outros, sem considerar as nuances.

Acabamento nos guarda-roupas masculinos
O Acabamento foi dividido em: lisos, estampas e bordados.
Como resultado da codificacdo e tabulacdo desta pergunta, obteve-se as

seguintes respostas ao pesquisar:
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Sem levar em consideracdo as possibilidades de misturas entre o0s
acabamentos e as nuances das cores, o0 produto final dentro das pesquisadas,

obeservamos que um total de 47% foi de lisas, 44% de estampadas e 9% bordadas.

Conclusao

Dentro das analises, constatou-se que o consumo de partes de cima para
ambos 0s segmentos é superior ao consumo de partes de baixo, com isso é
importante percebermos que para o desenvolvimento de produtos do setor téxtil e de
confecgcdo, o designer deve estar atento a construgcdo dos seus projetos visando
uma administracdo logistica observando as quantidades e propor¢des de pecas

desenvolvidas.

Como parte das analises dos graficos setoriais e quantitativas, fez-se varias
subdivisbes para ambos 0S grupos e comparativos entre 0S mesmos, como por
exemplo, tipos de: partes de cima, partes de baixo, inteiros, acessorios, intimos,
praia e acabamentos. Percebemos que a partir disso ainda é possivel estabelecer
outras relacdes e, assim, melhor direcionar o desenvolvimento de produtos de moda,

para a cadeia téxtil e de vestuario.

Também foi possivel constatar com a coleta de dados que o segmento
feminino consome em maior quantidade que o masculino, apontando para novas

reflexdes e analises.

Desta forma, com as pesquisas realizadas foi possivel identificar uma
possibilidade de analise do comportamento de consumo do publico feminino e
masculino carioca visando tangibilizar um conhecimento tacito das informacdes que
possibilitam o desenvolvimento concreto e efetivo do produto de moda voltado para

o0 setor téxtil e de confecgéo.

E possivel, entdo, a partir do resultado destas pesquisas identificar a
possibilidade de desdobramento deste estudo, apresentando um caminho para o
designer/criador/pesquisador desenvolver cole¢cdes de produtos de moda
relacionados ou ndo a industria téxtil e de confecc¢do, enfocando outros publicos,

outros objetos ou mesmo, detalhando os setores e tipos estudados.
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