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Resumo

O presente trabalho aborda a otimizacao do ciclo de uso no desenvolvimento
de produtos de moda para criangas, de forma aampliar a utilizacido para
diversas situacoes. A aplicacdo da técnica da modelagem tridimensional
orienta a concepcao das configuracbes necessdrias para a obtencdo da
multifuncionalidade, além de possibilitar a inovacdo formal dos produtos
e otimizar o processo de producgao.
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Abstract

This paper broaches the optimization of cycle of use in the fashion product
development for children, of form to extend the use for diverse situations. The
application of the technique of draping guides the conception of the necessary
configurations for to the obtain the multifunctionality, besides facilitating the
formal innovation of the products and optimizing the production process.

Keywords: fashion design; draping; multifunctional.

Bacharel em Design de Moda pela Universidade Estadual de Londrina (2010) atua como
assistente de desenvolvimento em confeccao feminina e masculina.

Doutoranda em Design na UNESP; Mestre em Design pela mesma Universidade (2006);
Especialista em Moda pela UNERJ (1999) e graduada em Arquitetura e Urbanismo pela
UFPR (1983). E vice-coordenadora do Curso de Design de Moda da Universidade Estadual de
Londrina, onde atua como pesquisadora e docente da graduacgéo e pds-graduacgéo.



VIl Coléquio de Moda — 12 a 14 de setembro de 2011

Introducao

O segmento infantil tornou-se promissor para a industria da moda. Os
infantes estdo sendo classificados freqlentemente, como pequenos grandes
consumidores, devido ao potencial comercial no mercado. Para a Associacao
Brasileira da Industria Téxtil (ABIT), o segmento infantil ja representa 15% do
mercado de moda, e movimenta US$ 4,5 bilhdes anuais. Este fendmeno,
recorrente em todo o mundo, expressa a ansia das criancas pelas novidades
nos diversos setores, principalmente na industria da moda.

As pesquisas de Morace (2008) revelam que tanto na lItalia como em
outros paises, o reflexo da importancia do vestuario infantil na economia tem
sido tdo significativo, que o setor vem se destacando como um dos mais
présperos nos ultimos anos. Vale ressaltar que feiras exclusivas para o publico
infantil espalhadas por todos os continentes alavancam grandes negécios. A
Feira internacional da Moda Infantil Pitti Immagine Bimbo é considerada um
referencial, e no Brasil, a Feira Internacional do Setor Infanto-juvenil-bebé — Fit
0/16, atualmente é realizada em duas edigcbes anuais para lancar tendéncias
em confeccao, calcados, acessorios, enxoval, decoracao e puericultura.

Neste contexto, as criancas nascidas em plena revolucao tecnoldgica
sdo motivadas precocemente a consumir, pois se incluem cada vez mais cedo
nas atividades familiares tornando-se consumidoras (BRANDALISE, 2008) e
acumuladoras.

Para Karsaklian (2004), as criancas ndo nascem consumidoras, mas
aprendem a ser, pois o0 desejo ou a vontade nao sao inatos, mas absorvidos e
apreendidos através da cultura e de sua sociedade. Aos poucos, a crianga
toma consciéncia de que possuir um produto constitui uma resposta imediata e
apropriada a aparicdo de uma dada vontade, determinada por uma
necessidade. Esse entendimento é fruto da observacao do comportamento dos
pais e do alcance da midia.

As disposicoes das midias interativas e de diversas tecnologias
despertam nos pequenos, interesses impulsivos pelos lancamentos e
desenvolve em seu inconsciente, a precoce capacidade de desejar. Segundo
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Veiga (2007), pesquisa realizada pela Cartoon Network — canal de TV a cabo
dedicado ao publico infanto-juvenil — com 1.530 criangas entre 6 e 11 anos, das
classes A, B e C de Séao Paulo, Rio de Janeiro, Curitiba e Belo Horizonte,
revela o novo perfil da infancia: as criangas continuam brincando, porém suas
brincadeiras sdo associadas ao mundo virtual; elas continuam escolhendo suas
roupas e saindo com os pais, sobretudo se for para se divertir comprando
coisas.

Para o Instituto de Pesquisa Interscience, na moda infantil, o publico que
mais investe em roupas e acessorios € o feminino. Em sites e blogs, as
meninas sdo denominadas mini fashionistas, por mostrarem-se muito vaidosas,
serem exigentes com o estilo em tao tenra idade, por consumirem roupas em
demasia, além de acompanharem os pais nas compras para tomarem decisées
por eles. Possuem um olhar apurado e sao persistentes nas suas tomadas de
decisdo. Baseados em pesquisa realizada com criancas, pais e educadores,
Pereira et al (2007) confirmam que as criancas dessa geragdo Ssao
extremamente motivadas pelo avanco tecnologico e pelo facil acesso
concedido a elas.

Sendo assim, percebe-se que a incessante absorcao das tendéncias
mundiais pelas precoces consumidoras, aliada ao conceito efémero da moda,
podem gerar futuros adultos consumistas. Portanto, uma vez que pertence a
infancia a maior parte da formacao intelectual, ou seja, as primeiras relacdes
conscientes com o0 meio externo, o presente projeto enaltece a relevancia da
conscientizacdo do consumo pelas meninas, que tem se destacado como um
préspero publico consumidor na moda infantil.

Além disso, tratando-se deste segmento em especial, cabe ressaltar a
importancia que o desenvolvimento fisico — a variacdo da estrutura corporal —
representa para o projeto do vestuario de moda. Alteracdes de peso e alturas
sejam elas, bruscas ou brandas, ndo sdo mais as determinantes para a troca
do vestuario ainda em bom estado de conservacdo. Ao contrario, as trocas
provocadas pela veloz substituicdo dos produtos em étimas condi¢cdes de uso
por outros recém-lancados, tém incitado o descarte precoce de pecas com
altissimo potencial de vida util.

Frente a esta demanda, e a um publico em plena fase de formagéao, a
concepgdo de produtos voltados a intensificacdo do ciclo de uso mostra-se
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mais que oportuna, bem como a preocupagdo em otimizar o processo
produtivo, quando se considera o consumo sustentavel uma questado
emergente em meio a sociedade contemporanea.

Para tanto, justifica-se a necessidade de:

transmitir o conceito de consumo consciente;

e investigar por meio da modelagem tridimensional a fungdo multiuso no
vestuario;

e minimizar a subordinacao dos produtos as tendéncias de moda;

e explorar a otimizagdo do uso no produto de moda;

e estimular a interagéo criativa do usuario (crianga) com a roupa;

e identificar materiais e beneficiamentos que contribuam tanto para o conforto

e mobilidade do usuario, quanto para otimizar o processo de produgao.

A conscientizacao no consumo do vestuario

O desejo das criancas em consumir € um fator atuante em seu
crescimento. Segundo Karsaklian (2004), as criangas atraem-se mais
facilmente pelos encantos do consumo. Passam de consumidoras a
acumuladoras, por serem detentoras do poder de decisdo e influenciarem o
orcamento da familia. Uma vez que sado vulneraveis a persuasao de diversos
agentes, por exemplo, o marketing, e devido a capacidade de imitacao
caracteristica desse periodo, as meninas sao seduzidas a desejar e a comprar,
inspiradas pelo comportamento dos pais, seu grupo de referéncia.

Portanto, consumir de forma consciente perante as criangas, satisfaz
nao sé a necessidade momentanea e pessoal, como propicia valores positivos
para o individuo em formacéao. A esse respeito, Munari (2008) declara que tudo
aquilo que os pequenos memorizam permanecera para toda a vida.

Cada vez mais a industria da moda valoriza 0 consumo consciente, e
diante disso, Vezzoli e Manzini (2002) argumentam sobre a importancia de se
projetar considerando que os produtos sejam reconhecidos como melhores
porque adquirem valor com o seu tempo de uso. A vida util pode ser
prolongada pelo vinculo emocional, que faz com que as pessoas utilizem
determinado produto por mais tempo (VEZZOLI, 2008). O vinculo ou apelo
emocional pode ser contemplado por elementos existentes nos produtos:
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estampas, enfeites para personalizagdo, mecanismos de regulagem, brindes e
pecas multiuso, constituem-se bons exemplos. Séo critérios significativos para
o consumidor, que contribuem para evitar a eliminacao precoce do vestuario.

O consumidor precisa buscar informacdes para fazer as melhores
escolhas, para si e para a sociedade, conhecendo o impacto que suas acgdes
podem gerar, sobretudo para a natureza.

O consumo sustentavel, portanto, permeia o presente projeto, tanto da
perspectiva do consumo, quanto da producdo, ao contemplar a necessidade de
transmitir ao usuario, a crianca, valores e propostas que colaborem com o meio
ambiente. Seja com a aplicacdo de uma modelagem que possibilite a
ampliacdo dos limites de uso e funcdo da roupa, seja minimizando a
subordinagao as tendéncias vigentes.

Moulage: o canal para a inovacao formal

Para Souza (2008), a técnica da moulage pode ser utilizada para
diversos fins. Entre eles, como instrumento de criagdo, capaz de gerar formas
téxteis a partir da apropriagédo da tridimensionalidade do corpo suporte e das
acoOes de construir, transformar e reformular.

Ao projetar em terceira dimensao é possivel inovar a forma, devido a
facilidade de exploracao das composi¢des, uma vez que se visualizam todas as
facetas, isto é, as mdltiplas silhuetas do produto. A percepcéao espacial facilita a
exploracédo dos elementos que configuram o produto, como: material téxtil, cor,
linha, plano, proporg¢ao, volume, textura e os recursos construtivos utilizados.
Para Saltzman (2004) a partir de diferentes recursos materiais e construtivos é
possivel prever transformacdes, de modo que se possam projetar formas
flexiveis, versateis ou até produtos multifuncionais.

A visualizagdo e a manipulacao dos materiais sobre o suporte favorecem
a construcdo de formatos simplificados, antevendo as questdes produtivas,
além de propiciar a experimentacao de distintas configuracbes para 0 mesmo
produto (BEDUSCHI E SOUZA, 2010).

Para Saltzman (2008), manipulacées como desarticular, unir e ajustar
possibilitam o desenvolvimento de um design aberto, dinamico e interativo, na
medida em que podem ser acionadas conforme a necessidade ou desejo de

cada um, permitindo a intervencgéo imediata do usuario, neste caso, a crianca.
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A figura 1 ilustra as situagdes de uso dos produtos com funcdo multiuso,
gerados a partir da planificacdo de modelos elaborados por meio da
modelagem tridimensional. O produto 1, cuja constru¢do partiu do formato do
quadrado em malha, permite trés situacées de uso em uma unica peca: pode
ser utilizado como blusa, colete e como shorts sarouel — neste caso, se usado
ao contrario, isto é, a extremidade inferior do produto passa a ser a superior. O
diferencial da saia jeans, produto 2, € que sua modelagem tem formato
retangular, conferindo ao modelo caimento enviesado. Por sua vez, o produto 3
em jeans, possui modelagem versatil, permitindo seu uso como blusa, colete e

bermuda ampla.

Desenho técnico dos produtos e suas respectivas situagoes de uso:
Produto 1 - Blusa - Colete - Bermuda Sarouel em Malha

1 @ situagao de uso: Blusa ou colete
Abertura com

tic-tac

i 2 2 situagao de uso: Sarouel
| ertura

A pega em malha de algodao
permite ser vestida como
— short sarouel (ao vira-lo de

... Bolso aplicadg-.
3 ponta-cabega) como colete,

com bordas
cortadas a fio
Botao Tic-Tac

ao abrir os tic-tacs e fechada
na opgao de uso como blusa,
demonstrada acima.

Produto 2 - Saia retangular em Jeans

Regulagem interna
(elastico caseado)

Modelagem
ampla

HAS! - A Saia em jeans tem cos

com regulagem interna e
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Produto 3 - Bermuda 3 em 1 em Jeans
1 2 situagéo de uso: Sarouel (bermuda)

\ N
\

Abotoamento

| com botéo de |

presséo

virando o produto de

2 @ situagéo de uso: Blusa
3 ? situagéo de uso: Colete

A Sarouel em Jeans

pode ser usada como

colete, blusa ou como
bermuda sarouel,

ponta-cabeca

Figura 1: Inovagéo formal e multifuncionalidade possibilitam diversas situagdes de uso
Fonte: Prépria (2010)

A moulage e a interferéncia pessoal (manipulacdo) da consumidora
mirim em sua propria vestimenta possibilitam prolongar o ciclo de vida do
produto em funcgdo do vinculo durante o uso. Consequientemente, aumenta-se
0 apego emocional a cada interacao, de acordo com a manipulacéo realizada

pelas meninas.

A otimizacao no uso e a obsolescéncia no produto de moda
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Conforme Manzini e Vezzoli (2002), a utilizacdo dos produtos de moda
infantil por um periodo de tempo maior, pode ser possivel, quando suas
dimensdes e funcdes sao flexiveis. Nesse sentido, Vezzoli (2008) considera o
prolongamento da vida util dos trajes como principal alternativa para um
consumo mais efetivo, ja que se intensifica o uso da vestimenta tornando-a
valiosa ao consumidor, além de reduzir a quantidade de pecas produzidas e,
eventualmente, de pecas descartadas.

Diante da efemeridade motivada pela aparéncia e pela moda, outra
razao resulta na eliminagdo precoce do vestuario: a obsolescéncia estética,
que faz com que os produtos tenham uma vida mais curta.

Dessa forma, no atendimento as questdes projetuais, o presente
trabalho considera as reflexdes de Kazazian (2005) sobre as atualizagdes, de
forma a contemplar produtos com menor envelhecimento estético, reduzindo a
subordinacao as tendéncias, bem como ampliando os limites funcionais.

Os produtos propostos, mostrados na Figura 2, atendem aos seguintes
requisitos, considerados necessidades praticas: conforto térmico, conforto tatil,
liberdade de movimento, coordenagdo e versatilidade no uso, ciclo de vida
prolongado.

No que se refere as necessidades estético-simbdlicas,

contemplam: conscientizacdo, descontracdo, atemporalidade, interatividade,

alegria e criatividade.

Bermuda 2 em 1 em jeans colorido | Blusa-shorts-sarouel em malha Bermuda 3 em 1 em jeans

A bermuda tem tonalidades diferentes
e poucas costuras possibilitando ser
vestida pelo lado direito e avesso . O
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A blusa é ampla devido as pregas que | A bermuda em jeans leve possui
compensam a auséncia de costuras na modelagem ampla e foi desenvolvida
lateral. Ao virar a peca de a patir do formato quadrado e pode
ponta-cabeca, permite-se o uso como | ser usada como blusa ou como colete
short sarouel. virando a roupa dea de ponta-cabega.
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Figura 2: Andlise de vestuario multifuncional mostra prolongamento da vida util dos produtos

Fonte: Propria (2010).
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Materiais, processos e beneficiamentos

A pesquisa de materiais procede dos seguintes critérios: conforto tatil,
facil manutencao, versatilidade de uso e consumo limpo.

A meia malha PT de algodao, o jeans em 100 % algodao e o jeans com
elastano foram selecionados como boas opgdes para o desenvolvimento dos
produtos de moda para as meninas. A meia malha PT tem como caracteristicas
principais o encolhimento e a torcdo praticamente zero nos processos de
tingimento nas pecas confeccionadas, o que reduz significativamente o
consumo de tecido no corte, eliminando a necessidade de prever encolhimento
no processo. O jeans marinho se destaca pela gramatura baixa e pelo
caimento maleavel. O jeans colorido apresenta uma gramatura maior, devido a
possibilidade de uso no lado direito e avesso, mas ganha toque suave apés o
processo de lavagem.

A adequacéao do jeans colorido para seu uso nos dois lados oportuniza
maior aproveitamento no consumo e na reducdo de recursos naturais, ja que
existem duas tonalidades em um unico artigo. O emprego da malha PT na
colecado de produtos garante a reducdo de residuos, pelo fato do tingimento
acontecer somente nos produtos confeccionados, minimizando os residuos
quimicos do processo. O tecido pode ainda ser utilizado em sua cor natural,
além da minima taxa no encolhimento.

A baixa complexidade das modelagens desenvolvidas por meio da
moulage beneficia o encaixe, devido as formas amplas simplificadas.

Logo, o projeto em questdo, contribui para a otimizacdo do processo

produtivo diante da economia em custos, energia, tempo e recursos naturais.

Consideracoes finais

Os resultados da pesquisa atendem aos objetivos inicialmente
propostos: desenvolvimento de vestuario para criancas por meio da exploragao
da modelagem tridimensional a fim de otimizar a vida util do produto de moda.

A moulage oportuniza a expansao do uso, possibilitando a interacdo com
0 consumidor na geragao das diversas configuracées para 0 mesmo produto.
Desta maneira, concretiza-se o produto de moda multifuncional, que
proporciona a personalizacdo de acordo com a intervencdo da crianga,
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fortalece o vinculo emocional e contribui para a expansao do ciclo de vida do
produto, tornando o consumo das meninas mais consciente.

Quanto aos processos de producao, conclui-se que a concepg¢ao dos
produtos versateis ou multifuncionais proporciona importante economia no
tempo de producdo, de recursos téxteis, assim como de processos , seja
tingimento ou confecgéo.

Sob a perspectiva empresarial, ha o questionamento sobre o
investimento em produtos com ciclo de uso prolongado, considerando o
capitalismo. Contudo, ressalta-se que a contribuicdio em longo prazo a
sociedade e ao meio ambiente, inclusive pela pratica consciente da proposta,
fortalece e fideliza o vinculo entre o usuario e o produto de moda, ja que essas

criancas serao futuras consumidoras conscientes.
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