AS INTERFERENCIAS ENTRE A ARQUITETURA, O URBANISMO E A MODA, NA DEFINICAO DE
UM ESTILO PARA O SECULO XXI

Ainda em andamento, esta pesquisa é o tema da tese, a ser defendida no curso de doutorado em
Arquitetura e Urbanismo, da Universidade Federal da Bahia. Neste estudo, se abordam as
interferéncias que sao identificadas, interfaceando a arquitetura, o urbanismo e a moda, que,
analisados sob um olhar conceitual, como produtos de expressao artistica e cultural, compdem a
paisagem das cidades.

O objetivo é perceber, através dos pontos de origem, de congruéncia e de convergéncia, que sdo
observados ao longo do tempo, entre os trés vetores da pesquisa, o rebatimento que tais questdes
representam na definicdo de um estilo, visando contribuir na identificac@o da estética arquiteténica
contemporanea, por meio de uma analise formal e conceitual, compreendida no decurso dos
movimentos sécio-culturais urbanos e das grandes transformacdes no cenario mundial, sob os
aspectos politicos e econdémicos, além dos impactos causados pelos processos de modernizacdo das
cidades, os quais, impuseram adaptacdes radicais, imprimindo novos modos, as populagdes citadinas
ocidentais, desde o final do século XIX.

Na busca de esquadrinhar uma relacdo entre o individuo e o meio, através da propria adequacao,
este estudo se desenvolve a partir de uma o6tica plural, que compreende analisar, entre diversas
questdes, o curso do desenvolvimento estético na trajetoria historica linear e o perfil comportamental
tracado pela reciclagem dos valores sociais que modificam habitos e costumes, além das
consequéncias diretas que o desenho arquitetonico, e, o desenvolvimento de uma teconologia aplicada
especificamente as questdes urbanas, provocam no comportamento do individuo, levando-o a adotar
uma indumentéria que melhor se adeque as necessidades de habitar, transitar e conviver nas cidades,
através de novas concepc¢des espaciais, ou da insercdo de novos equipamentos e mobiliarios.

A comunicacdo coletiva € um dos pontos de partida mais importantes para a andlise da moda, da
arquitetura e do urbanismo, enquanto, sdo agentes de um fluxo de informacao continua. Utilizam uma
mesma dinamica imagética, apoiados em uma linguagem visual imediata, para expressar sentimentos
e materializar a ideologia que vai estar refletindo um tempo e um espaco. Entende-se que “uma visao
estrutural de um edificio, concebida pelo arquiteto, pode ter a resposta numa linguagem da moda e
vice-e-versa. I1sso nao quer dizer que o estilista va construir um prédio, mas pode ter influéncia. O
arquiteto, por sua vez, pode ter influéncia da moda para fazer o projeto de um espaco tridimensional”
(Freitas apud Wajnman, 2002, p. 37).

Influenciados pelos mesmos canones, os profissionais de criagdo que coexistem, tendem a se
comunicar atraveés de uma linguagem estética semelhante, que é definida pelos movimentos socio-
culturais urbanos e sugestiona o comportamento social coletivo. Observam-se influéncias e
interferéncias entre os trés vetores da pesquisa, configurando-os como interface, de tudo que pode ser
contemporaneamente produzido. O contexto atual, abandona as grandes estruturas transcendentes e

teleoldgicas, enquanto pauta sua estética na ‘cultura do ornamento e do signo’, criando formas que



parecem estar limitadas ao revivalismo, ao kitsch e ao eclético, travando, assim, uma interdependéncia
temporal, que pode ser compreendida, quando lastreada na investigacao historica, através dos pontos
de origem, pontos de congruéncia e pontos de convergéncia das concepcdes, conforme demonstra o
gréfico (esquema das interse¢cfes entre Arquitetura, Urbanismo e Moda).

A interdependéncia, iconograficamente explicita, ainda confirma que, além das semelhancas
observadas nos conceitos que dao origem as concepcdes, também existem diversos pontos de
congruéncia entre as criacdes que se atribuem a moda, a arquitetura ou ao urbanismo. Considerando-
se que, quase tudo é tridimensionalmente concebido a partir de um desenho bidimensional, pode-se
entender que os profissionais dessas areas partem de estudos sobre as mesmas questdes — a
espacialidade, a ergonomia, a forma, a funcionalidade, o estilo, os elementos de adorno, as técnicas
construtivas, etc. Os arquitetos e urbanistas, devem resolver no croqui, problemas comuns aos
designers de moda, que segundo Souza (1987, p. 33), estudam o equilibrio, os volumes, as linhas, as
cores e 0s ritmos, para entdo chegarem a uma forma, que é a medida do espaco, e o unico elemento
gue se deve considerar na obra de arte.

Utilizada como principal ferramenta da linguagem de expressao visual, a forma, de acordo com
estudos desenvolvidos a partir do zeitgeist, € capaz de revelar o ‘espirito do tempo’, das cidades, dos
monumentos e das roupas. Diversas relacfes formais e conceituais, estabelecidas pela estética, desde
a Antiguidade Classica até os dias atuais, entre os trés vetores da pesquisa, estdo comentadas nas
obras de Laver (1949), Mumford (1998), Sennett (2003) e Mello (2004).

Vale salientar que, ao observar diversos tragos comuns, detectados por Jamerson, Derrida, Couchot
e Quéau, nas artes plasticas, na computacao grafica, na arquitetura e na literatura, Wajnman (2002, p.
39) relaciona as caracteristicas essenciais (perda de centro; perda da separacado sujeito/objeto, o
sujeito e o contexto se confundem; poder da simulag&o, da recriacédo; supressao da profundidade,
intertextualidade, mutabilidade; descontextualizacdo, “canabalizacéo aleatoria” de todos os estilos do
passado, simultaneidade), para questionar sobre a inclusdo da moda nessa mesma visao conceitual,
uma vez que ela retrata as mesmas caracteristicas e se volta as mesmas questdes.

Contudo, conforme a pesquisa vem se desenvolvendo, € possivel compreender que os infinitos
argumentos e elementos que congruem pelos mesmos pontos, convergem para 0 mesmo foco de
interesse: abrigar o individuo, usando uma linguagem estética para estabelecer uma comunicacao
coletiva. Entre os inUmeros pontos comuns, também se entende que a cidade, a casa e a roupa tém
significacdes psicoldgicas de carater essencialmente protetor. Em escalas diversas, representam uma
forma de abrigo, enquanto buscam um equilibrio entre a estética, a funcionalidade e o conforto.

Desde a virada do século XVIII, os paradigmas estéticos europeus, eleitos pela sociedade ocidental,
direcionavam para um estilo de vida mais confortavel, totalmente antag6nico a experiéncia vivida na
era barroca, quando, talvez se possa registrar o maior desafio que o individuo urbano tenha vivido, no
sentido de adequar-se ao meio, afinal, usando saias com diametro de seis metros (K6hler, 2001, p. 416

a 432), era quase impossivel circular nos espacos internos, através das portas, descer escadas, sentar



em cadeiras ou sofas, dar um aperto de méos, usar o toalete, etc.. Na busca de solu¢cbes, a moda
chegou a influenciar o design arquitetdnico, Nnos corrimaos curvos e nas portas mais largas (Laver
2001, p. 131 e 178 a 180). Segundo Castilho, “a arquitetura dos castelos e o mobiliario tinham que ser
modificados para que as mulheres com tais vestimentas pudessem ocupar e se locomover nesse
espaco” (2004, p. 122). Assim como ocorreu na arquitetura, a moda evoluiu, experimentando novas
formas e novos materiais de construgéo, buscando o desenvolvimento tecnolégico das estruturas
internas para essas vestiduras.

Fabricadas em ateliés comerciais, desde o século XIX, a complexidade das vestimentas exigiram
esquemas e projetos para que fossem executadas. Estudos geométricos, estruturais e mecanicos,
comuns a arquitetura, foram usados no desenvolvimento das armacdes ‘a coudes’ (tubulares), usadas
para dar volume as crinolinas e as tornure. Essas novas estruturas, devolveram o movimento as
mulheres. Até entdo, as roupas eram modeladas no corpo, assim como a arquitetura por algum tempo
foi projetada sobre o solo.

Constata-se ter havido uma mudanca gradativa na indumentéria, enquanto novos elementos de
conforto estavam sendo inseridos nos centros urbanos oitocentistas, o que leva a pensar que,
indiretamente, as cidades induziram a ado¢do de um comportamento moderno, um novo estilo de viver
e vestir, para que os individuos pudessem interagir com o meio. Assim, pode-se dizer que a arquitetura
interferiu diretamente sobre o estilo de vida das sociedades, que se ‘afrancesavam’, ao elegerem o
urbanismo hausmanniano, os estilos Art Nouveau ou Art Déco, a moda ditada pela haute couture, e
principalmente, os modos de viver de uma belle époque. Percebe-se que, nessa fase, o urbanismo e a
arquitetura foram referenciais da moda. A partir do século XX, ndo havia mais espaco nem para as
anquinhas, nem para os adornos exagerados. Como usuarias dos servi¢os de bondes, metro,
automoveis, etc., as mulheres deveriam usar, e usaram, vestimentas que nao |lhes restringia os
movimentos, possibilitando maior agilidade. Reafirma-se, portanto, a idéia de que o desenvolvimento
tecnoldgico ndo so6 apresentou novas formas, facilitando o cotidiano nos centros urbanos, mas, mudou
hébitos, costumes e valores, como o despertar para a pratica de esportes, a preocupa¢cdo com 0 Corpo
e a busca de lazer em espacos publicos.

Nas primeiras décadas do século XX, parece ter sido dificil dissociar a imagem paradigmatica de
Paris, com a sua imponente beleza arquitetbnica, dos produtos de moda que encantaram o mundo, ou
da elegancia requintada dos seus transeuntes. Sennett (2003), comenta que na Paris revolucionaria do
século XIX, um imaginario de liberdade corporal entrou em conflito com a necessidade de espaco
comum e dos rituais comunitarios. Coloca também que o triunfo da liberdade individual de movimento,
simultaneamente ao surgimento das metropoles do século XIX, levou a um dilema especifico e que
ainda persiste: cada corpo move-se a vontade, sem perceber a presenca dos demais (p. 21). Iniciava-
se naquele momento, o processo de individualismo, predominante nos individuos metropolitanos, que
esta retratado nas formas estéticas da moda, citadas por Mendes e Haye (2003, p. 74), e da
arquitetura, no final do século XX.

A partir dessas infinitas relagdes conceituais, materiais, formais e espaciais entre a arquitetura, o

urbanismo e a moda, constata-se a possibilidade de se utilizar a arquitetura de concepcéo, no



desenvolvimento de produtos de moda, assim como na elaboracédo de um projeto. Afinal, a
arquitetonicidade, enquanto conceito arquitetdnico de concepcao, refere-se a arquitetura ndo como um
produto, mas, como um projeto. Assim como na moda, a esséncia da arquitetura esta no desenho.

Entende-se que a moda € concebida sob a influéncia de fatos e circunstancias que definem os
momentos. Absorvidos pelos individuos que compartilham os mesmos espagos, esses momentos se
transformam em movimentos sdcio-culturais urbanos. As combinacfes desses codigos, formatam
estilos e compdem ‘modos’. O modo de vestir, sempre corresponde ao modo de ser, de estar e de
viver, pode-se colocar, portanto, que a moda € o reflexo de um tempo, expressando uma cultura, seja
através da sociedades, da arquitetura, da cidade ou da arte. A espacialidade, que nao se restringe a
um campo especifico a ndo ser ao nosso consciente mental, fabricando imagens e delimitando uma
dimensao fisica para alguma coisa, segundo Zevi (2000, p. 175), na arquitetura pode ser interpretada a
partir de trés pontos: conteudo, fisiopsicologia e forma. Na moda, essa analise ndo versa sobre outros
itens. A moda e a arquitetura devem ser entendidas a partir das suas interpretagdes conceituais, para
gue melhor se compreenda uma série de possibilidades que tém, de agregar informacdes as
construgdes imagéticas, como as de beleza, emocdes, forca, poder, etc.

Na arquitetura e na moda conceitual do século XXI, destaca-se o trabalho de japoneses, que
radicados na Europa e nos Estados Unidos desde as ultimas décadas do século XX, tém influenciado e
até direcionado o design ocidental. Minimalistas por exceléncia, 0s ‘neo-japonistas’ sdo mestres em
usar a espacialidade como um dos mais importantes eixos para uma representacao iconoldgica. No
gue se refere ao urbanismo, considera-se que uma das melhores retratacdes foi feita por Lipovetsky
(2001, p. 12), ao citar que a moda €é a pedra angular da vida coletiva, que comanda as nossas
sociedades ocidentais. Deve ser vista como um fendmeno sécio-cultural urbano, uma vez que tem seus
padrdes estéticos redefinidos através dos movimentos culturais, 0os quais, sao superados apenas pela
beleza, como forma intemporal, eterna.

O individualismo, que se afirmou a partir dos anos 90, pontua que a importancia de ser
diferentemente igual a todos, sem barreiras. A liberdade de expressao (explicita na moda, pela
variedade de modelos compondo uma mesma vitrine), e o ‘morar s@’ (em espac¢os bem decorados e
criativos, como os lofts), criaram uma tendéncia para que a moda, 0s espacos, 0s habitos e os
costumes também se individualizassem. Criou-se uma forma de viver e entender o mundo de acordo
com o conceito de visualidade limpa da estética clean, aplicavel a qualquer area. O individuo urbano
passou a frequentar ‘espacos hipe’, que funcionam 24 horas/dia e oferecem um mix de produtos
universais, que variam de livros a frost-food. Observa-se inclusive, que nesses locais de concepcéo
recente e atual, a oferta dos produtos é feita em uma dinamica de self-service, o0 que preserva o
individualismo do consumidor e provoca que uma variedade de estilos seja exposta de forma paralela e
harménica, visando contemplar, simultaneamente, diferentes clientes.

Nota-se que também houve uma valorizacao dos espac¢os onde se possa manter contato direto com
a natureza, provavelmente, em decorréncia a saturacao provocada pelo inevitavel convivio com os
inconvenientes urbanos. Contudo, na continuidade desse processo, o codigo da virada do século XX foi

‘preservar’ (no aspecto material, ou no imaterial). O homem entendeu que so6 é possivel ser imortal



transcendendo o seu proprio tempo, e, essa nova Vvisao sobre a extensao da vida, concede um valor
méaximo ao passado, fazendo com que as informacdes trazidas de outras épocas, possam, COmo huma
engrenagem, se interligar e montar o presente. Sob a Gtica da pratica urbanistica neoliberal,
desregulacionista e preservacionista, surge na arquitetura, no espago urbano e na moda, o interesse
pela ‘vintage’ e pelo ‘retrd’ (expresso em releitura) parte da necessidade do homem ‘encontrar sua
referéncia, para que possa determinar sua trajetdria’ (conforme teorizou Einstein). Assim, investiu-se na
revitalizacdo de centros historicos, na criacdo de parques ecolégicos com projetos de preservacao
ambiental, e na revalorizacao de espacos publicos comuns, como as pracas. Fora do perimetro urbano,
ocorreu a delimitacdo de reservas naturais, que passaram a ser protegidas por érgéos especificos, sob
uma vigilancia muito mais cuidadosa, visando preservar o que ainda sobrava do meio ambiente natural.

A moda, através da sua linguagem conceitual com abrangéncia universal, assim como o urbanismo
e a arquitetura, se manifesta, a favor dos projetos de preservacédo do ecossistema e aproximacao entre
homem e a natureza, como se buscasse resgatar suas origens. Contudo, € um novo discurso que se
vé redirecionando esse sentimento de resgate, predominado pela pluralidade de sentidos, que abole a
centralizacdo das idéias, fragmentando-as. Para Vera Dodebei (2000, p. 60), é através das
representacdes processadas na esfera pessoal, como memoaria individual, ou, na esfera publica, como
memoria coletiva, que se retém a memoria social, construindo identidades culturais.

A intercesséo, entre o urbanismo e a moda, faz acreditar que se caminha em direcdo ao momento
de reconhecer, que a skyline das cidades ndo mais podera ser determinada pelas suas formas, mas,
pelo efeito pluralista contido na sua imagem, construida a partir do imaginario coletivo, efémero e
mutante, capaz de absorver as mais variadas informagdes. A moda, como expressao individual e tribal,
€ um produto essencialmente urbano, e torna-se indispensavel a essa composi¢cao imageética.

Enquanto o reflexo de um tempo, capaz de expor os habitos e os costumes de uma sociedade, a
moda que decora 0s corpos, 0s espacos interiores ou a fachada dos monumentos, pode ser
compreendida como um objeto de composi¢cdo da imagem urbana. O estilo adotado pela moda, informa
sobre os modos de viver de uma sociedade. Segundo Argan (1998, p. 43), ela representa um papel na
dimenséo cénica da cidade. Percebe-se, que assim como os estilos arquitetbnicos, as formas
vestimentares representam uma fonte de informacdes, de valor simbdlico inesgotavel, que
complementam a leitura dos espacos urbanos, passivel de identificar o tempo e o espaco de uma

paisagem, o que é vital para as investigacdes histéricas das cidades.
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