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Em 2002 o primeiro volume do “Brasil por suas aparéncias — uma
histéria da moda”, uma pesquisa historica cujo objetivo central € discutir a
construcdo da identidade nacional a partir das estratégias da aparéncia
articuladas pelos grupos de elite, foi concluido. No ano seguinte, os resultados
das pesquisas centradas nas sociabilidades coloniais brasileiras foram levados
ao publico através de um CD-ROM distribuido gratuitamente as mais diferentes

Universidades Brasileiras e outras Instituicbes de ensino.

Somente em 2005 podemos retomar este trabalho e, dando continuidade
a proposta inicial, desenvolvemos a pesquisa que se segue, na qual é
abordada a sociedade que se instituiu junto ao regime monarquico de governo.
Se nas sociabilidades coloniais foi necessario analisar distintamente o0s
diferentes agrupamentos compostos sobre o territério, na ocasido parte do
Império Ultramarino Portugués, no periodo imperial pode-se localizar um
embrionario sentimento de unidade que, a partir do Rio de Janeiro, espalhava-
se pelo entdo chamado Império Brasileiro. Compreender como se articulou a
nocdo de Brasil desejado com as estratégias das elites que se constituiram em
torno da Coroa Brasileira foi 0 objetivo maior. Questdes centrais norteavam o
trabalho de levantamento bibliografico e ponderacdo das assertivas
encontradas nos livros de qualidade que compdem o acervo historiogréafico

brasileiro. As questdes principais foram as seguintes:

a) Em que medida a corte brasileira imperial reproduziu as cortes
européias e, a partir dessa semelhanca, conduziu a idealizacdo da

aparéncia para a configuragéo das elites nacionais?

b) Como a manipulacdo da aparéncia idealizada, pelas elites constituidas,
interferiu nas lutas ideoldgicas para a instalacédo da republica brasileira.



Portanto, para que o caminho metodoldgico tivesse nexo e, a0 mesmo
tempo, pudesse o material produzido contribuir para o estudo da sociedade de
moda nas terras brasileiras, além de responder as questdes norteadoras, fez-
se uma introspecc¢do criteriosa dos diferentes momentos ja consagrados pela
historiografia nacional, propondo um percurso de analise aos futuros leitores.
Sabemos que toda histéria é selecdo e constru¢cdo de uma memoéria que perde
a emocao do vivido e estereotipa 0 passado num formato intelectualizado ao
bel prazer do historiador, contudo, ndo nos incumbimos de discutir os embates
tedricos implicados no reconhecimento dos limites dos fazer do historiador, ndo
nos atemos a debater as ideologias subjacentes aos recortes tradicionais da
histéria chamada brasileira ou nacional. Apropriamos-nos deles, os filtramos
pelos pressupostos que conduzem nosso pensamento e, abordando a
aparéncia como instrumento de constituicdo de estratégias de poder na
elaboracdo de uma identidade nacional, desenvolvemos o trabalho que se

segue.

Sentimo-nos apenas no dever de introduzir o leitor a compreenséao do
gue seja a identidade, a nagao e a aparéncia em nossa abordagem. O primeiro
desencanto ao estudante nedfito, nesse assunto, € que toda identidade é
sempre criada, jamais natural, logo, ndo ha uma identidade nacional que possa
ser o elemento identificador e compositor da unidade de toda a populacéo. O
gue temos sao critérios que cada historicidade determina como relevantes e
definidores da aglutinacdo realizada ou que se deseja realizar, criando assim

uma “cara” para aquilo que diz identificar.

Conforme Nestor Canclini salienta, uma identidade, em seu sentido
primitivo, s6 seria possivel se houvesse entre todos os habitantes de um
territorio uma entidade comum compartilhada, uma experiéncia do vivido
préxima e sentida por todos os membros daquela comunidade. Nesses casos o
passado é ritualizado e uma identidade singular, a ser revivida em diferentes
momentos, é instituida. Em suas palavras:

Ter uma identidade seria, antes de mais nada, ter um Pais, uma cidade ou um
bairro, uma entidade em que tudo o que é compartilhado pelos que habitam
esse lugar se tornasse idéntico ou intercambiavel. Nesses territérios a

identidade é posta em cena, celebrada nas festas e dramatizada também nos
rituais cotidianos (1997, 190).



O que seria entdo possuir uma identidade? Segundo Aristoteles, seria
possuir uma unidade de substancia, ou seja, “as coisas séo idénticas no
mesmo sentido em que sdo unas, ja que sdo idénticas quando € uma so sua
matéria ou quando sua substancia € una”. Hegel também defendeu essa
compreensao de identidade: “coincidéncia ou unidade da esséncia consigo
mesma”. Porém, outros pensadores, menos essencialistas, definiram a
condicdo da identidade de maneira diferente. Para Leibniz “idénticas sao as
coisas que se podem substituir uma a outra”, o que, no caso, hao exige uma
identidade completa, de esséncia, mas apenas plena em relagédo a um aspecto.
Todavia, foi outro tedrico que desenvolveu a idéia de identidade que a histéria
cultural adota. F. Waismann, em 1936, debateu a idéia de que a identidade
pode ser firmada por convencéo, ou seja, descartou uma identidade a priori
entre as coisas ou uma identidade “natural” (BRUGER, 1987, 220-21). De
acordo com sua concepcdo, ndo é possivel estabelecer em definitivo o
significado da ldentidade ou o critério para reconhecé-la, mas dentro de
determinado sistema linguistico, é possivel determinar esse critério de forma
convencional e mais oportuna. Ou seja, somente dentro de um determinado
contexto onde se convencional o que seria 0os semelhantes que se podera
operar um reconhecimento identitario entre as partes.

Destas ilacoes podemos ponderar que, do ponto de vista de um discurso
ufanista e nacionalista, o termo identidade corresponde a uma unidade de
substancia, como Hegel e Aristételes defenderam. Para nacionalistas, o fato de
determinada populacdo possuir em comum o territorio de nascimento ou
origem étnica ou a subordinacdo a um determinado Estado ou religido as
fariam portadoras de uma esséncia que, apesar das mais evidentes
diversidades, as tornavam unas, portadoras de uma identidade.

Diante de um discurso com pretensées mais relativistas o sentido de
identidade que prevalece € o de possibilidade de substituicdo, tal como Leibniz
defendeu. Neste, a diversidade é admitida, evidenciada, e uma esséncia, a
priori, € descartada. Contudo, salienta-se a existéncia de elementos de contato
gue permitem aos membros do grupo se substituirem mutuamente, dada sua
semelhanca. Nesta proposta recaem todos aqueles que afirmam ser o povo

brasileiro a fusdo de muitas ragas, onde se vé italianos, alemaes, portugueses



e gringos diversos ao lado de negros e indios, tendo em comum a persisténcia
e a alegria. Seriamos diversos e unos.

Mas, para o historiador da identidade, o significado mais apropriado é
aguele que contextualiza a circunstancia da aplicacdo do conceito ao seu
préprio sentido. Assim sendo, a terceira dimensdo do conceito torna-se a mais
adequada. Nao ha uma identidade nacional que possa ser o elemento
identificador e compositor da unidade de toda a populacdo. O que temos séo
critérios que cada historicidade determina como relevantes e definidores da
aglutinacao realizada ou que se deseja realizar.

A aglutinacdo se opera nos contextos onde ha a presenca de um
estranho, a quem desejamos marcar nossa diferenca. A presenca deste nos
faz buscar semelhancas na intencédo de definir com clareza quem € o0 “nés” e
guem € o “outro”. Reforcamos, assim, nossas semelhangas, apagamos nossas
diferencas, tudo para reafirmar uma diferenca maior entre nés e o outro.

Assim sendo, por mais que a identidade seja uma busca da semelhanca,
ela sempre é definida pela diferenca de si, com seu exterior. Como afirma
Renato Ortiz: “Toda identidade se define em relacdo a algo que Ihe é exterior,
ela & uma diferenca” (1994, 7).

Como um segundo desencanto, precisamos também prevenir que néo
nascemos patriotas. A nacdo brasileira nos € construida pouco a pouco na
medida em que somos apresentados aos mapas que representam nosso
territério, as imagens de paisagens encontrados desse mesmo perimetro, aos
simbolos que a identificam diante de outras nacdes e, especialmente, quando
uma equipe esportiva entra em cena trazendo ao peito uma camiseta com as

cores que nos disseram ser as do Brasil.

A definicdo de Benedict ANDERSON de Nacéo é classica e pertinente:
“uma comunidade politica imaginada como implicitamente limitada e soberana”
(1997, 23). Este conceito contempla duas questdes extremamente importantes

para a compreensao desta construcao historica chamada Nacéao:

1) comunidade — esse termo evidencia a exigéncia de um conjunto de pessoas
e do sentimento de pertencimento a ele por questdes determinadas. Porém, é
mais que apenas um grupo, pois o termo comunidade implica numa

experiéncia espacial, temporal e social comum de seus membros.



Como o termo vem associado do adjetivo “politica”, a precisdo do
agrupamento fica apresentada por este. Isso delimita a condicdo da mesma, ou
seja, é uma reunido de pessoas que compartilha, entre si, uma preocupacao
coletiva e ideoldgica. Assim definido, podemos, entdo, citar como exemplo 0s
torcedores de um time presentes num estadio de futebol. Esse grupo seria
constituido de pessoas, que espontaneamente optaram por se associar a ele e
gue concordam com as idéias e causas defendidas. Mais que ver uma partida
de futebol eles se deslocam ao campo com um objetivo comum: apoiar sua
agremiacdo. Os membros se reconhecem como iguais, estdo dispostos a
defender suas idéias diante de outras contrarias e a se ajudarem mutuamente
em prol do objetivo maior: ganhar a partida ou o campeonato. O grupo se
institui em comunidade porque compartilha uma vivéncia, tem um objetivo

comum e se sente diferente de outros, cujos objetivos sdo semelhantes.

2) imaginada — o termo, segundo os dicionarios comuns, como também os
especializados, é aproximado das noc¢des de ilusorio, irreal, ficticio ou
fantastico, fabuloso, legendario, mitico ou ainda inventado, falso, absurdo,
utdpico, fingido e quimérico. Todas estas conotacfes expressam, em resumo,
a oposicao do termo com o real, verdade ou realidade. Desta forma, quando
pensamos em uma comunidade imaginada, devemos sup6-la irreal. Porém, se
a pensarmos dentro dos parametros dos pensadores do imaginario, a oposi¢ao

se esvai. Nao é o caso de verdade ou mentira que esta em jogo.

Dentre os muitos pensadores de renome sobre o imaginario, Gilbert
Durand destaca-se na linha antropolégica. Para ele o imaginario € o “conjunto
das imagens e das relacdes de imagens que constitui o capital pensado do
homo sapiens e parece ser o grande denominador fundamental, onde se
encaixam todos os procedimentos do pensamento humano” (apud SILVA,
1986, 574). Assim, o imaginado ndo € uma farsa, mas um elo articulador dos
sentidos sociais, sendo imprescindivel tanto para a experiéncia histérica quanto

para a compreensao dela.

Para entendermos melhor, podemos retomar ao exemplo da torcida. A
comunidade que os torcedores compartilham é imaginada, pois nada os torna

obrigatoriamente parte daquele grupo. Foram as imagens do time, das cores de



sua camisa, das experiéncias vividas lado a lado que os levaram a uma
identificac&o por oposi¢céo a outras tantas imagens e cores que eles preferiram
descartar. Logo, mesmo que sejam de grupos sociais distintos, que divirjam
consideravelmente em seus valores morais, de gosto ou politico, no ponto de
vista futebolistico eles se dizem torcedores de X porque eles acreditam nisso e,
essa crenca, conduz seus atos nesse aspecto. Desta forma, mesmo que a
comunidade de torcedores seja imaginada ela ndo é irreal, fantasiosa ou
inventada.

Na interpretacdo da conotacdo do termo “imaginada”, usado por
Anderson, temos, entdo, que descartar a idéia simplista de uma ideologia que
fantasia sentidos e ilude as pessoas, 0s apresentando enquanto verdade em
relacdo a um territério, que no caso especifico seria definido como limitado e
soberano. Se as cores da camisa e 0 talento dos jogadores criam pontes
imaginarias entre personalidades particulares e torcidas, a idéia da Nacéo
comecga a ser imaginavel na medida em que se afirma a presenca de um

territério definido e de uma soberania reconhecida como de fato.

Porém, o mais importante a esclarecer é a condicdo que a identidade
nacional goza na construcédo do sentido de Nacédo. Pois, entendendo-a como
comunidade imaginada, ndo seria possivel construi-la no imaginario social,
sem antes determinar e atribuir referentes “significacionais” a populagdo que
habita o territério com pretensdes de tornar-se uma Nacdo. Um desses €
vulgarizar uma imagem do que é o territério e os mapas e nossas licdes de
geografia o fazem muito bem. Porém, mais do que isso, as imagens devem
operar com a nossa noc¢ao de pertencimento e o caminho encontrado para tal,
historicamente, foi criar um passado em comum e propor um ideal para todos.
Para tanto é preciso ter poder, poder de dizer qual imagem olhar, qual camisa

vestir, qual sentimento reter.

Portanto, no consenso entre Hobsbawn (1990), Renan (2001) e outros
autores, a Nacdo é antes de tudo, um artefato cultural cuja elaboracdo é
matizada pela experiéncia histérica dos sujeitos sociais. Cabe, entdo, “a fim de
entendé-los adequadamente, (...) considerar com cuidado como tem chegado a

ser historicos, de que modo seus significados alteraram-se no correr do tempo



e porque, na atualidade, tem uma legitimidade emocional tdo profunda”
(ANDERSON, 1997, 23).

No que tange a aparéncia, a compreendemos como a instancia possivel
da experiéncia social e, assim sendo, delimita as possibilidades da recepcéo
estética dos sujeitos sociais. Portanto, um terceiro desencanto ocorre a todos
agueles que julgam a aparéncia como sendo uma “casca”, um invélucro, que
apenas disfarce, mascara ou esconde um verdadeiro que estaria abaixo ou
acima dela. Afinal, a aparéncia nao é ideologia, no sentido que o materialismo
historico propde, nem é a ilusdo que o historiador deva descartar em suas
investigacbes, mas é a dimensdo da experiéncia social que mediatiza a
apreensdo das representacdes construidas. Ndo como instrumento, tal como
0s Oculos fariam aos olhos deficientes, mas como substancia, que delimita,

condiciona e significa a mensagem.

Daniel Roche, historiador vivo dos mais respeitados na Franca, diz que:

A cultura das aparéncias é a principio uma ordem. Para chegar nela é preciso aprender
uma linguagem que autorize a comunicagdo em um dominio estranho, e por isso mesmo
mobilizador do imaginario, onde o espiritual e 0 material se misturam com particular
forca. Ai, o mental se faz corpo, ai o corpo individualizado expde as transcricBes
fugazes da personalidade, ai a roupa valoriza as correspondéncias subterréneas da
matéria e do espirito (1989, 487).

A validade do trabalho com a aparéncia reside na compreensao de suas
intersec¢cBes na constituicdo dos sujeitos e nas relacdes constituidas entre
eles. Além disso, a aparéncia, conforme Bollon, “repousando sobre a
elaboracdo de imagens e de simbolos, sempre aparece como um modo de
expressdo infinitamente mais sensivel e sutil, maleadvel porque
permanentemente contraditorio e para sempre inacabado, por isso poético e
profético” (1993, 164), traz ao seu observador mais indicios e pistas do que a
linguagem formal, cujo dominio da l6gica e seu principio da nao-contradicao
limita a dindmica ambigua dos desejos, vontades, impulsos e motivacdes
humanas, ou seja, a aparéncia nos diz muito mais que os discursos escritos,

gue os documentos e suas informacgdes.

Michel Maffesoli considera que a estética social organiza-se em torno
dos seguintes pivos: “a prevaléncia do sensivel, a importancia do ambiente ou

do espaco, a procura do estilo e a valorizagcdo do sentimento tribal” (1996);



esse conjunto, podendo mesmo caracterizar a cultura sob um determinado
aspecto, é definido como “formismo”. Essa categoria deposita na aparéncia a
responsabilidade social de estabelecer as relagdes entre 0s sujeitos e mesmo
entre os diferentes grupos sociais, tornando-a tanto expressao quanto meio de
diferenciacdo e constituicdo de si. Toda aparéncia, portanto, constréi uma
estética social', cuja principal funcdo é de se constituir como ethos, estabelecer

uma ética, de fazer da forma e da aparéncia um agente social.

Dessa forma, o corpo de cada sujeito é espaco de teatralizacdo do texto
gue ele expbe aos seus pares. Nessa exposicdo-enunciacdo nao apenas diz
como deseja ser visto, como também constréi em si uma auto-imagem que o

auto-significa.

Assim sendo, definimos a moda como um é ethos das sociedades
modernas e individualistas, que constituido em significante, articula as relagées
entre 0s sujeitos sociais por meio da aparéncia e instaura o novo como

categoria de hierarquizagéo dos significados.

Aplicando estes conceitos a nossa proposta de pesquisa partimos do
pressuposto que as estratégias de poder sempre negociam imagens
idealizadas, sendo que quanto maior € a dependéncia cultural de um pais mais
as imagens sao importadas de paises ou sociedades consideradas superiores

e constituidas como “espelhos”.

Além disso, o que propomos €é analisar a dimensdo da aparéncia
enquanto construtor de sociabilidades. Interessa-nos atentar para as relagdes
entre os diferentes grupos sociais, étnicos, econbmicos e sexuais,
estabelecidas pela aparéncia, e o quanto a predominancia de uma aparéncia
idealizada foi associada ao poder e estava implicita ao seu usufruto, sendo, até
mesmo, fundamental na construcdo de uma face para a chamada Nacao

Brasileira.

O Estado Nacional Europeu, antecessor histérico do estado democratico
contemporaneo, desenvolveu suas estratégias de poder e de submissdo das

classes sociais pela articulacdo politica da aparéncia. Apds a crise do século

! Ver arespeito da fungo estética na sociedade MUK AROVISKY, 1988, pp.22— 90.



XIV, a nobreza européia, desestruturada em seu poder econdémico-politico
pelas transformacdes do proprio feudalismo, encontrou na ritualistica da vida
cortesd a manutencdo do status social que desejava (ELIAS, 1999). A
continuidade da aurea de superioridade da nobreza diante dos demais grupos
burgueses foi possibilitada pela instrumentalizacdo do poder através de
espetaculos, cuja riqueza e deslumbramento seduziam os espectadores e o0s
convertiam em suditos (APOSTOLIDES, 1993). A aparéncia, em sua
exuberancia e vitalidade, construiu o distanciamento necessario a manutencao
do poder, tanto quanto pautou sua distribuicdo. A sociedade moderna instaura
a aparéncia como campo privilegiado da exibicdo da superioridade, tendo em
vista essa ser significada a partir do novo, qualificativo-mor da inventividade
humana exaltada.

A elite constituida no “Brasil”, a partir da Coldnia, construiu um sentido
para esse nome na mesma propor¢cdo que definia um contorno a sua
identidade. Tal identidade, muito imprecisa, sem duvida, avangou no projeto de
homogeneidade na medida em que o Estado brasileiro fortaleceu-se durante o
Il Império e reconstruiu-se, mediante um novo perfil de ser elite, quando da
fundamentacdo da Republica.

O primeiro volume, deste trabalho, contempla o periodo da histéria de
nosso territério, convencionalmente chamada de Brasil-colénia, mais
precisamente de 1500 a 1808. Descartamos, desta primeira parte, 0 processo
de redefinicdo do sentido politico da colbnia, suscitado a partir da chegada da
Familia Real ao Brasil. Dando continuidade neste segundo volume iniciamos
nossa abordagem analisando os jogos de interesses diante da independéncia e
0s projetos de Brasil que estavam em pauta para, finalizar, pensando no Brasil
gue via o século XX se aproximar e duvidava do modelo que havia criado para

si, buscando, sobretudo, além oceano, uma matriz a seguir n0osS NOVOS tempos.

Se no primeiro volume encerramos a apresentacdo alertando o leitor
para ndo se enganar, pois tratariamos de uma comunidade imaginaria em
construcdo, neste volume podemos alertar que a construcdo ndo havia se
findado e que a comunidade imaginada continuava seu processo, contando,
porém, com uma intelectualidade marcada pelo romantismo, com a presenca

de cidades que traziam para mais perto o modelo sonhado e, especialmente,



contando com uma elite que gozando de acesso ao Brasil sonhado, ou seja, a

corte imperial brasileira, maquinava a identidade que lhe convinha.

Referéncia Bibliografica

ANDERSON, B. Comunidades Imaginadas — reflexiones sobre el origen y la
difusion del nacionalismo. México : FCE, 1997.

APOSTOLIDES, Jean Marie. O rei maquina. Rio de Janeiro: José Olympio,
1993.

BOLLON, Patrice. A moral da mascara. Rio de Janeiro: Rocco, 1993.

BRUGER, W. Dicionario de Filosofia. S&do Paulo: EPU, 1987.

CANCLINI, N. Culturas Hibridas - estratégias para entrar e sair da
modernidade. Sdo Paulo: Edusp, 1997.

DURAND, G. Apud SILVA, Benedicto (org.) Dicionario de Ciéncias Sociais.
Rio de Janeiro: FGV, 1986.

ELIAS, N. A sociedade de corte. Zahar Editores, 1999.

HOBSBAWN, Eric. Nagdes e Nacionalismo desde 1780. Rio de Janeiro: Paz
e Terra, 1990.

MAFFESOLI, M. No fundo das aparéncias. Petropolis: Vozes, 1996.

MUKAROVISKY, Jan. Escritos sobre estética e semiodtica da Arte. Lisboa:
Estampa, 1988.

ORTIZ, Renato.Cultura Brasileira e Identidade nacional. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1994.

RENAN, E. Qué es una nacion? In: BRAVO, A. F. La invencién de la naciéon —
lecturas e la identidad de Herder a Homi Bhabha. Buenos Aires:
Manantial, 2001.

ROCHE, Daniel. La culture des appparences. Paris: Fayard, 1989.
SANT’ANNA, Mara Rubia. Aparéncia e poder: novas sociabilidades
urbanas em Floriandpolis de 1950 a 1970. Tese (Doutorado em Historia) —
Instituto de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas, Universidade Federal
do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2005.

. A moda : o desafio de penséa-la além do produto. In;: Moda palavra 2.
Florianopolis: Udesc/ Insular, 2003.



