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Resumo

A moda é um fenbmeno da sociedade moderna cujo significado tem acompanhado as
mudancas dessa sociedade. Do século XIX ao XXI a moda tragou um percurso para a
sua instituicdo fendmeno social e objeto de estudo nas ciéncias humanas. A moda se
revela portadora de uma dimenséo social e outra individual, designando processos
sécio — culturais de carater mais ou menos coercitivo, geral € mais ou menos
independente, particular. De modos de fazer e vestir, moda passou a significar a
novidade que todos usavam, sendo atualmente nomeada como moda conceitual

designando um valor simbdlico expresso no estilo e na atitude.

Os primeiros pontos

A moda nao faz furor apenas nas passarelas, mas também na academia. Desde
as ultimas duas décadas do Século XX a moda vem se tornando tema de investigacéo
para varias disciplinas nas quais tem se configurado um complexo objeto de estudo,
especialmente para psicélogos, socidlogos, antropologos, filésofos e historiadores.

No Século XIX, a moda ja instigava a curiosidade de estudiosos e se revelava
objeto de interrogacgfes, sobre o qual foram elaborados discursos académicos como
mostra Rainho (2002) ao tracar um percurso de abordagens sobre a moda realizadas
por alguns pensadores que, jA naquele periodo, examinaram e postularam sobre a
moda. Esta pioneira producdo académica foi produzida ao mesmo tempo em que a
moda se configurava como um fendmeno social e historico singular da sociedade
moderna.

A constituicdo da moda como fendbmeno moderno ocorre no ambito do processo
de consolidacdo e expansdo da economia industrial acompanhando o préprio ritmo de
formagédo de um mercado de massas e de uma estrutura social baseada em valores e
relacdes que significaram a ruptura com os vinculos medievais da tradicao e a fixacao
do presente e do novo como expressdes maximas dos novos tempos. Acompanhamos

esse trajeto com Lipovetsk (1997), percorrendo o0 que ele apresenta como o primeiro



momento da moda, denominado de moda aristocratica, identificada a partir do século
XV quando a inovacdo das roupas se torna regra e prazer, até atravessar o segundo
momento que o autor denomina de a moda de cem anos, formada de um lado pelas
industrias de roupas e de outro pela Alta Costura, compondo, segundo o autor, o duplo
da moda, seguindo-se a era da moda aberta com o prét — a — porter e a forca da
producdo industrial democratizando o acesso a moda até chegar a moda consumada,
com a extensdo da légica moda ao conjunto da sociedade e a sua intensificacdo na
subjetividade.

A moda, esti associada aos processos de mudanca de valores culturais que
desqualificavam o passado valorizando o presente e a novo; o desenvolvimento da
indUstria téxtil, a fabricacdo em série de roupas, a melhoria das condicdes de vida das
classes médias, que foram tornando o mercado de roupas prontas acessivel a uma
parcela grande da populagdo. A constituicdo da Alta Costura, como um mercado
exclusivo de moda para as camadas ricas, com modelos originais e luxuosos,
diferenciando-as da massa participante do mercado industrial de roupas, produzidas em
série, se tornara o icone da moda na primeira metade do século XX, territério das
marcas famosas, que vao inscrever os individuos na estrutura sécio-econdémica, pois
como diz Quessada (2003,p.132) a marca € “aquilo que designa o lugar significante de
um objeto, de um sitio, de uma pessoa”.

Com a Alta Costura a moda se consolida em seus duplos processos, 0 luxo sob
medida e a massificagdo da producdo em série, que fincaram a moda moderna no
centro da sociedade ocidental reconfigurando a paisagem social, levando alguns
pensadores a interrogarem sobre “a dimens&o social das vestimentas e da moda”,
destacando-se as obras de Herbert Spencer, Gabriel Tarde, Thorstein Veblen e George
Simmel, conforme destaca Rainho (2002, p. 20).

Com base no trabalho dessa autora podemos perceber como cada um desses
autores abordou a moda por um olhar e um discurso particular. Spencer acentuou que
as mudancas da moda tinham como base o impulso de imitagcdo das classes inferiores
e da busca de diferenciacdo das classes superiores estabelecendo uma imitagao
competitiva. Tarde considerou a moda uma forma de relagédo, um tipo de sociabilidade

universal, existente entre todos 0s povos, expressa por uma tendéncia a se imitarem e
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se encantarem com as estrangeirices, e distinguiu costume (tradicdo) e moda
(novidade). Veblen compreendia moda como consumo “compiscuo” (supeérfluo) e
enfatizava sua capacidade de distinguir posi¢cbes sociais. Simmel abordou a moda
pelos aspectos de imitacdo e distin¢cdo, aprofundando questdes como antimoda, inveja,
individualidade e subjetividade. Simmel (2005) tomava a moda como um fenémeno das
cidades, espaco que permitia a expressao da personalidade individual. Nas cidades as
classes inferiores melhoram de vida e tem acesso a bens, acelerando a criagdo de
novos bens a serem adotados pelas classes altas como forma de se distinguirem social
e economicamente.

No Século XX a moda continuou sua ascensao e generalizacdo, como um dos
pilares da sociedade de massas que, junto com a publicidade, aciona a engrenagem do
mercado. Agora, ndo mais restrita ao vestuario, mas impregnando inimeras dimensdes
sociais, como a musica, a arte, as letras, os costumes. No entanto, ficou relegada as
margens das ciéncias humanas. Vamos encontrar alguns trabalhos como Antropologia
de Edward Sapir, dos anos de 1920, para quem a moda deveria ser estudada
historicamente e como simbolo de pertencimento de classe e reconhecimento social.
Flugel que escreve em 1930 o classico, A psicologia das Roupas, onde discute sobre
as motivacdes do uso das roupas que teria trés razoes principais: decoracao, pudor e
protecdo. Roland Barthes escreve O Sistema da Moda, em 1963 e no final desta
mesma década René de Ronig publica Sociologie de la Mode.

Estes estudos testemunham a significAncia que a moda ja demonstrava ter
instigando a sua compreensdo em suas diversas dimensdes econdmica, cultural,
politica, social, psicoldgica e linguistica. Mas, é nos anos 1980 que a moda vai invadir
as academias com o estudo de Gilles Lipovetsky, O Império do Efémero, no qual
conceituou a moda como fenémeno histérico social, que estrutura a prépria légica da
sociedade contemporanea. A moda assim vai saindo das posi¢des de objeto ambiguo,
frivolo e sem prestigio, como Boudieu (1983) analisou ao comparar a producéo da alta
cultura com a da alta costura, privilégio de poucos para poucos. A moda foi superando
a hierarquizacdo prevalente de objetos dignos de estudos, e se instalou no territério
cientifico, tornando-se tema de uma producdo que recorta diferentes areas do

conhecimento como a comunicacdo, a histdria, a sociologia, a antropologia, a



engenharia de producado, a economia, a informatica e também as artes. A moda € um
campo tematico de estudos multidisciplinares em expansao.
As formas da moda

No sentido etmoldgico, segundo Barnard (2003, p.23) a palavra moda tem suas
origens em modus, do latim, que quer dizer modo, maneira, e em fashion, palavra
inglesa que decorre também do latim, de factio, que significa fazendo ou fabricando,
ligando-se a factio (faccdo) e facere (atividade); fashion expressa algo que se fazia.
Fashion tem um conteudo de fetiche, pois facere é raiz da palavra fetiche. Esse
contexto linglistico se relaciona com o proprio contexto histérico da sociedade
moderna, capitalista em que a moda se desenvolveu.

Barnard (2003) observa que fashion pode ser substantivo quando significa uma
espécie ou modo de fazer, maneira ou forma; e pode ser verbo quando tem o sentido
de atividade, acdo, fabricacdo de algo. Essa idéia de fazer, fabricar, um valor ou um
produto com valor, é o suporte da moda naqueles anos, especialmente porque fazer a
moda era uma arte valiosa e encantadora, e vestir a moda um poder de poucos.

Moda em seu sentido original expressava, como fashion, um fazer, e ao longo de
seu percurso histérico foram se processando diferencas de sentidos. Hoje, o termo
moda ou fashion, designa algo ou aquilo que se usa, como nos fala Pearson (1996), ao
elencar diversos conceitos de moda tais como: “uso passageiro que regulamenta de
acordo com o0 gosto e 0 momento a maneira de vestir, de viver, etc.”; “uso, habito,
costume ou estilo geralmente aceito, variavel no tempo e resultante de determinado
gosto, idéia, capricho e das influéncias do meio”; ou ainda “uso passageiro que regula a
forma de vestir, calgar, pentear ou arte e técnica aplicadas na elaboracgéo do traje”.

Moda € uma palavra que desde seu sentido original apresenta uma dimenséao
ampla permitindo muitas abordagens e interpretacdes, revelando-se, portanto como
fendbmeno estreitamente vinculado aos contextos sociais e seus processos de
mudanca. Ainda seguindo o pensamento de Pearson, encontramos a idéia de que
moda tem um significado mais amplo que fashion, envolvendo maneira de fazer, de ser,
estilo que prevalece por determinado tempo. Enquanto fashion seria mais restrita a
moda do vestuério.

No sentido s6cio — histérico abordado por Lipovetsky (1997), a moda sO se

constitui em seu sentido moderno a partir do final da Idade Média, (entre o século XV e
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XVI) quando o vestuario apresenta uma ordem propria, mudancas incessantes,
extravagancias, e configura-se como sistema. Assim “a moda nado pertence a todas as
épocas nem a todas as civilizagdes” (Ibid.,p.23), e o autor segue fazendo uma diferenca
entre a histéria do vestuario e a historia da moda, a primeira se referindo as mudancas
nos modos de vestir e a segunda dizendo respeito aos ritmos acelerados destas
mudancas que configuram uma “forma especifica de mudanca social” , uma vez que se
prende a objetos determinados, mas pode afetar muitas dimensdes da sociedade.

A moda ndo é universal, nem atemporal, seguindo desde o século XV a
organizacdo da sociedade capitalista, com sua industria, seus signos e suas
necessidades. Historicamente moda e vestuario sempre estiveram proximos, e o
vestuario se tornou o arquétipo da moda que, como diz Lipovetsky (1999, p.24)
“encarnou mais ostensivamente o processo moda”, tornando-se seu objeto central e 0
setor capaz de revelar mais claramente o interior do sistema da moda. Através do
vestuario a moda pode se realizar plenamente, em toda potencialidade de objeto
carregado de significado classificatério, passageiro e inovador.

Tomada nesse seu sentido restrito, de vestuério, tanto desvenda desejos intimos,
estados emocionais e personalidades como revela posi¢cdes sociais, econdmicas e
politicas. A moda se revela como portadora de uma dimenséo social e uma dimenséao
individual. A capacidade de integrar essas duas dimensdes pode ser constatada em
diversas abordagens das ciéncias humanas entre as quais a moda designa fendbmenos
sécio — culturais de carater mais ou menos coercitivo e geral e mais ou menos
independente e particular.

Interfaces da moda

Mais recentemente, a moda tem sido entendida como l6gica de organizagdo da propria
sociedade contemporanea, idéia desenvolvida por Lipovestsky(1997), que lhe atribui a
forca de estruturar inUmeras dimensGes da vida social, da politica as artes, da
economia aos valores culturais. No plano do vestuario, moda mais ndo se refere
apenas a ultima novidade de formas e cores de roupas, mas ao conjunto de pecas
cuja combinagéo forma um look que expressa uma atitude. Moda hoje, se refere muito
mais a significado e comunicagdo, portanto, e menos ao langamento e novidade. Essa
€ era do “supermercado de estilos”, conceito empregado para expressar a forma moda

que vem se configurando desde os anos de 1990, caracterizada pela convivéncia de
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varias manifestacfes de estilos. H4 pouco tempo analisavamos a l6gica da moda como
ciclica, pois os estilos estavam sempre voltando com releituras e atualizacdes. Agora
todas os estilos séo presentificados em releituras e combinacgdes.

Nos primeiros cinco anos do século XXI, vemos todos os estilos combinarem-se
formando um verdadeiro mix, uma mistura geral de estilos que marcaram cada década
do século passado, mas também diversas culturas e etnias particulares. Segundo o
criador do conceito de supermercado de estilos, Polhemus (apud MESQUITA, 2004), os
quarda-roupas contemporaneos seguem um estilo pessoal, pois 0 consumidor pode e
deve interpretar as tendéncias das passarelas do modo como quiser. A moda hoje é
ter um estilo préprio, é ser diferente. Uma diferenca que pode se basear tanto numa
peca de exclusiva de luxo, quanto numa producdo prépria, resultado de uma
costumizacao artesanal.

Outro aspecto que vale ressaltar € que as tendéncias lancadas pelos estilistas e grifes
resultam de pesquisas de comportamento que levam em conta as realidades das “ruas”
em varias partes do mundo. Ja ndo expressam apenas a imaginacdo criativa do
estilista, o seu desejo, mas sim o desejo de grupos sociais, especialmente os jovens.
Outro aspecto imediatamente identificavel é o fato que, embora a moda feminina ainda
lidere a criacdo das cole¢des, a sua inspiragdo € a juventude. Sdo aos jovens, de
ambos o0s sexos, que a moda se dirige. Nao € a toa que as célebres top models
surgem entre os treze anos e poucas sobrevivem aos trinta. E nos anos 1990 vimos
surgir a tendéncia de infantilizagdo da moda jovem e adulta. Os simbolos e formas do
universo infantil inspiram as roupas e acessoOrios para teens e jovens maduras. A
velhice estd mudando o seu conceito para uma idade onde se pode vivenciar prazer,
bem estar, alegria e as roupas ja ndo tem idade, elas tem atitude. A mesma roupa pode
ser usada por mae e filha ou pai e filho, tudo é uma questdo de como combinar e onde
usar, para nao ficar inadequado. Isso revela a roupa e 0 corpo contemporaneos como
categorias portadoras de um capital simbalico, o estilo. Deve-se também inserir o corpo
nesta reflexdo, pois a sua posicao foi alterada no campo da moda. O corpo ja ndo € o
suporte (cabide) ou o pretexto da moda, mas € moda também.A atitude que se

expressa na roupa € vivida no ou com o corpo.



Moda conceitual ou a moda signo

A moda atitude € uma categoria que se expressa nas praticas e formas sociais que vem
se configurando a partir do que tem sido designada como “moda conceitual”. A moda
conceitual exprime uma mudanca radical seja no ambito dos produtos da moda cuja
natureza como mercadoria, commodity, vai além do valor de uso de uso e do valor de
troca, submetidos a um novo elemento, o valor simbdlico, seja na idéia que esta
incorporada no que € chamado como conceitual: a atitude ou estilo, cujo conteudo
transcende a marca do que se veste, embora esteja encarnado nela.

Pensar a moda como signo é considera-la como o nome da relacao entre a referéncia —
a atitude (a coisa que ela designa), com o estilo que € o sentido (0 modo como o objeto
se apresenta e que € apreendido coletivamente, de um modo mais objetivo). Pensar em
estilo nos leva a Bourdieu (1994) que relaciona o estilo de vida a uma posi¢do no
espaco social, decorrente da classe social que produz gostos e preferéncias
correspondentes a suas condigbes de existéncia. Fundamental para se compreender
a complexidade dos processos sociais, essa idéia de Bourdieu ndo sucumbiu diante do
fendbmeno atual de generalizacdo do sistema moda que Lipovetisky entende como
democratizacdo da moda e do luxo. Ora, sem duvida ¢ visivel o deslocamento das
necessidades das condicbes de existéncia. Pessoas de classes diferentes e até
antagonicas podem experimentar necessidade pelo mesmo produto. Necessidade
muito mais baseada no desejo do que na privacdo de bens basicos, ou entdo os bens
basicos mudaram forma e conteudo estando ligados a necessidades simbolicas as
quais decorrem ndo da preservacdo ou reproducdo bioldgica e sim da reproducdo
social, relacionando-se com a preméncia do pertencimento e do reconhecimento. Uma
sociedade intensamente excludente e consumista institui como necessidade basica o
valor e o poder individual, mais importante que a existéncia bioldégica. Matar por um
ténis ou morrer por uma inje¢ao de silicone industrial ou anabolizantes para cavalo sédo
expressdes dessa nova necessidade, onde a forma do corpo ou a roupa vestida sdo
bens distintivos de estilos de vida instituidos como obrigatérios porque definidos e
internalizados como “a forma de viver e de ser” para todos os individuos
indistintamente. A producdo macica de bens populares e similares ou mesmo a
producédo industrial e as facilitacdes para pagamento permitem que a estilizacao da vida

alcance pessoas em todas as classes e em varias partes do mundo de culturas
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diferentes. A territorializacdo do estilo é flacida e movel permitindo diversos niveis de
inclusdo e identificacdo. No entanto, permanece uma hierarquizacdo interna a essas
comunidades de estilos, seja pela marca dos bens ou pela pratica de seu uso.

Assim, a moda conceitual se expressa como tendéncias e criagdo, COmo proposicao e
seducdo, uma construcdo estética de uma vanguarda que se orienta por criacdes de
grupos, devendo expressar ou se colar aos desejos de consumidores. Por um lado é
um enrijecimento do processo criativo, devoto ao mercado, mas também é uma forma
de resisténcia do impulso criativo que se estende para além dos limites mercadologicos
podendo fazer da passarela um discurso de inovacdo e de rupturas. Mas toda essa
complexidade da moda nédo dissolveu a desigualdade estética entre as classes senédo
no gosto e identificagdo, mas no modo de adquirir e usar os bens, especialmente as
roupas.
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