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RESUMO

Para cumprir sua funcdo na sociedade, a moda tanto quanto a arte
procuram sua renovacado por meio de uma relacdo de interdependéncia,
influenciando-se e recebendo influéncias de outras formas de expressao e
comunicacéo. Existem obras cuja fungcédo se perpetua e ultrapassa seu tempo
tornando-se exemplo por geracdes. Neste caso, a obra e a roupa produzida em
outra sociedade ou época, tendo sido moda ou nao, torna-se agora uma
referéncia artistica, uma obra de arte.

Estas ainda sao as dificuldades de entendimento dos interessados por
moda, provavelmente por ainda ndo haver um consenso, outras por nao
guererem aceitar e muitos por desconhecimento. Este artigo propde
demonstrar algumas nuancas que fazem a diferenca, por meio da revisao
bibliografica, principalmente da traducdo do termo moda no Dictonnaire de la
Mode au XXe Siecle.

CONCEITUANDO A DIVERSIDADE

Para Remaury (1996)?, moda vem do latim modus (maneira, medida).
Na aceitacdo coletiva de vestuario, a palavra aparece em 1482 e designa
maneira, depois feitio, que conduzird ao inglés fashion. Vestir-se “a moda nova*“
torna-se, a partir de 1549, “estar na moda”.

Devido a auséncia de uma traducao apropriada e de uma nomenclatura
gue seja condizente com o termo original fashion, é necessaria a utilizacdo da
palavra moda e também uma discussdo conceitual em torno do significado
atribuido popularmente a termos como moda e estilo. Inicia-se com a
apresentacdo de conceitos elaborados Joffily (1991), com objetivo de tentar

simplificar o entendimento.
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A moda ndo é s6 um dos mais importantes fenbmenos sociais e

econdmicos da atualidade, mas é, também, um dos meios mais seguros de

captar as motivacdes psicoldgicas, socioecon6micas, culturais e artisticas da

humanidade. Um dos indicadores mais sensiveis do “gosto de época” que

constitui a base de toda valoracdo estética e critica de um periodo historico

determinado, por suas caracteristicas de efemeridade e sazonalidade. Portanto,

inegavelmente, € um fenébmeno cultural desde os seus primérdios. Um dos

sensores de uma sociedade, que diz respeito ao estado de espirito, aspiracdes e

costumes de uma populagdo (JOFFILY, 1991 p. 9).

A cada vez que se estruturam novos dados sociais (visdo de novos

competidores), progressos tecnoldgicos (transformacéo da matéria, difusao dos

modelos) e desenvolvimentos econGmicos (trocas comerciais, estruturas de

distribuicdo), geram-se elementos para o desenvolvimento da moda.

No entanto, quando se fala de moda supde-se que haja uma interagao

entre 0s elementos (competidores, matéria e comeércio), as diversas dimensdes

da historia, da cultura, dos momentos da sociedade e os grupos que nela

convivem.

Quadro 1. As diferentes atuacoes da moda

Conceito

Breve historico

Caracteristicas gerais

Alta- Produtos Unicos | e Surge na metade do século XIX ¢ Direcionamento do gosto do criador para a elite

Costura Feitos & M&o e Camara sindical que regulamenta as | ¢ Busca incessante do novo e do criativo
Sob medida atividades foi criada em 1868 e Hoje é marketing e pesquisa de tendéncias para

formalizar conceitos e modificar materiais.

Estilo Maneira de ¢ Iniciada nos anos 40s pelos americanos | ¢ Concebe formas novas no dominio da vestimenta
interpretar as e A partr de 60 ndo é mais o Unico e adapta um estilo (escolha de tecidos, forma de
tendéncias de comando do sistema de moda - a roupas) para um mercado.
uma estagéo profisséo se estrutura e adquire o titulo | e N&o inventa — aconselha, seleciona, coordena.

de nobreza.
Wearable | Arte uséavel e Na década de 50, reagindo a | e Difusor - movimento hippie
Art massificacdo da moda pela producdo | e Pesquisas téxteis com fibras naturais por artesaos
em grande escala. e Nova forma estética adornada de forma artesanal
e Jovens fogem das cidades em na | e Expressdo da individualidade do usuério.
década de 60 e formam comunidades | e Valorizagio da peca Unica
que priorizavam a natureza contra a | « Fuga do Gbvio e codigos preestabelecidos.
era industrial _ . « Independe de modismos e tendéncias- ndo pode
e Diversificagdo de técnicas artesanais e ser moda, mas ainfluencia.
personifica¢do no vestir.
e Aceita como movimento artistico em na
década de 70.

Prét-a- Expressao e Surge apo6s a Segunda Guerra Mundial e Criatividade - uma das causas do declinio da Alta

Porter francesa vinda e Novo caminho para a moda no Brasil a Costura
do ready-to- partir dos anos 60s e Introdugéo do estilo
wear norte e Criada em 1974 a camara sindical que | e« Antes para poucos, agora de qualidade, atual,
americano

regulamenta as atividades

mas industrial, barateando o produto

Expressao de individualidade, a moda € um veiculo privilegiado de

traducdo de significados da intimidade para aquilo que é publico. Através dela,

o0 ser humano demonstra seu poder de mudar e inventar sua maneira de




aparecer. Seu vestuario ndo é apenas uma embalagem, ele retrata sua
personalidade, com o intuito de ser percebido e aceito.

Para Souza (1987, p. 30), “a moda poderia ter sido arte antes do
advento da era industrial, que a transformou numa sélida organizacao
econdmica, numa organizacado do desperdicio, bastante caracteristica de uma
sociedade plutocrata”. Assim, a arte € um dos meios de expressédo utilizados
pela Moda em suas diferentes atuacbes. O quadro 1 fornece as principais
informacdes sobre as diferentes atuacbes da moda.

Roupa é tudo aquilo que se veste sem preocupacdo com tendéncias.
Serve para cobrir o corpo de forma nao personalizada, portanto diferente da
moda. Infelizmente para os brasileiros estas diferencas sdo minimas, porque sua
cultura remonta a menos de dois séculos, sempre incorporada de outras fontes.

Abaixo alguns termos que sé&o relacionados ou considerados como sinénimo de

roupa.

Quadro 2 — Termos utilizados para identificar roupa

Costume Uso, habito, ou prética geralmente observada (como o costume de usar minissaia). Traje
adequado ou caracteristico de uma determinada atividade ou fungdo, como o costume de
montaria ou o vestudrio de teatro.

Traje Traje, ou trajo, € o vestuario habitual ou préprio de uma profissdo, ou ainda vestes,
vestuario, roupa. Essa palavra € utilizada para caracterizar o vestuario préprio de médicos,
mecanicos, entre outros.

Vestuario Conjunto das pecas de roupa que se veste. Vestidura, traje ou indumentaria.

\ES GG Peca de roupa que reveste exteriormente o individuo e em grau maior ou menor, o que
caracteriza, como por exemplo, vestimenta ou vestes solenes dos sacerdotes. .

WG ERIEEN Arte ou historia do vestuario relacionado com épocas ou povos. Traje, indumento, induto,
vestuario.

Desta forma pode-se comecar o entendimento de que moda néo € roupa,

gue em algumas ocasides ela é arte, em outras ela € somente moda.

RELEMBRANDO A HISTORIA DA MODA

O Dictonnaire de la Mode au XXe Siecle® historia a moda de maneira
concisa, passando pelos diversos conceitos de moda da histdria, por meio da
diferenciacdo dos autores da literatura de cada época.

As mudancas econ6micas e sociais do fim da Idade Média
constituem-se em uma etapa marcante para a moda, assim como a Revolucéo
Industrial ou a explosdo econémica do pés-guerra sao consideradas pontos de

partida da nocdo de moda. A idéia de industria da moda superpbe-se a esta
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evolucdo histérica e as modas, termo declarado desde 1692 para definir as
profissfes as quais as modas estdo ligadas, tornam-se em 1860, apenas moda,
mas com os dois significados, que exprime hoje um deslumbramento coletivo e
passageiro em matéria de vestuario e de modos, e conjunto de industrias da
aparéncia.

Se a no¢ao de moda evolui com o passar do tempo, a maneira como a
entendemos evolui paralelamente. Os séculos XVII e XVIII produzem os
primeiros escritos, em artigos satiricos de jornal ou panfletos de memorialistas, a
moda é considerada como um dos meios de compreensao dos usos e costumes.
Essa tradicdo literaria evidencia-se no inicio do século XIX com o
desenvolvimento da literatura do retrato humano, que faz largo uso do vestuario,
sempre como modo de expressdo. Sdo exemplos as obras de Balzac?, Barbey
d’Aurevilly’, Mallarmé® (REMAURY, 1994). A literatura ligada ao inicio da
teorizacdo do significado das modas é iniciada por Kant’ (REMAURY, 1994) e
por Thomas Carlyle® (REMAURY, 1994), que tomam das modas as leis da
imitacdo como dinamica de uma sociedade.

Paralelamente, no século XIX se véem, sob a impulsdo dos pintores da
histéria e dos escritores, as primeiras reflexdes sobre a histéria do vestuéario,
analises consagradas a observacdo e a data da aparicdo e da evolucdo das

formas de vestimenta; sdo exemplos Quicherat® e Racinet'® (REMAURY, 1994).

* Honoré de Balzac (1799-1850), escritor francés, escreveu Théorie de la démarche e Traité
de | avie elegante, onde descreveu a sociedade francesa apds a Revolugdo Francesa,
mostrando: o declinio da nobreza, a euforia da burguesia, a omnipoténcia do dinheiro e a
ascensao social dos plebeus ambiciosos e sem escrapulos.

® Jules Amédée Barbey d'Aurevilly (1808-1889) era um dandi, escritor romantico, catélico
fervoroso que escrevia contra o padrdo social e aristocratico da Normandia, onde nasceu.
Escreveu Du dandysme et de George Brummel (LIPOVETSKY, 1989, p.85).

® Stéphane Mallarmé (1842-1898), escreveu'Mallarmé" (Sdo Paulo: Perspectiva, 1974)
contém poesias com texto em francés, traducdes e estudos criticos de Augusto de Campos,
Décio Pignatari e Haroldo de Campos. E de Mallarmé a frase “la mode est la déesse des
apparences” (FLUGEL, 1966, p.125) e o livro La derniére moda (LIPOVETSKY, 1989, p.85)

" Immanuel Kant (1724-1804) filésofo prussiano, escreveu Anthropologie du point de vue
pragmatique. Tradug&o de Alain Renaut. Paris: Flammarion, 1993, sobre a natureza humana e a
relacdo homem e mulher.

® Thomas Carlyle (1795-1881) escreveu Sartor resartus. London: Chapman &Hall, 1903, que
significa alfaiate remendado.

° Quicherat, J. Histoire du costume en France : depuis les temps les plus reculés jusqu'a la fin
du XVIII siécle. 2. ed. Paris : Librairie Hachette, 1877. Refere-se as mulheres desde os tempos
primitivos até a época da Revolucdo Francesa, apresenta suas vestimentas, objetos e
ornamentos pessoais, tinturas e penteados dos cabelos, habitos culturais e até alimentacao.

1% Albert Racinet escreveu a Enciclopédia histérica do traje. Lisboa: Replicacéo, 1994, sendo o
original de 1888, com o titulo Le costume historique, onde descreve as vestimentas de
diferentes paises em diferentes épocas com desenhos detalhados.



Esse processo inscreve-se ap0s uma tradicdo que poderiamos qualificar como
pré-etnografica que, do século XVI ao XVIII, preocupa-se com o vestuario, dentro
de uma perspectiva mais topografica que cronoldgica. Esse método histérico
forneceu uma massa de documentos preciosos que permitem datar e recensear
a maior parte das pecas do vestuario. Pouco preocupado com o significado de
aparéncia, adere a uma regra social e geogréfica e vé nas evolugcbes do
vestuario uma sequéncia de fenbmenos, sem outra causa a néo ser a evolugao
do gosto e sem outras consequéncias a nao ser os proprios fendémenos.

Na virada do século, uma segunda escola de pensadores propde uma
explicacéo funcional da aparicdo ou da translacdo das pecas do vestuario. Essa
abordagem antropoldgica, liga-se as necessidades do portador do vestudrio
como elemento determinante da constituicdo do sistema da aparéncia, seguida
por Fluge™ (REMAURY, 1994), enfatiza que “os dados antropoldgicos
demonstram principalmente o fato de que entre as racas mais primitivas existem
povos sem roupa, mas ndo sem enfeites” (FLUGEL, 1966, p.13).

Para Barthes' (REMAURY, 1994), o vestuario €, ainda, uma expressao
da moda, sendo a soma de um nudmero de instintos e de necessidades
individuais multiplicadas. A moda, sob esse outro ponto de vista, torna-se o
instrumento de estudo dos mecanismos da competicdo e da propagacédo dos
modelos. De acordo com Spencer™, Tarde', Simmel™, Veblen'® (REMAURY,
1994), a moda gera diversas teorias de difusdo dos modelos. Analisada como um
deslumbramento provocado pela expresséo simbdélica do prestigio social, o qual
possibilita a identificacdo da moda e, portanto. Simmel (1996, p.15), conceitua a

moda como uma das formas de vida com as quais a tendéncia de igualdade

' John Carl Fliigel (1884-1955) psicologo escreveu The psychology of clothes .The Hogarth
Press, 1930, trata a roupa como comunicac¢do cultural entre humanos e ndo como necessidade.
!2 Roland Barthes (1915-1980), semi6logo nascido na Normandia, escreveu Sistema da moda.
Sao Paulo: Editora da USP, 1979.

¥ Herbert Spencer (1820-1903) filosofo inglés, autor de Principles of sociology sendo um
capitulo do Livro Um Sistema de Filosofia e da frase “o elemento de rivalidade, portanto,
parece essencial a continuidade da moda”.

14 Jean-Gabriel de Tarde (1843-1904), escreveu: Les lois de I' imitation. Etude sociologique,
Paris, Alcan, 1890, descreve a influéncia da referéncia social, sobre consumo e estilo de vida.
' George Simmel (1858-1918) em 1885, assumiu como soci6logo o posto de Privatdozenten
do Departamento de Filosofia da Universidade de Berlim, escreveu On individuality and social
forms — Selected writings. In: LEVINE, Donald N. (Org.) Chicago, London: The University of
Chicago Press, 1980.e Philosophie de la modernité. Paris: Payot, 1989.

'® Thorstein Veblen (1857-1929) criador do conceito de consumo conspicuo. O objetivo do
consumo nédo estaria em desfrutar da qualidade dos objetos e sim em exibi-los, portanto, forma
de comunicacdo, trata-o como um indexador simbdlico. Escreveu La Teoria de la classe ociosa.
México: Fondo de Cultura, 1974.



social, a diferenciacao individual e a variacdo se conjugam num fazer unitario.
Sobre a moda Flugel assim se expressa:

O paradoxo da moda esta em que todo mundo tenta, [...] ser igual e
diferente de seus companheiros: parecer-se a eles no que se refere a
sua superioridade, ndo parecer-se a eles (no sentido de estar mais na

moda) na medida que julga ser inferior (FLUGEL, 1966, p.127).
Denis (2000) faz uma observacédo sobre a moda do século XIX, afirmando

gue a preocupacao exagerada com a aparéncia e com a questdo do gosto foram
indicadores da individualidade do grupo e do status social, passando “[...] a
existir o desafio de manter claras as distin¢gdes dentro de uma cultura [...]” (2000,
p.90). A maneira de manipular a aparéncia também era por meio do poder
aquisitivo o que, sob o aspecto sociolégico continua sendo.

Valéry'” (REMAURY, 1994) dizia que, sendo a moda a imitacdo que
alguém que nédo quer ser distinguido faz daquele que quer se distinguir, resulta
numa mudanca automatica. Burgelin (REMAURY, 1994) afirmava que essa
concepcao, ligada ao campo do social, desenvolve os processos de difusao dos
modelos, seja de uma concepcao piramidal da sociedade (elite socioecondmica)
seja de uma concepcao transversal (elite cultural), que aponta como preceptores
da moda uma populacdo com comportamentos alternativos (intelectuais,
marginais, jovens, etc.).

Na medida em que a moda € expressao de desejo, parecem inevitaveis
0S conceitos carregados de aspectos morais e filoséficos. Tanto respeitada
guanto condenada, a moda é caprichosa e elitista. “[...] junto com a evolucao
tecnologica, a moda talvez seja o elemento mais influente na imposi¢cdo de um
ritmo de mudancas visiveis das formas e dos habitos culturais” (DENIS, 2000, p.
132).

RELACAO DA MODA COM O DESIGN DE MODA

Durante o século XX, a palavra moda deixou de referir-se apenas ao
ato de vestir. Moda, hoje, é conceito, comportamento, tendéncia, um traco de
identidade cultural e um sinalizador de status. A transformacédo e a expansao
do setor aconteceram em virtude dos fatos que marcaram o século XX — duas

guerras mundiais, a evolucdo tecnoldgica, a revolucdo sexual, a abertura

" paul Ambroise Valery (1871-1945) poeta e critico francés



politica e a emergéncia do Oriente e do Leste Europeu, que pouco a pouco se
estabelecem como consumidores e também como membros dessa cadeia
produtiva em expansao.

Para Schulmann (1994), o design é considerado por muitos como
produtor de objetos efémeros, e Lipovetisck (1984) fala da efemeridade da
moda e sua constante mudanca por razdes intrinsecas a propria sobrevivéncia
dessa industria. Assim, o0 design ndo é associado a moda, pois nem todo
produto de moda é design, mas todo produto de design de moda tem seu
método criativo e produtivo baseado nas concepcdes do design. Os produtos
de design de moda tém como caracteristica principal a adequa¢do a alguma
necessidade especifica, detectada em determinado publico consumidor, tendo
seu tempo de uso determinado por sua satisfacao.

Bocca (1990) aponta diferencas e semelhancas entre moda e design.
Entende que o projeto de moda é diferente de outros objetos de design porque
as pecas sdo usadas por individuos que interferem no produto, por meio de
sua personalidade. Assim, a maneira como a colecéo é apresentada ao publico
deve demonstrar o conceito trabalhado, para que o consumidor possa
identificar-se ou ndo com a proposta. Salienta que os maiores estilistas séo
aqueles que, ao mudar as bases das colecdes, ndo perdem o estilo, e recorda
gue estilistas de moda famosos que projetaram objetos ndo estiveram a altura
da tarefa. Com isto, pode-se dizer que o designer de moda tem conhecimento
para projetar produtos de moda e design de moda. No entanto, o estilista de
moda provavelmente ndo tera conhecimentos suficientes das metodologias de
design para desenvolver um projeto de design, mesmo que seja de design de
moda.

As maiores diferencas estdo no tempo de realizacdo do projeto e no de
consumo. A moda, mutante a cada semestre, ndo permite uma sedimentacao
da pesquisa, mas € sabido que a criatividade ndo se refere somente a parte
projetual, pois desde a fibra ja ocorre o processo criativo, e a soma dos tempos
de pesquisa sera superior ao despendido no objeto. Geralmente no design
dedica-se maior tempo ao estudo do objeto, j& que a pesquisa dos materiais e
da tecnologia ndo se compara a do setor téxtil. A moda tem um curto periodo

de satisfacdo para o consumo, deixando de ser moda em pouco tempo,



enquanto os objetos de design serdo bens mais duraveis, por terem uma
sedimentacao mais lenta.

Entre as semelhancas estdo o uso da criatividade e o sistema de
trabalho. Em ambos os casos parte-se de uma idéia central na qual se realiza a
pesquisa, agrega-se a experiéncia e conhecimento pessoal e dimensiona-se 0s
consumidores hipotéticos. Uma outra similaridade, mas de duracgéo diversa, é o
percurso da imagem, que segue 0 mesmo ciclo: projeto-produto-imagem-
display.

Os objetos de design estdo assumindo as caracteristicas de velocidade
no planejamento e no consumo tipicas do produto de moda. Como
consequéncia, nasce uma reflexao coletiva sobre o ciclo de vida dos produtos.
Dentro do aspecto da sustentabilidade pensa-se em produtos de moda mais
duradouros, de modo a possibilitar outras funcbes apds a saturacdo do

consumidor.

CONCLUSAO

Apresentou-se resumidamente as atribuicbes da moda desde o seu
surgimento, demonstrando também sua diversidade. Evidencia-se o design e
suas diferencas e semelhancas com a moda. Desta forma confirma-se a
mudanca que o design vem causando na moda, tanto quanto a moda esta
modificando o design de objetos, no entanto a vestimenta também é um objeto
e que, portanto, enquanto design € design de produto.
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